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في عالم الفن والسينما، يُقاس نجاح العمل عادة بمقدار ما يحققه في شباك التذاكر. لهذا السبب، تم تنفيذ سلسلة 
من سياسات التوزيع والترويج التي تضمن وصول المنتجات إلى جمهور أكبر. تبحث الشركات الكبيرة مثل Paramount أو 
Universal Pictures عن محترفين لا يقومون فقط بإنشاء قصص استثنائية رائعة، ولكنهم يعرفون أيضًا جميع الجوانب 

المتعلقة بالإدارة والترويج للمواد السمعية والبصرية. بهذا المعنى، فإن المؤهل العلمي التالي سيساعد الطلاب على 
تعلم المفاهيم الأساسية التي تحكم تسويق ونشر المنتج السمعي البصري في المجتمع المعاصر. 

المقدمة 
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السينما والتلفزيون لها قواعدها وإجراءاتها لإنتاج 
وتوزيع وعرض أي عمل سمعي بصري" 
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الإدارة والترويج السمعي البصري هي عملية تتكيف مع الابتكار السينمائي لتلبية احتياجات المستهلكين. القيام بحملة 
تواصلية وإعلانية وتسويقية يساعد على تصور الإنتاجات، ولهذا السبب يتم عرض الأفلام في دول مختلفة بسبب ضجة 

الجمهور. من ناحية أخرى، أحدثت المنصات الرقمية مثل نتفليكس ثورة في طريقة مشاهدة المسلسلات والأفلام 
الوثائقية والأفلام؛ أن تصبح مرجعًا للشركات الأخرى لتبني نموذج السوق الخاص بها والمغامرة في هذه الوسيلة.

لقد أدى ما سبق إلى جعل الصناعة أكثر قدرة على المنافسة ومتطلبة لمحترفين شاملين، قادرين على إنتاج وإدارة 
العمل بجميع جوانبه. بهذه الطريقة، يمكن لمصممي ألعاب الفيديو المهتمين بصناعة السينما المساهمة بمنظور جديد 

للمشاكل المستمرة التي يواجهها هذا القطاع. بهذا المعنى، سيتمكن الطالب من خلال هذه المحاضرة الجامعية من 
معرفة المفاتيح التي تضمن أن الأفلام والمسلسلات التي يعملون فيها تتنافس بين الأفضل في هذا القطاع، وتحصل 

على تقييمات عالية من الجمهور وتضعها في قمة أفضل الأفلام في العالم. تم مشاهدتها.

إضافة إلى ما سبق، يغطي المنهج الدراسي موضوعات مثل التوزيع السمعي البصري، وهيكل شركات التوزيع، وأبحاث 
السوق وحتى استخدام الشبكات الاجتماعية كوسيلة للترويج. يجب أن نضيف إليهم جميعًا تسويق الأفلام، وهو أمر 
ضروري منذ اليوم الأول لتصوير الفيلم، وفي كثير من الأحيان، لا يصل إلى ذروته عندما يتم عرضه في صالة السينما. 

الشركة التي تستخدم هذا النوع من الإستراتيجية إلى حد الكمال هي شركة Disney، التي تحول شخصياتها إلى علامة 
تجارية ومن ثم تقوم بتسويقها في أشياء مختلفة تجذب انتباه الأطفال.

في نهاية البرنامج سيتعرف الطالب كمطور ومصمم لألعاب الفيديو على استراتيجيات الإنتاج التنفيذي في التطوير 
والتوزيع اللاحق للمشاريع السمعية والبصرية. بالتالي يمثل صورة كاملة ومتكاملة للوظائف. 

تحتوي المحاضرة الجامعية في إدارة وترويج المنتجات السمعية البصرية على البرنامج التعليمي الأكثر اكتمالا 
وحداثة في السوق. أبرز خصائصها التدريب هي:

تطوير الحالات العملية المقدمة من قبل خبراء التصميم 	
تجمع المحتويات الرسومية والتخطيطية والعملية البارزة التي صممت بها معلومات علمية وعملية حول التخصصات  	

الضرورية للممارسة المهنية
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم 	
تركيزها بشكل خاص على المنهجيات المبتكرة لإدارة وترويج المنتجات السمعية والبصرية  	
كل هذا سيتم استكماله بدروس نظرية وأسئلة للخبراء ومنتديات مناقشة حول القضايا المثيرة للجدل وأعمال  	

التفكير الفردية
توفر المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل بالإنترنت 	

يحتاج المستهلك الجديد إلى التركيز على الوصول دائمًا 
إلى المسلسلات والأفلام التي يرغب في مشاهدتها" 

06 | المقدمة 



يضم في أعضاء هيئة تدريسه محترفين في مجال التصميم يصبون في هذا البرنامج خبرة عملهم, بالإضافة إلى 
متخصصين معترف بهم من الجمعيات المرجعية والجامعات المرموقة. 

بفضل محتوى البرنامج من الوسائط المتعددة المُعد بأحدث التقنيات التعليمية، سوف يسمحون للمهني بتعلم 
سياقي، أي بيئة محاكاة ستوفر دراسة غامرة مبرمجة للتدريب في مواقف حقيقية. 

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلم القائم على حل المشكلات، والذي يجب على الطالب من خلاله محاولة حل 
مواقف الممارسة المهنية المختلفة التي تنشأ على مدار العام الدراسي. للقيام بذلك، سيحصل على مساعدة من 

نظام فيديو تفاعلي مبتكر من قبل خبراء مشهورين. 

لقد غيرت منصات الاشتراك عبر الإنترنت، مثل 
Netflix أو Amazon Prime، طريقة الوصول 

إلى الترفيه" 

أصبحت التجارة أداة مستخدمة على نطاق واسع لتحقيق 
المزيد من الأرباح من خلال الفيلم.

يساعد إجراء بحث حول عادات استهلاك المستخدم 
في تحديد أفضل طريقة لتوزيع الفيلم.
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الأهداف
02

في المحاضرة الجامعية في إدارة وترويج المنتجات السمعية البصرية، سيتعلم مصممو ألعاب الفيديو طريقة جديدة لفهم 
 صناعة الترفيه. 

بهذه الطريقة، سيكتسبون المعرفة اللازمة للعمل بنجاح في المجال السينمائي، وتحليل وإدارة ومراقبة المنتجات التي 
يتعاونون فيها. بالمثل، سيقررون استراتيجية التسويق التي تتكيف بشكل أفضل مع احتياجات الإنتاج وقناة التوزيع التي 

.سيحققون من خلالها رؤية أكبر. كما سيحددون مزايا وعيوب استخدام مهرجانات الأفلام كأداة تسويق  



تلعب المهرجانات السينمائية دورًا لا غنى عنه في سلسلة 
توزيع وعرض الفيلم" 
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الأهداف المحددة

التعرف على بروتوكولات العمل في مجال الإدارة في القطاع السمعي البصري 	
معرفة القنوات المختلفة وتقنيات الترويج للإنتاج السمعي البصري 	

مع وصول الإنترنت، تغير عالم التوزيع السمعي 
البصري بالكامل" 
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الأهداف المحددة

معرفة المفاهيم الأساسية التي تحكم توزيع وتسويق ونشر المنتج السمعي البصري في المجتمع المعاصر 	
التعرف على نوافذ العرض السمعي البصري المختلفة والإشراف على السداد 	
معرفة استراتيجيات الإنتاج التنفيذي في التطوير والتوزيع اللاحق للمشاريع السمعية والبصرية 	
التعرف على التصميم التسويقي للإنتاج السمعي البصري من خلال تأثيره على مختلف الوسائط السمعية والبصرية  	

المعاصرة
التعرف على تاريخ المهرجانات السينمائية ومشاكلها المعاصرة 	
التعرف على الفئات والطرائق المختلفة للمهرجانات السينمائية 	
تحليل وتفسير المنطق الاقتصادي والثقافي والجمالي للمهرجانات السينمائية على المستوى المحلي والوطني  	

والعالمي
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الهيكل والمحتوى
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تم تصميم المنهج الدراسي لهذه المحاضرة الجامعية وفقًا للمبادئ التوجيهية الجديدة التي يطلبها القطاع من 
المتخصصين فيه. بهذه الطريقة، سيتمكن مبرمجو ومتخصصو ألعاب الفيديو من الدخول في المجال السمعي البصري، 
ومعرفة إدارة المشاريع التي يتعاونون فيها والترويج لها. بالتالي، سوف يصبحون على دراية بالجوانب الأساسية مثل 

تسويق الأفلام وأبحاث السوق والمنصات الرقمية وغيرها. 



قم بإنشاء عرض ترويجي على شبكات التواصل الاجتماعي 
لقياس مدى حماس الجمهور لفيلم أو مسلسل قادم" 
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المؤهل العلمي
05

تضمن هذه المحاضرة الجامعية في إدارة وترويج المنتجات السمعية البصرية بالإضافة إلى التدريب الأكثر دقة وحداثة، 
الحصول على مؤهل المحاضرة الجامعية الصادر عن TECH الجامعة التكنولوجية. 



اجتاز هذا البرنامج بنجاح واحصل على مؤهل علمي دون 
الحاجة إلى السفر أو القيام بأية إجراءات مرهقة" 
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تحتوي المحاضرة الجامعية في إدارة وترويج المنتجات السمعية البصرية على البرنامج التعليمي الأكثر اكتمالا 
وحداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل المحاضرة الجامعية الصادرعن 
TECH الجامعة التكنولوجية

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في برنامج المحاضرة 
الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان التقييم 

الوظيفي والمهني.

المؤهل العلمى: محاضرة جامعية في إدارة وترويج المنتجات السمعية البصرية 

عدد الساعات الدراسية المعتمدة: 150 ساعة

*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.
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