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Au cours des dernières années, les Neurosciences sont devenues une référence pour le 
développement de différentes branches du savoir appliquées à la clinique, à l'éducation, 
à la linguistique, au marketing, mais aussi à d'autres domaines aussi novateurs que 
l'économie, le leadership ou la politique, et tout cela grâce aux progrès des techniques 
de Neuro-imagerie, qui surpassent les études anatomiques rudimentaires d'il y a 
quelques années.
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Cette spécialisation permet aux professionnels de ce 
domaine d'augmenter leurs chances de réussite, ce qui 
se traduit par une meilleure pratique et un bénéfice social 
pour l'ensemble de la communauté’’
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Le neuromarketing est l'application des techniques des neurosciences au marketing. 
Son objectif est de connaître et de comprendre les niveaux d'attention que les 
personnes accordent à différents stimuli. Il s'agit ainsi d'expliquer le comportement des 
personnes à partir de leur activité neuronale. 

L'utilisation de ces techniques en marketing a pour but de rechercher l'efficacité dans 
les décisions. Déterminer les stimuli auxquels les personnes prêtent le plus attention et 
ceux qui n'influencent pas directement leur comportement. Il s'agit en ce sens de mieux 
comprendre les personnes. D'autre part, la neuroéconomie est la science qui étudie le 
fonctionnement du cerveau des personnes dans la prise de décisions économiques, ce 
qui permet de comprendre les causes du comportement, qui aideront à développer des 
modèles capables de prédire les décisions. 

Ces aspects qui semblent parfois trop techniques ou au langage compliqué sont 
abordés et expliqués de manière claire et accessible à tout professionnel intéressé, 
offrant ainsi un large aperçu des aspects théoriques et appliqués des neurosciences 
dans les différentes disciplines où elles sont actuellement utilisées. 

Une occasion unique de contempler le large éventail des neurosciences appliquées 
dans les domaines les plus divers avec suffisamment de clarté pour être appliquées 
dans la pratique professionnelle. 

Une occasion unique de contempler le large éventail des neurosciences appliquées 
dans les domaines les plus divers avec suffisamment de clarté pour être appliquées 
dans la pratique professionnelle. Elle permet également de faciliter l'insertion sur 
le marché du travail ou la promotion dans ce dernier, grâce à des connaissances 
théoriques et pratiques approfondies qui amélioreront leurs compétences dans 
l'exercice de leur fonction. 

Ce Certificat Avancé en Neuromarketing et Neuroéconomie en Psychologie contient 
le programme scientifique le plus complet et le plus actualisé du marché. Ses 
caractéristiques sont les suivantes : 

	� Le développement de cas pratiques présentés par des experts en Neuromarketing 
et Neuroéconomie  

	� Son contenu graphique, schématique et éminemment pratique fournit des 
informations scientifiques et pratiques sur les disciplines essentielles à la pratique 
professionnelle. 

	� Les nouveautés sur le Neuromarketing et la Neuroéconomie  

	� Des exercices pratiques où le processus d'auto-évaluation peut être réalisé pour 
améliorer l'apprentissage. 

	� Son accent mis sur les méthodologies innovantes en Neuromarketing et 
Neuroéconomie 

	� Des cours théoriques, des questions à l'expert, des forums de discussion sur des 
sujets controversés et un travail de réflexion individuel 

	� La possibilité d'accéder au contenu à partir de n'importe quel appareil fixe ou 
portable doté d'une connexion internet. 

Actualisez vos connaissances 
grâce au programme de Certificat 
Avancé en Neuromarketing et 
Neuroéconomie en Psychologie’’
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Son corps enseignant comprend des professionnels issus du domaine de la 
psychologie, qui apportent à cette spécialisation leur expérience professionnelle, 
ainsi que des spécialistes reconnus issus de sociétés de référence et d'universités 
prestigieuses. 

Son contenu multimédia, développé avec les dernières technologies éducatives, 
permettra au professionnel un apprentissage situé et contextuel, c'est-à-dire un 
environnement simulé qui fournira un étude immersif programmé pour s'entraîner dans 
des situations réelles. 

La conception de ce programme est axée sur l'Apprentissage Par les Problèmes, grâce 
auquel le professionnel devra essayer de résoudre les différentes situations de pratique 
professionnelle qui se présentent. Pour ce faire, le spécialiste bénéficiera de l'aide 
d'un nouveau système vidéo interactif mis au point par des experts reconnus dans le 
domaine du neuromarketing et de la neuroéconomie, et dotés d'une grande expérience. 

Ce Certificat Avancé peut être le meilleur 
investissement que vous puissiez faire 
dans le choix d'un programme de mise à 
jour pour deux raisons : en plus de mettre à 
jour vos connaissances en Neuromarketing 
et Neuroéconomie en Psychologie, vous 
obtiendrez un diplôme de Certificat Avancé 
délivré par TECH Global University’’

Profitez de l'occasion pour découvrir 
les dernières avancées dans ce 

domaine et les appliquer à votre 
pratique quotidienne.

Augmentez votre confiance dans la prise de 
décision en actualisant vos connaissances 
grâce à ce Certificat Avancé.



Objectifs
02

Le Certificat Avancé en Neuromarketing et Neuroéconomie en Psychologie vise 
à faciliter l'action des professionnels intéressés par ces thèmes, qui trouvent de 
nombreuses applications dans leur domaine professionnel. 



Ce Certificat Avancé vous permettra d'actualiser vos 
connaissances en Neuromarketing et Neuroéconomie 
grâce à l'utilisation des dernières technologies 
éducatives, afin de contribuer à la prise de décisions 
de manière qualitative et sûre’’

Objectifs | 09



10 | Objectifs

	� Connaître la formation du système nerveux 

	� Comprendre les types de neurones 

	� Identifier les hémisphères et les lobes du cerveau 

	� Différencier le localisationnisme du fonctionnalisme cérébral 

	� Découvrir les Neurones indifférenciés. 

	� Pour en savoir plus sur la Mort neuronale programmée 

	� Reconnaître la communication électrique interneuronale 

	� Déterminer le rôle de la myéline dans les neurones. 

	� Comprendre la communication chimique interneuronale 

	� Classer les neurohormones et leurs fonctions 

	� Faites la différence entre l'âge et la plasticité neuronale 

	� Pour découvrir le développement neuronal 

	� Connaître les particularités du cerveau de droite 

	� Pour démêler le cerveau de gauche 

	� Explorer la matière blanche 

	� Reconnaître les différences entre les sexes au niveau neuronal 

	� Classer les fonctions hémisphériques 

	� Pour découvrir le nouveau localisationnisme 

	� Comprendre les techniques invasives 

	� Reconnaître les techniques non invasives 

	� Distinguer entre choix unique et choix multiple 

	� Connaître l'apprentissage neuronal des choix 

	� Comprendre le rôle du cerveau face au plaisir 

	� Relier le cerveau à la surprise 

	� Différencier les décisions et les choix au niveau neuronal 

	� Explorer la consommation comme fin du choix 

	� Identifier le cerveau infantile et les choix 

	� Définir le cerveau adulte avant les choix 

	� Différencier le cerveau masculin et les choix 

	� Explorer le cerveau féminin et les choix 

	� Connaître l'importance des neurones miroirs dans le marketing 

	� Explorer le comportement social et prosocial dans le marketing 

	� Identifier l'apprentissage des décisions 

	� Apprendre sur la mémoire et l'oubli des décisions 

	� Distinguer les techniques neuronales invasives 

	� Différencier les techniques neuronales non invasives 

	� Explorer les cas d'application du neuromarketing 

Objectifs généraux

Objectifs spécifiques

	� Introduire les étudiants dans le vaste monde des neurosciences d'un point de vue 
pratique, afin qu'ils se familiarisent avec les différentes disciplines couvertes par 
l'étude du cerveau en relation avec le comportement humain et ses possibilités. 

	� Se familiariser avec les outils utilisés dans la recherche et la pratique des 
neurosciences. 

	� Permettre le développement des compétences et des capacités en encourageant la 
formation continue et la recherche. 
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Faites le pas pour vous mettre à 
jour sur les dernières nouveautés 
en matière de Neuromarketing et de 
Neuroéconomie’’

	� Connaître les résultats du neuromarketing 

	� Identifier les nouvelles technologies de vente en rapport avec le cerveau 

	� Comprendre la relation entre le neuromarketing et les ventes 

	� Explorer la relation entre l'intelligence et les mathématiques 

	� Reconnaître la relation entre les intelligences multiples et les mathématiques 

	� Faire la différence entre les théories implicites et explicites de tendance 

	� Distinguer entre mode et mode neuronal 

	� Connaître la relation entre personnalité et comportement à risque 

	� Établir la relation entre le cerveau et le comportement à risque 

	� Distinguer les biais fondamentaux des mathématiques 

	� Comprendre les biais complexes des mathématiques 

	� Apprendre les émotions neuronales positives et l'économie 

	� En savoir plus sur les émotions négatives neuronales et l'économie 

	� Observer la réussite économique au niveau neuronal 

	� Découvrir l'échec économique au niveau neuronal 

	� Explorer la psychologie clinique et l'économie 

	� Vérifier la relation entre la personnalité et l'économie 
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La structure des contenus a été conçue par une équipe de professionnels issus des 
meilleurs établissements d'enseignement et universités du monde, conscients de 
l'importance actuelle de la spécialisation innovante et engagés dans un enseignement 
de qualité grâce aux nouvelles technologies éducatives. 
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Un programme d'enseignement très complet, structuré en unités 
didactiques très développées, orienté vers un apprentissage 
efficace et, compatible avec votre vie personnelle et professionnelle”



Module 1. Bases des neurosciences
1.1.	 Le système nerveux et les neurones

1.1.1.	 Connaître la formation du système nerveux
1.1.2.	 Types de neurones

1.2.	 Base neurobiologique du cerveau
1.2.1.	 Hémisphères et lobes cérébraux
1.2.2.	 Localisationnisme versus Le fonctionnalisme du cerveau

1.3.	 Génétique et développement neural
1.3.1.	 Des neurones indifférenciés
1.3.2.	 Mort neuronale programmée

1.4.	 Myélinisation
1.4.1.	 Communication électrique inter-neuronale
1.4.2.	 Le rôle de la myéline dans les neurones

1.5.	 Neurochimie du cerveau
1.5.1.	 Communication chimique interneuronale
1.5.2.	 Les neurohormones et leurs fonctions

1.6.	 Plasticité et développement du cerveau
1.6.1.	 Âge vs plasticité neuronale
1.6.2.	 Le développement neuronal

1.7.	 Différences hémisphériques
1.7.1.	 Le cerveau droit
1.7.2.	 Le cerveau gauche

1.8.	 Connectivité inter-hémisphérique
1.8.1.	 La matière blanche
1.8.2.	 Différences entre les sexes

1.9.	 Localisationnisme versus Le fonctionnalisme
1.9.1.	 Fonctions hémisphériques
1.9.2.	 Nouveau localisationnisme

1.10.	 Techniques invasives et non invasives pour l'étude du cerveau.
1.10.1.	 Techniques invasives
1.10.2.	 Techniques non invasives.
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Module 2. Neuromarketing
2.1.	 Le cerveau face aux décisions.

2.1.1.	 Choix unique ou multiple.
2.1.2.	 Apprentissage neuronal des choix.

2.2.	 Plaisir vs. Surprise
2.2.1.	 Le cerveau face au plaisir.
2.2.2.	 Le cerveau face à la surprise.

2.3.	 Le cerveau du consommateur.
2.3.1.	 Décisions et choix au niveau neuronal.
2.3.2.	 La consommation comme finalité du choix.

2.4.	 Les âges du cerveau.
2.4.1.	 Le cerveau du nourrisson et les choix.
2.4.2.	 Le cerveau adulte et les choix.

2.5.	 Cerveau Masculin vs. Cerveau féminin.
2.5.1.	 Le cerveau masculin et les choix.
2.5.2.	 Le cerveau féminin et les choix.

2.6.	 Neurones miroirs et comportement social.
2.6.1.	 La pertinence des neurones miroirs dans le marketing.
2.6.2.	 Le comportement social et pro-social dans le marketing.

2.7.	 Apprentissage et mémoire.
2.7.1.	 Apprentissage de la décision.
2.7.2.	 Mémoire et oubli des décisions.

2.8.	 Techniques d'évaluation du neuro-marketing.
2.8.1.	 Techniques neuronales invasives.
2.8.2.	 Techniques neuronales non invasives.

2.9.	 Succès et échecs du neuro-marketing.
2.9.1.	 Cas appliqués de Neuro-Marketing.
2.9.2.	 Résultats du Neuro-Marketing.

2.10.	 Technologies de vente versus Neuro-Marketing.
2.10.1.	 Technologie de vente et cerveau.
2.10.2.	 Neuro-marketing et ventes.
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Module 3. Neuroéconomie
3.1.	 Le Cerveau Économique.

3.1.1.	 Les chiffres et le cerveau.
3.1.2.	 Les mathématiques et le cerveau.

3.2.	 Base neuronale des erreurs de calcul.
3.2.1.	 Calculs simples vs. complexes.
3.2.2.	 Erreurs mathématiques courantes.

3.3.	 Le développement du cerveau mathématique.
3.3.1.	 Langage versus Les mathématiques au niveau du cerveau.
3.3.2.	 Le développement mathématique.

3.4.	 Mathématiques versus Intelligence
3.4.1.	 L'intelligence et les mathématiques.
3.4.2.	 Les intelligences multiples et les mathématiques.

3.5.	 Tendances et modes au niveau neuronal.
3.5.1.	 Théories implicites versus Théories explicites de la tendance.
3.5.2.	 La mode et les modes neuronaux.

3.6.	 Prise de risque vs. Préservation.
3.6.1.	 Personnalité et risque.
3.6.2.	 Le cerveau et le risque.

3.7.	 Les biais mathématiques.
3.7.1.	 Biais mathématiques de base.
3.7.2.	 Biais mathématiques complexes.

3.8.	 Émotions versus  L'économie.
3.8.1.	 Les émotions positives neurales et l'économie.
3.8.2.	 Les émotions négatives neurales et l'économie.

3.9.	 Succès et échec économiques.
3.9.1.	 La réussite économique au niveau neuronal.
3.9.2.	 L'échec économique au niveau neuronal.

3.10.	 Psychopathologie économique.
3.10.1.	 Psychologie clinique et économie.
3.10.2.	 Personnalité et économie.
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Le Certificat Avancé en Neuromarketing et Neuroéconomie en Psychologie garantit, 
outre la formation la plus rigoureuse et la plus actualisée, l'accès à un diplôme de 
Certificat Avancé délivré par TECH Global University.
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Finalisez ce programme avec succès et recevez votre 
diplôme sans avoir à vous soucier des déplacements ou 
des démarches administratives”
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Ce programme vous permettra d'obtenir votre diplôme propre de Certificat Avancé en 

Neuromarketing et Neuroéconomie en Psychologie approuvé par TECH Global University, la 

plus grande Université numérique au monde.

TECH Global University, est une Université Européenne Officielle reconnue publiquement par 

le Gouvernement d'Andorre (journal officiel). L'Andorre fait partie de l'Espace Européen de 

l'Enseignement Supérieur (EEES) depuis 2003. L'EEES est une initiative promue par l'Union 

Européenne qui vise à organiser le cadre international de formation et à harmoniser les 

systèmes d'enseignement supérieur des pays membres de cet espace. Le projet promeut des 

valeurs communes, la mise en œuvre d'outils communs et le renforcement de ses mécanismes 

d'assurance qualité afin d'améliorer la collaboration et la mobilité des étudiants, des chercheurs et 

des universitaires.

Ce diplôme propre de TECH Global University, est un programme européen de formation 

continue et de mise à jour professionnelle qui garantit l'acquisition de compétences dans son 

domaine de connaissances, conférant une grande valeur curriculaire à l'étudiant qui réussit le 

programme.

Diplôme : Certificat Avancé en Neuromarketing et Neuroéconomie en Psychologie

ECTS : 18

Heures Officielles: 450 h.

*Apostille de La Haye. Dans le cas où l’étudiant demande que son diplôme sur papier soit obtenu avec l’Apostille de La Haye, TECH Global University prendra les mesures appropriées pour l’obtenir, moyennant un supplément.
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