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La elección de las imágenes para acompañar a una publicación es un proceso 
importante, ya que la imagen acompaña y añade información al texto. Por eso, este 
programa en Periodismo Visual está destinado a especializar a los profesionales del 
Periodismo en este ámbito y fomentar el dominio, las técnicas y las tendencias más 
actuales en los medios digitales. 

Presentación 
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Las imágenes son fundamentales para 
ayudar a transmitir un mensaje. Elegir la 
imagen adecuada es tan importante como 
cualquier otra parte de la información”
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Los estudios de Periodismo son uno de los más demandados en todas las 
universidades, ya que esta profesión tiene una gran influencia en la población y ha 
cobrado un gran protagonismo desde sus inicios. El Periodismo abarca diferentes 
ramas: social, cultural, económico, deportivo, internacional, sucesos, conflictos etc.  
Esto hace necesario la especialización de los profesionales de este sector para contar  
las historias de la manera más adecuada en cada caso. 

Además, la transmisión de la información se puede llevar a cabo a través de diferentes 
soportes. En concreto, este Experto Universitario pretende capacitar a los alumnos en 
el Periodismo Visual. Para ello, es necesario adquirir una serie de competencias que 
permitan llevar a la práctica todo lo aprendido. 

El plan de estudios se centra en la comunicación visual, el fotoperiodismo y el análisis 
y desarrollo de las infografías. En la actualidad es fundamental el uso de los medios 
digitales y las redes sociales en el ámbito del Periodismo y, por eso, este Experto 
Universitario hace especial hincapié en el estudio de las particularidades de este sector. 

Este programa es el más completo y dirigido para que el profesional del ámbito del 
Periodismo y la comunicación alcance un nivel de desempeño superior, basado en los 
fundamentos y las últimas tendencias en el uso de la imagen. Aproveche la oportunidad 
y conviértase en un profesional con fundamentos sólidos a través de este programa 
académico y de la mano de la última tecnología educativa online. 

Este Experto Universitario en Periodismo Visual contiene el programa universitario 
más completo y actualizado del mercado. Sus características más destacadas son:

	� El desarrollo de casos prácticos presentados por expertos en Periodismo Visual

	� Sus contenidos gráficos, esquemáticos y eminentemente prácticos con los que 
están concebidos, recogen una información científica y práctica sobre aquellas 
disciplinas indispensables para el ejercicio profesional

	� Las novedades sobre el Periodismo Visual

	� Los ejercicios prácticos donde realizar el proceso de autoevaluación para mejorar  
el aprendizaje

	� Su especial hincapié en metodologías innovadoras en el Periodismo Visual

	� El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma de decisiones 
sobre las situaciones planteadas en Periodismo Visual

	� Las lecciones teóricas, preguntas al experto, foros de discusión de temas 
controvertidos y trabajos de reflexión individual

	� La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portátil 
con conexión a internet

Trabaja con los mejores profesionales de 
la enseñanza en este Experto Universitario 
con valor curricular de excelencia”
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Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ámbito del mundo del 
Periodismo, que vierten en esta capacitación la experiencia de su trabajo, además de 
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la última tecnología educativa, permitirá  
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado  
que proporcionará un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse ante  
situaciones reales.

El diseño de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante 
el cual el alumno deberá tratar de resolver las distintas situaciones de práctica profesional 
que se le planteen. Para ello, el profesional contará con la ayuda de un novedoso sistema 
de vídeos interactivos realizados por reconocidos expertos en el campo del Periodismo 
Visual y con gran experiencia.

Este programa es perfecto para que 
aprender a elegir la imagen más adecuada 
a la historia que quieres contar y hacerlo 
además de un modo profesional” 

Conoce las últimas tendencias 
en el Periodismo Visual y sé el 

mejor en este sector.

No dejes escapar la oportunidad 
de aumentar tu competencia en 
Periodismo Visual.



Objetivos
Este programa está orientado al profesional del Periodismo, de modo que pueda 
adquirir las herramientas necesarias para desarrollarse en este campo específico, 
conociendo las últimas tendencias y profundizando en aquellas cuestiones que 
configuran la vanguardia de esta área. Solo con la preparación adecuada, el periodista 
será capaz de plasmar aquello que quiere a través de las imágenes. 
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El Experto Universitario en Periodismo Visual 
te permitirá especializarte en este sector tan 
amplio de la comunicación” 
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Objetivo general

	� Lograr el conocimiento necesario para transmitir la información deseada a través 
de las imágenes

Desarrolla tus habilidades para 
convertirte en un periodista 
versátil que esté a la vanguardia 
en las últimas tendencias”



Módulo 1. Comunicación visuall
	� Comprender la naturaleza y potencialidad comunicativa de las imágenes 

	� Conocer los determinantes de la comunicación eficaz a grandes y pequeñas 
audiencias, incluyendo la comunicación no verbal y el uso del lenguaje corporal 

	� Analizar la persuasión de la publicidad a través de las imágenes 

	� Conocer en profundidad el diseño editorial y periodístico 

Módulo 2. Fotoperiodismo
	� Utilizar las tecnologías y técnicas informativas y comunicativas, en los distintos 
medios o sistemas mediáticos combinados e interactivos 

	� Identificar y utilizar apropiadamente las fuentes de cualquier tipo que sean 
significativas para el estudio de la información y la comunicación  

	� Conocer los entresijos del fotoperiodismo 

Módulo 3. Infografía
	� Manejar la tecnología utilizada para captura y tratamiento de imágenes, 
ilustraciones e infografías  

	� Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido 
informativo a través de las diferentes modalidades periodísticas y de los diferentes 
medios de comunicación 

Módulo 4. Periodismo digital y redes sociales
	� Ser capaz de gestionar el funcionamiento de las redes sociales 

	� Entender las implicaciones socioculturales individuales y colectivas de su uso 
mediante los nuevos perfiles profesionales 

	� Comprender sus aplicaciones para la nueva era del periodismo digital 

	� Conocer los nuevos profesionales 2.0

	� Conocer el periodismo digital en sus formatos y contenidos
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Objetivos específicos



Estructura y contenido
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La estructura de los contenidos ha sido diseñada por un equipo de profesionales en 
Periodismo, conscientes de la relevancia de la actualidad de la capacitación para poder 
profundizar en el área de conocimiento, para realizar trabajos de calidad profesional 
mediante las nuevas herramientas disponibles. 
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Contamos con el programa más completo 
y actualizado del mercado. Buscamos la 
excelencia y que tú también la logres”
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Módulo 1. Comunicación visual
1.1.	 La comunicación visual 

1.1.1.	 Introducción 
1.1.2.	 Comunicación visual y alfabetización visual 

1.1.2.1. El aprendizaje de la cultura visual 
1.1.2.2. Lenguaje natural o lenguaje arbitrario 

1.1.3.	 Cualidades de la comunicación visual 
1.1.3.1. Inmediatez 
1.1.3.2. Reglas básicas de selección, verificación, citación 
y referencia bibliográfica 
1.1.3.3. Grado de complejidad del mensaje 

1.1.4.	 Definición de la comunicación visual 
1.2.	 El diseño gráfico 

1.2.1.	 Introducción 
1.2.2.	 El diseño 
1.2.3.	 El diseño gráfico 

1.2.3.1. El grafismo 
1.2.3.2. Diseño y arte 

1.2.4.	 Diseño gráfico y comunicación 
1.2.5.	 Ámbitos de aplicación del diseño gráfico 

1.3.	 Antecedentes y evolución de la comunicación visual 
1.3.1.	 Introducción 
1.3.2.	 El problema del origen 
1.3.3.	 La prehistoria 
1.3.4.	 La Edad Antigua 

1.3.4.1. Grecia 
1.3.4.2. Roma 

1.3.5.	 La Edad Media 
1.3.6.	 El Renacimiento: surgimiento de la imprenta en Europa 
1.3.7.	 Del siglo XVI al XVIII 
1.3.8.	 El siglo XIX y la primera mitad del siglo XX 
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1.4.	 El significado de los mensajes visuales 
1.4.1.	 Introducción 
1.4.2.	 La imagen, objeto significante 
1.4.3.	 La cualidad representacional de la imagen: la iconicidad 

1.4.3.1. Tipo, Pattern y Form 
1.4.4.	 La cualidad plástica de la imagen 

1.4.4.1. El signo plástico 
1.4.5.	 La cualidad simbólica 
1.4.6.	 Otros códigos visuales 

1.5.	 La persuasión 
1.5.1.	 Introducción 
1.5.2.	 La persuasión de la publicidad 
1.5.3.	 Características 

1.6.	 Elementos relativos a la representación de la imagen 
1.6.1.	 Introducción 
1.6.2.	 Elementos relativos a la representación de la imagen 
1.6.3.	 La articulación de la representación de la imagen 

1.6.3.1. El concepto de la representación 
1.6.3.2. La articulación de la representación 
1.6.3.4. La significación plástica 

1.6.4	 Elementos morfológicos de la imagen 
1.6.5	 Elementos escalares de la imagen 

1.6.5.1. El tamaño 
1.6.5.2. La escala 
1.6.5.3. La proporción 
1.6.5.4. El formato 

1.7.	 La composición 
1.7.1.	 Introducción 
1.7.2.	 La composición o sintaxis visual 
1.7.3.	 El equilibrio 
1.7.4.	 Elementos dinámicos de la representación 
1.7.5.	 La composición normativa 

1.8.	 El color y la luz 
1.8.1.	 Introducción 
1.8.2.	 Luz, color y percepción 

1.8.2.1. La luz y el espectro cromático visible 
1.8.2.2. La percepción de la luz y los colores 
1.8.2.3. La capacidad de adaptación del sistema perceptivo 
1.8.2.4. La temperatura de color de una fuente de luz 

1.8.3.	 Los colores primarios 
1.8.4.	 Técnicas básicas de reproducción del color 
1.8.5.	 Dimensiones del color 
1.8.6.	 Tipos de armonía y construcción de paletas 
1.8.7.	 Funciones plásticas del color 

1.9.	 La tipografía 
1.9.1.	 Introducción 
1.9.2.	 Estructura formal y medición de los tipos 
1.9.3.	 Clasificación de tipos de letra 
1.9.4.	 La composición del texto 
1.9.5.	 Cuestiones que afectan a la legibilidad 

1.10.	 El diseño editorial y la infografía 
1.10.1.	 Introducción 
1.10.2.	 Diseño editorial 
1.10.3.	 Infografía 

1.11.	 El diseño periodístico desde la teoría de la imagen 
1.11.1.	 Introducción 
1.11.2.	 Funciones del diseño periodístico 
1.11.3.	 Acotación final del término diseño periodístico 
1.11.4.	 Arbitrariedad o naturalidad del diseño periodístico 
1.11.5.	 Articulación del lenguaje visual del diseño periodístico 
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Módulo 2. Fotoperiodismo 
2.1.	  Una historia de la fotografía en la prensa 

2.1.1.	 Introducción 
2.1.2.	 Origen de la imagen en la prensa 
2.1.3.	 Aparición y desarrollo del apoyo iconográfico 
2.1.4.	 La fotografía en el periodismo sensacionalista 
2.1.5.	 La fotografía en la prensa 
	 2.1.5.1. Primeras fotografías en prensa 
	 2.1.5.2. La fotografía en la prensa de finales del siglo XIX 
	 2.1.5.3. La fotografía en la prensa de finales del siglo XX 
	 2.1.5.4. La fotografía de prensa en la guerra 
	 2.1.5.5. Fotoperiodismo en el siglo XXI 

2.2.	 Las agencias internacionales de prensa 
2.2.1.	 Introducción 
2.2.2.	 Nacimiento de las agencias de prensa 
	 2.2.2.1. Situación actual 
2.2.3.	 Agencias de prensa importantes 
	 2.2.3.1. AP 
	 2.2.3.2. Reuters 
	 2.2.3.3. EFE 

2.3.	 De la fotografía analógica a la digital 
2.3.1.	 Introducción 
2.3.2.	 Fotografía analógica 
	 2.3.2.1. Historia 
2.3.3.	 Fotografía digital 
	 2.3.3.1. Historia 

2.4.	 Fotoperiodismo 
2.4.1.	 Introducción 
2.4.2.	 Orígenes del fotoperiodismo 
2.4.3.	 Fotoperiodismo actual 
2.4.4.	 La guerra y el fotoperiodismo 

2.5.	 La fotografía en el mundo 
2.5.1.	 Introducción 
2.5.2.	 Fotografía por países 
2.5.3.	 La evolución de la fotografía 

2.6.	 La edición gráfica 
2.6.1.	 Introducción 
2.6.2.	 El editor gráfico 
2.6.3.	 El proceso de selección de imágenes 

2.7.	 Las leyes del fotoperiodismo 
2.7.1.	 Introducción 
2.7.2.	 Principios de la foto informativa 
2.7.3.	 Leyes del fotoperiodismo 

2.8.	 La especialización icónica en Periodismo 
2.8.1.	 Introducción 
2.8.2.	 Periodismo especulativo 
2.8.3.	 Periodismo interpretativo 
2.8.4.	 La imagen mediática 
2.8.5.	 El factor icónico de la comunicación 
2.8.6.	 Análisis de la información icónica 

2.9.	 Redes sociales en el deporte 
2.9.1.	 Introducción 
2.9.2.	 El uso de las redes sociales en el deporte 
2.9.4.	 Consecuencias para periodistas y profesionales de los medios 
2.9.5.	 Consecuencias para deportistas y aficionados 
	 2.9.6.1. Marcas personales 
	 2.9.6.1. Gestión de la crisis 

2.10.	 Los límites constitucionales de la información gráfica 
2.10.1.	 Introducción 
2.10.2.	 El informador gráfico 
2.10.3.	 El derecho a la imagen 
	 2.10.3.1. Jurisprudencia sobre el derecho a la imagen 
	 2.10.3.2. Consentimiento para la obtención reproducción y publicación  

del derecho a la imagen 
2.10.4.	 Imagen gráfica y propiedad intelectual 
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Módulo 3. Infografía
3.1.	 Infografía 

3.1.1.	 Introducción 
3.1.2.	 Actualidad 
3.1.3.	 Concepto de infografía 
	 3.1.3.1. Definiciones 
3.1.4.	 Del diseño de la información a la infografía 
3.1.5.	 Visualización analítica y sociedad de la información 

3.2.	 La visualización de la información en la historia I: imagen, comunicación 
e información 
3.2.1.	 Introducción 
3.2.2.	 Conceptos 
	 3.2.2.1. Imagen 
	 3.2.2.2. Comunicación 
	 3.2.2.3. Información 
3.2.3.	 Cartografía y estadística 
3.2.4.	 Ilustración científica 

3.3.	 La visualización de la información en la historia II: periodismo gráfico 
3.3.1.	 Introducción 
3.3.2.	 Infografía en prensa 
	 3.3.2.1. Historia 
3.3.3.	 Periodismo de precisión y visualización analítica 

3.4.	 Funciones de la infografía 
3.4.1.	 Introducción 
3.4.2.	 Funciones de la infografía 
3.4.3.	 Papel de la infografía en el periodismo 
3.4.4.	 ¿Qué es lo que el diseñador pretende que haga con el gráfico? 

3.5.	 Tipos, aplicaciones y usos de la infografía 
3.5.1.	 Introducción 
3.5.2.	 Metodología 

3.5.3.	 Los infográficos periodísticos 
	 3.5.3.1. Tipos de infografías 
	 3.5.3.2. Boom de la infografía en prensa 
	 3.5.3.3. La estaticidad 
	 3.5.3.4. Los infográficos audiovisuales 
	 3.5.3.5. El gráfico interactivo 

3.6.	 La imagen en el periodismo 
3.6.1.	 Introducción 
3.6.2.	 La imagen 
3.6.3.	 Los niveles de iconicidad 
3.6.4.	 La imagen en el periodismo 
	 3.6.4.1. Historia 
3.6.5.	 El código deontológico periodístico 

3.7.	 Visualización interactiva I: principios esenciales 
3.7.1.	 Introducción 
3.7.2.	 Principios esenciales del diseño de interacción 
3.7.3.	 La gran transición: la infografía como herramientas 

3.8.	 Visualización interactiva II: tipos de interacción 
3.8.1.	 Introducción 
3.8.2.	 Tipos de interacción 
3.8.3.	 Navegación y escenas 
3.8.4.	 Multimedialidad 

3.9. 	 Agencias y departamentos de infografía 
3.9.1.	 Introducción 
3.9.2.	 La estructura de la sección de gráficos 
3.9.3.	 El proceso de trabajo 

3.10.	 Conclusiones y tendencias en el futuro cercano 
3.10.1.	 Introducción 
3.10.2.	 Tendencias de la infografía 
3.10.3.	 Conclusiones 
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Módulo 4. Periodismo digital y redes sociales
4.1.	 Los nuevos perfiles profesionales 

4.1.1.	 Introducción 
4.1.2.	 De la empresa tradicional a la empresa digital 
4.1.3.	 Los nuevos profesionales 2.0 
4.1.4.	 La era de los blogueros 

4.2.	 Organización de la información digital 
4.2.1.	 Introducción 
4.2.2.	 La usabilidad en el entorno digital 
4.2.3.	 Etiquetas y metadatos 
4.2.4.	 Optimización para buscadores (SEO y SEM) 

4.3.	 Arquitectura del contenido web 
4.3.1.	 Introducción 
4.3.2.	 Estructura de la portada 
4.3.3.	 Menú 
4.3.4.	 Titular 
4.3.5.	 Cuerpo 

4.4.	 El blog periodístico y los Wikis 
4.4.1.	 Introducción
4.4.2.	 El blog periodístico 
4.4.3.	 Estructura de un post 
4.4.4.	 Etiquetas 
4.4.5.	 Comentarios 
4.4.6.	 Los Wikis 

4.5.	 Microblogging y Periodismo 
4.5.1.	 Introducción 
4.5.2.	 Twitter 
4.5.3.	 Las fuentes en Twitter 

4.6.	 Plataformas sociales y periodismo 
4.6.1	 Introducción 
4.6.2.	 Redes sociales y periodismo 
4.6.3.	 Integración de contenidos sociales 
4.6.4.	 Técnicas de escritura en redes sociales 
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4.7.	 Escritura en pantalla 
4.7.1.	 Introducción 
4.7.2.	 El abecé de la lectura en pantalla 
4.7.3.	 Adaptación de texto a formato web 
4.7.4.	 El titular en contenidos digitales 

4.8.	 Escritura hipertextual y multimedia 
4.8.1.	 Introducción 
4.8.2.	 La hipertextualidad en la redacción digital 
4.8.3.	 Formatos multimedia 

4.9.	 Géneros ciber periodísticos 
4.9.1.	 Introducción 
4.9.2.	 Definición 
4.9.3.	 Géneros informativos 
4.9.4.	 Géneros interpretativos 
4.9.5.	 Géneros de opinión 

4.10.	 Aspectos legales en internet 
4.10.1.	 Introducción 
4.10.2.	 Responsabilidad jurídica en internet 
4.10.3.	 Gestión de la reputación en línea 
4.10.4.	 Compartir contenidos en internet

Una experiencia de capacitación 
única, clave y decisiva para impulsar 
tu desarrollo profesional”



Metodología de estudio
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TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodología de los 
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la 
reiteración dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagógica ha sido concebida para ofrecer a los profesionales 
la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias de un modo 
intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en el centro del 
proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptándose a sus necesidades y 
dejando de lado las metodologías más convencionales.



TECH te prepara para afrontar nuevos retos en 
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

Metodología de estudio | 21
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Titulación
05

El Experto Universitario en Periodismo Visual garantiza, además de la capacitación más 
rigurosa y actualizada, el acceso a el acceso a un título de Experto expedido por  
TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu 
titulación universitaria sin desplazamientos 
ni farragosos trámites”
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*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su título en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizará las gestiones oportunas para su obtención, con un coste adicional.

Este Experto Universitario en Periodismo Visual contiene el programa universitario 
más completo y actualizado del mercado.

Tras la superación de la evaluación, el alumno recibirá por correo postal* con acuse de 
recibo su correspondiente título de Diplomado emitido por TECH Universidad.

Este título expedido por TECH Universidad expresará la calificación que haya obtenido 
en el diplomado, y reunirá los requisitos comúnmente exigidos por las bolsas de trabajo, 
oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Título: Experto Universitario en Periodismo Visual

Modalidad: No escolarizada (100% en línea)

Duración: 6 semanas
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