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Presentacion

El periodismo se ha vuelto multimedia, y el sector deportivo de esta profesion no
es una excepcion. El profesional necesita manejar con soltura los diferentes estilos
comunicativos y herramientas de los diferentes canales. Este programa es la mejor
herramienta que el profesional de la comunicacion puede encontrar para dar un
paso decisivo en este ambito, profundizando en el uso de redes sociales, la voz
como herramienta periodistica y herramientas avanzadas de andlisis. Todo ello

en un formato 100% online, flexible y adaptable a toda clase de ritmos profesionales
o personales.
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Aprende de manera eminentemente practica la manera
de trabajar en Periodismo Deportivo, Online, en Radio y

Television, utilizando los datos y la Investigacion y ponte
en primera linea en esta area de trabajo”
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Este programa ofrece una vision especializada sobre el periodismo deportivo online-
digital, como es y como funciona, analiza su evolucion, las herramientas

de las que se sirve y los Ultimos avances. Ademas, un equipo de directores invitados,
con una trayectoria dilatada en la narracion y analisis deportivo en la NBA, aportaran
su propia experiencia profesional. A través de una serie de diferentes masterclass
sobre el periodismo deportivo onling, de television y de radio, el periodista captara
las claves esenciales para incorporar la metodologia practica mas avanzada a su
propia praxis diaria.

Expone las claves para aprovechar las posibilidades que ofrece un sitio web:

las retransmisiones digitales en directo, las redes sociales, los blogs, la creacion

y gestion de una identidad digital, los sistemas de medicion de audiencias o las
estrategias publicitarias. Especializa al profesional periodista en Social Media para
que éste pueda ejercer su profesion en ambitos colaborativos y adaptarse al entorno
cambiante que han marcado los nuevos medios sociales.

La radio deportiva que se realiza hoy, de hecho, es fruto de su Ultima gran amenaza:

la retransmision televisiva de todos los partidos de futbol y el uso de la ‘doble pantalla’
del espectador. Al mismo tiempo, el usuario ve el partido en el televisor y lo comenta
en su otra pantalla -el movil- a través de las redes sociales. A la radio le queda,

al menos, el consuelo de que la tecnologia permite elegir audio y muchos
espectadores prefieren optar por los narradores radiofonicos, que han perdido
protagonismo en pos de un nuevo modelo narrativo en las retransmisiones
deportivas mas cercano al magazine.

En la especializacion deportiva, concretamente, aborda la importancia de la
estadistica, las fuentes de informacion de datos mas relevantes y como exprimirlas
para diseccionar el juego e interpretarlo para fundamentar contenido periodistico

de calidad. Finalmente, analiza las fuentes habituales del periodista deportivo y revela
las particularidades, peligros y dificultades de su relacion con los mismos.

Este Experto Universitario en Periodismo Deportivo, Online, Radio, Television, Datos
e Investigacidn contiene el programa mas completo y actualizado del mercado.
Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ Ultima tecnologia en software de ensefianza online

+ Sistema docente intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y esquematicos
de facil asimilacion y comprension

+ Desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

+ Sistemas de video interactivo de Ultima generacion

+ Ensefianza apoyada en la telepractica

+ Sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ Aprendizaje autorregulable: total compatibilidad con otras ocupaciones

+ Ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

+ Grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de discusion
y conocimiento

+ Comunicacion con el docente y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

+ Bancos de documentacién complementaria disponible permanentemente, incluso
después del programa

Un programa apoyado en la mejor
tecnologia, que te permitira aprender
de manera fluida y eficaz”



Beneficiate de los conocimientos de
expertos que han trabajado en la NBA al
mas alto nivel, conociendo sus procesos
de analisis y retransmision deportiva en
extensas Masterclass”

El programa incluye, en su cuadro docente, a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas de
sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado

gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Capacitate en uno de los campos
mas interesantes del periodismo
con TECH Universidad.

Con profesores expertos en esta
area de trabajo, esta capacitacion
es una oportunidad unica de
desarrollo profesional.
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Objetivos

El programa en Periodismo Deportivo, Online, Radio, Television, Datos e Investigacion
esta dirigido a obtener un grado de especializacion que permita al profesional de
periodismo desarrollar su carrera en esta area de forma éptima. Para ello se ha
desarrollado el imprescindible contenido tedrico que servira como fundamentacion
a la practica, que se desarrollara de forma intensiva a lo largo de todo el programa.
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Conoce la forma de trabajo de todos los ambitos
del Periodismo Deportivo, Online, Radio, Television,
Datos e Investigacion, los métodos mas actuales
de trabajo y los diferentes campos en que se puede
desarrollar esta actividad. Todo ello con la calidad
de TECH Universidad”
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*

*

*

*

*

Objetivos generales

Analizar el impacto del deporte en la sociedad

Profundizar en el conocimiento de las organizaciones deportivas

Definir las funciones de los departamentos de comunicacion de las empresas deportivas
Examinar los cambios producidos en la gestion de empresas deportivas

Definir las distintas areas de las organizaciones deportivas

Abordar el desarrollo del marketing y la publicidad en el deporte

Profundizar en la historia del deporte

Examinar el escenario radiofénico actual, y de la radio deportiva en particular,
detectando las amenazas que suponen las nuevas tecnologias y las fortalezas
con las que cuenta la radio

Analizar e identificar los diferentes tipos de programas deportivos radiofénicos
que existen en la actualidad

Fundamentar la evolucion histérica de la radio deportiva desde su nacimiento
hasta la actualidad y conocer los hitos que han marcado su avance

Compilar las necesarias competencias periodisticas en el ambito del deporte para poder
ejercer con rigor un periodismo tan especializado como el deportivo

Definir la transformacién del modelo tradicional de radio, convertida como otros
medios en ‘transmedia’, para ser capaz de visualizar alternativas en el periodismo
deportivo del futuro

Examinar el panorama actual del deporte en television, con la doble via que ofrecen
canales generalistas y tematicos, y con dos estilos enfrentados, programas de calidad
y programas “telebasura’

Analizar e identificar los diferentes formatos que abordan la informacion deportiva:
informativos, programas y retransmisiones

+ Evaluar el impacto d

e las nuevas tecnologias en la television, la revolucion que ha

supuesto en el consumo de contenidos deportivos, y su aplicacion en la cobertura
y emision del deporte

+ Concretar los momentos decisivos que la cobertura informativa del deporte

ha tenido en la histo

ria de la television

+ Compilar, gestionar e interpretar datos relevantes a través de herramientas

digitales especificas

+ Dominar herramientas y recursos para visualizar datos de forma clara y atractiva

+ Analizar en profundidad eventos deportivos

+ Establecer relacione
de investigacion

s con las principales fuentes del periodismo deportivo

Nuestro objetivo es sencillo: ofrecerte
una capacitacion de alta calidad, con los
recursos docentes mas desarrollados
para que consigas los mejores resultados
con poco esfuerzo”



Objetivos especificos

Modulo 1. El periodismo deportivo online/digital
+ Dominar la metodologia y las técnicas empleadas por los medios de comunicacion online

+ Analizar cémo gestionar estrategias en las redes sociales
+ Emprender y gestionar la marca personal

+ Desarrollar en el Community Manager conocimiento especializado para gestionar
la comunicacién con la audiencia

+ Estructurar, organizar y rentabilizar los espacios de una pagina web
+ Determinar los estilos del periodismo narrativo

Modulo 2. El periodismo deportivo en radio
+ Desarrollar las habilidades necesarias y especificas para generar contenidos
para cualquier formato radiofonico

+ Examinar los agentes internos y externos que participan en la elaboracion
de un programa deportivo de radio

+ Desarrollar conocimiento especializado sobre las técnicas que permiten mejorar
la voz como herramienta esencial de la radio

+ Analizar las nuevas plataformas radiofonicas que dan soporte y aumentan la difusion
de la radio deportiva

+ Demostrar el uso las redes sociales como medio para potenciar los mensajes
de los programas deportivos

+ Evaluar como actua un periodista de radio en la cobertura diaria de la actualidad

+ Realizar mediciones de audiencias y establecer las técnicas que se utilizan para
la interactividad con los oyentes
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Médulo 3. El periodismo deportivo en television
+ Compilar la terminologia imprescindible para el manejo de los contenidos
audiovisuales que se ofrecen en television

+ Exponer todos los agentes internos y externos que participan en la retransmision
de un evento deportivo

+ Evaluar las similitudes y diferencias entre la television y la radio en la retransmision
de un evento deportivo

+ Desarrollar las técnicas que permiten el uso de la voz como herramienta, aplicando
el ritmo y la entonacion que requieren la television

+ Concretar cudl es el funcionamiento de una redaccion deportiva en television
y como interactuan sus distintos miembros

*

Demostrar la importancia de los derechos de retransmision y el poder que la
television tiene en la toma de decisiones a la hora de organizar un evento deportivo

*

Interpretar las audiencias y el efecto que ha supuesto la tecnologia en los
telespectadores, que han abandonado su papel pasivo

+ Valorar la figura del presentador de deportes en television, las técnicas y herramientas
de que dispone, y la forma de ‘actuar’ en funcion del tipo de programa

+ Definir los elementos que participan en la grabacion, edicion, montaje y postproduccion
de un video en television

Mddulo 4. Periodismo de datos y de investigacion
+ Analizar el deporte desde la perspectiva del periodismo de datos

+ Seleccionar las fuentes de datos apropiadas para la elaboracion de noticias especificas
sobre estadisticas

+ Fundamentar informaciones u opiniones con datos relevantes
+ Compilar, tratar, gestionar, filtrar y comparar estadisticas
+ Acceder, discriminar y publicar informacion confidencial y filtraciones
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Direccion del curso

El programa en Periodismo Deportivo, Online, Radio, Television, Datos e Investigacion
es impartido por profesionales del sector, con amplia experiencia en periodismo

y en docencia y que trataran de darte una vision real de la profesién. Por ello, se ha
elaborado un programa educativo especialmente enfocado al desarrollo profesional
desde una perspectiva totalmente ajustada a la realidad del sector.
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Aprende de la mano de expertos en la
materia y comienza a moverte en una
profesion dinamica y de gran interés”
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Director Invitado Internacional

Nacido en Puerto Rico, Alvaro Martin recibié su titulo universitario en la Universidad de Harvard

y una Maestria en Administracién de Empresas en Harvard Business School.

Martin es el tnico relator original de las cadenas hispanohablantes de ESPN que ha permanecido

con la cadena desde entonces, cubriendo todos los eventos de la NBA.

Ademas, tiene la distincion de ser el primer talento en fungir como presentador de eventos
deportivos en dos idiomas en la historia de ESPN, es el relator de la NBA mas experimentado
de ESPN, ya sea en inglés o en espafiol; ha informado y entretenido por més de dos décadas

a los aficionados del baloncesto hispanohablantes de la NBA en todo el mundo y fue nominado

al premio Emmy en espafiol como locutor deportivo, también ha conducido para ESPN y ABC,

en sus versiones en espaiiol, 20 finales de la NBA.
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D. Martin, Alvaro

*

Comentarista y Analista Deportivo de la NBA para ESPN, Connecticut,
Estados Unidos

*

Nominado al Premio Emmy en Espafiol como locutor deportivo
Licenciado en la Universidad de Harvard

*

*

Master en Administracion de Empresas en Harvard Business School

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Director Invitado Internacional

Nacido y criado en Bayamon, Puerto Rico, “El Coach” jugé baloncesto y fue mediofondista en su
juventud. Después de obtener su Licenciatura en Administracion de Negocios y Educacion Fisica,
empez6 su carrera de entrenador en programas juveniles, entrenando finalmente en todos los

niveles de Puerto Rico.

Después de una destacada carrera como Entrenador de Baloncesto en Puerto Rico, Carlos Morales
lleg6 a ESPN en febrero del 2000 para desempefiarse como Analista de Baloncesto en espafiol,

aportando toda su experiencia en eventos de la NBA.

Actualmente, es Entrenador Asistente de la Seleccion Femenina de Puerto Rico y es miembro

de la National Association of Basketball Coaches y de la World Association of Basketball Coaches.




D. Morales, Carlos

Direccion del curso | 17 tech

*

*

*

*

Entrenador Asistente de la Seleccion de Baloncesto Femenina de Puerto Rico
Analista de Baloncesto en ESPN
Licenciado en Administracion de Negocios y Educacion Fisica

Miembro de: National Association of Basketball Coaches y World Association
of Basketball Coaches

Una experiencia de
capacitacion unica, clave y
decisiva para impulsar tu
desarrollo profesional”
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Direccion

D. Pérez Zorrilla, Carlos

+ Periodista Especializado en Deportes

+ Jefe de Seccion en el Diario Estadio Deportivo

a + Jefe de Contenidos Digitales en el Diario Estadio Deportivo
Redactor Web de Turismo y Deporte en Andalucia
Colaborador en Onda Cero Sevilla

Colaborador en Canal Sur Radio

Licenciado en Periodismo en el Centro Andaluz de Estudios Empresariales (CEADE)

Profesores
D. Palomo Armesto, Alvaro D. Garcia Collado, José Enrique
+ Redactor de Contenido Web en Medina Media Consulting + Redactor en ESTADIO Deportivo
+ Redactor Multimedia en Estadios Deportivos + Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla
+ Jefe de Prensa en CD Patin Macarena + Periodista y Experto en Big Data Deportivo por la Universidad de Valladolid
+ Redactor en El Correo de Andalucia + Experto en Big Data Deportivo por la Universidad de Valladolid

*

+ Redactor en El Diario de Sevilla Master en Community Management en la escuela CEDECO

+ Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla + Curso de especializacion en Publicidad Programa/ca en Skiller Academy
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D. Adorna Leén, Joaquin
+ Profesor en Periodismo Deportivo en Universidad de Sevilla

+ Periodista y analista en Besoccer
+ Director Editorial. Estadio Deportivo
+ Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Licenciado en Ciencias de la Informacion por la Universidad de Sevilla

Dia. Chavez Gonzdlez, Luisa Maria
+ Colaboradora en la web Decibelios AM

*

Colaboradora en el programa Aun no es viernes, del Sevilla FC Radio
+ Redactora en Ooh! Jerez

+ Redactora en practicas en Estadio Deportivo

+ Redactora en practicas en Diario de Sevilla

+ Graduada en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Coautora del libro Por si nunca eres

Aprovecha la oportunidad para
conocer los ultimos avances
en esta materia para aplicarla
a tu practica diaria”
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Estructura y contenido

Los contenidos de esta especializacion han sido desarrollados por los diferentes

profesores de este programa, con una finalidad clara: conseguir que nuestro alumnado y
adquiera todas y cada una de las habilidades necesarias para convertirse en verdaderos

expertos en Periodismo Deportivo, Online, Radio, Televisién, Datos e Investigacion. El /
contenido de este programa te permitira aprender todos los aspectos de las diferentes

disciplinas implicadas es esta area: un programa completisimo y muy bien estructurado

que te llevara hacia los mas elevados estandares de calidad y éxito.
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Un completisimo programa docente, estructurado en
unidades didacticas muy bien desarrolladas, orientadas
a un aprendizaje eficaz y rapido, compatible con tu vida
personal y profesional”
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Médulo 1. El periodismo deportivo online/digital

1.1. Panorama de los medios de comunicacion online
1.1.1. Métodos y técnicas
1.1.1.1. Tecnologia aplicada al periodismo deportivo
1.1.1.2. La app y la version movil
1.1.2.  Los ultimos avances tecnologicos
1.1.3.  Laimplantacion de los esports
1.2.  Lasredes sociales como herramienta periodistica
1.2.1.  Herramientas de control en el uso de redes sociales
1.2.2.  Andlisis estratégico de las redes sociales
1.2.3.  Marketing digital en redes

1.2.4.  Emprender (marca personal) y gestionar (reputacion en redes).
Nuestra identidad digital

1.2.5.  Lasredes sociales mas utilizadas
1.2.5.1. Twitter
1.2.5.2. Facebook
1.2.5.3. Instagram
1.2.5.4. YouTube
1.2.5.5. Otras herramientas: Snapchap, Periscope, etc.
1.2.6. Derechos de las imagenes en la red
1.2.7. Elmundo de los blogs deportivos
1.3.  Estructura de la web deportiva
1.3.1.  Organizacion de espacios
1.3.2.  Redaccion de piezas informativas
1.3.3.  Los peligros de la inmediatez
1.4, Analitica, evolucion y métricas
1.4.1.  Evolucion de los sistemas de medicion de audiencias
1.4.1.1. Métodos pasivos (Web Centric)
1.4.1.1.1. Los logfiles
1.41.1.2. Los tags o etiquetas
1.4.1.2. Métodos activos (User Centric)
1.4.1.3. Sistemas de medicién hibridos
1.41.3.1. ComScore
1.4.1.3.2. Nielsen




1.5.

1.6.

1.7.

1.8.
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1.4.2. Los adservers
1.4.2.1. Evolucion
1.4.2.1.1. Unchin, MeasureMap, Doubleclick, Google Analytics
1.4.3. La publicidad programatica y sus riesgos

1.4.3.1. Actores implicados en el proceso: Ad Exchanges, DSP (Demand
Side Plataform), Data Partners, SSP (Supply Side Platform)

El comportamiento de la audiencia en el negocio digital
1.5.1. Posicionamiento SEO Y SEM
1.5.1.1. Ventajas y diferencias entre SEO Y SEM
1.5.1.2. Cinco técnicas avanzadas de SEO
1.52. Losleads
1.5.2.1. Los registros
1.5.2.2. MQL (Marketing Qualified Lead)
1.5.2.3. SQL (Sales Qualified Lead)
1.5.2.4. CPC, CTR, CPA, CPMy CPL
1.5.3. Identificacion de comunidades
1.5.3.1. Descubrir sus necesidades
1.5.3.2. El Engagement con los usuarios
1.5.3.3. Perfiles de los usuarios activos
1.5.4.  Monitorizacion de usuarios en redes sociales
1.5.4.1. Los distintos tipos de audiencia en redes sociales
1.5.4.2. Monitorizar como consumen los contenidos
1.5.4.3. Interaccion con los usuarios
1.5.5. Los chatbots
Estrategias publicitarias en medios digitales
1.6.1.  Crear un ecosistema digital
1.6.2.  Proyectos de Imbound Marketing
1.6.3. Lasnewsletter
1.6.4. El Community Manager en los medios deportivos
La importancia del video
1.7.1.  Retransmisiones en vivo
1.7.2.  Canales de YouTube
Periodismo deportivo en prensa escrita
1.8.1.  Los periédicos deportivos impresos
1.8.2.  Detirada nacional
1.8.2.1. Las ediciones regionales. Cuadernillos
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1.8.3. Laprensa mas cercana. Deportivos locales
1.8.4. Disefio y maquetacion de publicaciones deportivas
1.8.4.1. Lainfografia y el grafismo
1.8.5.  Peri¢dicos deportivo online
1.8.5.1. Plataformas digitales. Orbyt, kiosko, etc.
1.8.6. Eldeporte en medios generalistas
1.8.6.1. La prensa general y la prensa deportiva
1.8.6.2. Suplementos especiales
1.8.6.3. Paginas especializadas y publirreportajes
1.8.7. Revistas especializadas
1.8.8. La prensa deportiva internacional
1.89. \Ventas de la prensa deportiva
1.9.  Periodismo narrativo

1.9.1.  Crdnicas, reportajes, entrevistas, perfiles, articulos o columnas
de opinién, editoriales

1.9.1.1. Evolucion y estilo de las cronicas
1.9.2.  Informacion y opinion
1.9.2.1. Las firmas
1.10. Lacrisis del siglo XXI. El dificultoso transito a lo digital
1.10.1. Eldificultoso transito a lo digital

Maddulo 2. El periodismo deportivo en radio

2.1.  Laradio deportiva hoy
2.1.1.  Programas deportivos diarios
2.1.1.1. Programas nacionales
2.1.1.2. Programas nacionales nocturnos
2.1.1.3. Programas regionales y locales
2.1.2.  Programas de multiconexion
2.1.2.1. Carrusel deportivo
2.1.2.2. Boletines informativos
2.1.2.3. Magazine deportivo
2.1.3.  Tipos de programas
2.1.3.1. Informativos
2.1.3.2. Tertulias
2.2. Lasnuevas tecnologias y el futuro de la radio
2.21.  Lospodcasts
2.2.2.  Laradio hibrida

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

Nuevas formas de consumo de radio
2.3.1. Plataformas
2.3.2.  Redes sociales
Claves préacticas para la radio
2.4.1.  Elaboracion del guion de un programa
2472 Elarte deimprovisar
2.4.3.  Cobertura diaria de la actualidad
La produccion
2.51.  Las funciones del productor
2.5.2.  Laproduccion de programas especiales
Formatos radiofénicos
2.6.1.  Noticiasy breves
2.6.2.  Reportajes
2.6.3. Laentrevista
2.6.4. Laopinion
2.6.4.1. Monologos
2.6.4.2. Tertulianos
2.6.5.  Elhumor
Retransmisiones deportivas
2.7.1. Técnicas y modelos
2.7.1.1. Retransmisiones In Situ y desde el estudio
2.7.1.2. El microfono inaldmbrico
2.7.2.  Evolucion de la narracion
2.7.3.  Elcanon de la Liga de Futbol Profesional (LFP) a las Emisoras de Radio
LLa voz como herramienta
2.8.1.  Conceptos basicos: timbre, tono y volumen
2.8.2.  Dicciony vocalizacion
2.8.3. Larespiracion diafragmatica
2.8.4. Laentonacion
Publicidad en la radio deportiva
2.9.1.  Los nuevos formatos publicitarios
2.9.1.1. Las audiencias
2.9.1.1.1. Andlisis del Estudio General de Medios (EGM)
2.9.1.2. Técnicas para lograr la participacion de oyentes
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2.10. Historia de la radio deportiva espafiola
2.10.1. Los origenes
2.10.2. Momentos histéricos
2.10.3. Un cambio de modelo tras el éxito de “Super Garcia”
2.10.4. Radio marca, la primera radio tematica

Maédulo 3. El periodismo deportivo en television

3.1.  Panorama televisivo actual
3.1.1.  Eldeporte hoy en television
3.1.1.1. Canales tematicos
3.1.1.2. Canales generalistas
3.1.1.3. Periodismo Deportivo de calidad
3.1.1.4. "Telebasura” deportiva
3.1.2.  Formatos: informativos, programas y retransmisiones
3.2.  Las nuevas teconologias aplicadas a la television
3.2.1.  Larevolucion del consumo de television
3.2.2. Sistemas de conexion y envio
3.2.4.  Nuevas tecnologias aplicadas al deporte
3.3.  Contenidos deportivos audiovisuales
3.3.1.  Laescaleta de un programa deportivo en television
3.3.2.  Instrumentos para crear el relato audiovisual
3.3.3.  Los géneros
3.34. Directosy diferidos
3.4.  Retransmisiones deportivas
3.4.1. Laescaleta de una retransmision
3.42.  Launidad movil
3.4.3.  Elnarrador
3.4.4. Los comentaristas
3.4.5. Las nuevas opciones de audio (radio-Tv)
3.4.6. Similitudes y diferencias con la narracion radiofonica
3.47. Flash Interview
3.4.8. Los derechos de imagenes
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3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Las redacciones de television
3.51.  Elproductor
3.5.2.  Elrealizador
3.53.  Los comentaristas
3.5.4.  Redactor ENG (Electronic News-Gathering)
3.5.5.  Modelos de redaccion y funcionamiento
3.5.6.  Elcontrol de television
El presentador y sus herramientas
3.6.1.  El Auto-Cue o Prompter
3.6.2.  Laexpresion corporal
Las audiencias
3.7.1.  Laaudiencia multipantalla
3.7.2.  Indicadores y/o medidores (audimetros)
3.7.2. Analisis e interpretacion de audiencias
Grabacion, edicién, montaje y prosproduccion de video
3.8.1. Lacémara digital profesional
3.8.2.  Ellenguaje audiovisual
3.8.2.1. Laimagen
3.8.2.2. Tipos de plano
3.8.2.3. Lamusica. ;Cémo y cuéndo utilizarla?
3.8.3.  Estructura de textos en television
3.8.4. Programas de montaje
Claves préacticas para ejercer en television
3.9.1.  Educar lavoz
3.9.1.1. La misma herramienta. Un uso diferente a la radio
3.9.1.2. La entonacion y ritmo en television
3.9.2.  Elarte del directo. La naturalidad
Historia del deporte en television
3.10.1. Leni Rinfestahl. Antecedente de las retransmisiones deportivas
3.10.2. Laevolucion de las retransmisiones deportivas

Maédulo 4. Periodismo de datos y de investigacion

4.1.  El periodismo de datos
41.1. Ladocumentacion periodistica
4.1.2. Lainfografia
4.1.3. ElFact Cheking
4.1.4. Larepresentacion gréfica
4.1.5.  Laimportancia actual del periodismo de datos
4.1.5.1. Hitos de la materia en los ultimos afios
42. Laestadistica
421. Conceptoy usos
42.2. Objetivos de la estadistica
4.2.3. Tipos de estadistica
4.2.4.  Aplicacion al periodismo
4.2.4.1. Aplicacion al periodismo deportivo
4.3.  Andlisis inteligente de datos
4.3.1.  Clasificacion inteligente de datos
4.3.2. Mineria de datos
4.4.  Formato de periodismo de datos
4.4.1.  Internet, prensa, Ty, radio
4.4.2.  Principales herramientas para cada medio
4.4.3.  ;Coémo elaborar un reportaje de datos para web y papel?
4.5, Introduccion al Big Data
4.51.  Definicién
4.51.1. Las V's del Big Data
4.5.1.2. El andlisis predictivo
4.5.1.3. Moneyball
4.5.1.4. Big Data en el deporte
4.6. Herramientas de andlisis e interpretacion de datos
4.6.1.  Excel
4.6.2. Sap Predictive Analytics



4.7.

4.8.

4.9.

4.6.3. Sas Analytics
4.6.4. Qlik View
4.6.5. Tableau Public
46.6. Penatho

4.6.7. Klipfolio
46.8. Sisense
469 Cyfe

4.6.10. Power Bl
Inteligecia artificial
4.71. Laimportancia de la inteligencia artificial
4.7.2. Lainteligencia artificial en el deporte
4.73. Lainteligencia artificial en el Periodismo Deportivo
Machine Learning
4.8.1.  Machine Learning en el deporte
4.8.2.  Machine Learning en el periodismo
4.8.3. Artificial Neuronal Networks
4.8.4. Deep Learning
4.8.5.  Glosario de términos relacionados
Fuentes de informacién de datos en el deporte
49.1. Fuentes de informacién de datos en el futbol
4.9.1.1. Transfermarkt
4.9.1.2. Sofascore
4.9.1.3. WhoScored
4.9.1.4. Stats Zone
4.9.1.5. Football-line ups
4.9.1.6. Soccer Association
4.9.1.7. World Referee
4.9.1.8. WyScout
4.9.1.9. InStat Scout
4.9.1.10. ProFootball DB

49.2. Fuentes de informacion de datos en otros deportes
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4.10. El periodismo de investigacion
4.10.1. Caracteristicas del periodista de investigacion
4.10.2. Cualidades del periodista de investigacion
4.10.3. Larelacion con las fuentes
4.10.3.1. Los clubes
4.10.3.2. Los deportistas
4.10.3.3. Las instituciones
4.10.3.4. El director deportivo
4.10.3.5. Los agentes de los deportistas
4.10.3.6. El mercado de fichajes
4.10.4. Lafiltracion

Una capacitacion completa que te llevara
a traves de los conocimientos necesarios,
para competir entre los mejores”
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Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.




tecn 32| Metodologia

Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Periodismo Deportivo, Online, Radio, Television, Datos
e Investigacion garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada,
el acceso a un titulo de Experto Universitario por TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Periodismo Deportivo, Online, Radio, Television, Datos
e Investigacion contiene el programa mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de
recibo su correspondiente titulo de Experto Universitario emitido por TECH Universidad.

Este titulo expedido por TECH Universidad expresara la calificacién que haya obtenido
en el Experto Universitario, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas
de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Periodismo Deportivo, Online, Radio, Television,
Datos e Investigacion

Modalidad: No escolarizada (100% en linea)

Duracion: 6 meses

tecn
umver;tdad

con documento de identificacion ___________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Periodismo Deportivo,
Online, Radio, Television, Datos e Investigacion

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 600 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

En Ciudad de México, a 31 de mayo de 2024

oo

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez
Rector

c6digo inico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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universidad

Experto Universitario
Periodismo Deportivo,
Online, Radio, Television,
Datos e Investigacion

» Modalidad: No escolarizada (100% en linea)
» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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