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Presentacion

La velocidad con la que los cambios en el mercado afectan a empresas,
profesionales y clientes se hace necesaria una especializacion por parte de los
profesionales en Marketing estratégico y ventas inteligentes con el fin de orientar
la actividad a lo que demanda realmente el cliente, verdadero protagonista de
este siglo. Por ello, las compairiias estan creando departamentos de Marketing
competitivos que sean capaces de captar consumidores y lograr los objetivos
marcados. Se trata de un perfil profesional que cada vez esta mejor valorado y
que requiere de una especializacion constante para adaptarse rapidamente a los
cambios del entorno, motivo por el cual TECH ha disefado este completisimo

programa académico.
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Un Experto que te capacitara para trabajar en
todos los ambitos del Marketing con la solvencia
de un profesional de alto nivel”
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El Experto Universitario en Marketing es un programa de alto nivel con el que Este Experto Universitario en Marketing contiene el programa universitario mas
el alumno podra dar un paso solido y solvente en esta area, consiguiendo las completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:
habilidades profesionales necesarias para ejercer como un experto en la materia.
A'lo largo de estos meses de estudio, los profesionales del periodismo y la
comunicacion aprenderan a identificar los métodos y técnicas de Marketing
especificos para la toma de decisiones en el area de la publicidad y de las relaciones
publicas: posicionamiento, segmentacion, procedimientos de analisis y medicion de

+ Eluso de la ultima tecnologia en softwares de ensefianza online

+ El sistema docente, intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y
esquematicos de facil asimilacion y comprension

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

la eficacia, entre otras cuestiones de interés que el alumno abordard durante este + Los sistemas de video interactivo de ultima generacion
programa. Ademas, se trataran temas tan fundamentales para la empresa como el + Laensefianza apoyada en la telepractica
Marketing estratégico, las diferentes herramientas del Marketing operativo, el manual + Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

de ventas, internet y las nuevas tecnologias o la auditoria de Marketing . + Elaprendizaje autorregulable, lo que favorece la total compatibilidad con

Por otro lado, durante el programa se ensefiara al estudiante a analizar la realidad otras ocupaciones

economica de una forma racional, de tal forma que pueda identificar las variables de + Los ejercicios préacticos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje
un problema relevante, identificando las distintas alternativas de accion, seleccionando
la mas adecuada de acuerdo a los objetivos establecidos. También conocera el
funcionamiento y las consecuencias de los sistemas econémicos, de las distintas
alternativas de asignacion de recursos, de la acumulacion de la riqueza 'y de la

+ Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de
discusion y conocimiento

+ La comunicacion con el equipo docente y trabajos de reflexion individual

distribucién de la renta; y se estudiaran y desarrollaran habilidades que le permitiran + Ladisponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o
hacer un uso estratégico del Marketing . Es decir, podré analizar su posicion relativa portatil con conexion a internet
en un mercado, comprendiendo las relaciones entre los distintos actores, y podra + Los bancos de documentacion complementaria disponibles permanentemente

establecer directrices que le ayuden a conseguir sus objetivos.

Para ello, se combinara el estudio tedrico con el andlisis de casos reales que permitan
aprender de las experiencias reales en los mercados actuales. Asi, al finalizar el
Experto, el alumno habra adquirido las competencias especificas para trabajar, tanto

a nivel técnico como directivo, en los departamentos de Marketing de compafiias de Un programa de Ultima generacién para
diferentes sectores, logrando el impulso necesario para mejorar sus ventas y, por tanto,

beneficios econémicos. ofrecerte los conceptos y estrategias
mas actuales del Marketing ”



Estudiar este Experto de TECH

abrira nuevos caminos a tu progreso
profesional, logrando tu incorporacion
en equipos de élite”

El personal docente de este programa esta integrado por profesionales de diferentes
ambitos relacionados con esta especialidad. De esta manera, TECH puede ofrecer el
objetivo de actualizacion académica que tiene marcado. Un cuadro multidisciplinar

de profesionales experimentados en diferentes entornos, que desarrollaran los
conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre todo, pondran a servicio de los
alumnos los conocimientos practicos derivados de su propia experiencia.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico.
Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning, integra los
ultimos avances en tecnologia educativa. Asi, el alumno podra estudiar con un elenco
de herramientas multimedia comodas y versatiles que le daran la operatividad que
necesita en su proceso de estudio.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas.

Un planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente
practico. Para conseguirlo de forma remota, se usa la telepractica. Asi, con la ayuda
de un novedoso sistema de video interactivo, y el Learning From an Expert el alumno
podra adquirir los conocimientos como si estuviese enfrentandose a un supuesto
real. Un concepto que le permitird integrar y fijar el aprendizaje de una manera mas
realista y permanente.
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Realiza este Experto y conviértete
en uno de los profesionales mas
demandados del momento.

Gracias a la novedosa metodologia
docente de este programa, los alumnos
podran realizar un aprendizaje inmersivo
en situaciones reales.
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Objetivos

El principal objetivo de este Experto de TECH es ofrecer a los profesionales del
periodismo y la comunicacion la capacitacion necesaria para manejarse con
éxito en los departamentos de Marketing de las compafiias, sabiendo aplicar
las principales herramientas disponibles en esta drea con soltura y atendiendo
a las necesidades de la empresa. Un programa que aglutina la informacion mas
relevante en este campo y que se convertira en una guia Util de trabajo.
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o el Si quieres convertirte en un especialista en
- Marketing, en este Experto encontraras las
= claves para desarrollarte de manera exitosa”
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Objetivos generales > e : 'O
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+ Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada comunicacion
publicitaria utilizando las herramientas digitales mas avanzadas

+ Aprender a gestionar la comunicacion de organizaciones y empresas en
momentos de crisis
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Una via de crecimiento profesional que te
impulsara hacia una mayor competitividad
en el mercado laboral”
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Objetivos especificos

Maddulo 1. Introduccidn a la economia + Saber abordar el tratamiento informativo de los avances cientificos de forma
+ Saber relacionar los conceptos basicos de la teoria econdmica general y la teoria comprensible y eficaz
del consumidor con la publicidad y sus efectos en la sociedad de mercado Médulo 3. Marketing estratégico
* Reconocer y dominar los principales conceptos, teorias y metodologias de la + Ser capaz de abordar el tratamiento informativo de los avances cientificos
Sociologia para el analisis critico de la realidad social propia de los procesos de forma comprensible y eficaz

de comunicacién persuasiva . . . .
P + Ser capaz de relacionar la publicidad y las relaciones publicas de manera

+ Saber identificar los fundamentos tedricos y practicos de la investigacion coherente con otras ciencias sociales y humanas
isti licacion en la investigacion y planificacion de medi . L o o
estadistica y su aplicacion en la investigacion y planificacion de medios + Analizar las caracteristicas principales y los procesos de la comunicacion
soportes - L .
ysop politica estratégica y aplicada
Médulo 2. Fundamentos de Marketing + Manejar las herramientas existentes para contribuir al posicionamiento
+ Tener habilidades en la busqueda de informacion e investigacion de mercados exitoso de la empresa en el entorno online y offline

y capacidad para entender el entorno econémico circundante

+ |dentificar los métodos y técnicas de marketing especificas para la toma
de decisiones en el area de la publicidad y de las relaciones publicas:
posicionamiento, segmentacion, procedimientos de analisis y medicion de la
eficacia, entre otras

+ Reconocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion
con los elementos, formas y procesos de la comunicacion publicitaria y de
relaciones publicas

+ Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales
formatos, como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las
sociedades en las que desempefian su funcion publica

+ Reconocer los aspectos sociolégicos, econémicos y juridicos que influyen
en la comunicacion publicitaria y en el desarrollo de las relaciones publicas
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Estructura y contenido

Los contenidos de este Experto Universitario en Marketing de TECH han sido
desarrollados por un cuadro docente de primer nivel para conseguir que el
alumnado adquiera las habilidades necesarias para convertirse en verdaderos
especialistas del Marketing. Un programa completisimo y muy bien estructurado
que llevara a los profesionales del periodismo y la comunicacion a mejorar sus
conocimientos en un campo que cada vez es mas demandado y necesario en
todas las compafiias.
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Este temario esta orientado a mejorar la
cualificacion de los alumnos que deseen
\ desarrollarse en el sector del Marketing”
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Mddulo 1. Introduccion a la economia

1.1, Introduccion a la oferta, la demanda, el equilibrio y cambios en el mercado
1.1.1.  Economia: principios y definiciones
1.1.1.7. Principios a la economia y conceptos
1.1.1.2. Micro y macroeconomia
1.1.1.3. La escasez de recursos
1.1.7.4. Modelos basicos de la economia
1.1.2.  El Coste de oportunidad
1.1.2.1. Analisis
1.1.2.2. Valor actual neto
1.1.3.  El punto de equilibrio
1.1.3.1. Concepto
1.1.3.2. Tipos de coste
1.1.3.3. Calculo y resultados
1.2.  Lademanda, la oferta y las preferencias del mercado
1.21.  Mercados y tipos de mercado
1.2.1.1. Concepto de mercado
1.2.1.2. Tipos de mercado
1.2.1.3. Naturaleza de los productos
1.2.2. Demanda de mercado
1.2.2.1. Definicion y conceptualizacion
1.2.2.2. Determinantes de la demanda
1.2.3.  Oferta de mercado
1.2.3.1. Definicion y conceptualizacion
1.2.3.2. Determinantes de la oferta
1.2.3.3. Lainfluencia de la competencia
1.2.4.  Equilibrioy estatica
1.2.4.1. Estatica comparativa
1.2.4.2. Funciones de la estatica comparativa
1.2.4.3. El equilibrio econémico
1.2.4.4. El equilibrio dinamico




1.3.

1.4.

1.5.

1.6.
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La restriccion presupuestaria y el equilibrio del consumidor
1.3.1.  Restriccion presupuestaria y desplazamientos
1.3.1.1. Concepto
1.3.1.2. Pendiente de la recta de balance
1.3.1.3. Movimientos en la recta del balance
1.3.2. Eleccion optima
1.3.2.1. Concepto
1.3.2.2. Curva de indiferencia
1.3.2.3. Funcion de utilidad

El excedente del consumidor y del productor. La eficiencia del equilibrio
competitivo

1.41. Excedente del consumidor y productor
1.4.1.1. Ley de rendimientos decrecientes
1.4.1.2. Curva de la oferta y la demanda
1.4.1.3. Utilidad marginal creciente y decreciente
1.4.2. Laeficiencia del equilibrio competitivo
1.4.2.1. Concepto
1.4.2.2. Las condiciones matematicas de equilibrio a corto plazo

1.4.2.3. Las condiciones matematicas de equilibrio competitivo
a largo plazo

Precios maximos y minimos, el efecto de un impuesto indirecto
1.5.1.  Precios maximos y minimos

1.5.1.1. Conceptualizacion

1.5.1.2. Precio maximo

1.5.1.3. Precio minimo
1.5.2. Efecto de unimpuesto indirecto

1.5.2.1. Definicion y conceptos mas importantes

1.5.2.2. Incidencia legal y econémica

1.5.2.3. Analisis de la incidencia econdmica
Elasticidad del precio de la demanda y factores determinantes de la elasticidad
1.6.1. Elasticidad en el precio de la demanda

1.6.1.1. Conceptos
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1.7.

1.8.

1.9.

1.6.2.

1.6.1.2. Factores que determinan la elasticidad precio de la demanda
1.6.1.3. Ingreso total y elasticidad

Resumen de los tipos de elasticidad

1.6.2.1. Perfectamente o infinitamente eldstica

1.6.2.2. Perfectamente o infinitamente inelastica

1.6.2.3. Mayor y menor a 1

1.6.2.4. Iguala0

Elasticidad de la demanda cruzada y su calculo analitico

1.7.1.

1.7.2.

Elasticidad cruzada

1.7.1.1. Contexto

1.7.1.2. Conceptos y definiciones

1.7.1.3. Bienes sustitutos y bienes independientes
Calculo analitico

1.7.2.1. Férmula

1.7.2.2. Célculo y ejemplos

La funcion de produccion y rendimientos

1.8.1.

1.8.2.

La funcién de produccion

1.8.1.1. Supuestos basicos
1.8.1.2. Produccion total

1.8.1.3. Produccion media
1.8.1.4. Produccion marginal

Ley de rendimientos decrecientes
1.8.2.1. Concepto

1.8.2.2. Grafica e interpretaciones
1.8.2.3. Rendimientos a escala

Los costes a corto plazo y a largo plazo

1.9.1.

1.9.2.

Funciones de costes

1.9.1.1. Definiciones y conceptos
1.9.1.2. Los costes de la empresa
1.9.1.3. Formulacion y representaciones
Costes a corto plazo

1.9.2.1. Concepto y definiciones

1.9.2.2. Tipos de costes a corto plazo

1.10.

1.11.

1.12.

1.9.2.3. Formulacion
1.9.3. Costes alargo plazo
1.9.3.1. Concepto y definiciones
1.9.3.2. Tipos de costes a largo plazo
1.9.3.3. Formulacion
Magnitudes basicas de la economia
1.10.1. La actividad econémica
1.10.1.7. Conceptualizacién
1.10.7.2. El crecimiento econdmico
1.10.1.3. Sector publico
1.10.7.4. Objetivos generales
1.10.2. indices de precios e indicadores de mercados
1.10.2.1. Conceptualizacion
1.10.2.2. indices simples y complejos
1.10.2.3. PIB nominal
1.10.2.4. PIB real
1.10.3. Flujo circular de la rent
1.10.3.1. Conceptualizacion
1.10.3.2. Tipos de flujo: real y monetario
1.10.3.3. Intervencion del sector publico
Politicas monetarias
1.11.7. Eldineroy su circulacion
1.11.1.1. Conceptualizacion y objetivos
1.11.1.2. La demanda de dinero
1.11.1.3. Circulacion del dinero
1.11.2. Equilibrio en el mercado de dinero y politicas monetarias
1.11.2.1. Equilibrios en el mercado
1.11.2.2. Operaciones en mercado abierto
1.11.2.3. Politica monetaria convencional y no convencional
Estructuras y tipos de mercado
1.12.1. Estructuras de mercado
1.12.1.1. Concepto de mercado



1.12.1.2. Competencia perfecta e imperfecta
1.12.1.3. Monopolio
1.12.1.4. Oligopolio y duopolio
1.12.1.5. Monopsonio
1.12.1.6. Oligopsonio
1.18. Mercados no competitivos
1.13.1.  Competencia mercado monopolistico
1.13.1.1. Concepto de monopolio
1.13.1.2. Coste social del monopolio
1.13.1.3. Discriminacion de precios
1.13.2. Competencia mercado oligopolio
1.13.2.1. Concepto de oligopolio
1.13.2.2. Diferentes tipos de oligopolios
1.14. Modelo de la oferta y demanda agregada
1.14.1. Lademanda agregada
1.14.1.1. Concepto
1.14.1.2. Bases de calculo
1.14.1.3. Curva de la demanda agregada
1.14.2. El multiplicador keynesiano
1.14.2.1. Concepto
1.14.2.2. Efectos provocados por el multiplicador
1.14.2.3. Bases de calculo
1.14.3. La oferta agregada
1.14.3.1. Concepto
1.14.3.2. Factores
1.14.3.3. Variaciones
1.15. Relaciones econémicas internacionales
1.15.1. Comercio internacional
1.15.1.1. Conceptos basicos
1.15.1.2. Tipo de cambio y relacion real de intercambio
1.15.1.3. Instrumentos de politica comercial
1.15.2. Balanza de pagos y teorias del tipo de cambio
1.15.2.1. La balanza de pagos
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1.15.2.2. Teorias del tipo de cambio

Mddulo 2. Fundamentos de marketing

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

Introduccion al Marketing

2.1.1.  Concepto

2.1.2.  Variables basicas del marketing

2.1.3.  Elmarketing y la empresa

2.1.4.  Marketing Mix

2.1.5.  Futuro del marketing

2.1.6.  Marketing estratégico

Investigacion de mercados

2.2.1.  Concepto

2.2.2.  Sistemas de informacion de marketing
2.2.3.  Elproceso de investigacion de mercados
2.2.4.  Principales técnicas de recogida de informacion
Producto y precio

2.3.1.  Elproducto

2.3.2.  Elprecio

La distribucion. Mercado y clientes

241 Elmercado

2.4.2. Elcliente

2.4.3.  Canales de distribucion

Comunicacion integral

2.5.1.  Elementos de la comunicacion comercial
2.5.2.  Técnicas de venta

Departamento comercial

2.6.1.  El'manual del vendedor

2.6.2.  Organizacion del departamento comercial
La comunicacion dentro del marketing

2.7.1.  Lapublicidad

2.7.2.  Lacomunicacion corporativa
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2.7.3.  Promocion

2.7.4.  Merchandising y publicidad en el lugar de venta
2.8.  Marketing directo

2.8.1. Concepto

282 Objetivos NEWS

2.8.3. Ventasy desventajas

2.8.4. Herramientas del marketing directo UPDATE

2.8.5.  Funciones y medios del marketing directo
2.9.  Plan de Marketing y auditoria

29.1.  Plan de marketing

2.9.2.  Auditoria de marketing

2.10. Marketing en internet y nuevas tecnologias -
ntemational payments problems - 23 Ma
2.10.1. Internet e iz M

At least 50% of all revenue received by Co

2.10.2. Conceptos claves en internet
2.10.3. Marketing operativo en la red
2.10.4. Posicionamiento en buscadores
2.10.5. Networking

2.10.6. Redes sociales

2.10.7. Elcomercio electronico




Estructura y contenido | 19

Maédulo 3. Marketing estratégico 3.8. Estrategias de salida al mercado

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.1.  Estrategias de distribucion

Marketing y Direccion Estratégica ) o
3.8.2. Estrategias de comunicacion

3.1.1.  ElMarketing en el contexto de la direccion estratégica: la

orientacion al mercado 3.8.3. Estrategias de fuerza de ventas, internet y marketing directo
3.1.2.  Marketing y direccion estratégica de la empresa 3.9.  Organizacion de las actividades de marketing y de las relaciones
3.1.3. Sistemas de informacion de marketing 3.9.1.  Organizacion de las actividades de marketing
Andlisis externo: mercados, competencia y entorno en general 39.2.  Concepto de marketing de relaciones
3.2.1.  Andlisis del mercado y los clientes 3.9.3.  Conexiones del marketing
3.2.2.  Andlisis de la competencia 3.10. Implantacion y control de la estrategia de marketing
3.2.3.  Andlisis de otras variables del entorno. Demandas sociales 3.10.1. Introduccion
3.2.4. Incertidumbre estratégica 3.10.2. Plan de marketing
Andlisis interno 3.10.3. Ejecucion del plan de marketing
3.3.1.  Indicadores financieros y de desempefio. 3.10.4. Marketing interno
3.3.2.  Matrices de negocio y sistemas de apoyo a la decisién 3.10.5. Evaluaciény control

3.3.3.  Formulacion de metas y objetivos

Estrategias de Marketing (1): la empresa

3.4.1.  Direccion del entorno y marketing de orientacion social

3.4.2. Estrategias de des-inversion

3.4.3. Estrategias de crecimiento

Estrategias de Marketing (I1): el producto-mercado

3.5.1. Estrategias de cobertura del mercado y determinacion del publico objetivo
3.5.2.  Estrategias competitivas

353 Alianzas estrategicas Una experiencia de capacitacion
Estrategias de Marketing (Il): el producto

tecn

3.6.1.  Laestrategia de nuevo producto: proceso de difusion y adopcion Unica, C/ave y deC/vaa para imDUIsar

3.6.2. Laestrategia de diferenciacion y posicionamiento tu desarrollo pro fesional”

3.6.3.  Estrategias en funcion del ciclo de vida del producto
Estrategias de oferta

3.7.1.  Introduccién

3.7.2. Estrategias de marca

3.7.3.  Estrategias de producto

3.7.4. Estrategias de precio

3.7.5. Estrategias de servicios
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”




Metodologia de estudio | 23 tecn

Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,
la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Restumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
gue incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.e

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
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Titulacion

El Experto Universitario en Marketing garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a el acceso a un titulo de Experto expedido por
TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Marketing contiene el programa universitario mas
completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de
recibo su correspondiente titulo de Diplomado emitido por TECH Universidad.

Este titulo expedido por TECH Universidad expresara la calificacion que haya obtenido
en el diplomado, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Marketing
Modalidad: No escolarizada (100% en linea)

Duracién: 6 semanas

Q
tecn
universidad

c con documento de identificacion _______________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Marketing

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 450 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacién Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

En Ciudad de México, a 31 de mayo de 2024

P

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez
Rector

c6digo tnico TECH: AFWORZ3S  techtitute.comvtitulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Marketing

» Modalidad: No escolarizada (100% en linea)
» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad

» Horario: a tu ritmo

» Exdmenes: online
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