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Presentacion

La Comunicacioén es imprescindible en el ambito de la publicidad y las relaciones
publicas, ya que los mensajes deben contar con una serie de caracteristicas
especificas que sirvan para persuadir al publico e incitarlo hacia la compra.

Este programa, ha sido ideado por TECH para ofrecer a los alumnos las Ultimas
técnicas y herramientas comunicativas, asi como los conocimientos mas
avanzados del sector, lo que sera fundamental para su crecimiento personal y,
sobre todo, profesional. Un programa de calidad superior que destaca por su
completo y actualizado contenido y su eficaz metodologia de aprendizaje.
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@ @ Accede a puestos de relevancia en el ambito

de la Comunicacion al mejorar tus habilidades
y competencias con este Experto Universitario”
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Este Experto Universitario pretende dotar a los alumnos de los instrumentos y
conocimientos necesarios para obtener una vision global y exhaustiva sobre la
Comunicacion y entender el sistema de medios de Comunicacion y su estructura en el
panorama mundial y su contexto global. En el programa se abordara la configuracion de
la estructura de la Comunicacion mundial compuesta por los grandes conglomerados
mediaticos, las agencias de noticias, grupos publicitarios y la industria del cine. Asi,
los alumnos estudiaran quiénes forman parte del sistema de medios y qué empresas
participan en el accionariado de las grandes compafifas de Comunicacion y las politicas
de los organismos publicos nacionales y transnacionales respecto a los medios.

Por su parte, la Comunicacion corporativa se ha convertido en uno de los pilares mas
importantes dentro de cualquier empresa. Todas las entidades quieren estar presentes
en los medios de Comunicacion o tener una mejor Comunicacion con sus clientes,
proveedores y empleados. En muchas ocasiones, este afan por comunicar a cualquier
precio no sigue ninguna tactica para alcanzar una estrategia definida, sino que supone
una improvisacion que una empresa no puede permitirse. Por ello, es fundamental que
los profesionales adquieran una cualificacion superior en este campo, que les permita
dominar las principales técnicas y herramientas comunicativas para ponerlas en
practica en su labor diaria, lo que les permitira acceder a puestos de relevancia.

Para ello, este programa ofrece ademas al estudiante una pormenorizada panordmica del
pensamiento creativo y de su aplicacion al ambito de la Comunicacion, lo que permitira

Este Experto Universitario en Comunicacién contiene el programa universitario mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ Eluso de la ultima tecnologia en softwares de ensefianza online

+ El sistema docente, intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y esquematicos
de facil asimilacion y comprension

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

+ Los sistemas de video interactivo de Ultima generacion

+ Laensefanza apoyada en la telepractica

+ Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ Elaprendizaje autorregulable, lo que favorece la total compatibilidad con otras ocupaciones

+ Los ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

+ Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de discusion
y conocimiento

+ La Comunicacion con el equipo docente y trabajos de reflexién individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
CoN conexion a internet

+ Los bancos de documentacion complementaria disponibles permanentemente

al estudiante podra comprender y asimilar como es el proceso de creacion en cualquier
circunstancia vital, poniendo especial atencion a la Comunicacion persuasiva. El objetivo
es ofrecer teorfas y técnicas para superar prejuicios, desarrollar la imaginacion y despertar
una actitud acorde para generar ideas originales en cualquier esfera comunicativa.

Conoce las particularidades de
la Comunicacion y conviértete
en un experto en el sector”



Este programa te ensefiara a manejar con
solvencia los aspectos fundamentales de
la Comunicacion”

El personal docente de este programa esta integrado por profesionales de diferentes
ambitos relacionados con esta especialidad. De esta manera, TECH puede ofrecer el
objetivo de actualizacién académica que tiene marcado. Un cuadro multidisciplinar
de profesionales experimentados en diferentes entornos, que desarrollaran los
conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre todo, pondran a servicio
de los alumnos los conocimientos practicos derivados de su propia experiencia.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico.
Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning, integra los
ultimos avances en tecnologia educativa. Asi, el alumno podra estudiar con un elenco
de herramientas multimedia comodas y versatiles que le daran la operatividad que
necesita en su proceso de estudio.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas.

Un planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente
practico. Para conseguirlo de forma remota, se usa la telepractica. Asi, con la ayuda
de un novedoso sistema de video interactivo, y el Learning From an Expert el alumno
podra adquirir los conocimientos como si estuviese enfrentandose a un supuesto
real. Un concepto que le permitird integrar y fijar el aprendizaje de una manera mas
realista y permanente.
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Matriculate en este Experto Universitario
y accede de manera ilimitada a todos sus
recursos academicos.

El uso de la telepractica te dara la
oportunidad de aprender mediante
una experiencia inmersiva, que

te proporcionara una integracion
mas rapida y una vision mucho
mas realista de los contenidos.
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Objetivos

La realizacion de este Experto Universitario en Comunicacion de TECH Universidad
permitira a los alumnos alcanzar sus objetivos académicos en esta area, de tal manera
que podran adquirir los conocimientos necesarios para trasladarlos de manera exitosa a
su labor diaria, lo que supondra un gran activo para lograr una mejora profesional en este
campo. Sin duda, un programa que marcara un antes y un después en la capacitacion de

los alumnos.
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Si tu objetivo es reorientar tu capacitacion
hacia nuevos caminos de éxito y desarrollo,
este es tu Experto Universitario”




tecn 10| Objetivos

l..‘ ’
-

sasamacay
- -l.l'...'l‘.'..
)

Objetivo general

+ Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada Comunicacion
publicitaria utilizando las herramientas digitales mas avanzadas

- sasn®
e EE amanans’
ammEmas £

‘“-—

..

Alcanza tus objetivos académicos
en el ambito de la Comunicacion y
desarrollate con éxito en este campo”



Objetivos especificos

Médulo 1. Estructura de la Comunicacion
+ Ser capaz de entender los conceptos basicos y los modelos tedricos de la Comunicacion
humana, sus elementos y sus caracteristicas, asi como el papel que ésta desempefia en
los procesos psicolégicos de la publicidad y de las relaciones publicas

+ Tener la capacidad para contextualizar adecuadamente los sistemas de medios de
Comunicacion y en particular la estructura mundial de la Comunicacion

+ Saber describir las principales tendencias de investigacion en la Comunicacion social, asi

como sus diferentes modelos: behavioristas, funcionales, constructivistas y estructuralistas

+ Saber definir el marco de actuacién de los grandes grupos de medios y sus procesos
de concentracion

Médulo 2. Comunicacion institucional
+ Conocer el departamento de Comunicacion dentro de las empresas e instituciones

+ Aplicar las técnicas necesarias para la direccion de un departamento de Comunicacion
dentro de las empresas e instituciones

+ Saber organizar eventos en el ambito privado y en el ambito publico, siguiendo las
directrices del protocolo

+ Conocer las técnicas de investigacion de la imagen corporativa y saber aplicar las
herramientas de la Comunicacion para gestionarla de manera eficaz en empresas
y organizaciones publicas

+ Aplicar las herramientas de andlisis de la Identidad y reputacion corporativas

+ Analizar la naturaleza y el funcionamiento de los grupos de interés y de presion
en las democracias actuales

+ Entender la importancia de las redes sociales y el e-mobile como apoyo y revolucion
comercial y utilizar dichas herramientas para la consecucion de objetivos publicitarios
y de relaciones publicas
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Mddulo 3. Creatividad en la Comunicacion
+ Conocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion con los

elementos, formas y procesos de la Comunicacion publicitaria y de relaciones publicas

Fomentar la creatividad y la persuasion a través de los diferentes soportes y de los
diferentes medios de Comunicacion

Conocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras
formas de Comunicacion persuasiva

Conocer las herramientas significativas y apropiadas para el estudio de la publicidad
y las relaciones publicas

Conocer los @mbitos de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos
y estructuras organizativas

Identificar los perfiles profesionales del publicitario y del profesional de las relaciones
publicas, asi como las principales habilidades que se le exigen en el desempefio de su
ejercicio profesional

Identificar los principios fundamentales de la creatividad humana'y su aplicacién en
las manifestaciones propias de la Comunicacion persuasiva

Mddulo 4. Empresa publicitaria y de las relaciones publicas
+ Capacitar al alumno para relacionar la publicidad y las relaciones publicas de manera

coherente con otras ciencias sociales y humanas

+ Formar al alumno para entender los conceptos basicos y los modelos tedricos de la

Comunicacién humana, sus elementos y sus caracteristicas, asi como el papel que ésta
desempefia en los procesos psicolégicos de la publicidad y de las relaciones publicas

+ Preparar al alumno para identificar y analizar los procesos psicosociales, cognitivos

y emocionales de la Comunicacion publicitaria y de relaciones publicas
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Estructura y contenido

Los contenidos de este Experto Universitario han sido desarrollados por los diferentes
expertos con una finalidad clara: conseguir que el alumnado adquiera las habilidades
necesarias para convertirse en verdaderos especialistas en Comunicacion y aplicar
todo lo aprendido a su labor diaria. Un programa completisimo y muy bien estructurado
que elevara la capacitacion de los alumnos hacia los mas elevados estandares de
calidad y éxito, de tal manera que puedan acceder a puestos de relevancia en el sector
de la publicidad y las relaciones publicas.

000000
000000
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El temario esta estructurado en unidades
didacticas muy bien desarrolladas, que te
permitiran realizar un recorrido académico
exitoso en el ambito de la Comunicacion”
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Mddulo 1. Estructura de la Comunicacion

1.1.  Teoria, concepto y método de la estructura de la Comunicacion
1.1.2.  Elmétodo estructuralista
1.1.3.  Definicion y objeto de la estructura de la Comunicacion
1.1.4.  Guia para el analisis de la estructura de la Comunicacion
1.2, Nuevo Orden Internacional de la Comunicacion
1.2.1. Control y propiedad de la Comunicacion
1.2.2. Comercializacion de la Comunicacion
1.2.3.  Dimension cultural de la Comunicacion
1.3.  Grandes agencias informativas
1.3.1.  Qué es una agencia informativa
1.3.2.  Informacion y noticias. Importancia del periodista
1.3.3.  Antes de internet, las grandes desconocidas
1.3.4.  Unmapa globalizado. De lo local a lo transnacional
1.3.5. Las agencias de noticias se ven gracias a internet
1.3.6. Las grandes agencias mundiales
1.4, Laindustria publicitaria y su relacion con el sistema de medios
1.4.1.  Industria publicitaria, industrias de la conciencia
1.4.2. Lanecesidad de la publicidad para los medios de Comunicacion
1.4.3. Estructura de la industria publicitaria
1.44. Los mediosy su relacion con la industria de la publicidad
1.4.5. Regulaciony ética publicitarias
1.5.  Ciney mercado de la cultura y el ocio
1.5.1.  Introduccion
1.5.2.  Lacompleja naturaleza del cine
1.5.3.  Elorigen de la industria
1.54.  Hollywood, la capital mundial del cine
1.5.5.  Elpoder de Hollywood
1.5.6. De los Oscar del Hollywood dorado al Photocall de las nuevas plataformas




1.7.

1.8.

1.9.
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Poder politico y medios de Comunicacion

1.6.1.  Influencia de los medios de Comunicacion en la formacion de la sociedad
1.6.2.  Medios de Comunicacion y poder politico

1.6.3.  Manipulacién y poder (politico)

Concentracion de medios y politicas de Comunicacion

1.7.1.  Planteamiento tedrico sobre los procesos de crecimiento externo

1.7.2.  Competencia y politicas de Comunicacion en la Unién Europea

Estructura de la Comunicacion en Espafia

1.8.1.  El sector de la Comunicacion en el marco de la actividad econémica de Espafia
1.8.2.  Elmercado de la Comunicacion

1.8.3.  La Comunicacion en el sistema productivo espafiol: entre la competencia
perfecta y el oligopolio

1.84. Elsector publicoy el sector privado de la Comunicacion en Espafia
1.8.5.  Principales sectores medidticos en el mercado espafiol de la informacion
1.8.6.  Estructura de la television en Espafa

1.8.7. Laradioen Espafia

1.8.8. Prensa escrita y digital

1.89. Los grupos de Comunicacién y los suplementos

1.8.10. Elocaso de la prensa gratuita y la emergente prensa digital
Estructura de la Comunicacion en Hispanoamérica

1.9.1.  Introduccion

1.9.2.  Aproximacion historica

1.9.3. Bipolaridad del sistema de medios hispanoamericano

1.9.4.  Medios hispanos en Estados Unidos

Una prospectiva de la estructura de la Comunicacion y el periodismo
1.10.1. Ladigitalizacion y la nueva estructura de medios

1.10.2. Laestructura de la Comunicacion en los paises democraticos
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Mddulo 2. Comunicacion institucional

2.1.  Ladireccion de Comunicacion
2.2.  FEtica cultura y valores

2.3. Identidad e imagen corporativa
2.4, Publicidad y Comunicacion
2.5, Comunicacion digital

2.6.  Gestion de eventos

2.7.  Patrocinio y mecenazgo

2.8.  Lobbies

2.9.  Comunicacion interna

2.10. Crisis

2.11. Comunicacion financiera

2.12. Protocolo empresarial

Madulo 3. Creatividad en la Comunicacion

3.1

3.2

3.3

Crear es pensar

3.1.1.  Elarte de pensar

3.1.2.  Pensamiento creador y creatividad

3.1.3.  Pensamientoy cerebro

3.1.4.  Laslineas de investigacion de la creatividad: sistematizacion

Naturaleza del proceso creativo

3.2.1.  Naturaleza de la creatividad

3.2.2.  Lanocion de creatividad: creacién y creatividad

3.2.3. Lacreacion de ideas al servicio de una Comunicacion persuasiva
3.2.4.  Naturaleza del proceso creativo en publicidad

La invencion

3.3.1.  Evoluciony anélisis histérico del proceso de creacion

3.3.2.  Naturaleza del canon cldsico de la inventio

3.3.3.  Lavision clasica de la inspiracion en el origen de las ideas

3.3.4.  Invencidn, inspiracion, persuasion

3.4

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Retdrica y Comunicacion persuasiva

3.4.1.  Retdricay publicidad

3.4.2. Las partes retoricas de la Comunicacion persuasiva
3.4.3.  Figuras retéricas

3.44. Leyesy funciones retoricas del lenguaje publicitario

Comportamiento y personalidad creativa

3.5.1. Lacreatividad como caracteristica personal, como producto y como proceso
3.52.  Comportamiento creativo y motivacion

3.5.3.  Percepciony pensamiento creador

3.54.  Elementos de la creatividad

Aptitudes y capacidades creativas

3.6.1. Sistemas de pensamiento y modelos de inteligencia creativa
3.6.2.  Modelo tridimensional de estructura del intelecto segun Guilford
3.6.3. Interaccion entre factores y capacidades del intelecto

3.6.4. Aptitudes para la creacion

3.6.5. Capacidades creativas

Las fases del proceso creativo

3.7.1.  La creatividad como proceso
3.7.2. Las fases del proceso creativo
3.7.3.  Las fases del proceso creativo en publicidad

La solucién de problemas

3.8.1.  Lacreatividad y la solucion de problemas
3.8.2. Bloqueos perceptivos y bloqueos emocionales
3.8.3.  Metodologia de la invencion: programas y métodos creativos

LLos métodos del pensamiento creador

3.9.1.  ElBrainstorming como modelo de creacion de ideas
3.9.2.  Pensamiento vertical y pensamiento lateral
Creatividad y Comunicacion publicitaria

3.10.1. El proceso de creacion como producto especifico de la Comunicacion publicitaria
3.10.2. Naturaleza del proceso creativo en publicidad: creatividad y proceso
de creacion publicitaria
3.10.3. Principios metodoldgicos y efectos de la creacién publicitaria
3.10.4. La creacion publicitaria: del problema a la solucion
3.10.5. Creatividad y Comunicacion persuasiva



Maddulo 4. Introduccion a la psicologia de la Comunicacion 47.

4.1,

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

Historia de la psicologia

4.1.1.  Comenzamos con el estudio de la psicologia

4.1.2. Laciencia en evolucion. Cambios histéricos y paradigmaticos

4.1.3.  Paradigmas y etapas en la psicologia

41.4. Laciencia cognitiva

Introduccion a la psicologia social 48
4.2.1. Comenzando con el estudio de la psicologia social: la influencia o
4.2.2.  Empatia, altruismo y conducta de ayuda

Cognicion social: el procesamiento de la informacion social

4.3.1.  Pensary conocer, necesidades vitales

4.3.2. Lacognicion social

4.3.3.  Organizando la informacion 49
4.3.4.  El pensamiento: prototipico o categorial

4.3.5.  Los errores que cometemos al pensar: los sesgos inferenciales

4.3.6. Elprocesamiento automatico de la informacion 4.10.
Psicologia de la personalidad

4471, ;Quéeselyo?ldentidad y personalidad

4.4.2. Laautoconciencia

4.43. Laautoestima

444 Elautoconocimiento

4.4.5.  Variables interpersonales en la configuracion de la personalidad

4.46. Variables macrosociales en la configuracion de la personalidad

Las emociones

4.51.  ¢De qué hablamos cuando nos emocionamos?

4.52. Lanaturaleza de las emociones

4.53. Emociones y personalidad

4.54. Desde otra perspectiva. Las emociones sociales

Psicologia de la Comunicacion. Persuasion y cambio de actitudes

4.6.1.  Introduccion a la psicologia de la Comunicacion

4.6.2. Lasactitudes

4.6.3.  Modelos histéricos en el estudio de la Comunicacion persuasiva

4.6.4.  Elmodelo de probabilidad de elaboracion (ELM)

4.6.5. Los procesos de Comunicacion a través de los medios
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El emisor

4.7.1.  Lafuente de la Comunicacién persuasiva

4.7.2. Caracteristicas de la fuente. La credibilidad
4.7.3. Caracteristicas de la fuente. El atractivo
4.7.4. Caracteristicas del emisor. El poder
4.7.5.  Procesos en la Comunicacion persuasiva. Mecanismos basados
en la cognicion primaria
El mensaje
4.8.1. Comenzamos estudiando la composicion del mensaje
4.8.2. Tipos de mensajes: mensajes racionales frente a mensajes emocionales
4.83. Mensajes emocionales y Comunicacion: mensajes inductores de miedo
4.8.4.  Mensajes racionales y Comunicacion
El receptor
49.1. Elpapel del receptor segun el modelo de probabilidad de elaboracion
49.2.  Necesidades y motivos del receptor: su incidencia para el cambio de actitudes

Nuevas perspectivas en el estudio de la Comunicacion
4.10.1.
4.10.2.
4.10.3.
4.10.4.

El procesamiento no consciente de la informacion. Los procesos automaticos
La medicion de los procesos automaticos en la Comunicacion

Primeros pasos en los nuevos paradigmas

Las teorias de sistemas de procesamiento duales

Un completisimo programa docente,
estructurado en unidades didacticas
muy bien desarrolladas, orientadas
a un aprendizaje compatible con

tu vida personal y profesional”
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Metodologia de estud

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los

case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

=3

Esta disruptiva estrategia pedagogica ha sido concebida para ofrecer a los profesionales
la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias de un modo
intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en el centro del

proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus necesidades y
dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”




tecn 20| Metodologia de estudio

El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo
su competencia profesional a través de estrategias como el Learning by
doing o el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre
como Yale o Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
gue incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentaciéon de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccién de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
guias rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
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Titulacion

El Experto Universitario en Comunicacions garantiza, ademas de la capacitacion mas
rigurosa y actualizada, el acceso a el acceso a un titulo de Experto expedido por
TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Comunicacion contiene el programa universitario mas
completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de
recibo su correspondiente titulo de Diplomado emitido por TECH Universidad.

Este titulo expedido por TECH Universidad expresara la calificacion que haya obtenido
en el diplomado, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo,
oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Comunicacion
Modalidad: No escolarizada (100% en linea)

Duracién: 6 semanas

tecn
universidad

C.____________________, condocumento deidentificacion _______________ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Comunicacion

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 600 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

En Ciudad de México, a 31 de mayo de 2024

g e

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez
Rector

c6digo tnico TECH: AFWORZ3S  techtitute comvitulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Comunicacion

» Modalidad: No escolarizada (100% en linea)
» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad

» Horario: a tu ritmo

» Exdmenes: online



Experto Universitario
Comunicacion

universidad



