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Presentacion del programa

El Periodismo Deportivo desempefia un papel fundamental en la difusion de informacion
y andlisis del ambito competitivo, combinando rigor informativo con la inmediatez de los
acontecimientos. De acuerdo con el Reuters Institute Digital News Report, el 65% de los
aficionados al deporte consume noticias a través de dispositivos maviles, lo que resalta

la importancia de periodistas especializados en entornos digitales. En este contexto, este
programa universitario de TECH surge como una herramienta de alta capacitacion para
los profesionales del sector. Todo ello, a partir de un enfoque 100% online que posibilitara
un desarrollo integral y brindara las herramientas clave para responder a las demandas de
un mercado en constante evolucion.
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Un programa exhaustivo y 100% online,
exclusivo de TECH y con una perspectiva
internacional respaldada por nuestra afiliacion
con la Society of Professional Journalists”
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La cobertura informativa del Periodismo Deportivo ha evolucionado significativamente
en las Ultimas décadas, consolidandose como un sector clave en el ecosistema
medidtico. Su impacto se refleja en el seguimiento masivo de competiciones y en la
especializacion que exigen los medios para ofrecer analisis precisos. En este sentido,
con la expansion de plataformas digitales y el consumo en tiempo real, la demanda de
periodistas especializados en narrativas transmedia y periodismo de nicho ha crecido.

Atendiendo a estos desafios, TECH ha ideado este Master Titulo Propio en Periodismo
Deportivo que propondra una profundizacién integral en este campo a través de un plan
académico estructurado en diversas areas clave. A través de un enfoque integral, se
proporcionaran conocimientos clave sobre el estudio de la especializacion periodistica
y la credibilidad del especialista, o que les permitird a los especialistas comprender la
evolucion de esta disciplina a lo largo de los afios.

Ante estos cambios en el panorama mediatico, TECH ofrecera un entorno de
aprendizaje innovador y 100% online. Con ello, el alumnado dispondra de acceso a
contenidos de alta calidad las 24 horas del dia, los 7 dias de la semana, desde cualquier
dispositivo con conexion a internet. Esta modalidad, complementada con el método
Relearning garantizara flexibilidad para que los profesionales puedan desarrollar sus
habilidades sin restricciones de horario ni ubicacion. Como adicion, los periodistas
tendran la oportunidad de beneficiarse de una serie de Masterclasses impartidas por
invitados de prestigio mundial, quienes compartiran su experiencia y conocimientos
sobre las tendencias mas relevantes del Periodismo Deportivo contemporaneo

Asimismo, gracias a que TECH es miembro de la Society of Professional Journalists
(SPJ), el alumno podra acceder a contenidos especializados sobre ética informativa,
libertad de prensa y buenas practicas profesionales. Ademas, tendra la oportunidad
de participar en eventos y actividades organizadas con la SPJ, ampliando su red

de contactos y fortaleciendo su desarrollo profesional en un entorno periodistico
internacional y en constante evolucion.

Este Master Titulo Propio en Periodismo Deportivo contiene el programa universitario
mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en la direccion
de industrias audiovisuales

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo
fijo o portatil con conexion a internet

iSumeérgete en un posgrado innovador

y estimulante! Mediante unas exhaustivas
Masterclasses te dotaras con
conocimientos clave que te impulsaran

a la cima del Periodismo Deportivo”



Aprovecha esta oportunidad unica
para especializarte en un sector
dinamico y apasionante, con un
plan académico de alta calidad que
potenciara tu talento”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del periodismo,
gue vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la dltima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, el profesional
contard con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por
reconocidos expertos.
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Accede a una experiencia de
aprendizaje de excelencia,
100% online, que te permitira
formarte con los mejores
expertos y sin restricciones de
tiempo ni ubicacion.

Convierte tu pasion en una carrera de
excelencia con un programa disefiado
para potenciar tu talento en un entorno
de aprendizaje flexible y enriquecedor.
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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@ @ Estudia en la mayor universidad

digital del mundo y asegura tu éxito
profesional. El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta principal de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, del departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

o

Forbes

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9

* global score

Google Partner Premier

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

El gigante tecnologico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Los enfoques plasmados en este Master Titulo Propio en Periodismo Deportivo
contribuyen al desarrollo de competencias clave en analisis, gestion y comunicacion
dentro del sector. Por un lado, la exploracién del impacto sociocultural y econémico
del deporte permite profundizar en la gestion de clubes, empresas y organizaciones
deportivas, ademas de la aplicacion de nuevas tecnologias. Del mismo modo, se
abordan aspectos juridicos, psicologicos y médicos, fundamentales para comprender
la industria. Finalmente, la integracion de redes sociales y marketing digital facilita la
difusion de contenidos, lo que fortalece estrategias comunicacionales y la gestion de

marca en un contexto globalizado.
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B BURBUIA
A CARRERA

Llevaras tu carrera al siguiente nivel
con un itinerario motivador que te
dotara de conocimientos clave en
gestion, analisis y comunicacion
dentro de la industria deportiva”
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Médulo 1. El Periodismo Deportivo

1.1.

1.2.

1.3.

Presente y futuro del Periodismo Deportivo

1.1.1.

1.1.38.
1.1.4.

1.1.5.
1.1.6.
1.1.7.
1.1.8.
1.1.9.

Nuevas tendencias y el mercado actual

1.1.1.7. Tendencia a la especializacion periodistica microperiodismo.
Periodismo de nicho

1.1.1.2. El periodismo con ‘apellidos’ (del periodista todoterreno,
al especialista)

1.1.1.3. La credibilidad del especialista

1.1.7.4. Narrativa transmedia

1.1.1.5. Hiperlocalismo y globalizacion

1.1.1.6. Innovacioén en temas y enfoques

El periodista multimedia

1.1.2.7. Una funcioén, muchos soportes para ejercerla
1.1.2.1.1. Prensa (radio, tv, online, redes sociales)

1.1.2.2. Similitudes y diferencias entre cada medio

El usuario: eje de la produccion de contenidos y modelo de gestion

La evolucion de las redacciones

1.1.4.1. Redacciones independientes y mixtas

Los freelance

Reporteros y enviados especiales

El Crowdfunding o micromecenazgo

El comercio electrénico

Los principales periodistas deportivos de Espafia

Las fuentes

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.

1.2.5.

La agenda

Las agencias de informacion

Las agencias de representacion

La relacion con los deportistas

1.2.4.17. Los futbolistas y su nube

1.2.4.2. Practicantes de deportes minoritarios
El “Off the record”

Documentacion

1.3.1.
1.3.2.

La documentacioén en los distintos medios
¢Como y donde buscar informacion?
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1.4.  Eticay deontologia periodistica
1.4.1. Principios éticos generales
1.4.1.1. El valor de la imparcialidad
1.4.2. Deontologia especializada
1.4.3. (Publicidad engafiosa? ;publicidad subliminal?
1.4.4.  Responsabilidades educativas
1.5, Génerosy estilos
1.5.1. Técnicas de creatividad. Romper los modelos
1.5.2.  Lacronica como género estrella

1.5.3.  Enradio
1.5.4.  Entelevision
1.5.5.  Online

1.6.  Eldeporte discapacitado y la irrupcion del deporte femenino
1.6.1.  Deporte y discapacidad en Europa y en Espafia
1.6.2.  Eldeporte minoritario en la prensa deportiva
1.6.3.  Lamujer deportista y periodista
1.7.  Dimension internacional del deporte
1.7.1.  Eldeporte como elemento integrador
1.7.2.  Deportey propaganda
1.8.  Los medios oficiales de clubes
1.8.1. Perfiles en redes sociales
1.8.1.1. El deportista, nueva fuente de informacion en los nuevos medios
1.8.2.  Los medios del F.C. Barcelona, el Real Madrid, el Athlético de Madrid
1.8.2.1. Acceso directo a los protagonistas

1.8.3. Los efectos del coronavirus en el desarrollo de las ruedas de prensay la zona
mixta

1.9. Gabinetes de comunicacion
1.9.1.  Estrategias de comunicacion para crear una buena reputacion e imagen de marca
1.9.2.  Gabinetes de comunicacion de instituciones deportivas
1.9.3.  Acceso a entrevistas
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1.10. Historia del Periodismo Deportivo nacional e internacional 2.5.

1.10.1. Historia del Periodismo Deportivo en Espafa
1.10.2. Figuras del Periodismo Deportivo en Espafia
1.10.3. Historia del periodismo internacional

1.10.4. Los grandes medios deportivos Internacionales

M@ddulo 2. El Periodismo Deportivo y sus multiples entornos

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

Entorno social del deporte
2.1.1.  Aspectos sociales vinculados al deporte. Sociologia del deporte
2.1.2.  Eldeporte, fendmeno de enorme impacto sociocultural

Entorno econémico del deporte 2.6.

2.2.1.  Economia del deporte
2.2.2.  Profesiones vinculadas al deporte y profesionales del deporte
Gestion deportiva
2.3.1.  Gestion de empresas deportivas
2.3.1.1. Estructura y organizacion de la empresa deportiva
2.3.1.2. Organigrama y distribucion de tareas
2.3.2.  Gestion de clubes deportivos
2.3.3.  Organizacion del deporte amateur y profesional
2.3.3.1. Niveles de competicion
2.3.4.  Elalto rendimiento
2.3.5. Etica empresarial
2.3.6. Laaportacion de las nuevas tecnologias
2.3.6.1. Aplicaciones moviles para reserva de instalaciones

Claves de la organizacion deportiva 2.8.

2.4.1. Estructura funcional y érganos rectores
2.4.1.1. El papel de las federaciones

2.4.1.2. Las sociedades anénimas deportivas 29.

2.4.1.3. Los clubes deportivos

Derecho deportivo
2.5.1.  Fundamentos juridicos del deporte
2.52.  Contratacién de deportistas
2.5.2.1. Del derecho de tanteo a la cldusula de rescision
2.5.2.2. Los contratos de los deportistas
2.5.2.3. Los derechos de imagen
2.5.2.4. Los representantes
2.5.3.  Asociacionismo deportivo y pefias
2.54.  Fiscalizacion a las federaciones deportivas
2.5.5.  Responsabilidad civil
Gestion de la comunicacion en el ambito del deporte
2.6.1.  Habilidades directivas comunicacionales
2.6.1.1. Liderazgo (el lider natural)
2.6.1.2. Toma de decisiones
2.6.1.3. Negociacion
2.6.1.4. Gestion de crisis
2.6.2. Comunicacion corporativa interna y externa
2.6.3.  Maneras de dirigir y formacion de equipos 2.7. Deporte y salud
2.7.1.  Plan Nacional Antidopaje
2.7.2.  Principios de medicina deportiva. Traumatologia

2.7.2.1. Los términos médicos mas usados en la prensa deportiva y las
lesiones mas frecuentes

2.7.3.  Prevencion de riesgos laborales

2.7.4.  Seguridad en la practica deportiva

Psicologia del deporte

2.8.1.  Relevanciay funciones de la psicologia en el deporte

2.82. Psicologiay rendimiento deportivo

Publicidad y patrocinio deportivo

2.9.1. Larelevancia del marketing en el mundo del deporte

29.2.  Técnicas de marketing comercial aplicadas al periodismo deportivo
2.9.2.1. Venta de publicidad en prensa, radio, tv y online



2.10.

2.9.3. Branding 33

2.9.3.1. Imagen de marca
2.9.3.2. Creacion de marca propia
2.9.3.3. Necesidades de comunicacién. Las claves del éxito

2.9.4.  Rentabilidad vs. Riesgo 3.4

2.9.5.  Medicion del retorno de la Inversion

2.9.6. Las fundaciones deportivas

El deporte como espectaculo de masas

2.10.1. Importancia del deporte como espectéculo de masas

Maédulo 3. El Periodismo Deportivo Online/Digital

3.1.

3.2.

Panorama de los medios de comunicacion online

3.1.1.  Métodos y técnicas
3.1.1.1. Tecnologia aplicada al periodismo deportivo
3.1.1.2. La App y la version movil

3.1.2.  Los ultimos avances tecnoldgicos

3.1.3.  Laimplantacion de los eSports

Las redes sociales como herramienta periodistica

3.2.1.  Herramientas de control en el uso de redes sociales

3.2.2. Andlisis estratégico de las redes sociales 3.5.

3.2.3.  Marketing digital en redes

3.2.4.  Emprender (marca personal) y gestionar (reputacion en redes).
Nuestra identidad digital

3.2.5. Lasredes sociales mas utilizadas

3.2.5.1. Twitter

3.2.5.2. Facebook

3.2.5.3. Instagram

3.2.5.4. YouTube

3.2.5.5. Otras herramientas: Snapchap, Periscope, etc
3.2.6.  Derechos de las imagenes en la red
3.2.7.  El'mundo de los blogs deportivos
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Estructura de la web deportiva
3.3.1.  Organizacion de espacios
3.3.2.  Redaccion de piezas informativas
3.3.3.  Los peligros de la inmediatez
Analitica, evolucion y métricas
3.4.17.  Evolucion de los sistemas de medicién de audiencias
3.4.1.1. Métodos pasivos (Web Centric)
3.4.1.1.1. Los logfiles
3.4.1.1.2. Los tags o etiquetas
3.4.1.2. Métodos activos (User Centric)
3.4.1.3. Sistemas de medicion hibridos
3.4.1.3.1. ComScore
3.4.1.3.2. Nielsen
3.4.2. Los Adservers
3.4.2.1. Evolucion
3.4.2.1.7. Unchin, MeasureMap, Doubleclick, Google Analytics
3.4.3.  Lapublicidad programatica y sus riesgos

3.4.3.1. Actores implicados en el proceso: Ad Exchanges, DSP (Demand Side
Plataform), Data Partners, SSP (Supply Side Platform)

El comportamiento de la audiencia en el negocio digital
3.5.1.  Posicionamiento SEO Y SEM
3.5.1.1. Ventajas y diferencias entre SEQ y SEM
3.5.1.2. Cinco técnicas avanzadas de SEO
3.52. Losleads
3.5.2.1. Los registros
3.5.2.2. MQL (Marketing Qualified Lead)
3.5.2.3.SQL (Sales Qualified Lead)
3.5.2.4.CPC, CTR, CPA, CPMy CPL
3.5.3. Identificacion de Comunidades
3.5.3.1. Descubrir sus necesidades
3.5.3.2. El Engagement con los usuarios
3.5.3.3. Perfiles de los usuarios activos



tecn 181Plan de estudios

3.5.4.  Monitorizacion de usuarios en redes sociales 3.9.  Periodismo narrativo

3.5.4.1. Los distintos tipos de audiencia en redes sociales 3.9.1.  Cronicas, reportajes, entrevistas, perfiles, articulos o columnas
de opinion, editoriales

3.9.1.1. Evolucion y estilo de las cronicas

3.5.4.2. Monitorizar como consumen los contenidos

3.5.4.3. Interaccién con los usuarios
3.5.5.  Los chatbots 3.9.2.  Informacion y opinion

3.9.2.1. Las firmas
3.10. Lacrisis del siglo XXI. El dificultoso trénsito a lo digital
3.10.1. Eldificultoso transito a lo digital

3.6.  Estrategias publicitarias en medios digitales
3.6.1.  Crear un ecosistema digital
3.6.2.  Proyectos de Imbound Marketing

363 Las newsletter Médulo 4. El periodismo Deportivo en Radio

3.6.4.  El Community Manager en los medios deportivos
3.7. Laimportancia del video 4. Laradio deportiva hoy
371 Retransmisiones en vivo 4.1.1.  Programas deportivos diarios
3.7.1.2. Canales de YouTube
3.8.  Periodismo deportivo en prensa escrita
3.8.1.  Los periodicos deportivos impresos

4.1.1.1. Programas nacionales

4.1.1.2. Programas nacionales nocturnos

4.1.1.3. Programas regionales y locales
4.1.2.  Programas de multiconexion

4.1.2.1. Carrusel deportivo

3.8.2.  Detirada nacional
3.8.2.1. Las ediciones regionales. Cuadernillos

3.8.3. Laprensa mas cercana. Deportivos locales 4.1.2.2. Boletines informativos

4.1.2.3. Magazine deportivo
4.1.3.  Tipos de programas

3.8.4. Disefio y maquetacion de publicaciones deportivas

3.8.4.1. Lainfografia y el grafismo
4.1.3.1. Informativos

4.1.3.2. Tertulias
4.2.  Las nuevas tecnologias y el futuro de la radio

3.8.5.  Periddicos deportivo online
3.8.5.1. Plataformas digitales. ORBYT, Kiosko, etc.

3.8.6.  Eldeporte en medios generalistas
421 Los podcasts

4.2.2.  Laradio hibrida
4.3.  Nuevas formas de consumo de radio

3.8.6.1. La prensa general y la prensa deportiva
3.8.6.2. Suplementos especiales

3.8.6.3. Paginas especializadas y publirreportajes
4.3.1.  Plataformas

4.3.2.  Redes sociales

3.8.7. Revistas especializadas

3.8.8. Laprensa deportiva internacional
4.4.  Claves practicas para la radio

4.47.  Elaboracion del guion de un programa

3.8.9. Ventas de la prensa deportiva

4.42.  Elartedeimprovisar
4.43. Cobertura diaria de la actualidad



4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

La produccioén
4.51. Las funciones del productor
4.52. Laproduccion de programas especiales
Formatos radiofénicos
4.6.1. Noticias y breves
4.6.2. Reportajes
4.6.3. Laentrevista
4.6.4. Laopinion
4.6.4.1. Mondlogos
4.6.4.2. Tertulianos
4.6.5.  Elhumor
Retransmisiones deportivas
4.7.1.  Técnicas y modelos
4.7.1.1. Retransmisiones In Situ y desde el estudio
4.7.1.2. El micréfono Inalédmbrico
4.7.2.  Evolucion de la narracion
4.7.3.  Elcanon de la Liga de Futbol Profesional (LFP) a las Emisoras de Radio
La voz como herramienta
4.8.1. Conceptos basicos: timbre, tono y volumen
4.8.2.  Diccion y vocalizacion
4.8.3. Larespiracion diafragmatica
4.8.4. Laentonacion
Publicidad en la radio deportiva
49.1. Los nuevos formatos publicitarios
4.9.1.1. Las audiencias
4.9.1.1.1. Andlisis del Estudio General de Medios (EGM)
4.9.1.2. Técnicas para lograr la participacion de oyentes
Historia de la radio deportiva espafiola
4.10.1. Los origenes
4.10.2. Momentos historicos
4.10.3. Un cambio de modelo tras el éxito de “Super Garcia”
4.10.4. Radio marca, la primera radio tematica
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Maédulo 5. El Periodismo Deportivo en Television

51. Panorama televisivo actual
5.1.1.  Eldeporte hoy en television
5.1.1.1. Canales tematicos
5.1.1.2. Canales generalistas
5.1.1.3. Periodismo Deportivo de calidad
5.1.1.4. "Telebasura” deportiva
51.2.  Formatos: informativos, programas y retransmisiones
52.  Lasnuevas tecnologias aplicadas a la television
5.2.1.  Larevolucion del consumo de television
5.2.2.  Sistemas de conexion y envio
52.3. Nuevas tecnologias aplicadas al deporte
53.  Contenidos deportivos audiovisuales
5.3.1. Laescaleta de un programa deportivo en television
53.2. Instrumentos para crear el relato audiovisual
53.3. Los géneros
5.3.4. Directos y diferidos
54. Retransmisiones deportivas
54.7. Laescaleta de una retransmision
54.2.  Launidad movil
5.4.3. Elnarrador
5.4.4. Los comentaristas
5.4.5.  Lasnuevas opciones de audio (radio-Tv)
5.4.6. Similitudes y diferencias con la narracion radiofonica
5.4.7.  Flash Interview
54.8. Los derechos de iméagenes
5.5, Lasredacciones de television
551. Elproductor
552. Elrealizador
5.53. Los comentaristas
5.5.4. Redactor ENG ( Electronic News-Gathering)
555, Modelos de redaccion y funcionamiento
5.5.6.  Elcontrol de television



tecn 20| Plan de estudios

5.6. Elpresentadory sus herramientas
5.6.1.  El Auto-Cue o Prompter
56.2. Laexpresion corporal
5.7.  Lasaudiencias
57.1. Laaudiencia multipantalla
5.7.2.  Indicadores y/o medidores (audimetros)
5.7.3.  Andlisis e interpretacion de audiencias
5.8.  Grabacion, edicion, montaje y posproduccion de video
58.1. Lacamara digital profesional
5.8.2.  Ellenguaje audiovisual
5.8.2.1. Laimagen
5.8.2.2. Tipos de plano
5.8.2.3. La Musica. ;Como y cuando utilizarla?
5.8.3.  Estructura de textos en television
5.8.4. Programas de Montaje
5.9. Claves practicas para ejercer en television
59.1. Educarlavoz

5.9.1.1. La misma herramienta. Un uso diferente a la radio

5.9.1.2. La entonacion y ritmo en television
59.2. Elarte del directo. La naturalidad
5.10. Historia del deporte en television

5.10.1. Leni Rinfestahl. Antecedente de las retransmisiones deportivas

5.10.2. Laevolucion de las retransmisiones deportivas

Maédulo 6. Periodismo de Datos y de Investigacion

6.1.  El periodismo de datos
6.1.1.  La documentacion periodistica
6.1.2. Lainfografia
6.1.3.  El Fact Checking
6.1.4. La representacion grafica
6.1.5.  Laimportancia actual del periodismo de datos
6.1.5.1. Hitos de la materia en los ultimos afios

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

La estadistica

6.2.1.
6.2.2.
6.2.3.
6.2.4.

Concepto y usos

Objetivos de la estadistica

Tipos de estadistica

Aplicacion al periodismo

6.2.4.7. Aplicacién al periodismo deportivo

Andlisis inteligente de datos

6.3.1.
6.3.2.

Clasificacion inteligente de datos
Mineria de datos

Formato de periodismo de datos

6.4.1.
6.4.2.
6.4.3.

Internet, prensa, Ty, radio
Principales herramientas para cada medio
¢ Como elaborar un reportaje de datos para web y papel?

Introduccion al Big Data

6.5.1.

Definicion

6.5.1.1. Las V's del Big Data
6.5.1.2. El andlisis predictivo
6.5.1.3. Moneyball

6.5.1.4. Big Data en el deporte

Herramientas de analisis e interpretacion de datos

6.6.1.
6.6.2.
6.6.3.
6.6.4.
6.6.5.
6.6.6.
6.6.7.
6.6.8.
6.6.9.
6.6.10.

Excel

SAP Predictive Analytics
SAS Analytics

Qlik View

Tableau Public

Penatho

Klipfolio

Sisense

Cyfe

Power Bl
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6.7. Inteligencia artificial Mddulo 7. Fotoperiodismo deportivo

6.7.1.  Laimportancia de la inteligencia artificial 71, Lafigura del fotoperiodista
6.7.2. Lainteligencia artificial en el deporte .

7.1.1.  Introduccion
6.7.3. Lainteligencia artificial en el Periodismo Deportivo

6.8.  Machine Learning

7.1.2.  Formatos
7.1.3.  Estilos
7.1.4.  Funciones
7.2. Lafotografia
7.2.1.  Modos de disparo
7.2.1.1. Program
7.2.1.2. Manual
7.2.1.3. Prioridad de obturacion
7.2.1.4. Prioridad a la velocidad
7.2.2.  Velocidad de obturacion
7.2.3. Diafragma

6.8.1.  Machine Learning en el deporte

6.8.2.  Machine Learning en el periodismo

6.8.3.  Atrtificial Neuronal Networks

6.8.4.  Deep Learning

6.8.5.  Glosario de términos relacionados

6.9. Fuentes de informacion de datos en el deporte

6.9.1.  Fuentes de informacion de datos en el futbol
6.9.1.1. Transfermarkt
6.9.1.2. Sofascore
6.9.1.3. WhoScored

724 1SO
6.9.1.4. Stats Zon'e 725 Enfoque
6.9.1.5. Football-line ups 7.2.5.1. Manual
6.9.1.6. Soccer Association 7.2.5.2. Automatico
6.9.1.7. World Referee 7.2.5.2.1. Fijo

6.9.1.8. WyScout
6.9.1.9. InStat Scout
6.9.1.10. ProFootball DB
6.9.2. Fuentes de informacion de datos en otros deportes
6.10. El periodismo de investigacion

7.2.5.2.2. Continuo
7.26. RAWOoJPG
7.2.7. Reglas de composicion
7.3.  Lacéamara. Equipo y software adecuados
o o ] o 7.3.1.  Réflex con espejo
6.10.1. Caracteristicas del periodista de investigacion 732, Camaras sin espejo
6.10.2. Cualidades del periodista de investigacion
6.10.3. La relacion con las fuentes
6.10.3.1. Los clubes
6.10.3.2. Los deportistas
6.10.3.3. Las instituciones
6.10.3.4. El director deportivo
6.10.3.5. Los agentes de los deportistas
6.10.3.6. El mercado de fichajes
6.10.4. Lafiltracion

7.3.3.  Caracteristicas requeridas

7.3.4.  Portatil o Tablet

7.3.5.  Programas de seleccion

7.3.6.  Programas de revelado y edicion
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7.4.  Posicionamiento del fotégrafo en los terrenos de juego. Psicologia a la hora de interacturar 7.9. Andlisis de fotografias icénicas
con el deportista 7.9.1.  Selecciony estudio de fotografias reconocibles por su impacto
7.4.1.  Colocaciony laimportancia del tipo de objetivo usado 7.10. El futuro del fotoperiodismo
7.4.1.1. Futbol 7.10.1. Antes del Covid-19
7.4.1.2. Baloncesto 7.10.2. Después del Covid-19

7.4.1.3. Deportes de pabellon

7.4.1.4. Tenis Madulo 8. Especializacion Deportiva

7.4.1.5. Rugby 8.1.  Administracién de contenidos y especializacion en rugby
7.4.1.6. Otros 8.1.1.  Distribucién de contenidos
7.4.2. Psicologia 8.1.2.  Pulso entre la especializacion y la vision panoramica
7.4.2.1. Entrevistas 8.1.3.  Estilo: argot, neologismos y extranjerismos
7.4.2.2. Campo de juego 8.1.4.  Entresijos del rugby
7.5.  Referentes actuales 8.1.5.  ;Como enfrentarse a una ficha técnica?
7.5.1.  Andlisis de fotoperiodistas que destacan por su trabajo 8.1.6. Otrasreglasy conceptos necesarios para el especialista
7.6.  Grandes agencias de fotografia 8.1.7.  Copa del Mundo
7.6.1. Getty 8.1.8.  Seis naciones
7.6.2. Reuters 8.1.9.  Cronicay tratamiento informativo
7.63. AP 8.2.  Especializacion en baloncesto
7.6.4. EFE 8.2.1. Introduccion
7.6.5. Otras 8.2.2.  Baloncesto FIBA vs. baloncesto NBA
7.7.  Premios fotograficos 8.2.3.  Principales infracciones
7.7.1.  Laimportancia de la categoria de deportes en unos premios como el 8.2.4. Otras consideraciones
World Press Photo 8.2.5. Tipos de defensas colectivas
7.7.2. Otros premios 8.2.6.  Vision panordmica/Draft de la NBA
7.8.  Publicaciones historicas 827  Asondear el mercado

7.8.1.  Sport lllustrated
7.8.2.  ElGréfico

7.8.3.  France Football
7.8.4.  Sportweek
7.8.5.  Don Balon
7.8.6. Otras

8.2.8. Lacronica en baloncesto
8.2.9. Otros géneros periodisticos
8.3.  Especializacion en ciclismo
8.3.1.  Introduccion
8.3.2.  Breve diccionario de ciclismo
8.3.3.  Peculiaridades de la cronica en ciclismo
8.3.4. ;Coémo descifrar las clasificaciones?
8.3.5.  UCI World Tour
8.3.6.  Ciclismo en pista



8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

Especializacion en atletismo

8.4.1.  Introduccion

8.4.2. Pequefio diccionario de términos de atletismo
8.4.3.  Recomendaciones estilisticas

8.4.4. Lacronica en el atletismo

8.4.5.  Banco de resultados y datos

8.4.6.  Principales competiciones

8.4.7. Récords

8.4.8. Dopaje

Especializacion en deportes de motor

8.5.1.  Introduccion

8.5.2.  Especializacion en motociclismo
8.5.3.  Pequefio diccionario de motociclismo
8.5.4.  Cronica de motociclismo

8.5.5.  Especializacion en Férmula 1

8.5.6.  Pequefio diccionario de Formula 1
8.5.7.  Cronica de Férmula 1

8.5.8.  Rally. Laimportancia del Dakar

8.5.9. Campeonato Mundial de Rallies (WRC)
Especializacién en tenis

8.6.1.  Introduccion

8.6.2.  Breve diccionario de términos tenisticos
8.6.3.  Claves de la cronica en tenis

8.6.4.  Sistema de puntuacion en los rankings
8.6.5. La pista de tenis

8.6.6.  Tenis olimpico

8.6.7. Copa Davis

8.6.8. Copa Federacién

Especializacion en golf

8.7.1.  Introduccion

8.7.2.  Breve diccionario de golf

8.7.3.  Elcampo de golf

8.7.4.  Principales torneos

8.8.

8.9.

8.7.5.  Cronica de golf

8.7.6. Interpretacion de los resultados
8.7.7. Golf en los Juegos Olimpicos
Otros deportes |

8.8.1.  Introduccion

8.8.2. Ajedrez

8.8.3.  Alpinismo

8.8.4. Badminton

8.8.5.  Balonmano

8.8.6.  Balonmano playa

8.8.7. Béishol
8.8.8. Biatlon
8.8.9. Boxeo

8.8.10. Criquet
8.8.11. Curling

8.8.12. Duatlon/Triatlon
8.8.13. Esgrima

8.8.14. Esqui

8.8.15. Futbol americano
Otros deportes |l

8.9.1. Futbol playa
8.9.2.  Futbol sala
8.9.3.  Gimnasia artistica
8.9.4.  Gimnasia ritmica
8.9.5. Halterofilia
8.9.6. Hipica

8.9.7. Hockey hielo
8.9.8. Hockey hierba
8.9.9. Hockey patines
8.9.10. Judo

8.9.11. Karate

8.9.12. Lucha

8.9.13. Natacién

8.9.14. Natacion sincronizada
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8.10.

Moédulo 9. Los Grandes Eventos Deportivos

9.1.

9.2.

8.9.15. Padel

8.9.16. Deporte paralimpico
8.9.17. Patinaje
8.9.18. Piraguismo
Otros deportes Il
8.10.1. Polo

8.10.2. Remo
8.10.3. Salto

8.10.4. Skeleton
8.10.5. Snooker
8.10.6. Surf

8.10.7. Tenis de mesa
8.10.8. Tiro deportivo
8.10.9. Taekwondo
8.10.10. Turf

8.10.11. Vela

8.10.12. Voleibol
8.10.13. Voley playa
8.10.14. Waterpolo

Historia de los grandes eventos deportivos |
9.1.1.  Introduccion e hitos histéricos en los Juegos Olimpicos
9.1.2.  Medallero histérico de paises y deportistas
9.1.3.  La"Guerra Fria” trasladada al deporte
9.1.3.1. Moscu 1980, los “Juegos del boicot”
9.1.3.2. El “robo del siglo”. Final de baloncesto EEUU-URSS en Munich 72
Historia de los grandes eventos I
9.2.1.  Introduccion e hitos historicos en la Copa Mundial de Futbol
9.2.2.  DeUruguay 1930 a Rusia 2018
0.2.2.1. Palmarés y datos mas relevantes

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.2.3.

El poder y el futbol: la pelota manchada
9.2.3.1. El partido de la muerte y otros episodios
9.2.3.2. “La mano de Dios” de Maradona venga la pérdida de las Malvinas

Historia de los grandes eventos |lI

9.3.1.
9.3.2.
9.33.
9.34.
9.3.5.
9.3.6.

Tenis: los 4 Grand Slam

Futbol: Eurocopa y Copa América; Champions League y Copa Libertadores
Gofl: TheMajors

Motor: Mundial de Formula 1y Moto GP

Baloncesto: Copa Mundial de Baloncesto de la FIBA'y Final NBA

El fendmeno Super Bowl!

La cobertura informativa de un mundial de futbol

9.4.1.

EI'IBC (International Broadcast Centre o Centro Internacional de Transmisiones)
9.4.2. Similitudes y diferencias en funcion del medio

La cobertura informativa de unos Juegos Olimpicos

9.5.1.
9.5.2.

El IBC, centro de operaciones para la prensa
La villa olimpica

La cobertura informativa de un Mundial de Férmula 1

9.6.1.
9.6.2.
9.6.3.

La gran caravana itinerante
Dias de entrenamientos, dias de competicion
Medios con y sin derechos

La organizacion de un gran evento

9.7.1.
9.7.2.
9.7.3.
9.7.4.

Definir el tipo de evento y los objetivos estratégicos
La estructura organizativa

Vias de financiacion y promocion

Protocolo deportivo

Asi se organiza una Copa Davis

9.8.1.
9.8.2.

9.8.3.
9.8.4.

Las 4 fases clave: disefio, desarrollo, gestion y finalizacion
El comité organizador

9.8.2.1. Gestion de recursos humanos y voluntariado
Estrategia de medios

Organizacion de la prensa



9.9.

9.10.

Los derechos de retransmision
9.9.1. La cesion de derechos de explotacion de imagen
9.9.2.  El periodismo deportivo, la television y los derechos televisivos
9.9.3. Lainformacién, condicionada por la posesion de los derechos
El papel de mujer en los grandes eventos deportivos
9.10.1. Una lucha histérica contra la desigualdad

9.10.1.1. Los Juegos Hereos en la Antigla Grecia
9.10.2. Participacion en los Juegos Olimpicos 1900

9.10.2.1. Los Juegos Mundiales Femeninos (1922 y 1926)
9.10.3. Hacia laigualdad

Méddulo 10. El lenguaje deportivo

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.
10.5.

10.6.

10.7.
10.8.
10.9.
10.10.

El lenguaje del deporte, ambito universal y de ampliacion del idioma

10.1.1. Lenguaje deportivo y lengua comun

10.1.2. Ellenguaje deportivo en otros periodismos (politica, economia)
Voces extranjeras del deporte

10.2.1. Etimologia, usos y abusos

Laboratorio de creacion de palabras

10.3.1. Los neologismos deportivos

Informacion y entretenimiento con las palabras

Terreno abonado para las metaforas

10.5.1. Acaballo entre el periodismo y la literatura

Un amplio margen de mejora: impropiedades léxicas habituales y otros errores evitables
10.6.1. Confusion semantica de palabras

10.6.2. Clichésy lugares comunes

10.6.3. Coloquialismos y vulgarismos

Lenguaje y violencia en los espectaculos deportivos

Lenguaje inclusivo

El uso responsable de las palabras: los libros de estilo

El uso responsable de las palabras: los diccionarios de uso y terminoldgicos
10.10.1. Otras herramientas y recursos para seguir aprendiendo
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Atrévete a destacar en el Periodismo
Deportivo con un posgrado innovador
que combina conocimientos
especializados para una capacitacion
de primer nivel”



04
Objetivos docentes

Este itinerario académico tiene como propdsito dotar a los profesionales con
competencias clave para desempefiarse en el Periodismo Deportivo, integrando
conocimientos sobre el impacto social, econémico y tecnoldgico del deporte.
Mediante las herramientas brindadas, se potenciara la capacidad investigativa y
comunicativa con precision en distintos formatos. De este modo, se fomentara y
garantizara un perfil profesional capaz de adaptarse a las exigencias del entorno
mediatico, aplicando criterios éticos y optimizando la difusion de informacion en
un panorama digital en permanente transformacion.
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Haz de la precision y la innovacion tus
mayores fortalezas, con este Master Titulo
Propio disefiado para optimizar la difusion de
informacion en un ecosistema mediatico en
constante evolucion”
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*

*

*

*

*

*

*

Objetivos generales

Comprender el impacto del Periodismo Deportivo en la sociedad y analizar la
influencia del deporte como fenémeno social, econémico y cultural, asi como su
papel en la formacion de identidades y valores dentro de la sociedad

Explorar los diferentes entornos del periodismo deportivo e identificar los aspectos
economicos, juridicos y de gestion que influyen en la industria deportiva

Desarrollar habilidades de comunicacion y gestion en el ambito deportivo y
adquirir competencias en liderazgo, negociacion, gestion de crisis y comunicacion
corporativa en el contexto del periodismo deportivo

Analizar la evolucion del periodismo deportivo en los medios digitales y examinar la
transformacion del periodismo deportivo en el entorno digital

Profundizar en la produccion y difusion de contenidos deportivos en radio y
television y conocer las caracteristicas y técnicas de produccion, edicion y
presentacion en los medios audiovisuales

Aplicar técnicas de periodismo de datos e investigacion en el deporte y desarrollar
habilidades en el uso de datos estadisticos, infografias y fact-checking para
elaborar informes periodisticos basados en informacién verificada

Comprender la importancia del marketing y patrocinio en el Periodismo Deportivo
y analizar las estrategias de branding, publicidad y rentabilidad en el ambito
deportivo, incluyendo la gestion de derechos de imagen y patrocinios

Dominar las claves de la narracion periodistica en el deporte y explorar los distintos
formatos del periodismo deportivo, desde cronicas y reportajes hasta columnas de
opinion, fomentando un estilo propio y una perspectiva critica
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Objetivos especificos

Médulo 1. El Periodismo Deportivo + Comprender los principios de gestion deportiva, incluyendo la administracion de

+ Analizar las nuevas tendencias y el mercado actual del periodismo deportivo, empresas y clubes deportivos, la organizacion del deporte amateur y profesional, y
identificando la evolucion hacia la especializacién, la narrativa transmedia y el el uso de nuevas tecnologias en la gestion deportiva
impacto del hiperlocalismo y la globalizacién en la informacion deportiva + Examinar el marco juridico del deporte, abordando aspectos como la contratacion

+ Comprender el papel del periodista multimedia en la produccién de contenidos para de deportistas, los derechos de imagen, el asociacionismo deportivo y la
diferentes soportes (prensa, radio, TV, medios digitales y redes sociales), evaluando responsabilidad civil de las federaciones
las similitudes y diferencias entre cada medio + Desarrollar habilidades de comunicacién en el &mbito deportivo, enfocandose en

+ Examinar la transformacion de las redacciones y el modelo de gestion de liderazgo, negociacion, gestién de crisis y comunicacion corporativa interna y externa
contenidos, considerando el impacto de los periodistas freelance, los reporteros + Explorar la relacion entre deporte y mercado, analizando la publicidad, el patrocinio,
enviados especiales y nuevas formas de financiamiento como el crowdfunding y el la rentabilidad del marketing deportivo y la importancia del deporte como
comercio electrénico espectdculo de masas

*

Identificar las principales fuentes de informacion en el periodismo deportivo,
incluyendo agencias de noticias, agencias de representacion y la relacion con los
deportistas, analizando la ética del ‘off the record’

Médulo 3. El periodismo Deportivo Online/Digital
+ Investigar el impacto de las tecnologias digitales en el periodismo deportivo,
comprendiendo los avances en herramientas, plataformas y medios online

*

Desarrollar habilidades de busqueda y documentacion periodistica, conociendo las
distintas fuentes y metodologias para recopilar informacion en diferentes medios

+ Examinar el uso de redes sociales como herramienta periodistica, evaluando su
impacto en la creacion de marca personal, reputacion y estrategias de marketing digital

*

Reflexionar sobre la ética y deontologia periodistica en el ambito deportivo,
evaluando el papel de la imparcialidad, la publicidad subliminal y la responsabilidad
educativa del periodista

+ Explorar la estructura y organizacion de una web deportiva, incluyendo la redaccion
de contenidos, la inmediatez de la informacion y los riesgos asociados

+ Comprender la importancia de la analitica y métricas en medios digitales,

Médulo 2. El Periodismo Deportivo y sus Muiltiples Entornos investigando los sistemas de medicion de audiencia y publicidad programatica
* Analizar el impacto social del deporte, comprendiendo su rol como fenémeno + Analizar el comportamiento de la audiencia en el entorno digital, abordando
sociocultural y su relacion con la sociclogia del deporte estrategias de SEO, SEM, engagement y monitorizacion de usuarios
* Estudiar el entorno econdmico del deporte, explorando la economia del sector y las + Identificar las estrategias publicitarias en medios deportivos digitales, reconociendo las

profesiones vinculadas a la gestion y desarrollo deportivo tendencias de inbound marketing, newsletters y gestion de comunidades digitales
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Médulo 4. El Periodismo Deportivo en Radio

+ Explorar la estructura y formatos de la radio deportiva actual, analizando la variedad

de programas, sus caracteristicas y el impacto de la multiconexién

+ Investigar la influencia de las nuevas tecnologias en la radio deportiva,
comprendiendo el auge de los podcasts, la radio hibrida y las plataformas digitales

+ Desarrollar habilidades practicas para la produccion y locucion en radio, abordando

la elaboracion de guiones, técnicas de improvisacion y el uso de la voz como
herramienta clave

+ Analizar la evolucion histérica de la radio deportiva en Espafia, identificando sus
momentos clave, cambios de modelo y la aparicion de emisoras tematicas

Médulo 5. El Periodismo Deportivo en Television
+ Examinar el panorama actual del periodismo deportivo en televisién, diferenciando
entre canales tematicos, generalistas y la calidad del contenido informativo

+ Identificar el impacto de las nuevas tecnologias en la produccion y
retransmision deportiva, comprendiendo la revolucion del consumo televisivo y
los sistemas de conexion

+ Desarrollar competencias en la grabacion, edicion y montaje de contenidos
deportivos audiovisuales, aplicando principios de lenguaje audiovisual y
técnicas de postproduccion

+ Analizar la evolucion histérica de las retransmisiones deportivas en television, desde
sus inicios hasta la actualidad, destacando hitos y cambios en el modelo narrativo

Méddulo 6. Periodismo de Datos y de Investigacion

+ Explorar el impacto del periodismo de datos en la actualidad, comprendiendo la
documentacion periodistica, la representacion grafica y la importancia del fact-
checking en la verificacion de la informacion

+ Analizar el uso de la estadistica en el periodismo deportivo, identificando sus
aplicaciones practicas y su contribucion a la elaboracién de informes
y andlisis de rendimiento

+ Comprender el andlisis inteligente de datos y su utilidad en el periodismo,
incluyendo la clasificacion y mineria de datos para extraer informacion relevante

+ Conocer las principales herramientas tecnologicas para el analisis y visualizacion
de datos, explorando software como Excel, Power Bl, Tableau y otras
soluciones especializadas

+ Explorar el impacto del Big Data y la Inteligencia Artificial en el periodismo
deportivo, identificando su papel en la generacion de predicciones y analisis de
rendimiento en diversas disciplinas

+ Desarrollar habilidades en el periodismo de investigacion, comprendiendo el
tratamiento de fuentes, la verificacion de informacion y la importancia de la
filtracion en la cobertura de noticias deportivas



Médulo 7. Fotoperiodismo Deportivo
+ Examinar el papel del fotoperiodista deportivo, analizando sus formatos, estilos y
funciones dentro del periodismo grafico

+ Comprender los fundamentos técnicos de la fotografia deportiva, incluyendo
modos de disparo, velocidad de obturacién, diafragma, ISO y enfoque, para capturar
imagenes de alta calidad en eventos deportivos

+ |dentificar el equipo y software adecuado para el fotoperiodismo deportivo,
explorando las diferencias entre camaras réflex y sin espejo, asf como herramientas
de edicion y seleccion de imagenes

+ Estudiar el posicionamiento del fotografo en los eventos deportivos y su interaccion
con los deportistas, comprendiendo la importancia de la ubicacion y la psicologia
en latoma de imagenes impactantes

Médulo 8. Especializacion Deportiva
+ Analizar la distribucion y administracion de contenidos en el periodismo deportivo
especializado, diferenciando entre una visién panoramica y una cobertura detallada
de cada disciplina

+ Comprender y aplicar el lenguaje técnico de cada especialidad deportiva,
incluyendo argot, neologismos y extranjerismos, para mejorar la precision y calidad
de la comunicacion periodistica

+ |dentificar las reglas, normativas y eventos clave de cada deporte, con énfasis en su
relevancia dentro del periodismo deportivo, como la Copa del Mundo de Rugby, el
Draft de la NBA o el UCI World Tour

+ Desarrollar habilidades de analisis e interpretacion de datos y estadisticas en
diferentes disciplinas deportivas para elaborar reportajes, cronicas y articulos
especializados con rigor informativo
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+ Diferenciar los enfoques narrativos y periodisticos utilizados en la cobertura de
deportes individuales y colectivos, aplicando estilos de redaccion
adecuados a cada disciplina

+ Explorar el impacto y la evolucién del periodismo deportivo en diversas disciplinas,
incluyendo deportes tradicionales, emergentes y menos mediaticos, para ampliar el
alcance y profundidad del conocimiento especializado

Mddulo 9. Los Grandes Eventos Deportivos
+ Analizar la evolucion histérica de los grandes eventos deportivos, identificando
hitos clave y su impacto en el ambito deportivo, social y politico

+ Comprender la organizacion y logistica de los principales eventos deportivos
internacionales, como los Juegos Olimpicos, la Copa del Mundo de Futbol y la
Férmula 1, explorando su planificacion, gestion y protocolos

+ Examinar la cobertura informativa de los grandes eventos deportivos, diferenciando
las estrategias y desafios segun el medio de comunicacion (prensa escrita, radio,
television e internet)

+ Explorar la influencia de los derechos de retransmision en la difusion y el acceso
ala informacién deportiva, analizando como afectan a la labor periodistica y al
consumo de contenidos deportivos

*

Evaluar el papel de la mujer en los grandes eventos deportivos, estudiando su
evolucion historica, participacion y los avances en la lucha por la igualdad de
género en el deporte

*

Identificar las fuentes de financiacién y promocion utilizadas en la organizacion de
eventos deportivos internacionales, comprendiendo el papel de los patrocinadores,
las estrategias de marketing y los modelos de negocio involucrados
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Médulo 10. El Lenguaje Deportivo
+ Analizar el impacto del lenguaje deportivo en la comunicacion global, explorando su
influencia en otros ambitos periodisticos como la politica y la economia

+ Investigar el uso de voces extranjeras, neologismos y metaforas en el periodismo
deportivo, identificando su origen, evolucion y posibles abusos en la redaccion

+ Fomentar el uso preciso y responsable del lenguaje en la cobertura deportiva,
evitando errores léxicos, clichés, coloquialismos y expresiones que puedan incitar a
la violencia o la discriminacion

+ Promover el uso del lenguaje inclusivo y las herramientas linguisticas disponibles,
como diccionarios especializados y libros de estilo, para garantizar una
comunicacion deportiva equitativa y profesional
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Desarrollaras una vision integral del
Periodismo Deportivo, comprendiendo
Su impacto economico, social y
tecnologico en el mundo actual”
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Salidas profesionales

El apasionante mundo del Periodismo Deportivo ofrece innumerables oportunidades
para quienes desean convertir su vocacion en una carrera. Mas alla de la narracion

de eventos, este campo abrira puertas en gran variedad de medios, permitiendo
especializarse en multiples disciplinas. Asimismo, la creciente demanda de contenidos
innovadores exige profesionales con criterio, creatividad y dominio del lenguaje.
Quienes buscan destacar en este dmbito encontraran en este Master Titulo Propio

las herramientas necesarias para desarrollar su potencial y acceder a un mercado en
constante evolucion. Asi, podran transformar su pasion por el deporte en una profesion
con amplias y variadas salidas laborales.

.‘.:‘.l}-;-. -}n‘q - ~— __,.-— ‘_;—\ e o T T
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Exploraras las innumerables oportunidades
del Periodismo Deportivo con TECH, la mayor
universidad online del mundo segun Forbes.

¢ QUE esperas para destacar en el mundo
profesional?”
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Perfil del egresado

El egresado se convertira en un profesional versatil, capaz de abordar el Periodismo
Deportivo desde una perspectiva integral. No solo dominara multiples disciplinas
deportivas, sino que también manejara con destreza diversos formatos y plataformas.
De igual modo, su capacidad de andlisis, creatividad y adaptacion le permitira ofrecer
una cobertura innovadora y de alta calidad, siendo capaz de afrontar los retos del
sector con rigor, dinamismo y una visién estratégica que marcara la diferencia.

Adquiriras las competencias de un experto a través
de esta completa capacitacion que te permitira
dominar las herramientas y formas de trabajo
especificas de esta area del Periodismo.

+ Dominio de Herramientas Multimedia: manejar la edicion de video, produccion de
podcasts, fotografia y transmision en vivo para la cobertura de eventos en medios
digitales, television y radio

+ Andlisis de Datos y Estadistica Deportiva: usar métricas y estadisticas avanzadas para
interpretar el rendimiento de equipos y atletas, aportando profundidad a la informacion

+ Narrativa Especializada y Storytelling Deportivo: relatar acontecimientos deportivos de
manera atractiva, precisa y adaptada a distintos formatos como cronicas, reportajes o
analisis tacticos

+ Destreza en la Entrevista y la Narracion: conectar con deportistas, entrenadores y
expertos, formulando preguntas clave y construyendo historias cautivadoras que
transmitan emocion y profundidad
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Después de realizar el programa universitario, podras desempenfar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1. Narrador o Comentarista de Eventos Deportivos: encargado de relatar competiciones
en vivo en radio, television o plataformas de streaming

2. Presentador de Programas sobre Deporte: conductor de espacios informativos
0 de debate en television, radio o internet

3. Reportero de Campo en Competiciones: responsable de cubrir torneos en directo,
entrevistando protagonistas y reportando desde el lugar de los hechos

4. Analista en Disciplinas Deportivas: encargado de brindar opiniones y desglosa tacticas
y estrategias en medios especializados

5. Community Manager deportivo: gestor de redes sociales de equipos, atletas 0 medios
de comunicacion

6. Periodista de Datos y Estadisticas Deportivas: analista de nimeros y tendencias para
aportar profundidad a las coberturas

7. Editor de Contenido: supervisor del material publicado en revistas, webs o periddicos

8. Fotoperiodista: encargado de capturar imagenes de alta calidad en eventos para medios
y agencias

9. Guionista de Contenido para Programas y Documentales: creador de guiones para
proyectos audiovisuales relacionados con el deporte

10. Jefe de Prensa: gestor de la comunicacion y las relaciones con los medios de equipos,
federaciones o deportistas

11. Redactor Especializado en Deportes: escritor de cronicas, reportajes y analisis para
medios digitales o impresos
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Cuadro docente

El Master Titulo Propio en Periodismo Deportivo esta dirigido por expertos del :
sector con una destacada trayectoria tanto en medios de comunicacion como en "
docencia. Gracias a su experiencia, ofrecen una vision auténtica y actualizada de la i =

profesion. Para garantizar una preparacion alineada con las exigencias del mercado, i —
el programa ha sido disefiado con un enfoque practico y orientado al desarrollo ' - = N ~
profesional, brindando herramientas clave para destacar en un entorno competitivo i ; 4 i

y en constante evolucion. ;
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Te instruiras junto a expertos en el sector
- y te adentraras en una profesion vibrante,
llena de oportunidades y proyeccion”
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Director Invitado Internacional

Nacido y criado en Bayamon, Puerto Rico, “El Coach” jugd baloncesto y fue mediofondista en su
juventud. Después de obtener su Licenciatura en Administracion de Negocios y Educacion Fisica,
empezo6 su carrera de entrenador en programas juveniles, entrenando finalmente en todos los

niveles de Puerto Rico.

Después de una destacada carrera como Entrenador de Baloncesto en Puerto Rico, Carlos Morales
llegd a ESPN en febrero del 2000 para desempefiarse como Analista de Baloncesto en espafiol,

aportando toda su experiencia en eventos de la NBA.

Actualmente, es Entrenador Asistente de la Seleccion Femenina de Puerto Rico y es miembro de la

National Association of Basketball Coaches y de la World Association of Basketball Coaches.




Cuadro docente | 51 tech

D. Morales, Carlos

+ Entrenador Asistente de la Seleccion de Baloncesto Femenina de Puerto Rico
+ Analista de Baloncesto en ESPN
+ Licenciado en Administracion de Negocios y Educacion Fisica

+ Miembro de: National Association of Basketball Coaches, World Association
of Basketball Coaches

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Director Invitado Internacional

Nacido en Puerto Rico, Alvaro Martin recibié su titulo universitario en la Universidad de Harvard y

una Maestria en Administraciéon de Empresas en Harvard Business School.

Martin es el tnico relator original de las cadenas hispanohablantes de ESPN que ha permanecido

con la cadena desde entonces, cubriendo todos los eventos de la NBA.

Ademas, tiene la distincion de ser el primer talento en fungir como presentador de eventos
deportivos en dos idiomas en la historia de ESPN, es el relator de la NBA mds experimentado

de ESPN, ya sea en inglés o en espafiol; ha informado y entretenido por mds de dos décadas a

los aficionados del baloncesto hispanohablantes de la NBA en todo el mundo y fue nominado al
premio Emmy en espafiol como locutor deportivo, también ha conducido para ESPN y ABC, en sus

versiones en espaiiol, 20 finales de la NBA.
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D. Alvaro, Martin

+ Comentarista y Analista Deportivo de la NBA para ESPN, Connecticut,
Estados Unidos

+ Nominado al Premio Emmy en Espafiol como locutor deportivo
+ Licenciado en la Universidad de Harvard
+ Master en Administracion de Empresas en Harvard Business School

Una experiencia de
capacitacion unica, clave y
decisiva para impulsar tu
desarrollo profesional
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Direccion

D. Pérez Zorrilla, Carlos

+ Periodista Especializado en Deportes

+ Jefe de Seccion en el Diario Estadio Deportivo

a + Jefe de Contenidos Digitales en el Diario Estadio Deportivo
/ Redactor Web de Turismo y Deporte en Andalucia

Colaborador en Onda Cero Sevilla

Colaborador en Canal Sur Radio

Licenciado en Periodismo en el Centro Andaluz de Estudios Empresariales (CEADE)
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Profesores
D. Adorna Ledn, Joaquin D. Palomo Armesto, Alvaro
+ Profesor en Periodismo Deportivo en Universidad de Sevilla + Redactor de Contenido Web en Medina Media Consulting

*

+ Periodista y analista en Besoccer Redactor Multimedia en Estadios Deportivos

+ Director Editorial. Estadio Deportivo + Jefe de Prensa en CD Patin Macarena
+ Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla + Redactor en El Correo de Andalucia
+ Licenciado en Ciencias de la Informacion por la Universidad de Sevilla + Redactor en El Diario de Sevilla

Dfia. Chavez Gonzalez. Luisa Maria + Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla
. )

+ Colaboradora en la web Decibelios AM D. Garcia Collado, José Enrique

+ Colaboradora en el programa Aun no es viernes, del Sevilla FC Radio + Redactor en ESTADIO Deportivo

+ Redactora en Ooh! Jerez + Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Redactora en practicas en Estadio Deportivo + Periodista y Experto en Big Data Deportivo por la Universidad de Valladolid
+ Redactora en practicas en Diario de Sevilla + Experto en Big Data Deportivo por la Universidad de Valladolid

*

+ Graduada en Periodismo por la Universidad de Sevilla Master en Community Management en la escuela CEDECO

+ Coautora del libro Por si nunca eres + Curso de especializacion en Publicidad Programa/ca en Skiller Academy



08
Titulacion

El Master Titulo Propio en Periodismo Deportivo garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Propio
expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master en Periodismo Deportivo avalado
por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) desde
2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene como objetivo organizar el marco
formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion superior de los paises miembros de este
espacio.El proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y
fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracién y movilidad entre
estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su drea de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de la Society of Professional Journalists (SPJ), una de las organizaciones internacionales
mas prestigiosas en el ambito periodistico. Esta afiliacion reafirma su compromiso con la ética informativa,
la libertad de prensay la capacitacion continua de los profesionales del sector.

Aval/Membresia

Titulo: Master Titulo Propio en Periodismo Deportivo
Modalidad: online
Duracion: 12 meses

Acreditacion: 60 ECTS

.
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D/Dha , con documento de identificacion ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Periodismo Deportivo

Se trata de un titulo propio de 1.800 horas de duracion equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES)

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana

G4igo inico TECH: APWORZ3S techiitute com/tituios

Master Titulo Propio en Periodismo Deportivo

Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios

Curso Materia ECTS Cardcter

Tipo de materia Créditos ECTS
_— 10 ElPeriodismo Deportivo o8
Obligatoria (0B) 60 ° €l periodismo Deportivo y sus Milltiples Entomos o8
Optativa (OP) 0 €l periodismo Deportivo Online/Digitel o8
Précticas Exteras (PR) o o ElPeriodismo Deportivo en Raclo_ o8
€l periodismo Deportivo en Television o8
o8

° Fotoperiodismo Deportivo
Total 60 ° Especializacion Deportiva
° Los Grandes Eventos Deportvos.
° ElLenguaje Deportivo

1
1
1
N 1
Trabajo Fin de Master (TFM) o 4 Periodismo de Datos y de Investigacion
e 1
1
1
1
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Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Titulo Propio
Periodismo Deportivo

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Periodismo Deportivo

Aval/Membresia
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