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Presentacion del programa

El Periodismo Politico se enfrenta constantemente a la desinformacion y la censura

a nivel global. Factores como las fake news, las luchas de poder y las ideologias influyen
directamente en la comunicacion, lo que exige un conocimiento profundo para ofrecer
informacion precisa y de calidad. En este sentido, la Organizacion de las Naciones Unidas
(ONU), destaca que la libertad de prensa es un pilar fundamental para la democracia y

el desarrollo social en todo el mundo. Ante esta premisa, TECH ha ideado este posgrado

que brindara las herramientas ideales para que los profesionales enfrenten los retos
actuales de este campo. Todo ello, a partir de un enfoque 100% online, dinamico

e innovador.
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Un programa exhaustivo y 100% online,
exclusivo de TECH y con una perspectiva
internacional respaldada por nuestra afiliacion
con la Society of Professional Journalists”
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El Periodismo Politico constituye una de las areas mas complejas y estratégicas dentro

del ejercicio periodistico, dado su papel fundamental en la construccion de la opinion
publica y el analisis critico de los procesos democraticos. En este sentido, comprender
el funcionamiento de los sistemas politicos, las instituciones gubernamentales y las
dindmicas de poder resulta esencial para ofrecer una informacion rigurosa, imparcial

y contextualizada que contribuya a la transparencia y la participacion ciudadana.

En este contexto, TECH ha desarrollado este exhaustivo Master Titulo Propio en
Periodismo Politico. A través de un enfoque integral, se cubriran temas clave como

la comunicacion politica, el analisis de discursos, la ética, las técnicas de investigacion
y el impacto de las redes sociales en la agenda publica. También, se profundizara

en la cobertura electoral, el papel de los medios en la gestion de crisis politicas

y la elaboracion de contenidos audiovisuales que conecten eficazmente

con diferentes audiencias.

Adicionalmente, este programa se ofrecera en modalidad 100% online, facilitando la
conciliacion con las responsabilidades laborales y personales. A su vez, la metodologia
Relearning, implementada por TECH, garantizara una asimilacion efectiva del
contenido a través de revisiones constantes y recursos interactivos, disponibles las

24 horas desde cualquier dispositivo. De esta manera, los especialistas desarrollaran
competencias esenciales con flexibilidad y excelencia académica.

Asimismo, gracias a que TECH es miembro de la Society of Professional Journalists
(SPJ), el alumno podra acceder a contenidos especializados sobre ética informativa,
libertad de prensa y buenas practicas profesionales. Ademas, tendra la oportunidad
de participar en eventos y actividades organizadas con la SPJ, ampliando su red

de contactos y fortaleciendo su desarrollo profesional en un entorno periodistico
internacional y en constante evolucion.

Este Master Titulo Propio en Periodismo Politico contiene el programa universitario
mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo

Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el Periodismo Politico

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusién de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o portatil con conexion a internet

Desarrollaras las habilidades clave
para analizar, interpretar y comunicar
la realidad con rigor, en un posgrado
100% online que se adapta a ti”



Impulsaras tu carrera en el Periodismo
Politico con una capacitacion
especializada, con acceso inmediato
desde cualquier dispositivo
electronico conectado a Internet”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del periodismo,
que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos
especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextualizado, es decir, un entorno simulado que
proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica profesional
que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, el profesional contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Te capacitaras en Periodismo
Politico y marcaras la diferencia
en un sector cada vez mas exigente.

Llevaras tu carrera al siguiente nivel con
un plan de estudios exhaustivo disefiado
por expertos pertenecientes al sector.
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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@ @ Estudia en la mayor universidad

digital del mundo y asegura tu éxito
profesional. El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta principal de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, del departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

o

Forbes

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9

* global score

Google Partner Premier

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

El gigante tecnologico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Esta oportunidad académica esta disefiada para especializar a los profesionales

del Periodismo, permitiéndoles impulsar su carrera con las Ultimas técnicas de difusion,
estrategias de campafia y analisis de Informacion Politica. A través de un contenido
tedrico actualizado, los egresados abordaran diversas estrategias en escenarios
practicos, desarrollandose intensivamente a lo largo de todo el curso. A partir de esto,
mejoraran sus habilidades en la creacion de contenido de calidad, mientras adquieren
un enfoque estratégico clave para el sector.




Plan de estudios | 13 tec/t

Desarrolla tu criterio analitico en un
posgrado inigualable que te impulsara
a dominar el analisis politico”



tecn 141Plan de estudios

Mddulo 1. Periodismo Politico, Propaganda y Filosofia del Pensamiento

1.1.  Greciay Roma. Filosofia politica clasica y el nacimiento de la opinién publica
1.1.1.  Grecia, cuna de la opinion publica y el pensamiento politico
1.1.1.7. Los presocraticos y la idea politica
1.1.1.2. Sécrates, padre de la filosofia politica
1.1.1.3. Platdn y la Republica
1.1.1.4. La oratoria de Demdstenes
1.1.1.5. Aristoteles y la Politica
1.1.2. Roma: pensamiento, poder y oratoria
1.1.2.1. Influencias griegas: helenismo
1.1.2.2. Cicerdn: discursos y Estado ideal
1.1.2.3. Séneca y el poder imperial
1.1.2.4. Marco Aurelio, reflexiones de un emperador
1.2.  De la Edad Media a Maquiavelo: primera propaganda y ciencia politica
1.21. Plena Edad Media. Nace la propaganda eclesiastica
1.2.1.1. Agustin de Hipona y Tomas de Aquino
1.2.1.2. Laiglesia y el control de las masas
1.2.2.  Alta Edad Media: camino al Renacimiento
1.2.2.1. La Monarquia de Dante
1.2.2.2. Marsilio de Padua
1.2.3.  Nicolas Maquiavelo y la politica como ambito de estudio
1.3, llustracion: Francia, Inglaterra y la edad de oro del pensamiento politico
1.3.1.  Precedentes de la explosion de pensamiento
1.3.1.1. El Leviatan de Hobbes
1.3.1.2. La Revolucion Francesa como punto de partida
1.3.2.  Francia
1.3.2.1. Montesquieu y el espiritu de las leyes
1.3.2.2. El contrato social de Rousseau
1.3.3. Inglaterra
1.3.3.1. Carta sobre la tolerancia de Locke
1.3.3.2. Bentham y el buen gobierno
1.34. Alemania
1.3.4.1. Schiller y la revolucion sin violencia




1.4.

1.5.

1.6.

Siglo XIX: Crecimiento del periodismo politico entre revoluciones ideoldgicas
1.41. Consolidacion de la prensa como cuarto poder
1.4.1.1. Primeros partidos y sus medios afines
1.4.2.  Inicios del marxismo
1.4.2.1. Manifiesto comunista
1.4.2.2. Concepcién marxista del Estado
1.4.3. Revoluciones liberales y su concepcion politica
1.4.3.1.1820
1.4.3.2.1830
1.4.3.3.1848
Primera Guerra Mundial: expansion de la propaganda bélica
1.51. Lostemas de la propaganda de masas: el patriotismo como base
1.5.1.7. Apoyo econémico
1.5.1.2. Apoyo civil
1.5.1.3. Alistamiento militar
1.5.1.4. Propaganda interna militar
1.5.2.  Lippmann, Bernaysy la campafia antialemana
1.5.3. Laexpansion de la propaganda como método multiusos
1.5.3.1. Carteleria
1.5.3.2. Radio
1.5.3.3. Prensa
1.54. Las consecuencias del desarrollo de la propaganda en Europa y EEUU

Entreguerras y Segunda Guerra Mundial: cumbre de la propaganda y el periodismo
de trincheras

1.6.1.  Los derrotados de la Gran Guerra
1.6.1.1. Alemania, bajo escombros y deudas

1.6.2.  Elauge del autoritarismo gracias a los simbolos politicos y civiles
1.6.2.1. Nazismo
1.6.2.2. Fascismo

1.7.

1.8.

1.6.3.

1.6.4.
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Estallido de la guerra y propaganda internacional

1.6.3.1. Propaganda blanca y negra

1.6.3.2. Propaganda interior

1.6.3.3. Propaganda a exterior

Periodismo de guerra, una maquina de informar

1.6.4.1. Periodistas y bandos

1.6.4.2. La importancia de la informacion en la Segunda Guerra Mundial

Guerra Civil espafiola y franquismo: periodismo de bandos, propaganda y censura

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.

1.7.4.

Estallido de la Guerra Civil y formacion de bandos
Propaganda de facciones

1.7.2.1. Propaganda franquista. Nacional e internacional
1.7.2.2. Propaganda republicana. Nacional e internacional
1.7.2.3. Comparacion de carteleria

Periodistas en las trincheras

1.7.3.1. Informacion nacional

1.7.3.2. Informacion internacional

Fin de la guerra y primer franquismo

1.7.4.1. Vender la victoria. Legitimidad

1.7.4.2. Propaganda en el franquismo

1.7.4.3. Represion del periodismo en dictadura y reconversion de medios

Guerra fria: politica de bloques, informacion sesgada y propaganda subversiva

1.8.1.

1.8.2.

1.8.3.

Formacion de bloques tras la guerra

1.8.1.1. Informacion. Medios al servicio de los bloques
1.8.1.2. Propaganda de confrontacion

Periodismo profesional en ambientes contrarios

1.8.2.1. Caza de brujas en EEUU

Comunicacion y propaganda subversiva interior

1.8.3.1. Medios y difusién prosoviética en EEUU

1.8.3.2. Medios y difusion proestadounidense en la URSS
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1.9.  Pensamiento politico contemporaneo y asentamiento del periodismo politico 2.2.  Actoresy partidos en el sistema politico
a finales del siglo XX 2.2.1.  Laaccion politica y su diversidad: intensidad y especializacién
1.9.1. Consecuencias filoséficas tras la Il Guerra Mundial y el contexto en la accion politica
de la Guerra Fria 2.2.2.  Formas de hacer politica: convencionales y no convencionales
1.9.1.7. Rawls y la Teoria de la Justicia 2.2.3.  Aproximacion a los actores y a los partidos politicos
1.9.1.2. Mayo del 68 como partida para los pensadores de la izquierda 22.4. Los sistemas de partidos
192 Escuela de Frankfurty desarrollo del pensamiento 2.2.5.  Los grupos de interés, lobbies y movimientos sociales
1.9.3.  Filosofia politica ligada a la economia de fin de siglo 226, Medios de comunicacion
1.9.4. Desarrollo del periodismo politico en las democracias consolidadas 2.3.  Comportamiento politico y andlisis electoral: identidades partidistas e ideoldgicas

1.9.4.1. Periodismo politico como sector principal 23.1. Representacion politica
1.9.4.2. (Contrapoder o al servicio del poder? 2.3.2.  Sistema electoral: modelos y elementos
1.9.5.  Desarrollo del periodismo politico en Espafia 23.3. Laidentidad de partido o identidad politica
1.9.5.1. Periodismo en el tardofranquismo. Ley Fraga 2.3.4. Efectos de la identidad de partido: unmoved mover or running tally
1.9.5.2. La importancia del periodismo politico en la Transicion 2.3.5.  Elvotante (partidista) ambivalente
1.9.5.3. El periodismo politico cumbre en la nueva democracia 2.3.6. Elvotante persuasible o influenciable
1.10. Periodismo politico y propaganda partidista en el siglo XXI 2.4.  Partidos Politicos, familias de partidos y clivaje social
1.10.1. Internet revoluciona la politica 2.4.1.  Qué es un partido politico. Funciones y Origenes
1.10.1.7. Los partidos y su comunicacion web 2.42.  Evolucion historica y tipos de partidos politicos
1.10.1.2. Difusion propagandistica online 2.4.3. Familia de partidos y su clasificacion
1.10.1.3. La expansion de las redes sociales y suimportancia 244 Qué se entiende por clivaje social. Elementos y nuevas divisiones
1.10.2. El periodismo politico, en el siglo XXI 2.5.  Laestructurainterna y la organizacion de los partidos politicos

1.10.2.1. El salto del papel al online 2.51. Laley del hierro de la Oligarquia y ley de la disparidad curvilinea.
1.10.2.2. Difusion de informacion: la inmediatez de las webs y las RRSS El proceso de Oligarquizacion
1.10.2.3. Relacién del periodista con politicos y audiencia 2.5.2. Democracia en los partidos politicos: salida, voz y lealtad
z ’ ’ 2.5.3.  Latipologia de los partidos politicos: modelo originario y modelo
Médulo 2. Ideologias y Partidos de institucionalizacion
2.1.  Lacultura politica, la socializacion y las ideologias 2.54.  Los partidos franquicia
2.1.1.  Valores, creencias, actitudes e ideologias en el sistema politico 2.5.5.  Mas alla de la ley de la disparidad curvilinea. Escalones basicos y la ideologia

dentro de los partidos: lideres y militantes extremistas, centristas y desviados
2.6. Identificacion partidista e ideologias

2.1.2.  Cultura politica y sus dimensiones

2.1.3.  Socializacion politica: etapas y agentes
2.6.1.  Comportamiento electoral. Factores a largo y corto plazo

2.6.2.  Identificacion partidista. Escuelas y modelos

2.1.4.  Orientaciones politicas: ¢ persistencia o cambio?
2.1.5.  Generaciones politicas (cohortes)

216. Elsistema politico (D. Easton) 2.6.3. Elrol de laideologia en los partidos politicos



2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Criterios de los Sistemas de partidos y crisis de los partidos politicos
2.7.1.  Sistema de partidos y fragmentacion partidista

2.7.2.  Criterio 1: el niUmero de partidos y el nimero efectivo de partidos
2.7.3.  Criterio 2: la polarizacion ideoldgica

2.7.4.  Criterio 3: el nivel de institucionalizacion y sus dimensiones: volatilidad
electoral, grado de penetracion y patrones de coalicion

2.7.5.  Criterio 4: la nacionalizacion del sistema de partidos

2.7.6.  Crisis de los partidos politicos. El sentimiento antipartidista
y sus tres dimensiones

Principales teoria e ideologias politicas

2.8.1. Elespectroy el posicionamiento ideoldgico

2.8.2.  Elliberalismoy neoliberalismo

2.8.3.  Elconservadurismo (utilitarismo) y neoconservadurismo
2.8.4.  Socialismo utopico y socialismo cientifico

2.8.5.  Eltotalitarismo

Del proceso de transicion politica a la democracia y sus actores

29.1. Ladictadura franquista: pilares y clivajes

2.9.2.  Elproceso de cambio de régimen: ; Transicion o transaccion?
2.9.3. Los partidos politicos durante la transicion y la democracia
Partidos Politicos y sistema politico espafiol

2.10.1. Tipos de partidos presentes en la oferta partidista espafiola
2.10.2. Laestructura ideoldgica del sistema espafiol de partidos y su evolucion
2.10.3. Principales partidos politicos en el sistema de partidos actual

Méddulo 3. Cronismo Parlamentario y Entornos Politicos
3.1.

3.2.

Cronismo parlamentario: historia y evolucion desde la Transicion
3.1.1.  Lacronica como género necesario

3.1.2.  Objetividad u honestidad

3.1.3.  Deladictadura a la cronica de Twitter

Las redes de comunicacion en el Congreso

3.2.1.  Los servicios de prensa del Parlamento

3.2.2. Herramientas de trabajo

3.2.3. Lasinstalacionesy su uso

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.
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Especificidades de las actividades parlamentarias

3.3.1.  Seguimiento de la actividad ordinaria: la Mesa, Junta de portavoces
y las comisiones

3.3.2.  Sesioén plenaria

3.3.3.  Sesion de control

3.3.4. Ruedas de prensa

3.3.5.  Investiduras

3.3.6.  Mocion de censura

3.3.7. Eventosy celebraciones especiales
Estructuras de prensa en entornos parlamentarios
3.4.1.  Laactividad de los partidos en el Congreso

3.4.2.  Herramientas de contacto: Telegram, WhatsApp y directorio
de comunicacion

Relaciones con partidos y obtencién de fuentes e informacion
3.5.1.  Tratamiento con los servicios de prensa
3.5.2.  Las fuentes directas y su gestion
3.5.2.1. El cuidado de las fuentes
El formato de las cronicas
3.6.1.  Lacronica en papel
3.6.2.  Escribir para periddicos digitales
3.6.3.  Cronica de radio y television
Parlamentarismo y periodismo para redes sociales
3.7.1.  Redes sociales y partidos politicos
3.7.2.  Escribir pory para Twitter
3.7.2.1. Breves en redes: de la crénica al despiece
Extremos Parlamentarios. Extrema Derecha y Extrema Izquierda
3.8.1.  Los minutos de gloria y el argumentario
3.8.2.  Periodismo de declaraciones
3.8.3.  Fakenews, bulos y altavoces de riesgo
Presiones y censura

3.9.1. Los tentaculos del poder: Partidos (presiones directas e indirectas)
y empresas

3.9.2.  Laautocensura
3.9.3.  Elrespeto a la profesion: off the record y compafierismo
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3.10. Laredaccion en otros entornos politicos

Moadulo 4. Comunicacion Politica e Institucional

41.

4.2.

3.10.1.
3.10.2.
3.10.3.

Campafias electorales
Noche electoral
Seguimiento al Gobierno

LLa comunicacion politica

4.1.7.
4.1.2.
4.1.3.

4.1.4.
4.1.5.
4.1.6.

41.7.

4.1.10.

No hay politica sin comunicacion
Los intentos de definicion de la comunicacion politica

La nocion de mensaje: concepcion amplia de los actores
y de los contenidos de comunicacion

La comunicacion politica como enfrentamiento de mensajes

Las areas de estudio de la comunicacion politica

Modelo para el estudio de la comunicacion politica

4.1.6.1. la accion dramaturgica y la accion comunicativa
Comunicacion, politica y opinion publica

4.1.7.1. El papel de la comunicacion en las elecciones democraticas:
¢Qué es y para qué sirve?

Comunicacion politica y nuevos medios

4.1.8.1. ;Como cambia la concepcion de la comunicacion politica
las nuevas tecnologias/nuevos medios?

Cambio social y cambio tecnologico

4.1.9.1. ;Como entender la influencia de las nuevas tecnologias
de informacion y comunicacion?

Mediatizacion y personalizacion de la comunicacion politica

Comunicacion persuasiva

4.2.1.
4.2.2.
4.23.

4.2.4.

4.2.5.

Persuasion: perspectivas teoricas
La fuente de persuasion: credibilidad, atractivo, el poder y otras

El mensaje persuasivo: tipos, funciones, aspectos formales,
preguntas retoricas

El receptor: Persuabilidad, procesamiento del mensaje, ¢ prediccion
de conductas?

El contexto de la persuasion: canal y medios de comunicacion, la persona
como contexto, la influencia de otros

4.3.

4.2.6.

42.7.

4.2.8.

4.209.

4.2.10.

Auto-persuasion: disonancia cognitiva, autopercepcion, compromiso
y coherencia

Modelos tedricos en persuasion

4.2.7.1. Modelo del aprendizaje

4.2.7.2. Modelo de la respuesta cognitiva

Modelos multi-proceso

4.2.8.1. El Modelo de Probabilidad de Elaboracién

4.2.8.2. Modelo meta-cognitivo

Resistencia ante la persuasion: La teoria de la inoculacion, distraccion
y prevencion

Persistencia de los efectos persuasivos: el apagamiento del impacto
persuasivo. El efecto adormecimiento

Nuevos Actores de la comunicacion politica

4.3.1.

43.2.

4.3.3.
43.4.

4.3.5.

4.3.6.
43.7.

4.3.8.

4.309.

4.3.10.

La representacion y la participacion politica

4.3.1.1. Conceptos Relevantes: ;por qué algunos ciudadanos
participan algunas veces en las instituciones y otras veces
en las calles o redes sociales?

El auge de la participacion “no convencional” y de la politica de la protesta
en las sociedades contemporaneas

Los cambios en la comunicacién politica: la profesionalizacién
Los cambios en la sociedad (1)

4.3.4.1. Fragmentacion de audiencia y globalizacion

Los cambios en la sociedad (I1)

4.3.5.1. Nuevas prioridades, valores e issues

Los cambios en los medios: modificaciones en el proceso de gatekeeping
Actores tradicionales (1)

4.3.7.1. Los partidos politicos (organizacién y estructura)
Actores tradicionales (II)

4.3.8.1. El sistema de partido en Espafia

Actores no-tradicionales (1)

4.3.9.1. Movimientos sociales

Actores no-tradicionales (I1)

4.3.10.1. Grupos sociales que ven vulnerados sus derechos: mujeres
y minorias



4.4.

4.5.
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Técnicas para una comunicacion efectiva: temas, discurso, Storytelling y agenda
4.41.  Técnicas para hacer mas efectiva la comunicacion
4472 Laimportancia de los valores, los marcos y las emociones
4.4.3.  Eldiscurso
4.4.3.1. Elementos necesarios para escribir un discurso

4.4.3.2. Estructura y partes que lo integran (arranque,
desarrollo, conclusién)

4.4.4 Estiloy tipos de discurso

4.4.5.  Técnicas retéricas de repeticion; de elocuencia poética; retorica; usos
de citas

4.46. Storytelling (o como contar historias que persuadan)
4.47.  Ellenguaje no verbal

4.48. Lared detemasy el mensaje: la agenda politica
4.49.  Argumentos y esléganes. Oratoria de Campafia
4.410. Mitosy apelaciones emocionales

La Comunicacion politica de las instituciones

4.51.  Comunicacion institucional. Intangibles. Notoriedad y reputacion.
Qué se comunica

4.5.2. Lagestion de la comunicacion. La relacion con los publicos
4.53. ElDirector de Comunicacién (Dircom) y los Gabinetes de Comunicacion
4.5.3.1. Funciones y responsabilidades
4.54.  Lasagencias de comunicacion
4.5.4.1. Organigrama, funciones, principales agencias de comunicacion
4.5.5.  Plan de Comunicacion (1)
4.5.5.1. Briefing e investigacion
4.5.5.2. Auditorfa y stakeholders
4.5.6. Plan de Comunicacién (1)
4.5.6.1. Objetivos, mision, vision, estrategias y tacticas
4.57. Calendarioy presupuesto
4.5.7.1. Evaluacion y medicion de resultados
4.5.7.2. Clipping y ROI
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4.6.

4.7.

4.58.

4.5.9.

4.5.10.

Formacion de portavoces

4.5.8.1. Enfrentarse a la entrevista

Sala de prensa

4.59.1. La gestion de redes sociales desde el ambito institucional
Tipos de actos institucionales

4.5.10.1. Organizacion y difusion

Campanfias electorales, medios de comunicacion y decision del voto

4.6.1.

4.6.2.

4.6.3.

4.6.4.
4.6.5.

4.6.6.

4.6.7.

4.6.8.

4.6.9.
4.6.10.

iSin elecciones, no hay democracia!

4.6.1.1. La comunicacion politica como enfrentamiento de mensajes

¢ Qué hacen las campafias electorales?

4.6.2.1. Efectos de las campafias electorales sobre la decision de voto,

la participacion politica y la desmovilizacion

La investigacion sobre efectos de los medios y las campafas electorales
en perspectiva comparada

4.6.3.1. Principales preguntas de investigacion, objetivos, teorias

y hallazgos (agenda setting, framing, priming)

Perfil del candidato: deseado vs. real

El analisis del contexto: delimitaciones, marco legal, segmentacion
del votante

Elaboracion del mensaje electoral: el componente partidista, el
componente programatico, el componente personal y el ajustado
equilibrio del mensaje electoral

La comunicacion del mensaje electoral (I): logo, slogan y organizacion
de eventos

La comunicacion del mensaje electoral (Il): la publicidad electoral, la relacién

entre partidos politicos y medios de comunicacion y marketing directo
La nueva comunicacion de los actores politicos y los medios
El ataque en las campafias electorales

Candidatos, estrategias y organizacion de las campafas electorales

4.7.1.

4.7.2.

4.7.3.

Liderazgo

4.7.1.1. Habilidades que debe tener un candidato para ser exitoso
Disefio y planificacion de las campafias

4.7.2.1. ;Como se hace una campafia electoral?

4.7.2.2. Etapas: Disefio, planificacion e implementacion de las campafas
Estructura organizativa de la campania

4.8.

4.9.

4.7.4.

4.7.5.

4.7.6.

4.7.7.

4.7.8.

4.7.9.
4.7.10.

Recursos de movilizacion

4.7.4.1. Centralizacion vs. Descentralizacion
4.7.4.2. Profesionalizacion vs. amateurismo
Estrategias

4.7.5.1. Mediaticas, programaticas y clientelares
Implementacion de la campafia

4.7.6.1. Herramientas de movilizacion fisica: centradas en el contacto
personal con el elector vs. centradas en los medios de comunicacion

Estrategias organizativas |

4.7.7.1. Campafias centradas en el candidato vs. campafias centradas
en el partido

Estrategias organizativas |l

4.7.8.1. Campafias centradas en el capital vs. campafias centradas
en el trabajo intensivo

La dimension territorial de las campafas electorales
La dimension digital de las campafias electorales

Spots, debates y campafias negativas

4.8.1.

4.8.2.
4.8.3.
4.84.
4.8.5.
4.8.6.
4.8.7.
4.8.8.
4.8.9.
4.8.10.

Andlisis de spots como una manera de identificar estrategias y conocer
el modo en que se hace campafia

El frame analysis (andlisis de marcos) en el estudio de los spots
Tipos: framing verbal, visual, aural

¢Para qué sirven los debates?

Formatos de Debate

Estrategias de ataque y defensa

Estilos discursivos

Latiguillos

Réplicas

Campafia negativa: Tacticas de ataque y contraataque

Comunicacion gubernamental y de Crisis

4.9.1.

49.2.

4.9.3.
49.4.

“Gobierno bien, pero comunico mal”. Definicion de la comunicacion
de gobierno

El objetivo de la Comunicacion Gubernamental y de Politicas Publicas:
Legitimar mas que publicitar

El “mito de gobierno”

El cambio de paradigma en la gestion y los procesos convergentes



4.10.

495,  Lagestion del dia a dia versus la estrategia de mediano plazo 52.
496. Los gobernautasy la relacion gobierno-ciudadanos
49.7. Ladefinicion de crisis, de conflicto y controversias
49.8. Los escandalos publicos
499. Elproceso de gestion de la reputacion personal e institucional y
su relacion con la comunicacion gubernamental. La subjetividad
4.9.10. Los equipos de gestion de crisis. El factor sorpresa
La politica en el siglo XXI
4.10.7. Redes sociales
4.10.1.7. Qué son, para qué sirven, Estadisticas y Datos
4.10.2. Andlisis de redes sociales (ARS)
4.10.2.1. Grafos, influencia, métricas
4.10.3. Herramientas de medicion y monitoreo
4.10.4. Posicionamiento y técnicas de optimizacion: SEO
4.10.5. Publicidad on-line (AdWords y nuevas plataformas)
4.10.6. Estrategias de captacion de seguidores
4.10.7. Las estrategias comunicativas del activismo politico en las redes sociales
en Espafia: mediacion, monitorizacion y construccion inversa de la agenda
4.10.8. Desarrollo e implementaciéon de Campafias 2.0
4.10.9. Ciberpolitica'y sus efectos sobre la participacién y movilizacién 53.
de los jovenes y la ciudadania
4.10.10. Retos y dilemas: la desinformacion e infoxicacion

Maddulo 5. Andlisis del Discurso Politico

5.1.

Opinion Publica y Democracia

5.1.1.
51.2.

5.1.3.

De la democracia ateniense a la democracia representativa
La organizacion de un Estado democratico

5.1.2.1. Division de poderes y libertad de prensa

5.1.2.2. Régimen de opinion publica

5.1.2.3. Derechos Humanos e Igualdad

El papel de la opinion publica en un sistema democratico
5.1.3.1. La formacidn de la opinién publica

5.1.3.2. La Sondeocracia
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La politica en discurso
52.1. Cualidades de un discurso

5.2.1.1. Clases y géneros discursivos

¢Qué es el discurso politico?

5.2.2.1. Objetivo del discurso politico

5.2.2.2. Caracteristicas generales del discurso politico

El Discurso social

5.2.2.

5.2.3.

5.2.3.1. Los conceptos de Interdiscurso y Preconstruido situacional
y cultural

5.2.3.2. Memorias discursivas. La hegemonia en la teoria del discurso
Funcion y dimension del discurso politico

5.2.4.1. Clasificacion de discursos politicos

5.2.4.2. La dimension ideoldgica y la del poder

5.2.4.

5.2.5.  Radio, television y redes sociales. La evolucion del discurso politico

en el tiempo
Teorias psicoldgicas del lenguaje
5.2.6.1. Teoria de la respuesta cognitiva

5.2.6.

5.2.6.2. Teoria de los marcos relacionales
5.2.6.3. Teoria de la disonancia cognitiva
La retdrica
5.3.1.  Definicion y origen de la retdrica
5.3.1.1. Grecia
5.3.1.1.1. La retdrica clasica de Aristoteles
5.3.1.1.1.1. Ethos, pathos y logos
5.3.1.2. Roma
5.3.1.2.1. La retdrica segun Ciceron
5.3.1.2.2. Inventio, dispositio, elocutio, memoria y actio
5.3.1.3. Edad Media
5.3.1.4. Epoca contemporanea
53.2. Lanarratividad o el Storytelling: el poder de la metafora

53.3. Lapersuasiony la manipulacion
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5.4.

5.5.

La oratoria

5.4.1.
5.4.2.

5.43.

5.4.4.

5.4.5.

La conformacion y definicion de la imagen de un politico

5.5.1.

552

5.5.3.
5.5.4.

5.5.5.

5.5.6.

Introduccion a la oratoria
La expresion oral
5.4.2.1. Claves iniciales
5.4.2.2. Ellenguaje: palabras, frases y tecnicismos
La comunicacion no verbal
5.4.3.1. Gestualizacion (brazos y manos)
5.4.3.2. El rostro (sonrisa y mirada)
5.4.3.3. El movimiento corporal

5.4.3.3.1. Campos de la comunicacion no verbal: proxémica, kinésica
y paralenguaje

LLa comunicacion paraverbal

5.4.4.1. Tono, modulacion y volumen

5.4.4.2. Velocidad, pausas y muletillas

Aspectos contextuales de una intervencién en publico

El discurso importa, la imagen se impone
5.5.1.1. Contexto personal y trayectoria
5.5.1.2. Credibilidad, carisma y relato
5.5.1.3. La indumentaria

5.5.1.4. Actitudes y comportamiento

Integracion del componente racional y emocional
en las opiniones politicas

5.5.2.1. Mensaje y comunicacion emocional
La importancia de los encuadres

La personalizacion politica: La imagen del politico
como estrategia electoral

5.5.4.1. La television como medio de comunicacion de masas
5.5.4.2. Erosion de las identidades sociales y partidistas
5.5.4.3. Debilitamiento de la estructura de clivajes

La influencia electoral de los lideres en las democracias parlamentarias
y presidencialistas

Nuevos liderazgos
5.5.6.1. Referentes femeninos




5.6.

5.7.

5.8.

La funcioén de los medios de comunicacion en el proceso electoral
56.1. Los medios de comunicacion y la politica
5.6.2. Lalabor de informacion a la ciudadania
5.6.2.1. Difusion informativa de manera justa y equitativa
5.6.3.  Larelacion con los partidos politicos y cobertura de actos
5.6.3.1. Espacios y tiempos
5.6.3.2. Caravana de periodistas de los partidos
5.6.3.3. Organizacion y cobertura de debates electorales

5.6.4. Teorias sobre los efectos de los medios de comunicacion
y las redes sociales

5.6.4.1. La influencia de los medios de comunicacion
en los procesos electorales

5.6.6. Sondeos y encuestas de opinién publica
5.6.6.1. Regulacion normativa
La propaganda politica y electoral
5.7.1.  De Pompeya hasta la actualidad: recorrido histérico
por la propaganda politica
5.7.2.  Estrategias de comunicacion en la propaganda politica
5.7.2.1. La campafia negativa
5.7.2.2. La campafia positiva-propositiva
5.7.2.3. Campafia emocional
5.7.3.  Andlisis del discurso en afiches
5.7.1.1. Casos de Europa
5.7.1.2. Casos de América
5.7.4. Andlisis del discurso en spots electorales
5.7.5.  Andlisis del discurso en redes sociales
5.7.6.  Propaganda institucional
El discurso politico. Herramientas para su estudio
5.8.1. Lacomunicacion de gobierno versus comunicacion electoral
5.8.2.  Discurso politico interno y discurso politico externo
5.8.2.1. Intervencion parlamentaria
5.8.2.2. Comunicados orales
5.8.2.3. Entrevista
5.8.2.4. Mitin
5.8.2.5. Debate

5.9.

5.10.

5.8.3.

5.8.4.
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Caracteristicas especificas del discurso en el ambito politico
5.8.3.1. Marcadores discursivos

5.8.3.2. Eufemismos y disfemismos

5.8.3.3. Falacias formales e informales en el discurso
5.8.3.4. Recursos retdricos frecuentes: La metafora politica
Uso e interpretacion de otros recursos pragmaticos

5.8.4.1. Sarcasmo, humor e ironia

Elaboracion de discursos

5.9.1.

592

5.9.3.
5.9.4.

5.9.5.

5.9.6.

Los logdgrafos de la Grecia antigua

5.9.1.1. La figura del speechwriter

El caracter tridimensional del mensaje

5.9.2.1. La importancia de los issues o temas
Estrategias especificas de redaccién del discurso
La estructura de un discurso

5.9.4.1. Introduccion

5.9.4.2. Desarrollo

5.9.4.3. Cierre

5.9.4.4. Preguntas

Errores habituales

5.9.5.1. Oralidad e improvisacion

5.9.5.2. Neologismos, extranjerismos y tecnicismos
Grandes discursos y oradores de la historia

El lenguaje inclusivo y no sexista

5.10.1.
5.10.2.

5.10.3.

5.10.4.

La importancia del lenguaje

El lenguaje inclusivo y no sexista: conceptualizacion y limites
5.10.2.1. Regulacion normativa

Uso sexista de la lengua

5.10.3.1. Falsos genéricos

5.10.3.2. Asimetrias

5.10.3.3. La anteposicion del masculino

Técnicas para un uso inclusivo del lenguaje

5.10.4.1. Discusion sobre el desdoblaje de palabras y el uso de otros
elementos como barras, arrobas y vocal “e”
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5.10.5. Lenguaje inclusivo como reivindicacion politica y social 6.5.

5.10.5.1. Compromiso con la igualdad de género y movimiento feminista

5.10.6. Lenguaje inclusivo en la administracion publica

Madulo 6. Periodismo politico Internacional y Estructuras Globales
6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

Politica internacional

6.1.1.  Latinoamérica
6.1.2.  EEUU 6.6.
6.1.3.  China
6.1.4. Rusia
6.1.5.  Oriente Medio y Magreb
6.1.6.  Europa 6.7.
6.1.7. Africa subsahariana
Globalizacion
6.2.1.  Conceptos de globalizacion/globalismo/globalidad
6.2.2.  Olas de la globalizacién
6.2.3.  Comunicacion internacional
6.2.3.1. El papel de la comunicacion en la globalizacion 6.8.
6.2.4.  Culturas en la globalizacion e identidades supranacionales
Grandes organismos internacionales y supranacionales
6.31. UE
6.3.2.  ONU
Otros organismos internacionales
6.4.1. OTAN
6.4.2. OSCE
6.4.3. OCDE
6.4.4. ASEAN 6.9
6.4.5.  Union Africana

Conflictos internacionales abiertos o recientes y terrorismo internacional
6.5.1.  Oriente Medio (Irak, Afganistén, Siria, Yemen)

6.5.2.  Conflicto arabe-israeli

6.5.3.  Guerra de los Balcanes

6.54. Hong Kongy Taiwan

6.5.5.  Guerrillas en Colombia

6.5.6. Al Qaeda e Isis

Tipos de regimenes alrededor del mundo

6.6.1.  Tipos de regimenes en la actualidad

6.6.2.  Medicion de los regimenes

6.6.3.  Informe Pais y Evaluacion de Riesgos

Derechos humanos, ayuda internacional y cooperacion al desarrollo
6.7.1.  Declaracion Universal de los Derechos Humanos

6.7.2.  Derechos Humanos a nivel europeo

6.7.2.1. Convenio para la Proteccion de Derechos Humanos
y Libertades Fundamentales)

6.7.3.  Ayuda Internacional y Cooperacion al Desarrollo

Movimientos sociales desde los afios 60 hasta la actualidad y cambios
en la cobertura mediatica

6.81. Mayo del 68

6.8.2.  Movimiento hippie
6.8.3. Libertades civiles

6.8.4. Caida del muro de Berlin
6.85. 8M

6.8.6.  Fridays for Future

6.8.7.  Black Lives Matter
Cobertura mediatica de la nueva politica y los nuevos populismos
6.9.1.  Donald Trump

6.9.2.  Bolsonaro

6.9.3. Brexit
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6.10. Régimen medioambiental internacional 7.10. Guia de buenas practicas
6.10.1. Problemas medioambientales globales 7.10.1. Responsabilidad social de los medios
6.10.2. Actores internacionales involucrados 7.10.2. Buenas practicas para profesionales

6.10.3. Desarrollo Sostenible (de la Conferencia de Estocolmo a la Agenda 2030)
6.10.4. UNFCCC

Médulo 8. Analisis y Gestion de las Redes Sociales (RRSS) para Influir

y Comunicar

Méddulo 7. Comunicacion en Diversidad y Género

8.1.  Bienvenidos a Matrix. Historia de las redes

7.1, Comunicacion y diversidad. Una aproximacion conceptual 8.1.1.  Una historia muy reciente: De ddnde vienen las Redes Sociales (RRSS)
7.1.1. ¢ Existe discriminacion en los medios? 8.1.2.  Como se han usado en la historia politica
7.1.2.  Lainvisibilizacion también es discriminacion 8.2.  Qué es una red social
7.2. Comunicacion inclusiva 8.2.1.  Conceptos avanzados de RRSS
7.2.1.  Integracion e inclusion 8.2.2.  Qué hay que saber de los algoritmos de las RRSS
7.2.2.  Porqué esimportante 8.2.3.  Unalgoritmo para cada red social. Como funcionan
7.3.  Evolucion del lenguaje en los medios 8.2.4. Teoria de las RRSS
7.3.1.  Los cambios en la comunicacion 8.3.  Qué Redes Sociales son politicas
7.3.2.  Delahomogeneidad a la heterogeneidad 8.3.1.  Principales redes sociales para la comunicacion politica
7.4.  Reglamentacion sobre diversidad en la comunicacion politica 8.3.2.  Mensajeria: WhatsApp, Telegram, Signal y otras
7.4.1.  Los limites de la libertad de expresion 8.3.3.  Redes de masas: Facebook, Twitter, Instagram
7.4.2. Tipos de reglamentaciones 8.3.4. Lo que viene: Tik Tok
7.5. Muijer politica en los medios 8.3.5. Redes ideoldgicas: GAB
7.5.1.  Eltecho de cristal en comunicativo 8.4.  (Se han estado usando bien las redes sociales?
7.6.  Tratamiento mediatico de la diversidad sexual y de género 8.4.1.  Manual de uso de distintas redes sociales
7.6.1.  Mas alla de los estereotipos 8.4.2.  Errores frecuentes en las redes sociales
7.7.  Racismoy diversidad cultural 8.4.3.  Ejemplos de buen uso comunicativo de las RRSS
7.7.1.  Delaomision a la descalificacion 8.5.  Explorary gestionar las RR.SS
7.7.2.  Cuando pertenecer 8.5.1.  Para qué sirve explorar y gestionar las RRSS
7.8.  Visibilidad de los movimientos sociales 8.5.2.  Como hacerlo
7.8.1.  Elvalor de la visibilidad 8.5.3.  Herramientas préacticas
7.8.2.  Laconvivencia en los espacios publicos 8.6. Influencers. Verificacion de las redes
7.9.  Toma de los espacios mediaticos 8.6.1.  Como ha cambiado la difusién de la politica con las RRSS
7.9.1.  Lacesion de espacios a colectivos vulnerables 8.6.2.  Todo es verdad hasta que puedes demostrarlo
7.9.2.  Laimportancia de la toma del espacio 8.6.3.  Como verificar y contrastar Fake News en redes

8.6.4.  Herramientas para la verificacion
8.6.5. Como tratan la politica cada red social
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8.7.  Medir e informar de las Redes Sociales (RR.SS)

8.7.1.  Para qué medir en las RRSS

8.7.2. Como medir el impacto que tenemos en las RRSS

8.7.3.  Herramientas para la medicion y la monitorizacion

8.7.4.  Explicar lo que hemos medido a expertos y no tan expertos
8.8.  Publicidad en las Redes Sociales (RR.SS)

8.8.1.  ¢Esutilla publicidad en las RRSS?

8.8.2. Lapublicidad politica en las redes sociales
8.9. ElHashtag. Innovacién en RR.SS

8.9.1.  Innovando en comunicacion politica en las redes

8.9.2.  Unacercamiento a la politica en Tik Tok y otras apps que son ya presente
comunicativo de la politica

8.10. Elfuturo de las Redes Sociales (RR.SS)
8.10.1. Tecnologia de futuro, redes e innovacion en la comunicacion
8.10.2. Prospeccion de la comunicacion politica en las redes sociales

Maédulo 9. Analisis de Datos Politicos y Demoscopia

9.1. Losdatosylapolitica
9.1.1.  Laintroduccion de los datos en la politica
9.1.2.  Primeras encuestas y sondeos electorales
9.1.3.  Elsiglo XXy la expansion de los datos
9.1.4. Tipos de datos: estructurados y no estructurados
9.1.5. LaDemoscopiay la opinion publica
9.1.6.  Fuentes de datos: de la administracion a las redes
9.2.  Laelaboracién de encuestas
9.2.1.  Extraccion de datos: la encuesta y el sondeo
9.2.2.  Métodos y herramientas
9.2.3. Lamuestra
9.2.4. Representacion y aleatorizacion de la muestra

Capacidad de prediccion de las encuestas

9.3.1.
932
9.3.3.
9.3.4.

Qué nos dice una encuesta

Intervalos de confianza y margenes de error

Tendencia y clima de opinion
Ejemplos recientes

9.3.4.1. Brexit

9.3.4.2. Trump

9.3.4.3. Colombia

9.3.4.4. Espafa

La Cocina Electoral

9.4.1.

9.4.2.
9.4.3.
9.4.4.
9.4.5.
9.4.6.

Big Data

9.5.1.
9.5.2.
9.5.3.
9.5.4.

Elementos para la cocina electoral
9.4.1.1. Intencion de voto
9.4.1.2. Simpatia

9.4.1.3. El recuerdo de voto

El votante fiel

Voto indeciso

Abstencion en Espafia

Otros indicadores Utiles del voto
¢Es un error “cocinar” los datos?

;Qué es el Big Data?

Datos en las Redes Sociales
Bridging y bonding social capital
Desinformacion

9.5.4.1. Bots

9.5.4.2. Camara de eco

9.5.4.3. Bulos

9.5.4.4 NLP ;y mas alla?



9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.
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Los datos electorales
9.6.1.  Los datos como herramienta politica
9.6.1.1. Segmentacion
9.6.2.  Las campafias electorales en el mundo datos
9.6.3.  La hiperinformacion: ;problema o ventaja?
9.6.4. Hacia una ética del uso de datos
Los datos y la opinion publica
9.7.1.  El debate publico como tablero
9.7.2.  Objetivo: condicionar la agenda
9.7.3.  Datos y Medios de Comunicacion
9.7.4. Votantes
9.7.5.  Pérdida de confianza
9.7.6.  Otras formas de analizar la opinién publica: Estudios cualitativos
La visualizacion de datos
9.8.1.  Lacomunicacion eficaz de los datos
9.8.2. Recomendaciones estéticas para graficos e ilustraciones
9.8.3. Mapasy visualizaciones geogréaficas
9.8.4. Malas practicas en la visualizacion de datos
Entender Espafa a partir de los datos
9.9.1.  Ladimension nacionalista
9.9.2.  Bipartidismo e irrupcion de nuevos partidos
9.9.3.  Participacion y abstencion politica
9.9.4. Dos brechas que nos separan: género y generacion
El mundo en la era de los datos
9.10.1. Fake News
9.10.2. Mas informacion y mas polarizados
9.10.2.1. Nuevas formas de protesta
9.10.2.2. Globalizacion: el elefante en la habitacién
9.10.3. Dos crisis que nos definen: economia y cultura
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Médulo 10. Periodismo de Fuentes, Etica Profesional y Fake News

10.1. Fuentes de informacion en el periodismo politico

10.2.

10.3.

10.1.1.
10.1.2.

10.1.3.

10.1.4.

La legitimidad del medio de comunicacion

Relacion del periodista con los partidos politicos

10.1.2.7. Relacion con el partido

10.1.2.2. Relacion con el politico

Relacion del periodista con las instituciones

10.1.3.1. Relacion con los departamentos de comunicacion
Problemas con las fuentes

Limites reales y juridicos del periodismo politico

10.2.1.
10.2.2.
10.2.3.

Las bases aplicadas del derecho de la informacion
Recursos politicos ante los periodistas
La confrontacion del poder politico al poder mediatico

Etica profesional

10.3.1.

10.3.2.
10.3.3.
10.3.4.
10.3.5.
10.3.6.
10.3.7.

La conciencia

10.3.1.1. Dilema ético y conciencia moral

10.3.1.2. Problemas de conciencia

Justicia para los profesionales de la comunicacion politica

Etica general aplicada a la ética profesional

Profesion y conducta profesional

Responsabilidad sobre las consecuencias de la informacion
Autorregulacion y autocensura

Codigos deontologicos

10.3.7.1. Principios internacionales de ética profesional del Periodismo
10.3.7.2. Declaracion de Principios sobre la conducta de los periodistas

10.3.7.3. Resolucion 1003 sobre la Etica del Periodismo del Consejo
de Europa

10.3.7.4. Cédigo deontoldgico de la FAPE

10.4.

10.5.

10.6.

La ética periodistica en el desempefio real del periodista politico
10.4.1. Contexto actual. ;Falta de ética?
10.4.1.7. Actuacion de medios
10.4.1.2. Actuacion de partidos
10.4.1.3. Actuacion de politicos
10.4.2. Problemas éticos en la informacién politica actual
10.4.3. El periodista politico ante la autocensura
10.4.3.1. Ejemplos
10.4.4. Diferencias ideoldgicas con la propia publicacién
La era de las fake news
10.5.1. Surgimiento del bulo con el surgimiento del periodismo
10.5.1.1. Amarillismo y su desarrollo
10.5.2.  Aprovechamiento politico historico de la desinformacion
10.5.3. Por qué se intensifican las fake news en las Ultimas décadas
10.5.3.1. En EEUU
10.5.3.2. En Europa
10.5.3.3. En Espafa
10.5.4. Desinformacion intencionada desde las fuentes
Informaciones fraudulentas y bulos en el periodismo politico
10.6.1. La politica y la desinformacion. Un problema para el periodista
10.6.1.1. EEUU y el rechazo a los medios

10.6.1.2. Espafia y la fagocitacion politica de los medios publicos
y privados

10.6.2. Medios de desinformacion
10.6.3. Consecuencias y beneficiados de la desinformacion



10.7. Contraste de informacion y verificacion

10.8.

10.9.

10.7.1.

10.7.2.
10.7.3.

10.7.4.

Las verificadoras y empresas de fact-checking

10.7.1.1. Internacional

10.7.1.2. Nacional. Maldita y Neutral

Verificacién institucional

El trabajo de verificacion desde los medios

10.7.3.1. El redactor-verificador

10.7.3.2. Laimplementacion de la verificacion en los medios tradicionales
La verificacion intencionada desde los partidos

Legislacion contra la desinformacion: Censura o beneficio

10.8.1.

10.8.2.

10.8.3.
10.8.4.

10.8.5.

Iniciativas legislativas sobre desinformacion

10.8.1.1. EEUU

10.8.1.2. Europa

Las posibilidades de la verificacidn institucional como arma contra el bulo
10.8.2.1. Partidos

10.8.2.2. Instituciones

Opinién publica sobre la verificacion oficial

Opciones legislativas futuras contra la desinformacion
10.8.4.1. Internacionales

10.8.4.2. En Espafa

El peligro de la censura

El futuro de la desinformacion

10.9.1.

10.9.2.

Procesos informativos del futuro

10.9.1.7. En los medios

10.9.1.2. En las fuentes

10.9.1.3. En el receptor

Ideas periodisticas sobre la erradicacion de las fake news
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10.9.3. Laincidencia de las Redes Sociales (RRSS) en la propagacion o corte
de los bulos

10.9.4. La sociedad contra la desinformacién
10.9.4.1. Opciones profesionales
10.9.4.2. Opciones sociales
10.10. El periodista verificador vs el redactor de bulos
10.10.7. La vision intelectual de los procesos de desinformacion
10.10.2. Manipulacion profesional contra manipulacion malintencionada
10.10.3. Ganar la carrera al bulo
10.10.3.1. Defensa del periodismo ético y contrastado
10.10.3.2. Rechazo profesional a los medios propagadores de fake news
10.10.4. El futuro del Periodismo Politico

Conquista el sector del Periodismo
Politico con un modelo académico
avanzado que te abrira puertas en
medios de prestigio, agencias de
analisis y consultoria estratégica”
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Objetivos docentes

Este Master Titulo Propio tiene como objetivo proporcionar una especializacion avanzada
para que los periodistas desarrollen su carrera de forma efectiva. A través de una solida
base tedrica, este itinerario cubrira técnicas de difusion, estrategias de campafia y analisis
de informacion politica, esenciales para comprender los sistemas de gobierno. También,
se enfocara en la aplicacion practica intensiva de estos conocimientos, permitiendo
adquirir las competencias necesarias para abordar los retos del periodismo politico

con una vision critica y estratégica. Asi, TECH asegurara una preparacion integral

para el gjercicio profesional en el ambito Politico.
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Preparate para los desafios actuales
del Periodismo Politico, con temas
relevantes como el analisis de fake
news, la ética periodistica y las nuevas
tendencias en medios digitales”
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*

*

*

Objetivos generales

Estudiar el desarrollo histérico de las sociedades a través del pensamiento
de los grandes pensadores que impulsaron su evolucién, comprendiendo
como sus ideas transformaron las estructuras politicas y sociales

Identificar los factores disruptivos del Pensamiento Politico que marcaron el
surgimiento de la opinidn publica, analizando el impacto de los primeros Medios
de Comunicacion en la politica y la sociedad

Obtener conclusiones sobre la evolucion de los sistemas propagandisticos
como instrumentos fundamentales para la consolidacion y obtencion del poder,
observando como estos sistemas han influido en la opinidn publica a lo largo
de la historia

Analizar la creacion y el funcionamiento de las ideologias politicas dentro
de las sociedades, comprendiendo cémo surgen, se desarrollan y configuran
las estructuras de poder y accion politica

Examinar la utilizacion de los Partidos Politicos como vehiculos de las ideologias,
entendiendo su rol en la representacion politica y su influencia en la conformacion
de los Sistemas Democraticos

+ Analizar las realidades politicas de diferentes territorios comparando las ideologias

desarrolladas en cada region y los sistemas de partidos que operan internamente,
destacando sus particularidades y divergencias

+ Desarrollar la comprension de la incidencia de la cultura politica de cada ciudadano

en la creacion de su simpatia hacia los partidos politicos, observando como los
valores y creencias afectan las decisiones politicas

+ Establecer los primeros vinculos con los entornos politicos, aprendiendo a

identificar los actores clave y las dinamicas fundamentales para comprender
y participar en el ecosistema politico

+ Desarrollar las especificidades de las diferentes actividades parlamentarias,

enfocandose en los procedimientos, funciones y roles dentro del ambito legislativo,
y cdmo estas actividades influyen en la Politica Publica

+ |dentificar los canales de comunicacion entre formaciones politicas y prensa

en las Cortes Generales, analizando las estrategias de comunicacion utilizadas
para transmitir el mensaje politico a la sociedad
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Objetivos especificos

Médulo 1. Periodismo Politico, Propaganda y Filosofia del Pensamiento Mddulo 3. Cronismo Parlamentario y Entornos Politicos

+ Explorar la influencia del poder y el gobierno en la antigliedad como base + Reflexionar sobre la necesidad de elaborar cronicas fidedignas y honestas
para las estructuras sociales modernas en el periodismo politico

+ Extraer los elementos clave del pensamiento de los filésofos de Grecia y Roma, + |dentificar las herramientas disponibles en la Camara para la practica
aplicandolos al contexto politico contemporaneo del periodismo parlamentario

+ Comprender el desarrollo de la democracia durante la llustracion y los aportes + Observar las actividades y eventos del hemiciclo y su relevancia
fundamentales de sus pensadores a la teoria politica en el desarrollo politico

+ Relacionar las ideas de los pensadores contemporaneos con diversos periodos + Explorar los canales de comunicacion entre la prensa y los partidos politicos
politicos de la historia + Proponer nuevos estilos de redaccion adecuados a los diferentes formatos

+ Estudiar el impacto de los medios y el poder sobre la creacion de la opinidn publica y plataformas tecnoldgicas

+ Valorar el papel de la propaganda durante el estallido de conflictos bélicos, + Estudiar el impacto de los tentaculos del poder en el ejercicio del periodismo politico

especialmente en Europa Contemporanea
Mddulo 4. Comunicacion Politica e Institucional

Mddulo 2. Ideologias y Partidos + Desarrollar la capacidad para crear planes de comunicacion, establecer objetivos,

+ Examinar las diversas escalas ideologicas y orientaciones politicas, evaluando definir publicos y gestionar presupuestos de comunicacion

sus implicaciones en la politica actual + Analizar los mecanismos histéricos y actuales para disefiar herramientas
+ Investigar el posicionamiento de los partidos dentro de los sistemas politicos de comunicacion politica, aplicandolos a distintos casos

y sus consecuencias + Definir las funciones del responsable de comunicacion en una organizacion
+ Explorar la importancia de los grupos de presion y su vinculo con los movimientos 0 empresa, y como interactuar con los publicos internos y externos

civiles y su vertiente politica + Estudiar teorfas clave sobre la relacion entre campafias electorales, Medios
+ Definir las identidades politicas de partidos y ciudadanos, clave para comprender de Comunicacion y comportamiento politico

sus posiciones ideologicas + Aplicar habilidades investigativas y analiticas en fenémenos de comunicacién
+ Estudiar el funcionamiento interno de los partidos politicos, sus normas y la causa dentro de organizaciones publicas y privadas

de sus divisiones o alianzas + Evaluar la identidad, comunicacion, imagen y reputacion de una organizacion
+ Observar los cambios que experimentan los partidos conforme avanzan 0 persona en el ambito politico

hacia la institucionalizacién
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Médulo 5. Andlisis del Discurso Politico Mddulo 7. Comunicacién en Diversidad y Género
+ Estudiar el origen de la retdrica y la oratoria, y la importancia de adaptar el discurso + |dentificar los factores de discriminacion de colectivos en los medios
a diferentes publicos para una comunicacion efectiva de comunicacion, analizando si son provocados o involuntarios
+ Aplicar un enfoque interdisciplinario para abordar el discurso politico, considerando + Establecer las bases de la comunicacion inclusiva, promoviendo la igualdad
su complejidad y el respeto en el entorno mediatico
+ Desarrollarjuicio critico para situar los procesos y fenémenos comunicativos + Estudiar la evolucién de los medios como una oportunidad para mejorar el lenguaje
(politicos, culturales, sociales) en los contextos adecuados informativo y la representacion social
+ Analizar la retorica discursiva y argumentativa en textos de analisis, interpretacion + Reflexionar sobre el papel de las mujeres en los medios, tanto como periodistas
y opinion como en la representacién en noticias
+ Reconocer el papel fundamental de la consultoria politica en la comunicacion + |dentificar los sesgos racistas presentes en los medios y su impacto
de partidos y politicos en la percepcién publica
+ Examinar los elementos clave que intervienen en la comunicacion electoral, + Analizar la representacion de colectivos desfavorecidos en los medios
desde la planificacion hasta la ejecucion de comunicacion y su evolucion
Médulo 6. Periodismo politico Internacional y Estructuras Globales Mgdulo 8. Anélisis y Gestion de las Redes Sociales (RRSS) para Influir
y Comunicar

+ Determinar el papel del periodista politico en el ambito internacional

) _ _ o , B o + |dentificar las comunidades y actores politicos mas relevantes en redes sociales
+ Analizar el funcionamiento de distintos tipos de estado y su actuacion politica

. L . "y
en el contexto global Establecer pautas de actuacion en redes sociales para los politicos

: o : y comunicadores
+ Interpretar las consecuencias de la globalizacion en las sociedades

desde la perspectiva de la comunicacion politica + Verificar contenidos en redes sociales para garantizar su veracidad

. . . . . y evitar desinformacion
+ Estudiar el impacto de los organismos supranacionales en la politica global

y su capacidad de decision + Gestionar correctamente las redes sociales, optimizando su impacto politico

+ Generar datos a partir de la actividad politica en redes sociales
para su analisis posterior

+ Desarrollar una critica constructiva sobre los conflictos armados recientes

y Su cobertura mediatica

. . . . . . . . * i ti N iti
+ Examinar la relevancia de los movimientos sociales y su tratamiento informativo Elaborar informes utiles para evaluar el desempefio politico en las redes

desde el Mayo Francés hasta la actualidad
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Mddulo 9. Analisis de Datos Politicos y Demoscopia
+ Analizar la historia del uso de datos politicos en la democracia

+ Establecer las fases de preparacion y elaboracion de encuestas politicas

*

Investigar la funcion de la “cocina” en la manipulacion de datos politicos

+ Examinar como partidos, medios y ciudadanos utilizan las encuestas
para influir en la politica

+ Desarrollar habilidades para interpretar los datos de encuestas

y procesarlos correctamente

+ Estudiar el impacto de las encuestas en la politica espafiola y su influencia
en la opinion publica

Médulo 10. Periodismo de Fuentes, Etica Profesional y Fake News
+ Analizar la situacion actual de los medios frente a la desinformacion
y sus implicaciones

+ |dentificar las fuentes politicas mas relevantes, tanto organicas (partidos)
como individuales (politicos)

+ Estudiar los factores que han impulsado la propagacion de fake news
y como contrarrestarlas

+ Explorar los limites del periodismo juridico en la preparacion y elaboracion
de informacion, desde una perspectiva legal

+ Determinar la necesidad de un trabajo constante de verificacion en los medios
para combatir las fake news

+ Examinar las iniciativas legislativas que buscan regular la propagacion de bulos
e informaciones falsas
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Salidas profesionales

Esta oportunidad académica proporcionara una capacitacion especializada que
impulsara a exitosas oportunidades profesionales en el ambito politico y comunicativo.
Asi, los egresados podran desempefiarse como consultores de comunicacion, analistas
politicos, especialistas en comunicacion digital o estrategas de campafias electorales.

A su vez, las opciones abarcaran organismos gubernamentales, medios de comunicacion,
partidos politicos y entidades internacionales, lo que amplia considerablemente el
horizonte laboral. Ademas, la preparacion adquirida capacitara a los profesionales para
afrontar los desafios actuales en el campo de la comunicacion Politica, posicionandolos
como actores clave en un mundo en constante transformacion.
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Dominaras herramientas digitales
innovadoras para gestionar plataformas
y redes sociales, impulsando la
comunicacion Politica de forma efectiva”
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Perfil del egresado

El egresado se distinguira por su alto nivel de especializacion en Periodismo Politico,
combinando conocimiento estratégico y habilidades comunicativas clave para navegar
en el entorno politico contemporaneo. Con una vision critica y analitica, estara capacitado
para desempenfiar roles estratégicos en partidos politicos, medios de comunicacion,

y organismos internacionales. Ademas, dominara las herramientas mas avanzadas

de comunicacion politica y estara preparado para crear contenidos eficaces, gestionar
campafas y analizar tendencias. En resumen, este experto adquirira un perfil versatil

y preparado para marcar la diferencia en el campo politico.

Accederas a material actualizado sobre los ultimos
avances en periodismo politico, con un enfoque
intensivo en la practica de habilidades profesionales.

+ Pensamiento Critico: Desarrollar la capacidad de analizar de manera objetiva y profunda
fendmenos politicos, ideoldgicos y medidticos, evaluando su impacto en la sociedad
y la opinién publica

+ Comunicacién Estratégica: Adquirir habilidades para disefiar y ejecutar estrategias de
comunicacion que influyan en la percepcion publica y gestionen la relacion entre partidos,
medios y ciudadanos

+ Gestion de Crisis: Manejar situaciones de alta presion, gestionar crisis mediaticas
y responder de manera efectiva ante desafios imprevistos en el @ambito politico

+ Adaptacion Tecnoldgica: Dominar herramientas digitales y plataformas
multimedia, permitiendo una comunicacion mas agil y efectiva en un entorno
politico en constante cambio




P—
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Después de realizar el programa universitario, podras desempenfar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1. Asesor Politico: Encargado de disefiar estrategias comunicacionales y politicas
para partidos, candidatos o instituciones, asesorando sobre decisiones clave.

2.Periodista Politico: Responsable de cubrir y analizar eventos politicos,
proporcionando informacion precisa y objetiva a la audiencia a través
de diversos medios.

3.Consultor de Comunicacion: Encargado de desarrollar planes de comunicacion
para campafas electorales, partidos politicos o entidades gubernamentales.

4.Community Manager Politico: Gestor de las redes sociales de politicos
y partidos, creando contenido, gestionando crisis y manteniendo la interaccion
con los seguidores.

5.Director de Campaiia: Lider de la planificacion, ejecucion y supervision de todas
las actividades de una campania electoral, incluyendo comunicacion y estrategia.

6. Jefe de Prensa Parlamentaria: responsable de la relacion entre los medios
de comunicacion y las instituciones gubernamentales, asegurando la correcta
difusion de la informacion.

7.Analista de Opinion Publica: Realizador de estudios y encuestas para evaluar
la percepcion de los ciudadanos sobre temas politicos y electorales, ofreciendo
recomendaciones a los partidos.

8.Redactor de Discurso Politico: Encargado de adaptar discursos y mensajes
para politicos, garantizando que sean persuasivos y coherentes con la ideologia
del partido.
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Cuadro docente

El cuadro docente de este Master Titulo Propio esta cuidadosamente seleccionado
para garantizar una experiencia académica de excelencia. De hecho, estos docentes
son profesionales reconocidos en el ambito del Periodismo Politico, quienes no solo
aportan una solida preparacion tedrica, sino también una vasta experiencia practica
adquirida en medios de comunicacion de prestigio nacional e internacional. Ademas,
el claustro incluye expertos en comunicacion Politica, andlisis de discurso y nuevas
tecnologias aplicadas al Periodismo, lo que permitira ofrecer una vision integral

y actualizada del campo.
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Accederas a una capacitacion de
calidad guiada por docentes con amplia
experiencia en Periodismo Politico.

¢QUE esperas para inscribirte y mejorar

tu capacidad de analisis y comunicacion?”
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Direccion

D. Hernandez De La Morena, Marcos

+ Periodista Experto en Comunicacion Politica
Analista Politico en la Camara Civica
Redactor y Locutor en Cadena SER
Community Manager y Redactor en Expansion
Redactor Econdmico en La Tribuna de Automocion
Colaborador de prensa en las Juventudes Socialistas
Analista colaborador en Debate21

Graduado en Periodismo por la Universidad Villanueva

Master en Estudios Avanzados en Comunicacion Politica por la Universidad Complutense de Madrid

Miembro de: Unidad de Coordinacion para la Presidencia Espaficla de la Unién Europea y la Unidad
de Coordinacion de la Secretaria General de la Presidencia del Gobierno para la Cumbre de la OTAN
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Profesores
D. Espinosa Mateo, Carlos Dia. Dominguez Liafo, Sara
+ Politélogo experto en Asesoramiento de Imagen y Consultoria Politica + Analista de Seguridad en Black Bull Group
+ Consultor de Inteligencia Politica, Relaciones Institucionales y Comunicacion + Vocal Asesora dentro del Ministerio de Presidencia del Gobierno de Espafia
en LEVIN Institutional Health Affairs + Précticas en el Grupo Parlamentario Socialista de la Asamblea de Madrid
+ Portavoz municipal en el Ayuntamiento de Socuéllamos + Participante en Think Tank Common Action Forum
* Socio fundador y responsable de comunicacion en Prima Comunicacion + Licenciada en CC Politicas por la Universidad Carlos IIl Madrid (UC3M)

+ Graduado en Ciencias Politicas y Gobierno por la Universidad Carlos Il de Madrid

*

Master de Paz, Seguridad y Defensa por el Instituto Universitario Gutiérrez Mellado
+ Master en Asesoramiento de Imagen y Consultoria Politica por la Universidad

*

Experta titulada en Prevencion y Gestion de Crisis Internacionales

Camilo José Cela D. Lardiez Manzano Adrian por la Universidad Carlos 11l Madrid
D. Romero Sanchez, David + Perito Grafélogo por el instituto IPSIGRAP
+ Responsable de Comunicacion Digital de la pagina web de la Presidencia + Experta titulada en Analisis de Inteligencia

del Gobierno de Espafia . L
D. Lardiez Manzano Adrian

+ Consultor de Estrategia y Analista de Comunicacion Politica Digital + Corresponsal Parlamentario en El Plural

en las Elecciones Primarias de Republica Dominicana _ _ L
o o . + Community Manager en la Escuela Internacional de Comunicacion
+ Consultor de Comunicacion Politica Digital en la campafia electoral

. . + Responsable de Comunicacion en el Centro de Estudios Universitarios (CEDEU)
de las Elecciones Generales, Municipales y Europeas

. o . + Redactor de contenidos y locutor en Libertad FM
+ Docente en estudios de posgrado universitarios relacionados

con la Comunicacion Corporativa

+ Licenciado en Ciencias Politicas y de la Administracién por la Universidad + Master en Liderazgo Democratico y Comunicacion Politica, Ciencias Politicas
de Granada y Gobierno por la Universidad Complutense de Madrid

*

Graduado en Periodismo por la Universidad Rey Juan Carlos

+ Licenciado en Derecho por la Universidad de Granada

+ Master de Comunicacion Politica y Campafias Electorales por la Universidad
Pablo de Olavide
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D. Pérez-Guzman Arbaizar, Victor
+ Politélogo y Economista Experto en Andlisis e Interpretacion de Datos

+ Analista de Datos en 40dB

+ Analista de Datos en MVGM International

+ Analista de Estudios de Mercado en Patrick Charles Comunication

+ Graduado en Ciencias Politicas por la Universidad Carlos Ill de Madrid

+ Graduado en Economia y Derecho por la Universidad Rey Juan Carlos

+ Master en Andlisis Politico y Electoral por la Universidad Carlos Il de Madrid

+ Master en Gestion y Analisis de grandes volumenes de datos: Big Data,
Procesamiento de Datos y Tecnologia de Procesamiento de Datos por la Escuela
de Negocios y Direccion de la UEMC

Dia. Caceres, Karina
+ Politéloga Especializada en Comunicacion Digital y Género

+ Analista de Datos y Asesora en Politica para Brandwatch

+ Analista de Proyectos de Investigacion Digital de forma auténoma

+ Asistente de Investigacion para la Organizacion de Estados Americanos
+ Responsable de Estrategia Digital de la Red de Politélogas

+ Asistente de Investigacion en las ONG Grupo EDISUR y Asuntos al SUR

+ Master en Estudios Latinoamericanos por la Universidad de Salamanca

+ Grado en Relaciones Internacionales por la Universidad Catolica de Cérdoba

D. Espi Hernandez, Alejandro
+ Asesor Politico

+ Comentarista en Programa de Actualidad Politica en Radio UMH
+ Graduado en Ciencias Politicas y Gestion Publica por la Universidad de Elche

+ Master en Relaciones Internacionales Iberoamericanas por la Universidad Rey
Juan Carlos

+ Experto en Comunicacion Politica e Institucional por la Universidad Catdlica
San Antonio de Murcia

+ Experto en Competencias Profesionales, empleabilidad y emprendimiento
por la Universidad Miguel Hernandez

+ Posgrado en Oratoria y Estrategias de Comunicacion Politica

+ Miembro oficial de la organizacién internacional Jovenes Iberoamericanos

Diia. Sanchez Zambrano, Isabel Maria
+ Asistente Parlamentaria Acreditada en el Parlamento Europeo

+ Asesora Politica en el Comité de Desarrollo Regional del Parlamento Europeo
+ Asesora en la Federacion Espafiola de Municipios y Provincias

+ Graduada en Estudios Internacionales por la Universidad Carlos Il de Madrid
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D. Guisado, Daniel Vicente
+ Politélogo Experto en Anélisis de Datos y Comportamiento Electoral

+ Articulista en Publico

+ Articulista en Agenda Publica

+ Fundador y Editor de Platonea

+ Autor del libro Hijos de la misma rabia: Salvini y Meloni

+ Consultor para campafa electoral de ambito municipal

*

Graduado en Ciencias Politicas por la Universidad Carlos Il de Madrid

*

Master en Andlisis Politico y Electoral por la Universidad Carlos Il de Madrid

+ Master en Paz, Seguridad y Defensa por la UNED

Aprovecha la oportunidad para conocer
los ultimos avances en esta materia
para aplicarla a tu practica diaria”
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Periodismo Politico garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Propio expedido
por TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Master Titulo Propio en Periodismo Politico contiene el programa universitario mds completo

y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de recibo

su correspondiente titulo de Master Propio emitido por TECH Universidad.

Este titulo expedido por TECH Universidad expresarad la calificacién que haya obtenido en el Master Titulo
Propio, y reunira los requisitos comunmente exigidos por las bolsas de trabajo, oposiciones y comités

evaluadores de carreras profesionales.

TECH es miembro de la Society of Professional Journalists (SPJ), una de las organizaciones internacionales
mas prestigiosas en el ambito periodistico. Esta afiliacion reafirma su compromiso con la ética informativa,

la libertad de prensay la capacitacion continua de los profesionales del sector.

Aval/Membresia

Titulo: Master Titulo Propio en Periodismo Politico
Modalidad: No escolarizada (100% en linea)

Duracion: 12 meses

tecn
universidad

C. con de identificacion ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Periodismo Politico
Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una itucion Particular de on Superior
por la Secretaria de Educacién Piblica a partir del 28 de junio de 2018.

En Ciudad de México, a 31 de mayo de 2024

P

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez

G4igo inico TECH: APWORZ3S techiitute com/tituos

Master Titulo Propio en Periodismo Politico

Distribucién General del Plan de Estudios Distribucién General del Plan de Estudios
Tipo de materia Horas Curso Materia Horas  Cardcter
Obligatoria (0B) 1.500 10 Periodismo Politico, Propaganda y Filosofia del Pensamiento 150 0B
Optativa (OP) 0 10 ldeologiasy Partidos 150 0B
Practicas Externas (PR) o 1° Cronismo Parlamentario y Entornos Polticos 15 0B
Trabajo Fin e Master (TEM) . 1° Comunicacién Polfica e Institucional 150 os
10 Anisis del Discurso Poliico 150 o8
Total 1.500 10 Periodismo polfico Interacionaly Estructuras Globales 150 o8
10 Comunicacion en Diversidad y Género 150 oe
10 Anlisis y Gestion de las Redes Sociales (RRSS) para Influir 150 0B
¥ Comunicar
10 Anisis de Datos Polfticos y Demoscopia 15 0B
15 Periodismo de Fuentes, Etica Profesional y Fake News 150 os

i tech

Mtro. Gerardo Daniel Orozco Martinez
Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.

universidad
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Master Titulo Propio
Periodismo Politico

» Modalidad: No escolarizada (100% en linea)
» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Universidad

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Periodismo Politico

Aval/Membresia

Society of Professional
Journalists

universidad



