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Presentacion AR

El Periodismo Econdmico se ha convertido en los ultimos afios en una de las
especialidades de la Comunicacion mas demandadas en las redacciones de todos
los medios, por el alto interés que suscita en las audiencias y por la repercusion, asf
como el seguimiento que estas noticias especializadas tienen en la opinion publica,
ahora mas por la pandemia y los efectos del coronavirus. En este programa TECH
Universidad Tecnoldgica ha recogido todos los contenidos que el profesional de
este campo necesita dominar para convertirse en periodista econdémico, sabiendo
recoger y transmitir los datos con la capacidad para realizar un adecuado analisis
especifico, convirtiéndose en un especialista en este campo.
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millones.
[ ;Qué hara ahora?
I Sisenos pide que aumente
de nuevo la capacidad de présta-
mosyobtenemos capital suficien-
te estamos dispuestos a mantener
las aportaciones. tercio d-
[ El BEI ha sido una herra- @A ;V
mienta clave para impulsarel -
crecimiento de las diferentes re-

giones y dinamizar las inver

nes enI+D, educacionur’
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publicas, empres-

puertas en &

los que Is’ 6 @ Adquiere la capacidad de trabajar como
grifn o un especialista en Periodismo Economico,
3 con un programa de alta calidad que te

proporcionara las competencias de un
profesional de primer nivel”
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Las noticias econémicas ocupan mas espacio mediatico en la actualidad. Los Este Master Titulo Propio en Periodismo Econdmico contiene el programa educativo
informativos de radio y television, las portadas de la prensa, los diarios online y las mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:
agencias de noticias abren casi todos los dias sus espacios con informaciones
relativas al Periodismo Econémico: datos del desempleo, la subida o bajada del
IVA, despidos de las empresas, creacion de nuevas oportunidades laborales, etc.

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Periodismo Econémico

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los
que estan concebidos recogen una informacién cientifica y practica sobre
En politica, incluso en deportes y en diferentes sectores de la sociedad, sobre todo aquellas disciplinas indispensables para el ejercicio profesional
en el mundo empresarial, se puede evidenciar un gran interés por la economia,
su trascendencia e influencia. La creacion de empleo o los despidos son siempre
noticias de interés social, con repercusion y valoracion por los partidos politicos,
sindicatos, empresarios y los propios trabajadores. Cuando la economia crece existe
un “optimismo social’, por el contrario, con crisis y en declive la sociedad entra en
pesimismo y casi depresion.

+ Los gjercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion
para mejorar el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusién de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo

Para ejercer una comunicacion eficiente en este campo, el profesional de Periodismo . o
0 portatil con conexion a internet

requiere de una capacitacion especifica que le permita entender los datos que
va a manejar, logrando analizar de forma adecuada la informacion, creando
piezas periodisticas que incluyan graficos econémicos y otras formas visuales
de compilacion informativa.

Los contenidos que se desarrollan en los médulos analizan el origen del Periodismo
Econdmico, recogen las técnicas mas Utiles para la obtencion de las noticias, sus
fuentes y el trabajo del cronista especializado en esta informacion. Todo ello

presentado a través de recursos audiovisuales, lecturas complementarias y ejercicios /nc/uye entu CV una capacitac/én
practicos utilizando la metodologia Relearning, enfocado en el aprendizaje dinamico ) o o
y dejando atras las largas horas de estudio y memorizacion. eSpeC/ﬁca en Periodismo Econémico

y da a tu trayectoria profesional un
impulso hacia la excelencia”



Un programa apoyado en la
mejor tecnologia, que te permitira
aprender de manera fluida y eficaz”

El equipo de profesores del programa en Periodismo Econémico posee una amplisima
experiencia en docencia a nivel universitario, tanto en programas de Grado como de
Posgrado. Ademas, ofrecen al programa su vision como profesionales en activo, lo cual
les permite conocer, de primera mano, la profunda transformacion que sufre el sector
de la comunicacion.

La metodologia propia de los Masteres que se ofrecen en TECH Universidad Tecnologica,

en formato online, permite romper las barreras que imponen las obligaciones laborales

y la dificil conciliacion con la vida personal. Acceder a la capacitacion presencial es
practicamente imposible para quienes se encuentran involucrados en la exigencia laboral
diaria. Por ello este programa es la respuesta de calidad a su necesidad de capacitacion.

Todo este compendio educativo hace de este programa un titulo de especializacion
en Periodismo Econémico que compila todos los aspectos que se hacen relevantes

e imprescindibles para convertir al profesional del Periodismo en un auténtico experto
dentro de los campos relacionados con este tipo de informacion.
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Desde la manera de contar hasta las
fuentes de informacion econdmica que
debes manejar: este programa pone a
tu servicio todas las herramientas que
puedas necesitar.

Avanza en uno de los campos mas
interesantes del Periodismo con la
sequridad de la mayor universidad

online del mundo en espanol.
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Objetivos

El programa en Periodismo Econdmico esta concebido para permitir al profesional
de Periodismo desarrollar su carrera en esta area de forma 6ptima. Para ello se ha
desarrollado el imprescindible contenido tedrico que le habilitard con los conocimientos
y herramientas necesarias para pasar a la practica, que se desarrollara de forma

intensiva a lo largo de toda la capacitacion.
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Un proceso de alta capacitacion que te permitira
adquirir las rutinas de trabajo necesarias para
planificar, conseguir y transmitir la informacion
economica con calidad de experto”
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Objetivos generales

Establecer las bases tedricas para comprender la importancia del Periodismo
Econdmico como una de las vertientes principales del periodismo especializado

Aportar las herramientas basicas para comprender la necesidad de la especializacion
periodistica como un valor elemental en la perspectiva de futuro del Periodismo

Examinar las caracteristicas de las revistas especializadas como soporte y vehiculo
de transmision de informacion econémica y empresarial

Analizar la importancia de la informacion econémica por su trascendencia publica
y su interés para la sociedad

Analizar las importantes diferencias a las que debe enfrentarse el periodista a la hora
de elaborar una informacion econdémica atendiendo al medio en el que se vaya a difundir

Generar conocimiento avanzado para que el periodista especializado en Periodismo
Econdémico pueda elaborar cada uno de los géneros periodisticos de los que se hara
uso, mostrando herramientas de trabajo diario

Mostrar como afronta un periédico local y no especializado la tematica econdmica

Determinar los condicionantes de las noticias econdmicas, tanto en la eleccion
tematica como en la manera de abordarlas

Mostrar como trabaja un corresponsal en la tematica econémica
Ensefar como se eligen y se tratan las noticias economicas para la prensa extranjera
Acercar la funcion del notariado como factor de seguridad juridica y econémica

Mostrar las funciones propias de un gabinete de prensa de un colegio notarial
y SU repercusion en la prensa economica

Examinar el marco socioecondmico en el que se encuentran las actividades deportivas

+ Asimilar los distintos modelos de negocio asociados al deporte

+ Reconocer como la actividad econdémica del deporte tiene impacto en otros aspectos
de la sociedad

+ Mejorar la calidad del periodismo financiero a través de la formacién de personas
capaces de comprender, analizar, interpretar e informar sobre los procesos financieros
que se registran en el pais y el mundo

+ Analizar y conocer el sector pesquero y sus instituciones para informar en la seccion
econdmica de un medio de difusién

+ Abordar la terminologia especifica del sector pesquero en el @ambito de la economia

+ Generar conocimiento especializado sobre la difusion de las noticias pesqueras
en los medios de comunicacion

+ Identificar los conceptos relevantes dentro de las principales dreas de conocimiento
de la economia 'y la empresa

+ Definir aquella terminologia clave que evite la confusion al lector, al especialista
en economia y empresa, y establecer las pautas que debe seguir el redactor
al presentar las ideas fundamentales

+ Profundizar en la especializacion en terminologia de la economia y la empresa,
asi como la identificacion de las dreas de conocimiento subyacentes y relevantes
de las mismas

+ Presentar y proponer un glosario actualizado de los términos de economia
y de empresa que permitan desarrollar de forma autdnoma y especializada
la labor correcta de elaboracion de textos



Objetivos especificos

Médulo 1. Periodismo Econémico
+ Aportar las nociones basicas de periodismo especializado y de Periodismo econémico

+ Comprender la necesidad de la especializacion periodistica como herramienta
de diferenciacion del Periodismo en un contexto de “infoxicacion’

+ Desarrollar conceptos fundamentales para la comprension del Periodismo Econdmico

+ Conocer la perspectiva historica para comprender la situacion actual y visualizar
la perspectiva de futuro del Periodismo Econémico

Modulo 2. El Periodismo Econémico en las revistas especializadas

+ Responsabilizar al periodista especializado en economia en su labor pedagdgica
a la hora de exponer y hacer entendible y atractiva la informacién por parte
del publico general

+ Especializar al Periodista Econémico en la elaboracién de los distintos géneros
periodisticos que tienen cabida en una revista especializada

+ Mostrar las ventajas de informar sobre economia en una revista especializada
frente a otros medios generales

Modulo 3. Periodismo Econémico en los medios audiovisuales
+ Discernir el género periodistico que debe abordar el profesional en cada momento
y el lenguaje que debe usar en cada uno de ellos

+ Mostrar como elaborar y preparar la informacion para que sea asequible por el publico
en general haciendo uso de herramientas especificas

+ Acercar al alumno al posicionamiento SEQ y el uso de las Keywords
de la informacién econémica

Objetivos | 11 tecn

Médulo 4. El Periodismo Econdmico en un periddico local
+ Diferenciar entre una noticia objetiva y una informacién condicionada

+ Mostrar algunas de las rutinas informativas (y vicios) en las noticias econdémicas

+ Analizar hasta qué punto ha influido la cuantificacion del lenguaje econdmico
en el periodismo local

+ Acercar al estudiante a una realidad sobre el periodista de temas econémicos
muy alejada de la vision que se puede mostrar en peliculas, series y demas obras
de ficcion

*

Facilitar al alumno las herramientas para que se forme un criterio propio sobre
las noticias econdmicas que aparecen en los medios de comunicacion local

+ Subrayar la traslacion de lo macroecondémico a lo microeconémico a traves
del periodismo local

Mddulo 5. Periodismo Econédmico en medios extranjeros
+ Examinar la cadena de transmision de la informacién econdémica en medios
extranjeros, la eleccion de temas y los limites impuestos

+ Mostrar la realidad del trabajo de corresponsal en temas econémicos,
sus imposiciones, dificultades, retos y obligaciones

+ Analizar cémo se van destacando las empresas mas relevantes y como
se efectta su seguimiento

+ Acercar al periodista profesional a los matices del Periodismo Econémico
para medios extranjeros, desde la macroeconomia hasta la microeconomia,
y la importancia de la pedagogia

+ Desarrollar las claves del Periodismo Econdmico de terreno en tiempos de crisis
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Médulo 6. Periodismo Econémico y notariado Mddulo 8. El Periodismo Econémico en banca

+ Explicar las funciones del notario como funcionario publico imparcial que ayuda, + Capacitar a los periodistas especializados en temas financieros que puedan
asesora y garantiza la seguridad juridica y econémica que necesita la poblacion comprender y analizar los hechos con rigor

+ Definir el perfil profesional del periodista de un gabinete de prensa de un colegio + Mejorar las capacidades de sintesis e interpretacion de datos economicos
profesional que maneja a diario datos econémicos para la elaboracion de objetiva de la noticia econémica

+ Describir la importancia que adquieren las nuevas tecnologias en el notariado + Entender mejor el sector financiero, su historia, el contexto actual y las palancas
y el trabajo fundamental del Community Manager dentro de la organizacion comunicativas para poder elaborar una noticia econdmica

+ Ensefiar la manera en la que los datos econémicos de la estadistica notarial + Mejorar la calidad de la informacion econdmica que difunden los medios
se cuelan a diario en la seccion de economia de los medios de comunicacion de comunicacion

+ Exponer como el notariado se acerca al consumidor para defender sus derechos Médulo 9. El Periodismo Econémico y el sector primario. El sector pesquero
en tramites tan habituales como la compra de una vivienda, la firma de un préstamo en la prensa econdmica

hipotecario o tramitar una herencia, entre otros + Analizar la estructura informativa de la Federacion Nacional de Cofradias

P - , de Pescadores en la prensa econémica
Modulo 7. Periodismo, economia y deporte

+ Analizar las distintas formas de estructuracion de las sociedades deportivas
y como se constituyen en principales actores de un negocio macroeconémico

+ Abordar la estrategia informativa de los gabinetes de prensa
del sector pesquero

+ Profundizar sobre el trabajo informativo de un periodista especializado
en el sector pesquero

+ Examinar laimportancia mediatica del deporte asi como su repercusion social

+ Considerar y reflexionar los grandes impactos econémicos que generan ciertos

eventos deportivos Abordar las noticias pesqueras en las revistas especializadas de economia

+ Estudiar el nuevo periodismo deportivo y la importancia que tienen las redes
sociales en €l
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Méodulo 10. Conceptos y terminologia de economia y empresa
+ Profundizar e identificar la terminologia propia de la economia general,
macroeconomia y microeconomia, para contextualizar la situacion econdmica
actual y su influencia tanto en la sociedad como en las empresas

+ Presentar a través de su terminologia las organizaciones y las empresas,
asf como las principales relaciones con su entorno y otras organizaciones

+ |dentificar el papel de las finanzas, los mercados financieros y la bolsa
en la economia actual y su relevancia en la sociedad y en las empresas

+ Definir a través de su terminologia la contabilidad, como instrumento clave
en la gestioén, en la tributacién, en la presentacién de estados financieros
y la determinacion de la rentabilidad empresarial

Nuestro objetivo es sencillo: ofrecerte
un programa de alta calidad, con los
recursos docentes mas desarrollados
para que consigas los mejores
resultados con poco esfuerzo”
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Competencias

El profesional del Periodismo que realice el Master Titulo Propio en Periodismo
Econdémico habra desarrollado un programa que le capacitara para el gjercicio de su
profesion en este campo, con la seguridad que le confiere haber sido especializado
por un equipo de profesionales con dilatada experiencia en sus campos.
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Aprende a trabajar en el area economica
COMO un experto, a traves de esta
completa capacitacion que te permitira
dominar las herramientas y formas de
trabajo especificas de este campo’
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Competencias generales

+ Actuar como cronista econdémico a través de casos tedrico-practicos reales
+ Trabajar con seguridad como Periodista de Economia

« Actuar con solvencia como Periodista de Gabinetes de Comunicacion

Actualizate en todos los campos de
la comunicacion periodistica en los
diferentes campos de la economia
con este completo programa que te
permitira dominar todos los nuevo
procesos y formas de trabajo”
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Competencias |17 tecn

Competencias especificas

Manejar el vocabulario propio del Periodismo Econdmico

+ Reconocer las peculiaridades del Periodismo Economico

en las revistas especializadas

Utilizar las herramientas del Periodismo Econdmico audiovisual
Actuar como periodista econémico en un periddico local

Analizar el Periodismo Econdmico en medios extranjeros

Actuar con solvencia en Periodismo Econémico y notariado
Poseer conocimientos amplios de Periodismo, economia y deporte

Conocer los entresijos del Periodismo Econémico relacionado
con el sector primario

Dominar los conceptos propios de la comunicacion empresarial
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Direccion del curso

El programa en Periodismo Econdmico es impartido por profesionales del sector, con

amplia experiencia en Periodismo y en docencia que trataran de darle al alumnado una
vision actualizada y cercana de la profesion. Por ello, se ha elaborado un programa
educativo especialmente enfocado al desarrollo profesional desde una perspectiva
totalmente ajustada a la realidad del sector.

OPEN
¥
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Aprende de la mano de expertos en la
materia y comienza a moverte en una
profesion dinamica y de gran interés”
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Direccion

Dr. Ronda Iglesias, Javier

Periodista responsable de Sucesos y Tribunales en Canal Sur Radio

Presidente de la Gestora de la Asociacion de la Prensa del Campo de Gibraltar

Profesor Asociado en la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla

Investigador

Autor del libro Vecino de Guardia, Tricornio de Guardia y Manual de Periodismo Judicial de la Universidad de Sevilla
Doctor en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Licenciado en Ciencias de la Informacion. Universidad de Sevilla

Estudios de la Licenciatura de Derecho en la Universidad Ouberta de Catalufia

Recibi6 la Distincion Soldado de Honor de la UME, Unidad Militar de Emergencias Ministerio de Defensa. Base Morén
de la Frontera, Sevilla

Premio nacional de la Guardia Civil en la modalidad de radio.

Miembro de: Asociacion de Prensa de Sevilla, FAPE y Asociacion de Comunicadores e Informadores Juridicos
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Dra. Campra Garcia de Viguera, Maria de los Angeles

Directora y Asesora de Comunicacion

Directora de Comunicacion de la Asociacion de Jefes y Directivos de la Policia Local de Andalucia, AJDEPLA
Directora de Comunicacion de la Casa de Galicia en Sevilla, Lar Gallego

Directora de Comunicacion de la Clinica Estética GOLDEN

Directora de Comunicacion de la Fundacion +21

Directora de Comunicacion de la Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores

Asesora de Comunicacion de Unixa Abogados y Consultores

Doctora en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad Camilo José Cela, Madrid

Ponente en la UNED de Ceuta como experta en Gabinetes de Comunicacion en el Curso de Verano “Imagen y Poder
de los Medios de Comunicacion”

Ponente en la UNED de Ceuta como experta en Gabinetes de Comunicacion en las Jornadas “Violencia de Género
y Medios de Comunicacion”

Profesores

DnAa. Gonzalez Morales, Cristina D. Figuereo Benitez, Juan Carlos
+ Redactoray reportera en Television Canaria + Periodista Especializado en Comunicacion Institucional y Politica
+ Reportera en Informativos Telecinco + Periodista del Departamento de Redaccion en GN10 DIGITAL NEWS
+ Redactoray locutora en Canarias Radio La Autonémica + Grado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Graduada en Periodismo y Comunicacion Audiovisual por la Universidad de Sevilla + Master Universitario en Comunicacion Institucional y Politica por la Universidad de Sevilla
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Diia. Gimeno Pons, Carolina

*

*

Responsable de Comunicacion en el Colegio Notarial de Valencia

Responsable del departamento de Comunicacion y Relaciones Institucionales
del Colegio Notarial de Valencia

Responsable de Comunicacion en Dos Rodes BMW Motorrrad

Responsable de Comunicacion de la Plataforma de Afectados por la Nueva Ley del Taxi
Directora de Comunicacion de Civa Relaciones Publicas

Periodista de la agencia EFE

Redactora en Canal 9 RTVV

Licenciada en Ciencias de la Informacion: Periodismo por la Universidad CEU
Cardenal Herrera de Valencia

D. Lorenzo Pérez, Adrian

*

*

*

Especialista en comunicacion y relaciones institucionales en CECABANK y CECA
Consultor de Comunicacion en Pulpomatic

Especialista en comunicacion corporativa en BBVA

Consultor en Sanchis&Asociados

Redactor en el Faro de Vigo

Redactor en La Voz de Galicia

Grado en Ciencias Politicas y de la Administracion por la Universidad Nacional
de Educacion a Distancia

Grado en Periodismo por la Universidad de Santiago de Compostela
Master en Comunicacion Politica por la Fundacion José Ortega y Gasset

Master en Marketing, Consultoria y Comunicacion Politica en la Universidad
de Santiago de Compostela

Diia. Balbontin Valle, Patricia

*

*

*

*

*

Jefa de Redaccién de Andalucia Econdmica
Coordinadora de la revista Para Vivir Andalucia

Colaboradora en la empresa Magnum Comunicacion, realizando labores de
comunicacion externa para determinadas empresas

Redactora en la seccion Local del periddico La Voz de Huelva
Redactora. ABC, Huelva
Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Conocimientos en Maguetacion con InDesign y manejo del Wordpress

D. Garcia Latorre, Andrés

*

*

*

*

*

Editor y Coordinador del periddico La Voz de Cadiz
Reportero en El Correo de Andalucia
Redactor y locutor en Cadena SER

Experto Universitario en Community Managment por la Universidad Nacional
de Educacion a Distancia

Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

Dra. Martinez Leyva, Ménica

*

*

*

Periodista Especializada en Medios Audiovisuales

Reportera en el Programa Documental Centenarios en Canal Sur TV
Reportera de Reportajes y Directos para Andalucia Directo en Canal Sur TV
Especialista en Marketing Digital y Contenidos en Infoauténomos
Redactora en El Economista

Doctora en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Master en Comunicacion Institucional y Politica por la Universidad de Sevilla

Experto Universitario en Comunicacion por la Universidad de Granada



Direccidn del curso | 23 tech

Diia. Chamerois, Aurélie

*

*

Cofundadora y responsable editorial de Equinox

Corresponsal en Espafia para medios de comunicacion franceses com BFM TV,
TV5 Monde, RTL y Ouest-France

Periodista en LN 24, Medi 1, Le JDD, France TV y TV5 Mond

Colaboraciones puntuales con medios de Suiza, Bélgica y Marruecos
Periodista para la revista Bons Plans

Periodista para las emisoras Virgin Radio International Limited y NRJ GROUP

Licenciada en Civilizaciones e Idiomas anglosajones e hispanicos para Asuntos
exteriores por la Universidad de Bourgogne

D. Mateo Martin, Ignacio

Desarrollador de aplicaciones web en ATOS

Fundador de la revista digital La Paradinha

Redactor en ABC de Sevilla en la seccion de Economia 'y en la seccion de Andalucia
Redactor en Europa Press Andalucia

Redactor en el gabinete de prensa de Agencia de Medio Ambiente y Agua de Andalucia
Redactor en Estadio Deportivo

Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

Técnico Superior en Desarrollo de Aplicaciones Web en IES Jacaranda

Master Oficial en Relaciones Internacionales por la Universidad Pablo de Olavide
en conjunto con la Universidad Internacional de Andalucia
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Dra. Castaiieda Taladriz, Margarita
+ Responsable de Comunicacion y Marca sector financiero

+ Responsable de Comunicacion y Marca. CECABANK pdsC S pEATE 36 neomce ok WAL LAFATON. 8

+ Vicesecretaria de Desarrollo de Negocio. COAS

*

Market Risk Analyst. Banco Santander

*

Credit and Market Risk Analyst. Santander Investment

+ Master Classes de Cecabank y mentora en los proyectos de los alumnos de LA ALERTA MUNDIAL PC

periodismo y comunicacion enmarcados en los Study Abroad de la Universidad
Camilo José Cela (Madrid) OI On(
Profesora del Curso de Riesgos de la ESCA (anterior Escuela de Formacion

Desplome del Ibex en la m

Bancaria de Cecabank)
Doctorado en Economia Cuantitativa por la Universidad Complutense de Madrid LaBolsa pierde un 14% por la parilisis econdmica y
la escasa contundencia de las medidas del BCE

*

*

*

Licenciada en Economia, rama de Estadistica y Econometria, por la Universidad
Carlos Il de Madrid = 1

Dha. Elipe Fernandez, Carolina
+ Miembro del Departamento de Sostenibilidad y Relacion con Stakeholders de CECA
y Cecabank
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+ Miembro del Departamento de Responsabilidad Social Corporativa de CECA
+ Colaboradora del Plan de Educacién Financiera (Banco de Espafia y CNMV)
+ Colaboradora de WSBI-ESBG

+ Colaboradora de la revista Ahorro

+ Licenciada en Economia por la Universidad Carlos Ill de Madrid

+ Experta Europea en Responsabilidad Social Empresarial por la Asociacion Espafiola
de Calidad




Diia. Del Rio Alvarez, Maria Jests
+ Archivera del Archivo Historico de CECA

+ Bibliotecaria corporativa de Cecabank
+ Documentalista y bibliotecaria en Docuteria
+ Comisaria de la exposicion virtual de CECA 'Aprender a ahorrar’

+ Bibliotecaria en instituciones universitarias como la Universidad Complutense
de Madrid, la Universidad Camilo José Cela o la Universidad CEU San Pablo

+ Licenciada en Documentacion por la Universidad Complutense de Madrid

+ Diplomada en Biblioteconomia y Documentacion por la Universidad Complutense
de Madrid

+ Miembro de: Grupo de trabajo del Banco de Espafia sobre ‘Archivos Historicos de la
Banca', Consejo General de Archivos de la Comunidad de Madrid (vocal),
Grupo de trabajo del Banco de Espafia sobre ‘Archivos Historicos de la Banca'y
Consejo General de Archivos de la Comunidad de Madrid (vocal)

Dna. Pérez Siglienza, Marta
+ Supply Chain Operations en Airbus Crisa

+ Composite Materials Procurement en Airbus

+ Especialista en compras en Tramas+

+ Profesora en la Universidad Pablo de Olavide

+ Doctora en Gestion Estratégica y Negocios Internacionales por la Universidad de Sevilla
+ Doble grado en Negocios y Leyes por la Universidad Pablo de Olavide

+ MBA por la Universidad de Malaga

+ Master en Innovacion y Toma de Decisiones por la Universidad de Alcala
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Dra. Sanchez-Gey, Nuria

*

*

*

Directora de Proyecto y Responsable de Comunicacion en Fundacion José Manuel Lara
Periodista, Redactora y Reportera de Actualidad para Informativos Telecinco

Profesora del Grado en Comunicacion y del Grado en Comunicacion Digital, en el
Centro Universitario San Isidoro

Profesora en el Master de Periodismo Deportivo, en la Facultad de Comunicacion
de la Universidad de Sevilla

Profesora en la Escuela de Reportero de Andalucia

Doctorado Interuniversitario en Comunicacion de la Facultad de Comunicacion de
la Universidad de Sevilla, en la linea de Periodismo

Licenciada en Comunicacion, Rama Periodismo, por la Facultad de Ciencias de la
Informacion de la Universidad de Sevilla

Diploma de Estudios Avanzados en Periodismo por la Universidad de Sevilla

Estancia Internacional en Comunicacion en la Universidad de Lagos, en Portugal

Diia. Gonzalez Martinez, Mdénica

*

*

*

*

*

Técnico de Comunicacion Interna, Transformacion Digital y Marca: CECABANK y CECA

Técnico de Comunicacion Interna, Transformacion Digitaly Marca: CECABANK y CECA
(Madrid)

Controller Senior Riesgo Crédito, Confederacion Espafiola de Cajas de Ahora

Back Office Derivados OTC y Colaterales en Confederacion Espafiola de Cajas de Ahora
Back Office Derivados OTC en GEOBAN

Licenciada en Ciencias Economicas por la Universidad Autonoma de Madrid

Master Executive en Gestion de Riesgos Financieros del Instituto BME
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Los contenidos de esta capacitacion han sido desarrollados por los diferentes profesores

de este programa con una finalidad clara: conseguir que el alumnado adquiera todas y cada
una de las habilidades necesarias para convertirse en verdaderos expertos en Periodismo
Econdmico. Un compendio amplio que les permitira aprender todos los aspectos de las
diferentes disciplinas implicadas en esta drea, con la calidad de un programa mu bien
estructurado que les llevara hacia los mas elevados estandares de calidad y éxito.
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7.4.2.  Héroes sin fronteras: la globalizacion expande la captacion de admiradores
7.4.3. Las estrellas, polos fundamentales en la venta de derechos televisivos

El deporte como pilar de las audiencias televisivas. El deporte en la prensa Econémica Il
7.5.1.
7.5.2.  Unsefiuelo clave para implantar las plataformas de pago
7.5.3.  Adios al carrusel. Horarios extrafios para el aficionado local
Los patrocinadores: ‘Quid pro quo’

La fuerza del directo, de la emocién y de la masa enardecida

7.6.1. Las casas de apuestas, ese mal necesario para los clubes
7.6.2.  Elconflicto moral de las casas de apuestas y los medios
7.6.3. Los patrocinadores locales, basicos para la supervivencia del deporte

amateur. El compromiso moral del periodista local
Los grandes impactos deportivos en la economia global y en la prensa econdémica

7.7.1.  Juegos Olimpicos y mundiales de futbol como turbinas econémicas.

El caso de Barcelona 92
7.7.2.
7.7.3.

La Liga de Campeones como fuente de riqueza y potenciacion turistica

Las leyes Bosman y Simutenkov. Paraisos fiscales y particularidades
en la tributacion fiscal

El seguimiento mediatico moldea los nuevos formatos. Rentabilidad econdmica
y prensa

7.8.1. Liga de Campeones, Liga Europea, Copa Libertadores, ;Superliga europea?

7.8.2. Laadaptacion de los deportes en busqueda de la rentabilidad econémica.
La Copa Davis reinventada

7.8.3.  La Nations League y el adids a los amistosos de selecciones

7.9.

7.10.
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El ‘Clickbait’ gira el foco para buscar rentabilidad

7.9.1.  Cuando el deporte deja de ser deporte en los medios
7.9.2.  Elpeligro de la sobre exposicion en redes sociales
7.9.3. Lapotencialidad comercial del lado ‘humano’ del idolo

La reinvencion estilistica del periodismo deportivo para captar audiencias.
Repercusion en prensa economica

7.10.1. Elreceptor resabiado: jugar a ser ‘periodistas’
7.10.2. Exdeportistas como focos para atraer audiencia
7.10.3. Elnuevo lenguaje deportivo del formato digital

Modulo 8. El Periodismo Econdmico en banca

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

El sector ahorro a través de la historia de CECA

8.1.1.  Los origenes en 1928
8.1.2. Laépoca de expansion
8.1.3.  Lareestructuracion del sector

La importancia de la regulacion

8.2.1.  Por qué un sector regulado
8.2.2.  Organismos que nos regulan
8.2.3.  Impacto de la regulacion en la actividad

Obra social. Nuestra sefia de identidad

8.3.1. ;Quéesycoémo se difunde?
8.3.2.  Principales cifras y actores
8.3.3.  Acciones destacadas

Educacion financiera. Una competencia necesaria en 2021

8.4.1. Importancia de la educacion financiera en la sociedad
8.4.2.  Principales cifras y actores

8.4.3. Acciones destacadas

Como interpretar un balance

8.5.1.  Componentes de los estados financieros

8.5.2. Como interpretar los datos

8.5.3. Datos agregados del sector
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8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Redes sociales: elemento fundamental para la comunicacién digital de una asociacion
8.6.1.  Estrategias de comunicacion de las asociaciones en las redes sociales
8.6.2. Los perfiles de la asociacion CECA en las redes sociales

8.6.3.  Generar trafico a la web

Perfiles en redes sociales

8.7.1.  Los perfiles de la asociacion

8.7.2.  Programacion de contenidos

8.7.3.  Contenidos que mejor funcionan

Emision de una nota de prensa

8.8.1.  Hecho noticiable

8.8.2.  Seleccion de medios y envio de la nota

8.8.3.  Medicién del impacto

Briefing con periodistas: difusion de un informe sectorial

8.9.1.  Extraccion de mensajes principales

8.9.2.  Seleccion de formato de difusion

8.9.3.  Convocatoria a medios

8.9.4. Medicién del impacto

Como hacer una campafia de contenido patrocinado

8.10.1. Mensajes a trasladar. Importancia de la narrativa

8.10.2. Seleccion de publico objetivo

Maddulo 9. El Periodismo Econdmico y el sector primario. El sector pesquero

en la prensa economica

9.1.

9.2.

Economia circular y medios de comunicacion

9.1.1.  Concepto de informacion econémica

9.1.2.  Economia circular

9.1.3.  Promover la economia circular

La pesca, economia y comunicacion en prensa econémica
9.2.1.  Impacto socioeconémico del sector pesquero
9.2.2.  Preocupacion social por los recursos naturales
9.2.3.  Pesca sostenible

9.2.4.  Basuramarina

9.2.5.  Difusion para la concienciacion social

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Organizaciones pesqueras y su relacion con la prensa econémica
9.3.1.  Los Grupos de Accion Local del Sector Pesquero (GALP)
9.3.2. La Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores (FNCP)
9.3.3.  Confederacion Espafiola de Pesca (CEPESCA)

Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores (FNCP). Herramientas de difusion
en prensa econoémica

9.4.1.  Creacién de un gabinete de comunicacion

9.4.2.  Estrategia informativa

9.43. Medios y herramientas de difusion

El sector pesquero en tiempos de pandemia. Difusion en la seccion de economia
9.5.1.  Sector de primera necesidad

9.5.2.  EPIy medidas de seguridad

9.5.3.  Impacto mediatico

Productos pesqueros y salud. Difusién en la seccion de economia

9.6.1.  Difusion y promocion de los productos pesqueros

9.6.2. Influencia de las noticias en las tendencias sociales

9.6.3.  Proyectos y subvenciones

Noticias del sector pesquero en las revistas especializadas de economia
9.7.1.  Introduccion

9.7.2. Revista Ruta Pesquera

9.7.3.  Revista Mar

Noticias del sector pesquero en la prensa econémica

9.8.1.  Prensa

0.8.2. Radio

9.8.3. Television

Las noticias de la Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores de Espafia
en la prensa econémica

9.9.1. Temas informativos

0.9.2.  Presencia mediatica en la radio y television

9.9.3.  Impacto en la prensa y prensa digital

Terminologia pesquera para periodistas econdmicos

9.10.1. Lenguaje especializado

9.10.2. Algunos ejemplos de noticias del sector pesquero con terminologia especializada
9.10.3. Terminologia
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Maddulo 10. Conceptos y terminologia de economia y empresa 10.8. Contabilidad y empresa: contabilidad financiera y los datos informativos |l

10.8.1. Plan General de Contabilidad

10.1. Economia general para periodistas econdmicos |
10.8.2. Estructura contable

10.1.1. Macroeconomia
. . 10.8.3. Cuadro de cuentas
10.1.2. Microeconomia
10.9. Contabilidad y empresa: contabilidad interna y la noticia econdmica Il

10.9.1. Contabilidad interna

10.9.2. Célculo del valor

10.9.3. Gestion de Inventarios

10.9.4. Estructuras de costes

10.1.3. Economia internacional
10.2. Economiay estructura del mercado. Economia general para periodistas econémicos |l
10.2.1. Compradores y demanda
10.2.2. Vendedoresy oferta
10.2.3. Redesy otras estructuras
10.3. Organizaciones, empresas y sociedades. Fuentes informativas del Periodismo Economico |
10.3.1. Organizacion como entidad
10.3.2. Empresa, marca y entorno
10.3.3. Formas juridicas de las empresas

10.9.5. Andlisis del punto de equilibrio

10.10. Terminologia clave para periodistas econémicos
10.10.7. Introduccion
10.10.2. Confusiones frecuentes

L : ! . - 10.10.3. Glosario de términos
10.4. Otras estructuras organizativas como fuentes informativas para el periodista econémico Il

10.4.1. Grupos empresariales
10.4.2. Fundaciones
10.4.3. Cadenas de valor
10.5. Empresay estrategia. Conceptos clave en Periodismo Econdmico |
10.5.1. Planificacion y estrategia
10.5.2. Estrategias genéricas y tradicionales
10.5.3. Nuevas estrategias de la empresa
10.6. Mercados y finanzas. Conceptos clave en Periodismo Econémico Il
10.6.1. Mercado bursatil y cotizaciones
10.6.2. Analisis fundamental y analisis técnico

10.6.3. Futuros, opciones y otros derivados financieros Un programa Comp/eto que te //evara a
10.6.4. Mercados Financieros Internacionales través de los conocimientos necesarios,
10.7. Direccion financiera | . . P
para compet/r entre los mejores

10.7.1. Fuentes de financiacion

10.7.2. Estructura financiera empresarial
10.7.3. Fincabilidad, solvencia y liquidez
10.7.4. Cobrosy pagos
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Periodismo Economico garantiza, ademas
de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo
de Master Propio expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Master Titulo Propio en Periodismo Econémico contiene el programa educativo
mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse
de recibo su correspondiente titulo de Master Propio emitido por TECH Universidad
Tecnolégica.

]
te Cn universidad
» tecnoldgica

Otorga el presente

DIPLOMA

D/Dfia con documento de identificacionn®______________

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER TiTULO PROPIO

en
Periodismo Econémico
Se trata de un titulo propio de esta Universidad homologado por 60 ECTS
y equivalente a 1.500 horas, con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacién Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Master Titulo Propio, y reunira los requisitos comunmente exigidos por
las bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Master Titulo Propio en Periodismo Econémico
ECTS: 60
N.° Horas Oficiales: 1.500 h.

Madster Titulo Propio en Periodismo Econémico

Distribucién General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS Caracter

Tipo de materia Créditos ECTS
1°  Periodismo Econémico 6 0B

Obligatoria (OB) 60 R L . .

Optativa (OP) 0 1 El Periodismo Econémico en las revistas 6 oB

Précticas Extemnas (PR) 0 especializadas

Trabajo Fin de Master (TFM) o 19 Periodismo Econémico en los medios audiovisuales 6 08B

Total 60 1 El Periodismo econémico en un periodico local 6 0B
1° i 6 en medios 6 0B
1°  Periodismo Econémico y notariado 6 0B
10 Periodismo, economia y deporte 6 0B
1°  El Periodismo Econémico en banca 6 0B
10 El Periodismo econémico y el sector primario. El 6 0B
sector pesquero en la prensa econémica

1°  Conceptos y terminologia de economia y empresa 6 0B

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

[]
te C universidad
» tecnoldgica

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.



Q
te C n universidad
» tecnoldgica

Master Titulo Propio
Periodismo Econdmico

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacion: TECH Universidad Tecnoldgica
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Exadmenes: online
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Periodismo Econdmico
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