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Presentacion

Reinventar lo conocido y revolucionar el mercado a través de la innovacion se
han convertido en los principales retos de la publicidad en un contexto comercial
cada vez mas agresivo. En base a ello, captar eficazmente la atencién del publico
en un mundo en el que las personas estan sometidas a decenas de estimulos al
mismo tiempo y por multiples canales es, por lo tanto, el reto al que tienen que
enfrentarse los creativos actuales. Este programa viene a recoger las claves para
lograrlo mediante una experiencia académica sin parangén 'y 100% online. Una
titulacion que potenciara en el publicista la generacion de ideas revolucionarias

a través de las mejores herramientas y con el apoyo de un equipo docente del
maximo nivel profesional.
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@ @ Afianza tu futuro profesional como creativo

con este Master Titulo Propio y revoluciona el
mercado publicitario con las mejores estrategias”
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Conseguir ser creativo en un mundo en el que se cree que todo esta inventado es, sin Este Master Titulo Propio en Creatividad Publicitaria contiene el programa educativo
lugar a dudas, uno de los retos mas complicados de asumir. En base a ello, la profesion mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:
publicitaria se enfrenta a una era compleja, en la que el pensamiento multidisciplinary
multiplataforma se valora considerablemente. Asi, actos como la Super Bow!| superan
cada afio las fronteras de la imaginacion, entremezclando estilos, medios y conceptos
para lograr un objetivo claro: captar la atencion de un publico cada vez sometido a mas
y mas estimulos en su vida cotidiana. Se trata, por lo tanto, de un campo en constante
evolucion que busca sorprender y conectar traspasando los limites de lo conocido.

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en comunicacion
publicitaria y marketing

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que esta
concebido recogen una informacion técnica y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar

Asimismo, TECH Universidad FUNDEPOS y su equipo de expertos ha considerado el aprendizaje

necesario el desarrollo de un programa que sirva de guia a sus profesionales,
recogiendo los conceptos publicitarios mas efectivos e innovadores en una experiencia
académica del maximo nivel. Asi surge el presente programa, una titulacion completa
y flexible disefiada por los mejores especialistas, que auna, en 1.500 horas del mejor
contenido tedrico, practico y adicional, toda la informacién necesaria para dominar, en + La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
menos de 12 meses, la creatividad desde multiples perspectivas y a través del manejo con conexion a internet

exhaustivo de las herramientas digitales mas complejas y eficaces.

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

Una oportunidad unica de elevar su nivel de la mano de los mejores, y con una experiencia
que promete multidisciplinariedad mediante la inclusion del mejor material: imagenes,
videos al detalle, articulos de investigacion, noticias, cuestionarios de autoconocimiento,
resimenes, esquemas y mucho mas. Todo ello compactado en un comodo formato
100% online, sin horarios ni clases presenciales, propiciando una experiencia académica

adaptada completamente a la demanda y las necesidades del egresado. Ademas, el Un programa que te propondré retos
cqntenldo en’su totallda.d pera ser descargado en gualqwer dISpOSI’[IV(,:) §on cgnemon creativos para ayudarte a desarrollar
a internet. Asi, TECH Universidad FUNDEPOS garantiza un curso del maximo nivel que o )

potenciara las competencias del creativo publicitario desde una perspectiva comoda, las habilidades necesarias para

innovadora y revolucionaria. triunfar como publicista”
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Dominaras los principales softwares
creativos en menos de 12 meses.

El programa incluye las mejores
recomendaciones para crear desde 0
y superar las campanas mas célebres
de la historia de la publicidad”

Te convertirds en un lider creativo
con ideas innovadoras.

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la uUltima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones
de practica profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para
ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado
por reconocidos expertos.
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Objetivos

El ambito publicitario esta en constante evolucion. Por ello, el desarrollo de este
programa se ha llevado a cabo con el objetivo de aunar, en un Unico programa,
los conceptos necesarios que permitan al profesional elevar su talento creativo
al maximo. De esta forma, se ha logrado recoger la informacién mas novedosa

y completa sobre este campo, disefiando una experiencia académica que no solo
elevara el conocimiento del egresado al maximo nivel, sino que le proporcionara
las claves para perfeccionar sus habilidades en menos de 1 afio.
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Sean cuales sean tus objetivos,

con TECH Universidad FUNDEPOS

» y este Master Titulo Propio
lograras superarlos con creces
en menos tiempo del que crees”
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*

*

*

*

*

*

*

*

*

Objetivos generales

Mejorar el conocimiento y las competencias profesionales para ser capaz de llevar a
cabo la integracion y desempenfo del trabajo en un departamento creativo de cualquier
modalidad de agencia o departamento de marketing

Asimilar los conocimientos tedricos/practicos que permitan realizar las funciones
de creativo desde cualquier perspectiva

Conocer de manera profunda la relacion entre el creativo y el resto de los agentes
que participan en la gestacion de la comunicacion comercial

Analizar y conocer diferentes estructuras de departamentos creativos

Mostrar y valorar las nuevas tendencias que los profesionales de este sector van
a encontrarse ahora y en el futuro

Capacitar al profesional, mediante las habilidades necesarias, para mejorar la resolucion
de problemas y desarrollar las competencias profesionales imprescindibles

Conocer en profundidad los nuevos proyectos de valor para la comunicacion comercial

Mostrar la vision de la creatividad como agente de colaboracién en el desarrollo
de la comunicacion

Conocer de manera profunda las Ultimas herramientas de ayuda a la creatividad

Desarrollar acciones e iniciativas que mejoren los resultados creativos, en colaboracion
con el resto de los actores que participan en su concepcion

Utilizar herramientas de apoyo a la creatividad
Comprender el proceso creativo mediante ensayos en sus diferentes formas y expresiones
Conocer las estrategias de acceso al mercado de trabajo

Desarrollar habilidades en la comunicacién creativa para mejorar la relacion entre la marca
y el consumidor
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Objetivos especificos

Mddulo 1. La creatividad publicitaria
+ Comprender en profundidad qué es la creatividad, como se ha desarrollado con el avance
de las nuevas tecnologias y como influye en diferentes areas profesionales

*

Detallar los retos a los que se enfrenta un creativo

Evidenciar los valores de la colaboracion creativa

*

*

Significar la relevancia de la creatividad en diferentes profesiones
+ Examinar las mejores condiciones para estimular la creatividad

+ Comprender el papel de la creatividad en la publicidad

+ Estudiar los referentes artisticos de la creatividad

+ Vislumbrar los desafios del entorno cambiante y competitivo

+ Invitar a atravesar los limites

+ Ayudar a comprender que cada desafio es una oportunidad para crecer

Mddulo 2. La generacion de ideas publicitarias
+ Estimular la generacion de ideas innovadoras

Poner en valor el entorno creativo

*

*

Explicar la actividad del pensamiento creativo

*

Detallar como funciona el software del pensamiento creativo publicitario

*

Potenciar la creatividad en equipo
+ Inspirarse en el legado creativo de otros

+ Explorar la creatividad en distintos campos
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Médulo 3. Coémo crear anuncios
+ Explicar como actua el pensamiento creativo publicitario y su importancia estratégica

+ Analizar detalladamente el publico objetivo y el uso del insight en la publicidad
+ Comprender como se estructura el mensaje publicitario
+ Explorar diversos espacios para la creatividad en comunicacion

+ Resaltar la importancia de la direccion de arte y su implementacion respetando el estilo
de lamarca

+ Vislumbrar el futuro de la investigacion creativa

Médulo 4. Cémo crear una marca
+ Analizar modelos publicitarios de tipo psicologico

+ Explorar corrientes creativas en la publicidad
+ Explicar la importancia y utilidades de una marca
+ Abordar conceptos clave en la construccion de marcas
+ Presentar los pasos logicos en la construccion de la marca
+ Mostrar las diferencias existentes entre el claim y el slogan
+ Analizar la creatividad en la planificacion de medios
+ Descubrir el contexto actual de las marcas
Médulo 5. El branded content
+ Destacar la importancia del branded content y su relacion con el marketing de contenidos
+ Explicar qué es el branded content y sus similitudes con la publicidad tradicional

+ Detallar los requisitos para la creacion de branded content

*

Abordar las tipologias de branded content que pueden tener éxito

+ Sefialar las caracteristicas de los videos virales y sus utilidades

+ Presentar el marketing de contenidos como un componente esencial
de la nueva comunicacion

+ Significar el storytelling y su distribucion en multiples plataformas y redes sociales
+ Estudiar las caracteristicas y diferencias de los eventos virtuales
Mddulo 6. Creatividad digital

+ Explorar como las tecnologias digitales han revolucionado la creacién de contenido
y las estrategias promocionales en el entorno online

*

Diferenciar entre marketing y publicidad digitales

+ Examinar una variedad de formatos publicitarios en linea, que van desde banners hasta
anuncios de realidad aumentada

+ Profundizar en la creatividad en marketing digital, donde se analizan estrategias clave

*

Estudiar el SEO como una herramienta esencial para mejorar la visibilidad en linea

+ Avanzar en el uso del correo electrénico como herramienta de promocion, fidelizacion
y automatizacion de campafias en el email marketing

+ Sumergirse en el ambito de las redes sociales y las estrategias para aprovechar
su potencial

+ Analizar la colaboracion con influencers y el fortalecimiento de la identidad de marca

Mddulo 7. Creatividad en redes sociales
+ Estudiar la creatividad en las diferentes plataformas y medios

+ Ofrecer una vision completa de como se adapta la creatividad a cada una
de las redes sociales

+ Conocer aspectos técnicos de uso
+ Descubrir consejos para la creatividad y ejemplos inspiradores

+ Analizar la creatividad en blogs y newsletters



Médulo 8. Marca personal y campaiias politicas

*

*

*

*

*

*

Estudiar el desarrollo de la marca personal y estrategias aplicadas a campafias politicas
Explorar laimportancia de la marca personal y como promoverla de manera creativa
Profundizar en estrategias de desarrollo de la marca personal

Abordar estrategias de networking creativo

Aprender a planificar campafias politicas

Conocer las capacidades del candidato

Médulo 9. La creatividad publicitaria aplicada

*

*

*

*

*

*

*

*

*

Investigar las posibilidades del metaverso, la inteligencia artificial (IA) y la neurociencia
Descubrir qué es el metaverso y como esta impactando la creatividad
Adentrarse en el conocimiento de los negocios del metaverso

Examinar como la IA estd cambiando la creacion y consumo de contenido, y su influencia
en el dmbito laboral de los creativos

Mirar hacia el futuro y exploramos las oportunidades creativas de esta nueva era

Analizar como las marcas pueden sobresalir en el metaverso y como esto afecta
la distribucion y la relacion con los consumidores

Conocer las habilidades y actitudes necesarias para prosperar en este entorno
en constante cambio

Descubrir diversas oportunidades creativas, como experiencias inmersivas, avatares
de marca, eventos virtuales, etc.

Estudiar la relacion entre la neurociencia y la creatividad
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Méddulo 10. Competencias de un creativo publicitario
+ Analizar en las competencias profesionales necesarias para tener éxito en el campo
de la creatividad publicitaria

+ Aprender como buscar empleo de manera creativa, construir una marca personal solida
y manejar situaciones de desempleo y cambios en la industria

+ Indagar en como actuar en el trabajo, tanto en momentos de éxito como en situaciones
de fracaso, y como integrarte en el entorno laboral

+ Descubrir trayectorias de profesionales creativos y empresas destacadas en los campos
del marketing y la publicidad

+ Ayudar a comprender qué significa el éxito y cémo lograrlo
+ Abordar como es la vida de un creativo, tanto en el trabajo como fuera de €l

+ Saber cémo disfrutar al maximo de la profesion creativa

Una experiencia académica que te
permitira desdibujar los limites de la
imaginacion a través del desarrollo
de las mejores estrategias creativas”
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Competencias

Entre las maximas prioridades de TECH Universidad FUNDEPQOS estd, ademas
de conseguir aportar al egresado el mejor y mas actualizado conocimiento
tedrico, proporcionarle las claves y las herramientas para perfeccionar sus
competencias profesionales. Por esa razon, este Master Titulo Propio servira
al creativo para potenciar sus habilidades a través del abordaje de las mejores
estrategias publicitarias, asi como las claves para dominar sus herramientas.
Todo ello en menos de 12 meses de una experiencia multidisciplinar que
marcara un antes y un después en su trayectoria profesional.

.o\\\@

v

WV
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El desarrollo de casos practicos reales te
permitira perfeccionar tus competencias
y descubrir hasta donde puedes llegar
con tu talento creativo”
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Competencias generales

+ Ahondar en la vision critica de los anuncios y contenidos

+ Disefar las estrategias eficaces en los equipos de trabajo y con otros departamentos
+ Profundizar en la resolucion de conflictos en el ambito laboral

+ Implementar la inteligencia emocional en el sector de la comunicacion comercial

+ Interpretar las prioridades de las marcas y su desarrollo dentro del marco ético

+ Manejar bases de datos y estadisticas para realizar la revision de resultados

*

Utilizar la Informacion existente en comunicacion comercial como estrategia
de actualizacion de conocimientos

+ Proporcionar la capacitacion para comunicar informacion al cliente y a su publico objetivo

Mas de 1.500 horas del mejor
contenido tedrico, practico

y adicional compactados en
un comodo y flexible formato
100% online”
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Competencias especificas

Analizar al sujeto creativo

Diferenciar entre ser un "buen”y ‘mal” creativo

Aplicar el pensamiento retorico en la comunicacion comercial

Descubrir la diversidad que ofrece la creatividad

Explorar la creatividad digital y la publicidad en el mundo digital

Abordar la importancia de la creatividad en la creacion de anuncios impactantes
Abordar la estrategia creativa en la publicidad

Presentar estrategias de medios creativas

Explorar la creatividad multimedia

Saber aplicar la creatividad en la organizacion de eventos

Profundizar en el marketing de afiliados

Presentar un plan de social media que describe la estructura y el contenido basico

Analizar en detalle |a estrategia de campafia, la identidad de marca politica, el equipo
humano y un modelo de proyecto

Idear estrategias para movilizar votantes
Identificar su publico objetivo
Explorar la revolucion de los NFTs

Explorar las profesiones relacionadas con el marketing y la publicidad, ayudandote
a identificar tus talentos y desarrollar habilidades clave

Dominar estrategias para recuperar la credibilidad de tu marca si se ve comprometida
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Direccion del curso

Para la conformacion del cuadro docente del cuadro docente del
presente Master Titulo Propio, TECH Universidad FUNDEPOS ha
seleccionado a los mejores creativos, profesionales del maximo nivel
con un bagaje multidisciplinar en el ambito publicitario. Se trata de
un grupo de expertos que han invertido cientos de horas en el disefio
de esta experiencia académica, incluyendo en la misma, ademas, su
propia experiencia, acercando al egresado a la realidad del contexto
laboral actual, tanto en el ambito digital como en el entorno offline.
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Un equipo de publicitarios y creativos de renombre
ha disefiado esta experiencia académica para que
domines, a traves de su experiencia, un contexto
en evolucion”
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Direccion

D. Labarta Vélez, Fernando

+ Director Creativo en El Factor H
+ Director de Marketing en La Ibense
+ Director Creativo de Eventos en Beon Worldwide
+ Director de Branded Content en Atrium Digital y Mettre
Director Creativo en el Grupo de Comunicacion del Sur, BSB y en FCA BMZ Cid
Ponente del Master en Direccion en Comunicacion Empresarial e Institucional de la Universidad de Sevilla

Coautor del libro Cémo crear una marca. Manual de uso y gestion

Profesores
D. Fernandez, Jorge David Dia. Pino Tovar, Esther
+ Especialista en Publicidad + Directora en Creative Director and llustrator
+ Docente Universitario en la Universidad de Sevilla + Cofundadora de Creative Director & Illustrator
+ Investigador + Freelance writer en Naming
+ Autor de diversidad de publicaciones como Strategic advertising Mechanisms: from copy + Creative director en DoubleYou

strategy to iconic brands + Licenciada en Publicidad y Relaciones Publicas en la Universidad de Barcelona

*

Diplomatura en Magisterio por la Universidad de Alcala
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D. Caravaca, Pablo
1 + Director de Arte en Z1

+ Stage Manager en Monkey Week SON Estrella Galicia

+ Director de Arte Senior en Ruiz Nicoli Lineas

+ Director de Escena en el Festival Meridiano Cero

+ Director de Arte Senior en Arena Media Communications

+ Docente en cursos de Técnico Auxiliar de Disefio Grafico en la Comunidad de Madrid
+ Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion

+ Especializacion en Publicidad y Relaciones Publicas

+ Curso Oficial de Disefio de Paginas Web Profesionales de Adobe, con especialidad
en Disefio web

D. Tabares, Esteban
+ Director Creativo en Rocksteady Advertising

+ Director Creativo y Fundador de Rocksteady Advertising
+ Director Creativo en Agencia Tango®

+ Director Creativo en Geometry Global

+ Director Creativo en Ogilvy Action

+ Grado en Publicidad y Relaciones Publicas

+ Underground BA Creativity School

+ Triple PostGraduate Certificate in Conceptualization, Copywriting and Art Direction
Dia. Pita, Eva

+ CEO de LEvita Creatividad

+ Graduada en Publicidad por la Universidad de Barcelona
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Estructura y contenido

Este programa en Creatividad Publicitaria esta conformado por 1.500 horas del mejor
contenido tedrico, practico y adicional. Ademas, el temario ha sido desarrollado en

base a la prestigiosa y efectiva metodologia Relearning, la cual consiste en la reiteracion
de los conceptos mas importantes a lo largo de cada maédulo. Esto fomenta un
aprendizaje natural y progresivo, garantizando, también, una fijacion de conceptos

mas eficaz. Todo ello, sumado a su formato 100% online, hace de esta experiencia
académica una oportunidad unica de elevar el talento de los egresados de manera
comoda, flexible y altamente capacitante en menos de 12 meses.

*
|
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Gracias al plan de estudios de TECH Universidad
FUNDEPQS sobresaldras en una industria
publicitaria en constante evolucion”
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Maédulo 1. La creatividad publicitaria

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

Qué es la creatividad

1.1.1.
1.1.2.

1.1.8.

1.1.4.
1.1.5.

Definiciones

Modelos creativos en constante cambio. Irrupcion de nuevas tecnologias,
necesidad de mayor eficiencia

Retos de los creativos para el desarrollo de estrategias innovadoras.
Los beneficios de la colaboracion

Profesiones donde se demanda la creatividad
Personajes que destacaron por su excepcional creatividad

LLas mejores condiciones para crear. La generacion de ideas

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.
1.2.5.

Fases de la creatividad

Centrarse en el problema

Relajarse, disfrutar

Equivocarse

Jugar y técnicas para estimular el juego

El sujeto creativo

1.3.1.
1.3.2.
1.3.3.
1.3.4.
1.3.5.
1.3.6.

Exigencias al creativo
Estabilidad

La kriptonita del creativo
Enamorarse del proyecto
¢Bueno o mal creativo?
La memoria del creativo

Retos del creativo para el desarrollo de estrategias innovadoras

1.4.1.
1.4.2.

1.4.3.
1.4.4.

Relaciones con los clientes: empresas, personas, organizaciones, territorios

Relaciones con otros stakeholders: proveedores (fotdgrafos, planificadores,
locutores, disefiadores...), compafieros, responsables de la agencia,
inteligencia artificial...

Relaciones con los consumidores
La importancia de crear en equipo

El contexto de un proyecto creativo

1.5.1.
1.5.2.
1.5.3.
1.5.4.

Introduccion en el mercado de un producto innovador
Estrategia de aproximacion a la creatividad
Productos o servicios complejos

Comunicacioén personalizada




1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

M@ddulo 2. La generacion de ideas publicitarias

2.1.

Tipos de anuncios. Creativos y no creativos

1.6.1.  Innovadores, genéricos, imitaciones...

1.6.2. Diferencias entre anuncios originales

1.6.3.  Maneras de conseguir clientes con la creatividad
Creatividad artistica en comunicacion

1.7.1. 271 razones para ser creativos

1.7.2. A qué denominamos arte en comunicacion
1.7.3. Referentes artisticos de la creatividad publicitaria
Nuevos desafios creativos

1.8.1.  Nuevos canales, tecnologias, tendencias...

1.8.2.  Eldesarrollo de un nuevo formato

1.8.3. Necesidad de implementar nuevas tecnologias en un anuncio innovador
1.84. Laentrada de competidores

1.8.5.  Ciclo de vida de una idea

1.8.6.  Sostenibilidad, lenguaje inclusivo

Tendencias en creatividad publicitaria

1.9.1.  Rolde los clientes en la toma de decision

1.9.2.  Nuevos métodos y medios

1.9.3.  Nuevas tecnologias

Limites de la creatividad publicitaria

1.10.7. Acceso a las ideas mas innovadoras

1.10.2. Elcoste de una buena idea

1.10.3. Larelevancia de un mensaje

1.10.4. El mapa de las decisiones

1.10.5. Buscando el equilibrio correcto

Qué se necesita para llegar a la idea

2.1.1.  Plantea el problema

2.1.2.  Detenerse a pensar, el primer paso para diferenciarse

2.1.3.  Piensa, reflexiona, vuelve a pensar... Y asi durante varios dias
2.1.4.  Convencimiento para llegar

2.1.5.  Unentorno creativo estimula la creatividad

2.1.6.  Como se contagia tu creatividad

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

Estructura y contenido | 25 tech

2.1.7.  Sal de la oficina, vive, disfruta

2.1.8.  Elbriefing creativo

2.1.9. Exigencia creativa

2.1.10. Rompe con lo establecido

2.1.11. La palabra clave: asociacion

El pensamiento creativo

2.2.1.  Personas que han teorizado sobre el pensamiento creativo
2.2.2.  Aspectos clave para estimular el pensamiento creativo segun de Bono
2.2.3.  Conclusiones

El proceso creativo

2.3.1.  Elconcepto creativo

2.3.2. Laestrategia creativa en funcién del ciclo de vida del producto
2.3.3. Estrategias de lanzamiento

El software del creativo publicitario

2.4.1.  Acciones del pensamiento creativo publicitario

24.2. Fases
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH Universidad FUNDEPOS
podras experimentar una forma
de aprender que esta moviendo
los cimientos de las universidades
tradicionales de todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH Universidad FUNDEPOS es una ensefianza
intensiva, creada desde O, que propone los retos y decisiones mas exigentes
en este campo, ya sea en el dmbito nacional o internacional. Gracias a esta
metodologia se impulsa el crecimiento personal y profesional, dando un paso
decisivo para conseguir el éxito. El método del caso, técnica que sienta las
bases de este contenido, garantiza que se sigue la realidad econdémica, social y
profesional mas vigente.

‘ ‘ Nuestro programa te prepara para

afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta

de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales. alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender

sus ideas y decisiones.

it
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Relearning Methodology

TECH Universidad FUNDEPOS aun de forma eficaz la metodologia
del Estudio de Caso con un sistema de aprendizaje 100% online
basado en la reiteracion, que combina 8 elementos didacticos
diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH Universidad FUNDEPOS se aprende con una metodologia
vanguardista concebida para capacitar a los directivos del futuro. Este

método, a la vanguardia pedagégica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la

10 ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

:A #
ARE\ |

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH Universidad FUNDEPQOS. Todo ello, con las técnicas mas
novedosas que ofrecen piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales
que se ponen a disposicion del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En la
\l/ biblioteca virtual de TECH Universidad FUNDEPOS el estudiante tendra acceso a todo lo
gue necesita para completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH Universidad FUNDEPOS presenta los contenidos de manera
atractiva y dinamica en pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes,
esquemas y mapas conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periédicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Creatividad Publicitaria garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas de Master Propio, uno expedido
por TECH Universidad Tecnoldgica y otro expedido por Universidad FUNDEPOS.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”




tecn 44|Titulacion

El programa del Master Titulo Propio en Creatividad Publicitaria es el mas completo del
panorama académico actual. A su egreso, el estudiante recibird un diploma universitario
emitido por TECH Universidad Tecnoldgica, y otro por Universidad FUNDEPOS.

Estos titulos de formacion permanente y actualizacion profesional de TECH Universidad
Tecnolégica y Universidad FUNDEPQOS garantizan la adquisicion de competencias en el drea
de conocimiento, otorgando un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones
y acredite el programa tras cursarlo en su totalidad.

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble
recompensa a una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una
certificacion reconocida tanto a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le
posicionara como un profesional altamente capacitado y preparado para enfrentar los retos

y demandas en su area profesional.

Titulo: Master Titulo Propio en Creatividad Publicitaria
N.° Horas: 1.500 h.

UNIVERSIDAD
NDEPQS

DE COSTA S40A

Confiere el presente certificado de aprovechamiento a:

NOMBRE COMPLETO

Por aprobar satisfactoriamente el programa:

\ CREATIVIDAD PUBLICITARIA

Titulo Propio. Duracién: 1500 horas.
Impartido del 15/12/2023 y fecha de finalizacién 14/12/2024.

&

At Rubén Mora
DECANO
‘Este titulo propio se d¢ del titulo universitario habilitan expedido por la autoridad competente para ejercer profesionalment

.
te C n universidad
» tecnoldgica

Otorga la presente

CONSTANCIA

C. , con documento de identificacion n®
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER TITULO PROPIO
en
Creatividad Publicitaria

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracion de 1.500 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una 6n Particular de 6n Superior
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018,

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

cGligo Unico TECH: AFWOR23S_techtiute com/tituos.

Master Titulo Propio en Creatividad Publicitaria

Distribucién General del Plan de Estudios Distribucién General del Plan de Estudios
Tipo de materla Horas Curso Materia Horas _ Cardcter
Obligatoria (08) 1.500 1o Lacreatividad publicitaria 15 o8
Optatva (0F) 0 10 La generacién de ideas publicitarias 150 o8
Précticas Externas (PR) 0 10 Como crear anuncios 15 o8
Trabefo Fin o Mdster (TFM) 0 10 C6mo crear una marca 150 0B
Total 1500 1° Elbranded content 150 o8B
10 Creatividad digital 15 o8
10 Creatividad en redes sociales 150 o8
10 Marca personaly campaiias politicas 150 0B
1° La creatividad publicitaria aplicada 15 o8
10 Competencias de un creativo publicitario 150 0B
Fi e

D)
universidad
Mtra.Tere Guevara Navarro » tecnoldgica

ectora

*Apostilla de la Haya. En caso de que el alumno solicite que su diploma de TECH Universidad Tecnoldgica recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad FUNDEPOS realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.



[ ]
te C n universidad
» FUNDEPOS

Master Titulo Propio
Creatividad Publicitaria

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacion: TECH Universidad FUNDEPOS
» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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