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Presentacion

El Periodismo Deportivo sigue teniendo el gran atractivo para la audiencia. El lenguaje

periodistico se ha adaptado a las nuevas tecnologias y formatos para seguir contando
las grandes hazafias de deportistas en todo el planeta. Una profesion que requiere de
un dominio del lenguaje y del amplio abanico de disciplinas deportivas. Esta titulacion

aporta al alumnado una ensefianza amplia sobre esta rama del periodismo. Para ello
contara con un equipo docente especializado en este campo, con amplia experiencia
en la direccion de medios de comunicacion y redaccion en la seccion de deportes. Una
titulacion 100% online en su marco tedrico y con una estancia practica de 3 semanas de
duracion, junto a los mejores especialistas en el mundo de la comunicacion deportiva.
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Marcate el mejor tanto de tu
carrera profesional e inscribete
en este Master Semipresencial”
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El gran suefio de todo periodista que desee decidirse a la narracion deportiva es
cubrir unas olimpiadas; sin embargo, llegar hasta lo mas alto requiere de un dominio
de los géneros periodisticos, los medios de comunicacion, las disciplinas y eventos
deportivos mas importantes. Este Master Semipresencial aporta un amplioy
actualizado programa a quienes quieran alcanzar su objetivo mas alto.

En esta titulacion, el equipo docente experto en el campo del Periodismo Deportivo
vierte todo su conocimiento en esta drea. Desde el presente y futuro del Periodismo
Deportivo en el que se encuentra la figura del especialista en una disciplina deportiva
al todoterreno, que es capaz de cubrir cualquier evento, contar al publico encuentros,
torneos nacionales e internacionales con amplia soltura y dominando el uso de las
nuevas tecnologias.

Es ahi en el campo de las tecnologias donde el periodismo se agarra para obtener
la informacion que necesita. En el ambito deportivo, el periodista cuenta con
herramientas para localizar estadisticas que argumenten las noticias o sirvan como
fuente como es el caso de Transfermarkt, Sofascore, WhoScored o Stats Zone en
el ambito futbolistico. Esta ensefianza aborda la irrupcion de las redes sociales, la
relacion con los deportistas, el conocimiento de los grandes eventos deportivos v el
periodismo en los diferentes medios (television, prensa digital y radio).

Ademas, el programa incluye una serie de completas Masterclass impartidas por
periodistas de gran prestigio internacional. Con una reconocida trayectoria en la
retransmision de la mejor liga de baloncesto del mundo, la NBA, el alumno podra
beneficiarse de la experiencia y ensefianzas de dos de los relatores deportivos mas
reconocidos en este ambito.

Una excelente oportunidad para el profesional de la comunicacion que desee
actualizar su conocimiento o busque una especializacion en un campo donde grandes
periodistas han llegado a transmitir y hacer vibrar de emocion a los espectadores.
Este programa otorga al estudiante flexibilidad para compatibilizar el aprendizaje
tedrico al poder acceder a él 100% online y con tan solo un dispositivo con conexion
ainternet. Asimismo, el alumnado podra desarrollar todo el aprendizaje adquirido en
esta titulacion en una empresa del sector de la comunicacion junto a profesionales
expertos en el Periodismo Deportivo.

Este Master Semipresencial en Periodismo Deportivo contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ Desarrollo de mas de 100 casos practicos elaborados por profesionales
del sector de la comunicacion

+ Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los
que estan concebidos, recogen una informacion cientifica y asistencial sobre
aquellas disciplinas médicas indispensables para el ejercicio profesional

+ Ultima tecnologia en software de ensefianza online

+ Sistema docente intensamente visual, apoyado en contenidos graficos
y esquematicos de facil asimilacion y comprension

+ Desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

+ Sistemas de video interactivo de Ultima generacion

+ Ensefianza apoyada en la telepractica

+ Sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ Aprendizaje autorregulable: total compatibilidad con otras ocupaciones

+ Ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

+ Grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros
de discusion y conocimiento

+ Comunicacion con el docente y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
Con conexion a internet

+ Bancos de documentacién complementaria disponible permanentemente,
incluso después del curso

+ Todo esto se complementara con lecciones tedricas, preguntas al experto,
foros de discusion de temas controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ Ademas, podras realizar una estancia de practicas en una de las mejores
empresas de comunicacion
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Este Master Semipresencial
te ayudara a dominar el
Periodismo Deportivo digital”

Cursa una estancia intensiva de 3
semanas en una empresa del sector
que te brindara la oportunidad de
acercarte al Periodismo Deportivo”

Avanza en tu carrera profesional
y hazte un experto en Periodismo
Deportivo con este programa.

En esta propuesta de Master, de caracter profesionalizante y modalidad
semipresencial, el programa esta dirigido a la actualizacion de profesionales
de la comunicacion deportiva que desarrollan sus funciones y que requieren
un alto nivel de cualificacion. Los contenidos estan basados en las Ultimas
actualizaciones, y orientados de manera didactica para integrar el saber
tedrico en la practica periodistica, y los elementos tedrico-practicos facilitaran
la actualizacion del conocimiento, permitiendo una informacion veraz y eficaz.

Gracias a su contenido multimedia elaborado con la Ultima tecnologia educativa,
permitiran al profesional de la comunicacion periodistica un aprendizaje situado y
contextual, es decir, un entorno simulado que proporcionara un aprendizaje inmersivo
programado para entrenarse ante situaciones reales. El disefio de este programa
se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual debera tratar
de resolver las distintas situaciones de practica profesional que se le planteen a lo
largo del mismo. Para ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video
interactivo realizado por reconocidos expertos.
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¢ Por qué cursar este
Master Semipresencial?

El apasionante mundo del Periodismo Deportivo requiere de un inestimable
dominio del lenguaje y de las multiples disciplinas deportivas. Pero, sin duda, en la
practica es donde el profesional realmente despliega su maestria y dominio en esta
especialidad periodistica. Es por ello por lo que TECH combina a la perfeccion en
este Master Semipresencial, un marco teorico avanzado y 100% online, con una
estancia practica en una empresa destacada del sector de la comunicacion. Esto
le permitira al egresado poder ampliar sus conocimientos sobre la gestion deportiva,
el fotoperiodismo o la comunicacion digital en este ambito.
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Adéntrate en una empresa destacada
de la comunicacion y conviértete en
un periodista deportivo de referencia”
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1. Actualizarse a partir de la ultima tecnologia disponible

Las nuevas tecnologias de la comunicacion y de la informacion forman parte del
dia a dia de los periodistas, y, por tanto, es preciso estar al tanto de las principales
herramientas empleadas por los especialistas en este campo de la comunicacion
deportiva. Por eso TECH ha disefiado este Master Semipresencial, que aporta al
egresado el conocimiento digital necesario para poder desenvolverse con éxito en
este campo.

2. Profundizar a partir de la experiencia de los mejores especialistas
Durante este recorrido académico, el profesional estara acompafiado por un
profesorado especializado y por expertos en Periodismo Deportivo, que forman
parte de una empresa de prestigio en este sector. Todo ello supone un aval de
primera y una garantia de obtencion de conocimientos actualizado sin precedentes.
De esta manera, el egresado podra integrar en su desempefio diario, los métodos
y técnicas mas empleadas en mundo de la comunicacion deportiva.

3. Adentrarse en entornos de primera

TECH selecciona minuciosamente todos los centros disponibles para las Capacitaciones
Practicas. Gracias a ello, el especialista tendra garantizado el acceso a un entorno clinico
de prestigio en el area del Periodismo Deportivo. De esta manera, podra comprobar el dia
a dia de un darea de trabajo exigente, rigurosa y exhaustiva, aplicando siempre las ultimas

tesis y metodologias de trabajo.
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4. Combinar la mejor teoria con la practica mas avanzada

En este Master Semipresencial, el egresado obtendra la ocasion perfecta de
compatibilizar sus responsabilidades diarias, con un temario online, sin clases
con horarios fljos y con facilidad de acceso a su contenido. Ademas, el broche de
oro lo obtiene con una estancia practica de primer nivel y siempre rodeado de
los mejores especialistas en el Periodismo Deportivo. Una oportunidad uUnica
que tan solo ofrece TECH.

5. Expandir las fronteras del conocimiento

Esta institucion académica ofrece al alumnado, la opcion de poder integrar
en su curriculo. Una ensefianza que le permitira expandir sus posibilidades de
crecimiento profesional. Y es que, todo ello, llevara al egresado a conseguir un
conocimiento avanzado y especializado, de la mano de los mejores expertos en
este campo con experiencia dilatada en la cobertura de eventos deportivos del
mas alto nivel.

Tendras una inmersion practica total
en el centro que tu mismo eljjas”
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Objetivos

El disefio del programa de este Master Semipresencial permitira conocer al
alumnado la evolucion del Periodismo Deportivo y la figura del propio periodista
que cubre eventos que repercuten en la sociedad. De esta forma, el alumnado
sera capaz de redactar, narrar o locutar competiciones con todas las técnicas
necesarias y el lenguaje empleado en las diferentes modalidades deportivas.
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Adquiere un vocabulario amplio para
que enriquezcas tus narraciones en
cualquier disciplina deportiva”
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Objetivo general

Analizar las tendencias actuales y las formas en las que se manifiesta
el Periodismo Deportivo

Examinar las habilidades personales y profesionales de un comunicador deportivo

Identificar las oportunidades para sacar partido a la generacion de contenido
especializado, original y de valor para el usuario

Generar conocimiento especializado sobre la organizacion y gestion, hoy dia,
en una redaccion deportiva multimedia

Desarrollar conocimiento especializado sobre la actividad deportiva y las entidades
que componen el tejido empresarial en este ambito

Determinar los perfiles y habilidades necesarias para las empresas deportivas
Identificar la importancia de la comunicacion en el ambito deportivo

Generar conocimiento especializado sobre el Marketing y el patrocinio deportivo
Analizar el impacto del deporte en la sociedad

Profundizar en el conocimiento de las organizaciones deportivas

Definir las funciones de los departamentos de comunicacion de las empresas deportivas

Examinar los cambios producidos en la gestion de empresas deportivas
Definir las distintas areas de las organizaciones deportivas

Abordar el desarrollo del marketing y la publicidad en el deporte
Profundizar en la historia del deporte

Examinar el escenario radiofonico actual, y de la radio deportiva en particular,
detectando las amenazas que suponen las nuevas tecnologias y las fortalezas
con las que cuenta la radio

-

Analizar e identificar los diferentes tipos de programas deportivos radiofénicos
que existen en la actualidad

Fundamentar la evolucion histdrica de la radio deportiva desde su nacimiento hasta
la actualidad y conocer los hitos que han marcado su avance

Compilar las necesarias competencias periodisticas en el ambito del deporte para
poder ejercer con rigor un periodismo tan especializado como el deportivo

Examinar el panorama actual del deporte en television, con la doble via que ofrecen
canales generalistas y tematicos, y con dos estilos enfrentados, programas
de calidad y programas ‘telebasura’

Analizar e identificar los diferentes formatos que abordan la informacion deportiva:
informativos, programas y retransmisiones

Evaluar el impacto de las nuevas tecnologias en la television, la revolucion que ha
supuesto en el consumo de contenidos deportivos, y su aplicacion en la cobertura
y emision del deporte

Concretar los momentos decisivos que la cobertura informativa del deporte

ha tenido en la historia de la television

Compilar la terminologia imprescindible para el manejo de los contenidos
audiovisuales que se ofrecen en television

Exponer todos los agentes internos y externos que participan en la retransmision
de un evento deportivo

Evaluar las similitudes y diferencias entre la television y la radio en la retransmision
de un evento deportivo



Desarrollar las técnicas que permiten el uso de la voz como herramienta, aplicando
el ritmo y la entonacion que requieren la television

Concretar cual es el funcionamiento de una redaccion deportiva en television
y como interactuan sus distintos miembros

Demostrar la importancia de los derechos de retransmision y el poder que la
television tiene en la toma de decisiones a la hora de organizar un evento deportivo

Interpretar las audiencias y el efecto que ha supuesto la tecnologia en los
telespectadores, que han abandonado su papel pasivo

Valorar la figura del presentador de deportes en television, las técnicas
y herramientas de que dispone, y la forma de ‘actuar’ en funcién del tipo
de programa

Definir los elementos que participan en la grabacion, edicion, montaje
y postproduccion de un video en television

Compilar, gestionar e interpretar datos relevantes a través de herramientas
digitales especificas

Dominar herramientas y recursos para visualizar datos de forma clara y atractiva
Analizar en profundidad eventos deportivos

Establecer relaciones con las principales fuentes del Periodismo Deportivo
de investigacion

Presentar a la fotografia como parte importante dentro del discurso periodistico
Demostrar que, de una manera u otra, las imagenes sustentan las historias

Reconocer el valor capital del fotoperiodista

*
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Establecer un acercamiento a las distintas vertientes de la fotografia deportiva
Desarrollar competencias para una ¢ptima distribucion de los contenidos polideportivos
Compilar conocimientos avanzados de las disciplinas deportivas de mayor

proyeccion mediatica

Analizar las claves de casi cincuenta disciplinas mas para reforzar una apta vision
panoramica en materia polideportiva

Examinar las pautas mds recomendables a la hora de abordar la cronica y otros
geéneros periodisticos

Generar conocimiento especializado en materia de reglamentos y estrategias
que posteriormente enriquezcan las piezas periodisticas

Profundizar en la historia de los grandes eventos deportivos y en la dimensién
geopolitica que los contextualiza

Analizar los hitos histéricos que han encontrado en los grandes eventos
la repercusion necesaria para romper los esquemas sociales establecidos

Evaluar la intima relacion entre el poder y el deporte, la politica y los grandes
acontecimientos deportivos, con los medios de comunicacion ejerciendo a veces
como poder y otras muchas veces su auténtica funcion de contrapoder

Ofrecer las claves para un correcto uso del lenguaje del deporte
Dar a conocer la diversidad terminoldgica existente en el universo deportivo

Aplicar los conocimientos sobre el uso del lenguaje a la redaccion periodistica
de cronicas, noticias, reportajes o entrevistas
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Objetivos especificos

Médulo 1. El Periodismo Deportivo
+ Analizar el rumbo del Periodismo Deportivo: “hacia donde se mueve”

+ Profundizar en las formas de organizacion de las redacciones deportivas

+ |dentificar las oportunidades que ofrece la tecnologizacion del periodismo

+ Examinar las cualidades del buen periodista deportivo

+ Definir las distintas fuentes del Periodismo Deportivo

+ Especificar los cédigos éticos y deontoldgicos que rigen al periodista deportivo

+ |dentificar las sefias de los distintos géneros del Periodismo Deportivo

Médulo 2. El Periodismo Deportivo y sus muiltiples entornos
+ Analizar el impacto del deporte en la sociedad

+ Profundizar en el conocimiento de las organizaciones deportivas

+ Definir las funciones de los departamentos de comunicacion de las empresas deportivas
+ Examinar los cambios producidos en la gestion de empresas deportivas

+ Definir las distintas areas de las organizaciones deportivas

+ Abordar el desarrollo del Marketing y la publicidad en el deporte

+ Profundizar en la historia del deporte
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Mddulo 3. El Periodismo Deportivo online/digital

*

*

*

*

*

*

Dominar la metodologia y las técnicas empleadas por los medios
de comunicacion online

Analizar como gestionar estrategias en las redes sociales
Emprender y gestionar la marca personal

Desarrollar en el Community Manager conocimiento especializado para gestionar
la comunicacion con la audiencia

Estructurar, organizar y rentabilizar los espacios de una pagina web

Determinar los estilos del periodismo narrativo

Mddulo 4. El Periodismo Deportivo en radio

*

*

Desarrollar las habilidades necesarias y especificas para generar contenidos
para cualquier formato radiofénico

Examinar los agentes internos y externos que participan en la elaboracion
de un programa deportivo de radio

Desarrollar conocimiento especializado sobre las técnicas que permiten mejorar
la voz como herramienta esencial de la radio

Analizar las nuevas plataformas radiofénicas que dan soporte y aumentan
la difusion de la radio deportiva

Demostrar el uso las redes sociales como medio para potenciar los mensajes
de los programas deportivos

Evaluar como actua un periodista de radio en la cobertura diaria de la actualidad

Realizar mediciones de audiencias y establecer las técnicas que se utilizan
para la interactividad con los oyentes
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Modulo 5. El Periodismo Deportivo en television Modulo 7. Fotoperiodismo deportivo
+ Compilar la terminologia imprescindible para el manejo de los contenidos + Dotar a los alumnos de conocimientos sobre fotografia que la mayoria
audiovisuales que se ofrecen en television de periodistas no tienen
+ Exponer todos los agentes internos y externos que participan en la retransmision + Implementar una poderosa base de conceptos sobre la imagen que permitan crear
de un evento deportivo unos cimientos conceptuales sobre fotografia
+ Evaluar las similitudes y diferencias entre la television y la radio en la retransmision + Ayudar a los alumnos a saber por qué se usan las fotografias de una manera y no de otra

de un evento deportivo

*

Replantear los conocimientos previos sobre fotografia

+ Desarrollar las técnicas que permiten el uso de la voz como herramienta, aplicando « Examinar qué estan haciendo en la actualidad los referentes en este campo

el ritmo y la entonacion que requieren la television . . . ,
y g q + Analizar lo que se ha venido haciendo hasta nuestros dias

’ Cor?cretgr oudl e,s e funcpn;mentg de una redaccion deportiva en television + Generar concienciacion a favor del trabajo conjunto entre fotografo y redactor
y como interactuan sus distintos miembros
Moddulo 8. Especializacion deportiva

+ |dentificar las claves del desarrollo de un evento deportivo para ofrecer la

interpretacion mas certera

+ Demostrar la importancia de los derechos de retransmision y el poder que la television
tiene en la toma de decisiones a la hora de organizar un evento deportivo

+ Interpretar las audiencias y el efecto que ha supuesto la tecnologia en los

telespectadores que han abandonado su papel pasivo + Analizar los entresijos de las siguientes disciplinas: rugby, baloncesto, ciclismo,

L . atletismo, deportes de motor, tenis y golf
+ Valorar la figura del presentador de deportes en television, las técnicas P Y9

y herramientas de que dispone, y la forma de ‘actuar’ en funcion del tipo
de programa

+ Definir las claves de los reglamentos de disciplinas deportivas con menor
proyeccion mediatica

+ Definir los elementos que participan en la grabacion, edicién, montaje * Avanzar en la especializacion en materia polideportiva

y postproduccion de un video en television + Definir los patrones para una éptima distribucion de los contenidos

p . . . ., + Concretar las pautas de la cronica en funcion de cada disciplina deportiva
Mddulo 6. Periodismo de datos y de investigacion P P P

« Analizar el deporte desde la perspectiva del periodismo de datos + Examinar el funcionamiento de eventos de prestigio como el Masters de Augusta

. . ., . de golf, la Copa Davis de tenis, las grandes vueltas de ciclismo
+ Seleccionar las fuentes de datos apropiadas para la elaboracion de noticias

especificas sobre estadisticas
+ Fundamentar informaciones u opiniones con datos relevantes
+ Compilar, tratar, gestionar, filtrar y comparar estadisticas

+ Acceder, discriminar y publicar informacion confidencial y filtraciones
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*

*

*

*

*

*

*

*

Compilar los hechos mas relevantes de la historia de los grandes eventos
deportivos (Juegos Olimpicos, Mundiales de futbol y los torneos mas importantes
de otras disciplinas como el motor, el tenis, el baloncesto o el golf) desde sus
origenes hasta la actualidad

Evaluar las circunstancias politicas, sociales, economicas y culturales
en los que se desarrollan y que dan pleno sentido a los mismos

Exponer las técnicas, recursos, habilidades y circunstancias en las que se realiza
la cobertura informativa de un gran evento como un Mundial de Futbol, unos
Juegos Olimpicos o el Mundial de Férmula Uno

Demostrar como se organiza un gran evento en sus cuatro fases (disefio,
desarrollo, gestion y finalizacion) definiendo el tipo de evento, la estructura
y los objetivos estratégicos

Concretar el caso practico de la organizacion de una final de la Copa Davis

de tenis, con la creacion de un comité organizador, una estrategia de medios

y la organizacion de la prensa

Demostrar la importancia de los derechos de retransmision y el poder que la
television tiene en la toma de decisiones a la hora de organizar un evento deportivo
Interpretar la cesion de los derechos de explotacion de imagenes y como afecta
directamente al desarrollo del Periodismo Deportivo

Valorar el papel de la mujer en su participacion en los grandes eventos deportivos:
desde la creacion de sus propios Juegos en la Antigua Grecia a la busqueda de la
igualdad en la actualidad
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Mddulo 10. El lenguaje deportivo
+ Estudiar la importancia del lenguaje deportivo en el contexto de la lengua comun

+ Conocer la etimologia y el uso de las palabras deportivas

+ Estudiar la presencia de palabras y expresiones del lenguaje del deporte en otras areas
y secciones informativas

+ Analizar la aportacion del lenguaje periodistico del deporte y sus innovaciones
(neologismos) en la evolucién de los diccionarios

+ Conocer los errores léxicos y semanticos mas habituales que se cometen en el dia a
dia periodistico en deportes

+ Conocer y analizar los extranjerismos del mundo del deporte
+ Analizar los recursos retoricos mas comunes dentro del discurso periodistico deportivo

+ Estudiary utilizar como queda recogido el lenguaje deportivo en glosarios y libros
de estilo de medios periodisticos, asi como otros recursos disponibles online para el
correcto manejo del idioma

Profundiza en los entresijos del rugby,
baloncesto, ciclismo, atletismo, deportes
de motor, tenis y golf con este programa”
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Competencias

Una vez finalizado esta titulacion semipresencial el alumnado adquirira las
competencias necesarias para cubrir cualquier cita deportiva con garantias de
éxito al dominar el lenguaje, la técnica, los géneros periodisticos y los diferentes
medios de comunicacion donde debe desempeniar su labor. Unas habilidades
que adquirira gracias al equipo docente experto en este campo y que aportara
Su experiencia en la cobertura de eventos deportivos.
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@ @ Cubre los mejores eventos deportivos

con la profesionalidad y habilidad de
los grandes maestros del periodismo.
Alcanza tu meta con esta titulacion”



tecn 22| Competencias

Competencias generales

+ Aplicar técnicas y conceptos novedosos en la especialidad de Periodismo Deportivo
+ Utilizar los procesos innovadores aplicables a la practica de su profesion
+ Ser habil en todas las disciplinas deportivas en cuanto a comunicacion periodistica

+ Manejar los nuevos canales de comunicacion en internet

Esta titulacion te permitira potenciar
tus competencias y habilidades en
la cobertura de eventos deportivos
del mas alto nivel”
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Competencias especificas

+ Manejar los criterios de calidad del fotoperiodismo deportivo

*

Utilizar de forma amplia y acertada el lenguaje deportivo

+ Poseer una extensa especializacion polideportiva en comunicacion periodistica
+ Saber utilizar de forma practica el periodismo de datos

+ Realizar un completo periodismo de investigacion

+ Trabajar en Periodismo Deportivo online

+ Realizar con éxito el Periodismo Deportivo en radio

+ Conocer las particularidades del Periodismo Deportivo en television

*

Utilizar las redes sociales como via de comunicacion en Periodismo Deportivo
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Direccion del curso

TECH selecciona rigurosamente al equipo docente que imparte cada una de

sus titulaciones. En esta ensefianza semipresencial, el alumnado cuenta con un
cuadro docente con amplia experiencia en el sector, donde ha ejercido cargo de
responsabilidad en medios de comunicacion, entidades deportivas y de redaccion
en medios digitales. Su excelente titulacion académica y su buen hacer profesional
garantizan al estudiante una ensefianza de calidad y a la vanguardia.
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Los expertos mas destacados en el area del
Periodismo Deportivo te proporcionaran sus
experiencias profesionales para convertirte
en un optimo especialista”
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Director Invitado Internacional

Nacido en Puerto Rico, Alvaro Martin recibié su titulo universitario en la Universidad de Harvard

y una Maestria en Administracion de Empresas en Harvard Business School.

Martin es el tnico relator original de las cadenas hispanohablantes de ESPN que ha permanecido

con la cadena desde entonces, cubriendo todos los eventos de la NBA.

Ademas, tiene la distincion de ser el primer talento en fungir como presentador de eventos
deportivos en dos idiomas en la historia de ESPN, es el relator de la NBA mds experimentado
de ESPN, ya sea en inglés o en espafiol; ha informado y entretenido por més de dos décadas

a los aficionados del baloncesto hispanohablantes de la NBA en todo el mundo y fue nominado

al premio Emmy en espaiiol como locutor deportivo, también ha conducido para ESPN y ABC,

en sus versiones en espafiol, 20 finales de la NBA.
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D. Martin, Alvaro

*

Comentarista y Analista Deportivo de la NBA para ESPN, Connecticut,
Estados Unidos

*

Nominado al Premio Emmy en Espafiol como locutor deportivo
Licenciado en la Universidad de Harvard

*

*

Master en Administracion de Empresas en Harvard Business School

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Director Invitado Internacional

Nacido y criado en Bayamén, Puerto Rico, “El Coach” jugé baloncesto y fue mediofondista en su
juventud. Después de obtener su Licenciatura en Administracion de Negocios y Educacion Fisica,
empez6 su carrera de entrenador en programas juveniles, entrenando finalmente en todos los

niveles de Puerto Rico.

Después de una destacada carrera como Entrenador de Baloncesto en Puerto Rico, Carlos
Morales llegd a ESPN en febrero del 2000 para desempefiarse como Analista de Baloncesto

en espafiol, aportando toda su experiencia en eventos de la NBA.

Actualmente, es Entrenador Asistente de la Seleccion Femenina de Puerto Rico y es miembro de

la National Association of Basketball Coaches y de la World Association of Basketball Coaches.
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D. Morales, Carlos

Entrenador Asistente de la Seleccion de Baloncesto Femenina de Puerto Rico

*

*

Analista de Baloncesto en ESPN

*

Licenciado en Administracion de Negocios y Educacion Fisica

Miembro de; National Association of Basketball Coaches, World Association
of Basketball Coaches

*

Una experiencia de
capacitacion unica, clave
y decisiva para impulsar
tu desarrollo profesional”
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Direccion
D. Pérez Zorrilla, Carlos
+ Periodista Especializado en Deportes
+ Jefe de Seccion en el Diario Estadio Deportivo
+ Jefe de Contenidos Digitales en el Diario Estadio Deportivo
Redactor Web de Turismo y Deporte en Andalucia
Colaborador en Onda Cero Sevilla
Colaborador en Canal Sur Radio
Licenciado en Periodismo en el Centro Andaluz de Estudios Empresariales (CEADE)
Profesores
D. Palomo Armesto, Alvaro D. Garcia Collado, José Enrique
+ Redactor de Contenido Web en Medina Media Consulting + Redactor en ESTADIO Deportivo
+ Redactor Multimedia en Estadios Deportivos + Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla
+ Jefe de Prensa en CD Patin Macarena + Periodista y Experto en Big Data Deportivo por la Universidad de Valladolid
+ Redactor en El Correo de Andalucia + Experto en Big Data Deportivo por la Universidad de Valladolid

*

+ Redactor en El Diario de Sevilla Master en Community Management en la escuela CEDECO

+ Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla + Curso de especializacion en Publicidad Programa/ca en Skiller Academy
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D. Adorna Leén, Joaquin
+ Profesor en Periodismo Deportivo en Universidad de Sevilla

+ Periodista y analista en Besoccer

+ Director Editorial. Estadio Deportivo

+ Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Licenciado en Ciencias de la Informacion por la Universidad de Sevilla
Dia. Chavez Gonzalez, Luisa Maria

+ Colaboradora en la web Decibelios AM

+ Colaboradora en el programa Aun no es viernes, del Sevilla FC Radio

+ Redactora en Ooh! Jerez

+ Redactora en practicas en Estadio Deportivo

+ Redactora en practicas en Diario de Sevilla

*

Graduada en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Coautora del libro Por si nunca eres

Aprovecha la oportunidad para
conocer los ultimos avances
en esta materia para aplicarla
a tu practica diaria”
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Estructura y contenido

El plan de estudios de esta titulacion semipresencial esta conformado por 9 médulos
que abordan de manera general el Periodismo Deportivo para ir profundizando en cada
tema en el mundo periodistico y los diferentes entornos, la comunicacion deportiva en
la television y la radio, el Big Data y los nuevos soportes de comunicacion. Todo ello
con un amplio recorrido por las diferentes disciplinas para que el periodista sea capaz
de cubrir cualquiera de ellas con gran soltura y profesionalidad. Los video resimenes

de cada tema facilitaran la comprension de cada apartado y hara aun mas ameno

este aprendizaje.




Estructura y contenido | 33 tec!:

Profundiza en el campo del big data
aplicado al Periodismo Deportivo
y crece como profesional”
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Maédulo 1. El Periodismo Deportivo

1.1

1.2.

1.3.

Presente y futuro del Periodismo Deportivo

1.1.1.

1.1.8.
1.1.4.

1.1.5.
1.1.6.
1.1.7.
1.1.8.
1.1.9.

Nuevas tendencias y el mercado actual

1.1.1.7. Tendencia a la especializacion periodistica microperiodismo.
Periodismo de nicho

1.1.1.1.1. El periodismo con ‘apellidos’ (del periodista todoterreno,
al especialista)

1.1.1.1.2. La credibilidad del especialista

1.1.1.2. Narrativa transmedia

1.1.1.3. Hiperlocalismo y globalizacion

1.1.7.4. Innovacioén en temas y enfoques

El periodista multimedia

1.1.2.7. Una funcién, muchos soportes para ejercerla
1.1.2.1.1. Prensa, radio, television, online, redes sociales

1.1.2.2. Similitudes y diferencias entre cada medio

El usuario: eje de la produccion de contenidos y modelo de gestion

La evolucion de las redacciones

1.1.4.7. Redacciones independientes y mixtas

Los freelance

Reporteros y enviados especiales

El crowdfunding o micromecenazgo

El comercio electronico

Los principales periodistas deportivos de Espafa

Las fuentes

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.

1.2.5.

La agenda

Las agencias de informacién

Las agencias de representacion

La relacion con los deportistas

1.2.4.17. Los futbolistas y su nube

1.2.4.2. Practicantes de deportes minoritarios
El off the record

Documentacion

1.3.1.
1.3.2.

La documentacion en los distintos medios

¢Coémo y donde buscar informacion?

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

Etica y deontologia periodistica

1.4.1.  Principios éticos generales
1.4.1.1. El valor de la imparcialidad
1.4.2. Deontologia especializada
1.4.3. (Publicidad engafosa? ;Publicidad subliminal?
1.4.4. Responsabilidades educativas

Géneros y estilos

1.5.1. Técnicas de creatividad. Romper los modelos
1.5.2.  Lacronica como género estrella

1.5.3.  Enradio

1.5.4.  Entelevision

1.5.,5.  Online

El deporte discapacitado y la irrupcion del deporte femenino

1.6.1. Deportey discapacidad en Europa y en Espafia
1.6.2.  Eldeporte minoritario en la prensa deportiva
1.6.3.  Lamujer deportista y periodista

Dimension internacional del deporte

1.7.1.  Eldeporte como elemento integrador

1.7.2.  Deportey propaganda

Los medios oficiales de clubes

1.8.1. Perfiles en redes sociales
1.8.1.1. El deportista, nueva fuente de informacion en los nuevos medios

1.8.2.  Los medios del F.C. Barcelona, el Real Madrid, el Atlético de Madrid
1.8.2.1. Acceso directo a los protagonistas

1.8.3. Los efectos del coronavirus en el desarrollo de las ruedas de prensa

y la zona mixta
Gabinetes de comunicacion

1.9.1. Estrategias de comunicacion para crear una buena reputacion e imagen
de marca

1.9.2.  Gabinetes de comunicacion de instituciones deportivas

1.9.3.  Acceso aentrevistas

Historia del Periodismo Deportivo nacional e internacional
1.10.1. Historia del Periodismo Deportivo en Espafia
1.10.2. Figuras del Periodismo Deportivo en Espafia



Maddulo 2. El Periodismo Deportivo y sus multiples entornos
2.1,

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

1.10.3. Historia del Periodismo Internacional
1.10.4. Los grandes medios deportivos Internacionales

2.6.
Entorno social del deporte
2.1.1.  Aspectos sociales vinculados al deporte. Sociologia del deporte
2.1.2.  Eldeporte, fendmeno de enorme impacto sociocultural
Entorno econémico del deporte
2.2.1.  Economia del deporte
2.2.2.  Profesiones vinculadas al deporte y profesionales del deporte
Gestion deportiva
2.3.1.  Gestion de empresas deportivas 27
2.3.1.1. Estructura y organizacion de la empresa deportiva
2.3.1.2. Organigrama y distribucion de tareas
2.3.2.  Gestion de clubes deportivos
2.3.3.  Organizacion del deporte amateur y profesional
2.3.3.1. Niveles de competicion
2.3.4.  Elalto rendimiento
2.3.5. Etica empresarial 2.8
2.3.6. Laaportacion de las nuevas tecnologias
2.3.6.1. Aplicaciones maviles para reserva de instalaciones
Claves de la organizacion deportiva 29.
2.4.1. Estructura funcional y érganos rectores
2.4.1.1. El papel de las federaciones
2.4.1.2. Las sociedades anénimas deportivas
2.4.1.3. Los clubes deportivos
Derecho deportivo
2.51.  Fundamentos juridicos del deporte
2.5.2. Contratacion de deportistas
2.5.2.1. Del derecho de tanteo a la cldusula de rescision
2.5.2.2. Los contratos de los deportistas
2.5.2.3. Los derechos de imagen
2.5.2.4. Los representantes 2.10.
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2.53.  Asociacionismo deportivo y pefias
2.5.4.  Fiscalizacion a las federaciones deportivas
2.55.  Responsabilidad civil

Gestion de la comunicacion en el ambito del deporte
2.6.1. Habilidades directivas comunicacionales
2.6.1.1. Liderazgo (el lider natural)

2.6.1.2. Toma de decisiones

2.6.1.3. Negociacion

2.6.1.4. Gestion de crisis

2.6.2.  Comunicacion corporativa interna y externa
2.6.3.  Maneras de dirigir y formacién de equipos

Deporte y salud

2.7.1.  Plan nacional antidopaje

2.7.2.  Principios de medicina deportiva. Traumatologia
2.7.2.1. Los términos médicos mas usados en la prensa deportiva
y las lesiones mas frecuentes

2.7.3.  Prevencion de riesgos laborales

2.7.4. Seguridad en la practica deportiva

Psicologia del deporte

2.8.1. Relevanciay funciones de la psicologia en el deporte
2.8.2.  Psicologiay rendimiento deportivo

Publicidad y patrocinio deportivo

29.1. Larelevancia del Marketing en el mundo del deporte
292 Técnicas de Marketing comercial aplicadas al Periodismo Deportivo
2.9.2.1. Venta de publicidad en prensa, radio, television y online
2.9.3.  Branding
2.9.3.1. Imagen de marca
2.9.3.2. Creacion de marca propia
2.9.3.3. Necesidades de comunicacion. Las claves del éxito
2.9.4.  Rentabilidad vs. Riesgo
2.9.5.  Medicion del retorno de la inversion
2.9.6. Lasfundaciones deportivas

El deporte como espectaculo de masas
2.10.1. Importancia del deporte como espectaculo de masas
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Maédulo 3. El Periodismo Deportivo online/digital

3.1.  Panorama de los medios de comunicacion online
3.1.1.  Métodos y técnicas
3.1.1.1. Tecnologia aplicada al Periodismo Deportivo
3.1.1.2. Laappy la version movil
3.1.2.  Los ultimos avances tecnoldgicos
3.1.3.  Laimplantacion de los eSports
3.2.  Lasredes sociales como herramienta periodistica
3.2.1.  Herramientas de control en el uso de redes sociales
3.2.2.  Andlisis estratégico de las redes sociales
3.2.3.  Marketing digital en redes

3.2.4.  Emprender (marca personal) y gestionar (reputacion en redes).

Nuestra identidad digital
3.2.5. Lasredes sociales mas utilizadas
3.2.5.1. Twitter
3.2.5.2. Facebook
3.2.5.3. Instagram
3.2.5.4. YouTube
3.2.5.5. Otras herramientas: Snapchat, Periscope, etc
3.2.6.  Derechos de las imagenes en la red
3.2.7. El'mundo de los blogs deportivos
3.3, Estructura de la web deportiva
3.3.1.  Organizacion de espacios
3.3.2. Redaccion de piezas informativas
3.3.3.  Los peligros de la inmediatez
3.4, Analitica, evolucion y métricas
3.4.1.  Evolucion de los sistemas de medicion de audiencias
3.4.1.7. Métodos pasivos (web centric)
3.4.1.1.7. Los LOGFILES
3.4.1.1.2. Los TAGS o etiquetas
3.4.1.2. Métodos activos (Usercentric)
3.4.1.3. Sistemas de medicion hibridos
3.4.1.3.1. ComScore
3.4.1.3.2. Nielsen

3.5.

3.6.

3.7.

3.4.2.

3.4.3.

Los adservers
3.4.2.1. Evolucion

3.4.2.1.7. Unchin, MeasureMap, Doubleclick, Google Analytics
La publicidad programatica y sus riesgos

3.4.3.1. Actores implicados en el proceso: Ad Exchanges, DSP (Demand Side
Plataform), Data Partners, SSP (Supply Side Platform)

El comportamiento de la audiencia en el negocio digital

3.5.1.

3.5.2.

3.5.3.

3.5.4.

3.5.5.

Posicionamiento SEO y SEM

3.5.1.1. Ventajas y diferencias entre SEQ y SEM
3.5.1.2. Cinco técnicas avanzadas de SEO

Los LEADS

3.5.2.1. Los registros

3.5.2.2. MQL (Marketing Qualified Lead)

3.5.2.3. SQL (Sales Qualified Lead

3.5.2.4. CPC, CTR, CPA, CPM, CPL

Identificacion de comunidades

3.5.3.1. Descubrir sus necesidades

3.5.3.2. El engagement con los usuarios

3.5.3.3. Perfiles de los usuarios activos
Monitorizacion de usuarios en redes sociales
3.5.4.1. Los distintos tipos de audiencia en redes sociales
3.5.4.2. Monitorizar como consumen los contenidos
3.5.4.3. Interaccion con los usuarios

Los chatbots

Estrategias publicitarias en medios digitales

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.6.4.

Crear un ecosistema digital

Proyectos de Imbound Marketing

Las newsletter

El community manager en los medios deportivos

La importancia del video

3.7.1.

Retransmisiones en vivo
3.7.1.1. Canales de YouTube



3.8.

3.9.

3.10.

Estructura y contenido | 37 tech

Periodismo Deportivo en prensa escrita

3.8.1.
3.8.2.

3.8.3.
3.8.4.

3.8.5.

3.8.6.

3.8.7.
3.8.8.
3.8.9.

Los periédicos deportivos impresos

De tirada nacional

3.8.2.1. Las ediciones regionales. Cuadernillos

La prensa mas cercana. Deportivos locales

Disefio y maquetacion de publicaciones deportivas
3.8.4.1. La infografia y el grafismo

Periodicos deportivo online

3.8.5.1. Plataformas digitales. ORBYT, Kiosko, entre otras
El deporte en medios generalistas

3.8.6.1. La prensa general y la prensa deportiva
3.8.6.2. Suplementos especiales

3.8.6.3. Paginas especializadas y publirreportajes
Revistas especializadas

La prensa deportiva internacional

Ventas de la prensa deportiva

Periodismo narrativo

3.9.17.

3.9.2.

Cronicas, reportajes, entrevistas, perfiles, articulos o columnas
de opinion, editoriales

3.9.1.1. Evolucion y estilo de las cronicas
Informacion y opinion
3.9.2.1. Las firmas

La crisis del siglo XXI. El dificultoso trénsito a lo digital
3.10.1. Eldificultoso transito a lo digital
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Mddulo 4. El Periodismo Deportivo en radio 4.6.5.  El humor

41, Laradio deportiva hoy 4.7.  Retransmisiones deportivas

4.1.1.  Programas deportivos diarios
4.1.1.1. Programas nacionales

47.1.  Técnicas y modelos
4.7.1.1. Retransmisiones In Situ y desde el estudio

4.1.1.2. Programas nacionales nocturnos 4712 Elmicrofono inalgmbrico

4.1.1.3. Programas regionales y locales
4.1.2. Programas de multiconexion

4.7.2.  Evolucion de la narracion

4.7.3. Elcanon de la Liga de Futbol Profesional (LFP) a las emisoras de radio
4.8. Lavoz como herramienta

4.8.1. Conceptos basicos: timbre, tono y volumen

4.8.2.  Dicciony vocalizacion

4.1.2.1. Carrusel deportivo
4.1.2.2. Boletines informativos

4.1.2.3. Magazine deportivo S -
4.8.3. Larespiracién diafragmatica

4.1.3. Tipos de programas )
4.84. Laentonacion

4.1.3.1. Informativos
4.1.3.2. Tertulias
4.2.  Las nuevas tecnologias y el futuro de la radio
4.2.1.  Los podcasts
4.2.2.  Laradio hibrida
4.3, Nuevas formas de consumo de radio

4.9.  Publicidad en la radio deportiva
49.1.  Los nuevos formatos publicitarios
4.9.1.1. Las audiencias
4.9.1.1.1. Andlisis del Estudio General de Medios (EGM)
4.9.1.2. Técnicas para lograr la participacion de oyentes
431 Plataformas 4.10. Historia de la radio deportiva espafiola
4.10.1. Los origenes

4.10.2. Momentos historicos

4.3.2. Redes sociales
4.4.  Claves practicas para la radio

447, Elaboracion del guion de un programa 4.10.3. Un cambio de modelo tras el éxito de 'supergarcia

442, Elarte de improvisar 4.10.4. Radio Marca, la primera radio tematica

4.4.3. Cobertura diaria de la actualidad Médulo 5. El Periodismo Deportivo en television

4.5, Laproduccion L
: 5.1. Panorama televisivo actual
451, Las funciones del productor

- . 5.1.1.  Eldeporte hoy en television
4.52. Laproduccién de programas especiales

o 5.1.1.1. Canales tematicos
4.6. Formatos radiofénicos

4.6.1.  Noticiasy breves
4.6.2. Reportajes

5.1.1.2. Canales generalistas
5.1.1.3. Periodismo Deportivo de calidad
5.1.1.4. "Telebasura” deportiva

4.6.3. Laentrevista : : -
51.2.  Formatos: informativos, programas y retransmisiones

4.6.4. Laopinion
4.6.4.1. Mondlogos
4.6.4.2. Tertulianos



5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

Las nuevas tecnologfas aplicadas a la television
521. Larevolucion del consumo de television
52.2. Sistemas de conexion y envio

52.3. Nuevas tecnologias aplicadas al deporte
Contenidos deportivos audiovisuales

53.1. Laescaleta de un programa deportivo en television
5.3.2. Instrumentos para crear el relato audiovisual
53.3. Los géneros

5.3.4. Directos y diferidos

Retransmisiones deportivas

54.71. Laescaleta de una retransmision

54.2.  Launidad movil

54.3. Elnarrador

54.4.  Los comentaristas

5.4.5.  Lasnuevas opciones de audio (radio-television)
54.6. Similitudes y diferencias con la narracion radiofénica
54.7. Flashinterview

54.8. Los derechos de imagenes

Las redacciones de television

551. Elproductor

552. Elrealizador

5.5.3. Los comentaristas

5.5.4.  Redactor ENG (Electronic news-gathering)
55.5.  Modelos de redaccién y funcionamiento
5.5.6.  Elcontrol de television

El presentador y sus herramientas

5.6.1.  El Auto-cue o Prompter

5.6.2. Laexpresién corporal

Las audiencias

5.7.1. Laaudiencia multipantalla

5.7.2. Indicadores y/o medidores (audimetros)
5.7.3.  Andlisis e interpretacion de audiencias

5.8.

59.

5.10.
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Grabacion, edicion, montaje y posproduccion de video
5.8.1. Lacamara digital profesional
5.8.2. Ellenguaje audiovisual
5.8.2.1. Laimagen
5.8.2.2. Tipos de plano
5.8.2.3. La musica. ;Como y cuando utilizarla?
5.8.3.  Estructura de textos en television
5.8.4. Programas de montaje
Claves précticas para ejercer en television
5.9.1.  Educarlavoz
5.9.1.1. La misma herramienta. Un uso diferente a la radio
5.9.1.2. La entonacion y ritmo en television
5.9.2.  Elarte del directo. La naturalidad
Historia del deporte en television
510.1. LeniRinfestahl. Antecedente de las retransmisiones deportivas
5.10.2. Laevolucion de las retransmisiones deportivas

Mddulo 6. Periodismo de datos y de investigacion
6.1.

6.2.

6.3.

El periodismo de datos

6.1.1. Ladocumentacion periodistica

6.1.2. Lainfografia

6.1.3.  Elfact cheking

6.1.4. Larepresentacion gréfica

6.1.5. Laimportancia actual del periodismo de datos
6.1.5.1. Hitos de la materia en los ultimos afios

La estadistica

6.2.1.  Conceptoy usos

6.2.2.  Objetivos de la estadistica

6.2.3.  Tipos de estadistica

6.2.4.  Aplicacion al periodismo
6.2.4.1. Aplicacion al Periodismo Deportivo

Andlisis inteligente de datos

6.3.1.  Clasificacion inteligente de datos

6.3.2.  Mineria de datos

tecn
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6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

Formato de periodismo de datos
6.4.1.  Internet, prensa, television, radio
6.4.2.  Principales herramientas para cada medio.
6.4.3. ;Como elaborar un reportaje de datos para web y papel?
Introduccion al Big Data
6.5.1.  Definicion

6.5.1.1. Las V's del Big Data

6.5.1.2. El andlisis predictivo

6.5.1.3. Moneyball

6.5.1.4. Big Data en el deporte
Herramientas de analisis e interpretacion de datos
6.6.1.  Excel
6.6.2.  SAP Predictive Analytics
6.6.3.  SAS Analytics
6.6.4.  Qlik View
6.6.5.  Tableau Public
6.6.6. Penatho

6.6.7. Klipfolio
6.6.8. Sisense
6.6.9. Cyfe

6.6.10. Power Bi

Inteligecia artificial

6.7.1. Laimportancia de la inteligencia artificial
6.7.2.  LalInteligencia Artificial en el deporte
6.7.3. LaInteligencia Artificial en el Periodismo Deportivo
Machine learning

6.8.1.  Machine learning en el deporte

6.8.2.  Machine learning en el periodismo

6.8.3.  Atrtificial Neuronal Networks

6.8.4.  Deep Learning

6.8.5.  Glosario de términos relacionados

6.9.

6.10.

Médulo 7. Fotoperiodismo deportivo

7.1

Fuentes de informacién de datos en el deporte
6.9.1.  Fuentes de informacion de datos en el futbol
6.9.1.1. Transfermarkt
6.9.1.2. Sofascore
6.9.1.3. Whoscored
6.9.1.4. Stats Zone
6.9.1.5. Football Lineups
6.9.1.6. Soccer Association
6.9.1.7. World Referee
6.9.1.8. Wyscout
6.9.1.9. Instat Scout
6.9.1.10. ProFootball DB
6.9.2.  Fuentes de informacion de datos en otros deportes
El periodismo de investigacion
6.10.1. Caracteristicas del periodista de investigacion
6.10.2. Cualidades del periodista de investigacion
6.10.3. Larelacion con las fuentes
6.10.3.1. Los clubes
6.10.3.2. Los deportistas
6.10.3.3. Las instituciones
6.10.3.4. El director deportivo
6.10.3.5. Los agentes de los deportistas
6.10.3.6. El mercado de fichajes
6.10.4. La filtracion

La figura del fotoperiodista
7.1.1.  Introduccion
7.1.2. Formatos

7.1.3.  Estilos

7.1.4.  Funciones



7.2.

7.3.

7.4.

La fotografia
7.2.1.  Modos de disparo
7.2.1.1. Program
7.2.1.2. Manual
7.2.1.3. Prioridad de obturacion
7.2.1.4. Prioridad a la velocidad
7.2.2. Velocidad de obturacion
7.2.3. Diafragma

7.24. 180
7.2.5.  Enfoque
7.2.5.1. Manual
7.2.5.2. Automatico
7.2.5.2.1. Fijo

7.2.5.2.2. Continuo
7.2.6. RAW o0 JPG
7.2.7. Reglas de composicion
La camara. Equipo y software adecuados
7.3.1.  Réflex con espejo
7.3.2.  Camaras sin espejo
7.3.3. Caracteristicas requeridas
7.3.4.  Portatil o tablet
7.3.5.  Programas de seleccion
7.3.6.  Programas de revelado y edicion

Posicionamiento del fotografo en los terrenos de juego. Psicologia a la hora
de interactuar con el deportista

7.4.1.  Colocaciony laimportancia del tipo de objetivo usado. 7.4.1.1. Futbol
7.4.1.2. Baloncesto
7.4.1.3. Deportes de pabellon
7.4.1.4. Tenis
7.4.1.5. Rugby
7.4.1.6. Otros
7.4.2.  Psicologia
7.4.2.1. Entrevistas
7.4.2.2. Campo de juego

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.
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Referentes actuales
7.5.1.  Andlisis de fotoperiodistas que destacan por su trabajo.
Grandes agencias de fotografia

7.6.1.  Getty
7.6.2. Reuters
763. AP
7.6.4. EFE
7.6.5. Otras

Premios fotograficos

7.7.1.  Laimportancia de la categoria de deportes en unos premios
como el World Press Photo

7.7.2.  Otros premios
Publicaciones histdricas

7.8.1.  Sport lllustrated

7.8.2. ElGréfico

7.8.3.  France Football

7.8.4.  Sportweek

7.8.5.  Don Balon

7.8.6. Otras

Analisis de fotografias icénicas
7.9.1.  Selecciony estudio de fotografias reconocibles por su impacto
El futuro del fotoperiodismo
7.10.1. Antes del Covid-19
7.10.2. Después del Covid-19

Médulo 8. Especializacion deportiva
8.2.

Administracion de contenidos y especializacion en rugby
8.1.1.  Distribucion de contenidos

8.1.2.  Pulso entre la especializacion y la visién panoramica
8.1.3.  Estilo: argot, neologismos y extranjerismos

8.1.4.  Entresijos del rugby

8.1.5.  ;Como enfrentarse a una ficha técnica?

tecn
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8.1.6.  Otras reglas y conceptos necesarios para el especialista
8.1.7.  Copa del Mundo
8.1.8.  Seis Naciones
8.1.9.  Cronicay tratamiento informativo
8.2.  Especializacion en baloncesto
8.2.1.  Introduccion
8.2.2. Baloncesto FIBA vs. Baloncesto NBA
8.2.3.  Principales infracciones
8.2.4.  Otras consideraciones
8.2.5.  Tipos de defensas colectivas
8.2.6.  Vision panoramica/draft de la NBA
8.2.7.  Asondear el mercado
8.2.8.  Lacronica en baloncesto
8.2.9. Otros géneros periodisticos
8.3.  Especializacion en ciclismo
8.3.1.  Introduccion
8.3.2.  Breve diccionario de ciclismo
8.3.3.  Peculiaridades de la cronica en ciclismo
8.3.4. ;Como descifrar las clasificaciones?
8.3.5.  UCI World Tour
8.3.6.  Ciclismo en pista
8.4 . Especializacion en atletismo
8.4.1. Introduccion
8.4.2.  Pequefio diccionario de términos de atletismo
8.4.3.  Recomendaciones estilisticas
8.4.4. Lacronica en el atletismo
8.4.5. Banco de resultados y datos
8.4.6.  Principales competiciones
8.4.7. Récords
8.4.8. Dopaje
8.5.  Especializacién en deportes de motor
8.5.1.  Introduccion
8.5.2.  Especializacion en motociclismo
8.5.3.  Pequefio diccionario de motociclismo



8.6.

8.7.

8.8.

8.5.4.
8.5.5.
8.5.6.
8.5.7.
8.5.8.
8.5.0.
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Cronica de motociclismo
Especializacion en Férmula 1
Pequefio diccionario de Formula 1
Cronica de Formula 1

Rally. La importancia del Dakar
Campeonato mundial de rallies (WRC)

Especializacion en tenis

8.6.1.
8.6.2.
8.6.3.
8.6.4.
8.6.5.
8.6.6.
8.6.7.
8.6.8.

Introduccion

Breve diccionario de términos tenisticos
Claves de la cronica en tenis

Sistema de puntuacion en los rankings
La pista de tenis

Tenis olimpico

Copa Davis

Copa Federacion

Especializacion en golf

8.7.1.
8.7.2.
8.7.3.
8.7.4.
8.7.5.
8.7.6.
8.7.7.

Introduccion

Breve diccionario de golf

El campo de golf

Principales torneos

Cronica de golf

Interpretacion de los resultados
Golf en los Juegos Olimpicos

Otros deportes |

8.8.1.
8.8.2.
8.8.3.
8.8.4.
8.8.5.
8.8.6.
8.8.7.
8.8.8.

Introduccion
Ajedrez
Alpinismo
Badminton
Balonmano
Balonmano playa
Béisbol

Biatlon

tecn
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8.9.

8.10.

8.8.9.

8.8.10.
8.8.11.
8.8.12.
8.8.13.
8.8.14.
8.8.15.

Boxeo

Criquet

Curling
Duatlon/Triatlon
Esgrima

Esqui

Futbol americano

Otros deportes |l

8.9.1.
8.9.2.
8.9.3.
8.9.4.
8.9.5.
8.9.6.
8.9.7.
8.9.8.
8.9.9.
8.9.10.
8.9.11.
8.9.12.
8.9.13.
8.9.14.
8.9.15.
8.9.76.
8.9.17.
8.9.18.

Futbol playa

Futbol sala
Gimnasia artistica
Gimnasia ritmica
Halterofilia

Hipica

Hockey hielo
Hockey hierba
Hockey patines
Judo

Karate

Lucha

Natacion

Natacion sincronizada
Padel

Deporte paralimpico
Patinaje

Piraglismo

Otros deportes Il

8.10.1.
8.10.2.
8.10.3.
8.10.4.
8.10.5.
8.10.6.
8.10.7.

Polo

Remo

Salto

Skeleton
Snooker

Surf

Tenis de mesa

8.10.8. Tiro deportivo
8.10.9. Taekwondo
8.10.10. Turf

8.10.11. Vela

8.10.12. Voleibol
8.10.13. Voley playa
8.10.14. Waterpolo

Maédulo 9. Los grandes eventos deportivos

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

Historia de los grandes eventos deportivos |
9.1.1.  Introduccion e hitos histéricos en los Juegos Olimpicos
9.1.2.  Medallero histérico de paises y deportistas
9.1.3.  La"Guerra Fria” trasladada al deporte
9.1.3.1. Moscu 1980, los “Juegos del boicot”
9.1.3.2. El "robo del siglo”. Final de baloncesto EEUU-URSS en Munich 72
Historia de los grandes eventos Il
9.2.1.  Introduccion e hitos histéricos en la Copa Mundial de Futbol
9.2.2.  De Uruguay 1930 a Rusia 2018
9.2.2.1. Palmarés y datos mas relevantes
9.2.3.  Elpodery el futbol: la pelota manchada
9.2.3.1. El partido de la muerte y otros episodios
9.2.3.2. “La mano de Dios” de Maradona venga la pérdida de las Malvinas
Historia de los grandes eventos |l
9.3.1.  Tenis:los 4 Grand Slam
9.3.2.  Futbol: Eurocopa y Copa América; Champions League y Copa Libertadores
9.3.3.  Golf: The Majors
9.3.4. Motor: Mundial de Férmula Ty Moto GP
9.3.5.  Baloncesto: Copa Mundial de Baloncesto de la FIBA'y Final NBA
9.3.6. Elfendmeno Super Bow!
La cobertura informativa de un mundial de futbol
9.4.1.  EIBC (International Broadcast Centre o Centro Internacional de Transmisiones)
9.4.2.  Similitudes y diferencias en funcion del medio



9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

La cobertura informativa de unos Juegos Olimpicos
9.5.1.  EIIBC, centro de operaciones para la prensa
9.5.2. Lavilla olimpica
La cobertura informativa de un Mundial de Férmula 1
9.6.1.  Lagran caravana itinerante
9.6.2. Dias de entrenamientos, dias de competicion
9.6.3.  Medios cony sin derechos
La organizacion de un gran evento
9.7.1.  Definir el tipo de evento y los objetivos estratégicos
9.7.2.  Laestructura organizativa
9.7.3.  Vias de financiacion y promocion
9.7.4.  Protocolo deportivo
Asi se organiza una Copa Davis
9.8.1. Las 4 fases clave: disefio, desarrollo, gestién y finalizacion
9.8.2.  Elcomité organizador
9.8.2.1. Gestion de recursos humanos y voluntariado
0.8.3. Estrategia de medios
9.8.4.  Organizacion de la prensa
Los derechos de retransmision
9.9.1.  La cesioén de derechos de explotacion de imagen
9.9.2.  El Periodismo Deportivo, la television y los derechos televisivos
9.9.3. Lainformacién, condicionada por la posesion de los derechos
El papel de mujer en los grandes eventos deportivos
9.10.1. Una lucha histdrica contra la desigualdad
9.10.1.1. Los Juegos Hereos en la Antigua Grecia
9.10.2. Participacion en los Juegos Olimpicos 1900
9.10.2.1. Los Juegos Mundiales Femeninos (1922 y 1926)
9.10.3. Hacia la igualdad
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Médulo 10. El lenguaje deportivo

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.
10.5.

10.6.

10.7.
10.8.
10.9.
10.10.

El lenguaje del deporte, @mbito universal y de ampliacion del idioma

10.1.1. Lenguaje deportivo y lengua comun

10.1.2. Ellenguaje deportivo en otros periodismos (politica, economia)
Voces extranjeras del deporte

10.2.1. Etimologia, usos y abusos

Laboratorio de creacion de palabras

10.3.1. Los neologismos deportivos

Informacidn y entretenimiento con las palabras

Terreno abonado para las metaforas

10.5.1. A caballo entre el periodismo y la literatura

Un amplio margen de mejora: impropiedades léxicas habituales y otros errores evitables
10.6.1. Confusion semantica de palabras

10.6.2. Clichésy lugares comunes

10.6.3. Coloquialismos y vulgarismos

Lenguaje y violencia en los espectaculos deportivos

Lenguaje inclusivo

El uso responsable de las palabras: los libros de estilo

El uso responsable de las palabras: los diccionarios de uso y terminologicos
10.10.1. Otras herramientas y recursos para seguir aprendiendo
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Practicas

Una vez concluida la fase tedrica del Master Semipresencial, el alumnado accederd a
la capacitacion practica que le llevara a tener una estancia en una empresa del sector
de la comunicacion. En ella podra aprender junto a periodistas expertos en el ambito
deportivo como ejercer esta profesion de manera exitosa.
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@ @ Una estancia practica
para que aprendas de

la mano de los mejores
periodistas deportivos”
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El periodo de Capacitacion Practica de este programa de Periodismo Deportivo esta
conformado por una estancia practica en una empresa del sector de la comunicacion.
Durante 3 semanas el estudiante estard guiado por profesionales del Periodismo
Deportivo para cubrir cualquier cita y realizar informacién periodistica en este campo
con el maximo rigor y empleando todas las nuevas tecnologias a su alcance

De lunes a viernes con jornadas de 8 horas consecutivas de ensefianza practica,
el alumnado aprenderd a desenvolverse en entornos reales relacionados con el

Periodismo Deportivo, conocer de primera mano la estructura de los 6rganos

de gestion deportiva y manejar los conceptos de publicidad, patrocinio y branding
tan asociados a este ambito de la informacion.

En esta propuesta de capacitacion, de caracter completamente practica, las
actividades estan dirigidas al desarrollo no solo del periodismo en los denominados
medios tradicionales, sino también en el ambito digital. Asi podra adquirir destreza y
habilidades en la transmisién de informacion a través de las diversas redes sociales,
redactar teniendo en cuenta el posicionamiento especifico del medio y realizar una
pieza periodistica adaptada completamente al periodismo digital.

La parte practica se realizara con la participacion activa del estudiante
desempefiando las actividades y procedimientos de cada area de competencia
(aprender a aprender y aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los
profesores y demas compafieros de entrenamiento que faciliten el trabajo en
equipo y la integracion multidisciplinar como competencias transversales para
la praxis de comunicacién deportiva (aprender a ser y aprender a relacionarse).
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Los procedimientos descritos a continuacién seran la base de la parte practica
de la capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del
centro y su volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

Modulo Actividad Practica
Ejercer funciones de periodismo deportivo con los multiples soportes disponibles
L Elaborar dosieres de conocimiento sobre los deportes mas relevantes
El periodismo
deportivo Elaborar estrategias de comunicacién propias del gabinete de comunicacién
Colaborar en la realizacién de publicidad, patrocinio y branding propios
del &mbito deportivo
Administrar contenidos especificos de disciplinas deportivas concretas
Colaborar en la narracién deportiva
Especializacion Contribuir en la organizacién de eventos deportivos
deportlva Aplicar el lenguaje deportivo relevante en las piezas realizadas
Redactar y seguir un libro de estilo y diccionario de uso a la hora de crear piezas
periodisticas deportivas
Emplear técnicas propias del periodismo deportivo digital para redactar textos
P Usar diversas redes sociales como una herramienta méas del trabajo periodistico
El perlod!smo en el &mbito deportivo
deportivo - — - -
line/digital Redactar teniendo en cuenta el SEO a desarrollar y el posicionamiento especifico
oniine/digita del medio
Realizar una pieza de periodismo narrativo adaptada al ambito digital
Realizar piezas deportivas para radio
Elaborar guiones de periodismo deportivo para programas radiales
El Periodismo Usar la voz como herramienta, practicando con técnicas especificas de mejora
Dgportlvo. L Realizar escaletas para programas deportivos en television
en radio, television Sy — : PR -
y fotoperiodismo anejar el lenguaje audiovisual deportivo en el proceso de grabacion y montaje
Practicar la entonacion y ritmos adecuados en retransmisiones televisivas
Colaborar en el trabajo diario de un fotoperiodista deportivo
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Seguro de responsabilidad civil

La maxima preocupacion de esta institucion es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios en
los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas dedicadas a
lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera ocurrir durante
todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, esta entidad educativa se compromete a contratar un seguro
de responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir
durante el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta poliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra coberturas
amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la capacitacion

practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en caso de tener
que afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que termine el programa
practico en el centro.



Condiciones generales de la capacitacion practica

Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante el Méster Semipresencial el alumno tendra asignados dos tutores
que le acompafiaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y cuestiones que
pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente al centro de
practicas que tendra como fin orientar y apoyar al alumno en todo momento. Por otro
lado, también tendra asignado un tutor académico cuya mision sera la de coordinary
ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas y facilitando todo aquello
que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara acompafiado en todo
momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto de indole practica

como académica.

2. DURACION: el programa de practicas tendra una duracion de tres semanas
continuadas de formacion practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
ala semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo
de antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio del Master Semipresencial,
el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o cambio de
fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa justificada/médica,
supondra la renuncia las practicas y, por tanto, su finalizacion automatica. Cualquier
problema que aparezca durante el transcurso de la estancia se tendra que informar
debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere el Master Semipresencial recibira
un certificado que le acreditaré la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: el Master Semipresencial no constituird una relacion laboral
de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion del Master Semipresencial. En estos casos, sera necesario
presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda confirmar la
asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: el Master Semipresencial no incluira ningun elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la ciudad
donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.
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¢Donde puedo hacer
las Practicas?

Este programa de Master Semipresencial contempla en su itinerario una estancia practica
en una empresa de referencia en el sector de la comunicacion. En su eleccion, TECH
ha tenido en cuenta la profesionalidad de su personal, quienes seran los encargados de
acompafar en todo momento al alumnado en un aprendizaje que le acerca a la realidad
del Periodismo Deportivo. Una meta que lograra a su vez, tutorizado por el cuadro
docente de esta titulacion.




¢Doénde puedo hacer las Practicas? | 53 tec!:

Un Master Semipresencial completo
gracias a la capacitacion practica
en empresas punteras del sector

de la comunicacion”
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El alumno podra cursar la parte practica de este Mdster Semipresencial
en los siguientes centros:

Periodismo y Comunicacion

Radio Intercoruna

Pais Ciudad
Espafia La Corufa

Direccion: Centro Comercial Los Rosales. Local
13A. Ronda de Outeiro 419. 15011-A Corufia

Un proyecto multimedia de comunicacién
local que incluye Televisién y Radio

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Periodismo de Radio
-Periodismo Deportivo
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Periodismo y Comunicacion

Happy Studio Creativo
Pais Ciudad

México Ciudad de México

Direccién: Limantitla 6A Santa Ursula Xitla
Tlalpan 14420 CDMX

Empresa creativa dedicada al mundo
audiovisual y a la comunicacién

Capacitaciones practicas relacionadas:
-MBA en Marketing Digital
-Guion Audiovisual

Periodismo y Comunicacién

Wakken

Pais Ciudad
México Ciudad de México

Direccion: Ozuluama 21 B Col. Hipédromo
Condesa Del. Cuauhtemoc

Espacio para la actividad fisica deportiva
de alto nivel

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Alto Redimiento Deportivo
-Periodismo Deportivo



09
Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensefianza: una forma de aprender
que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion
de situaciones complejas en entornos
empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el €xito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioquimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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10
Titulacion

El Titulo de Master Semipresencial en Periodismo Deportivo garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Semipresencial
expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Titulo de Master Semipresencial en Periodismo Deportivo contiene el programa
mas completo y actualizado del panorama profesional y académico.

Tras la superacion de las pruebas por parte del alumno, este recibira por correo postal,
con acuse de recibo, el correspondiente Certificado de Master Semipresencial expedido
por TECH.

Ademas del Diploma, podra obtener un certificado, asi como el certificado del contenido
del programa. Para ello, debera ponerse en contacto con su asesor académico, que le
brindara toda la informacion necesaria.

universidad
» tecnologica

Otorga la presente

CONSTANCIA

con documento de identificacién n®

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MASTER SEMIPRESENCIAL

en

Periodismo Deportivo

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 1.620 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacién Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

codigo tnico TECH: AFWOR23Stechtitute.com/itulos

Titulo: Master Semipresencial en Periodismo Deportivo
Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracion: 12 meses

Titulacion: TECH Universidad Tecnoldgica

Horas lectivas: 1.620 h.

Master Semipresencial en Periodismo Deportivo

Distribucion General del Plan de Estudios Distribucion General del Plan de Estudios

Tipo de materia Horas Curso  Materia

Horas ~ Cardcter

Obligatoria (0B) 1.500 1 ElPeriodismo Deportivo 150 0B
Optativa (OP) 0 1 ElPeriodismo Deportivo y sus milltiples entornos 150 OB
Précticas Externas (PR) 120 1 ElPeriodismo Deportivo online/digital 150 0B
Trabajo Fin de Master (TFM) ) 1 ElPeriodismo Deportivo en radio 150 0B
1 ElPeriodismo Deportivo en television 15 0B
Total 1.620 1 Periodismo de datos y de investigacion 150 0B
1 Fotoperiodismo deportivo 15 0B
1 Especializacion deportiva 15 0B
1 Los grandes eventos deportivos 15 0B
1 Ellenguaje deportivo 15 0B
T ;
te c n universidad
Mtra.Tere Guevara Navarro » tecnoldgica

Rectora

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizaréd las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Master Semipresencial
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Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracién: 12 meses

Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
Horas lectivas: 1.620 h.
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