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Presentacion

El drea de la comunicacion audiovisual ha crecido enormemente en los Ultimos afios

gracias al avance de la tecnologfa y la irrupcion de las redes sociales o podcast en la -
sociedad. El cambio del lenguaje escrito tradicional por el visual repercute a su vez en

la narracion periodistica y en los distintos codigos y canales que emplea para captar a “\

la audiencia. Esta ensefianza 100% online en su fase tedrica con una amplia biblioteca /\ N

de recursos multimedia permite al profesional de la comunicacion especializarse
en un campo, que requiere de personal altamente cualificado y conocimientos. Todo
ello complementado con una Capacitacion Practica que permite desarrollar el
aprendizaje adquirido.
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@ 6 Crece y enfoca tu futuro profesional

en el sector audiovisual gracias
a este Master Semipresencial”
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La profesion periodistica sigue en continua transformacion, aunque manteniendo la
esencia de transmitir informacion veraz a la sociedad. La gran fuerza del componente
audiovisual en la comunicacion ha imperado en la ultima década con la aparicion
de nuevos formatos televisivos y radiofénicos, a la par que las redes sociales han
potenciado alin mas la imagen en movimiento frente a la estatica o la palabra.

Este Mdster Semipresencial proporciona al profesional una especializacion en
un campo con amplias salidas laborales y con mayor demanda por parte de las
empresas del sector de la comunicacion. El plan de estudios aborda desde el proceso
de la escritura hasta la comunicacion para adentrarse de lleno en el periodismo en

la television y la radio, ademas de los principales soportes a través de los que se
desarrolla el sector audiovisual.

Asimismo, esta ensefianza acerca al estudiante a las Ultimas novedades
comunicativas en el periodismo digital y las redes sociales mas destacadas. El
alumnado, para lograr un mayor conocimiento, tiene a su disposicién contenido
multimedia con video resimenes de cada tema y casos practicos que le
proporcionaran un aprendizaje mas completo. Ademas, contara con un destacado
Director Invitado Internacional que compartira sus experiencias y conocimientos
sobre esta materia a través de 10 exhaustivas Masterclasses.

Este Master Semipresencial cuenta con una Capacitacion Practica donde el
profesional podra aplicar todo lo aprendido en esta titulacion en una empresa
referente del sector audiovisual, viviendo de esta forma una experiencia educativa
mas amplia. Para ello contara con un tutor adjunto de elevado prestigio. Ese experto
se encargara de supervisar sus progresos y le ofrecera la posibilidad de formar parte
de proyectos e iniciativas creativas en primera persona. A través de esa implicada
figura, el estudiante dominara con facilidad las dindamicas productivas de esa clase
de centros y, poco a poco, desarrollara las competencias mas solicitadas por ese
mercado laboral. Asi, al completar la titulacion, podran acceder a los puestos mas
competitivos y exigentes de este ambito laboral.

Este Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual contiene el programa
universitario mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas
mas destacadas son:

+ Desarrollo de mas de 100 casos presentados por profesionales expertos en el
sector de la comunicacion

+ Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos, recogen una informacion cientifica y asistencial sobre aquellas
disciplinas médicas indispensables para el ejercicio profesional

+ Eldesarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo audiovisual

+ Las novedades sobre el periodismo audiovisual

+ Los gjercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el periodismo audiovisual

+ El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma de
decisiones sobre las situaciones planteadas en periodismo audiovisual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

+ Ademds, podras realizar una estancia de practicas en una de las mejores
empresas del sector audiovisual

Un destacado Director Invitado Internacional
ofrecera 10 completisimas Masterclasses
que hacen de este Master Semipresencial
una oportunidad académica sin precedentes
para los periodistas”
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Profundiza en el periodismo 2.0 y lanza
tus proyectos en el campo del Periodismo

Cursa una estancia intensiva o .
Audiovisual con éxito.

de 3 semanas en una empresa
del sector y completa tu
aprendizaje con los mejores”

Especializate en un sector con amplias
salidas laborales. La imagen le ha ganado

En esta propuesta de Master, de caracter profesionalizante y modalidad semipresencial, la batalla a la pa/abra. Haz clic y unete al

el programa esta dirigido a la actualizacion de profesionales de la comunicacion que sector audiovisual.
desarrollan sus funciones en empresas del sector audiovisual y que requieren un alto
nivel de cualificacion. Los contenidos estan basados en la ultima evidencia cientifica, y
orientados de manera didactica para integrar el saber tedrico en la practica comunicativa,
y los elementos tedrico-practicos facilitaran la actualizacion del conocimiento y permitiran
la realizacion de trabajos y proyectos audiovisuales.

Gracias a su contenido multimedia elaborado con la Ultima tecnologia educativa,
permitiran al profesional de la comunicacion un aprendizaje situado y contextual, es
decir, un entorno simulado que proporcionara un aprendizaje inmersivo programado
para entrenarse ante situaciones reales. El disefio de este programa esta basado en
el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el cual debera tratar de resolver las
distintas situaciones de practica profesional que se le planteen a lo largo del mismo.
Para ello, contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado
por reconocidos expertos.
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¢ Por que cursar este
Master Semipresencial?

El Periodismo Audiovisual tiene una mayor frecuencia de consumo que cualquier
otro material informativo. Al mismo tiempo, la insercion de las nuevas tecnologias
digitales en ese sector ha propiciado una evolucion continua de sus técnicas 'y
principios de trabajo. TECH quiere que sus estudiantes se pongan al dia sobre todos
esos aspectos y destaquen en el panorama laboral por sus conocimientos teoricos
y destrezas practicas de primer nivel. Asi, ha elaborado un Master Semipresencial
de excelencia que intercala el aprendizaje tedrico, a través de una innovadora
plataforma interactiva, y una estancia intensiva de 3 semanas de duracion.
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1. Actualizarse a partir de la ultima tecnologia disponible

Los alumnos de esta capacitacion adquiriran multiples competencias para

el manejo de herramientas complejas y técnicas innovadoras dentro del
Periodismo Audiovisual. Durante este Master Semipresencial también analizaran
como integrar varias de ellas para otorgar a sus proyectos un acabado profesional
y de excelencia.

2. Profundizar a partir de la experiencia de los mejores especialistas
Con esta modalidad educativa, TECH ofrece una guia personalizada a todos sus
alumnos. Primeramente, durante el estudio tedrico, los alumnos seran asistidos
por profesores con una distinguida trayectoria académica. A continuacion, en

el periodo practico, seran acompafiados por un tutor adjunto que les
encaminara en la asimilacion de las dinamicas productivas de los medios

de comunicacion audiovisual.

3. Adentrarse en entornos periodisticos de primera

Como parte de su estrategia para que el estudiante adquiera habilidades
practicas de primer nivel, TECH ha congeniado estancias profesionales en
empresas de gran prestigio. Esas instituciones del audiovisual son reconocidas
por su destacado personal y el manejo holistico de las herramientas de trabajo
mas actualizadas en este sector. Una experiencia educativa que, sin dudas,
estimulard al alumno a sacar su maximo potencial.
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4. Combinar la mejor teoria con la practica mas avanzada

Aungue muchas entidades pedagogicas combinan la ensefianza tedrica y practica
de sus alumnos, pocas lo logran con una calidad similar a la de TECH. Por eso,
este programa de Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual constituye
una oportunidad pionera que facilita la adecuada asimilacion de conocimientos

e insercion del estudiante en entornos productivos desde el primer momento.

5. Expandir las fronteras del conocimiento

Para expandir los limites de las carreras profesionales de sus alumnos, esta
titulacion ha integrado empresas audiovisuales de diferentes latitudes. De ese
modo, y gracias a la vision universalizada de TECH, cada estudiante podra elegir
la institucion que mejor se acerque a sus intereses académicos y fuera de

su geografia local. .

Tendras una inmersion practica total
en el centro que tu mismo elijas”
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Objetivos

El Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual busca que el alumnado durante el
desarrollo de esta titulacion sea capaz de dominar los diferentes géneros periodisticos en
los distintos ambitos: escrito, televisivo y radiofénico. Asi como conocer en profundidad
los nuevos profesionales 2.0 y la variedad de formatos y contenidos aplicables a la
realidad comunicativa digital.

[_ju,..;_.‘ -
—-‘
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Este programa te da la oportunidad de
crecer y desarrollar proyectos digitales
2.0. Matriculate ahora”
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Objetivo general

* Elalumnado de esta titulacion semipresencial sera capaz de lograr el conocimiento
necesario para redactar y transmitir informacion en soporte audiovisual, recabar
la informacion necesaria para la elaboracion de piezas narrativas, desarrollar un
guion para formato audiovisual, analizar las diferentes posibilidades que ofrece
internet al ambito periodistico y todo ello dentro del conocimiento de la normativa
legal existente. El amplio abanico de recursos multimedia y el sistema Relearning
favoreceran el aprendizaje en esta titulacion.

Cursa la fase tedrica de este Master
Semipresencial 100% online, sin
horarios y con todo el contenido
disponible desde el primer dia”
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Periodismo escrito |
+ Comunicar e informar en el lenguaje propio del medio de comunicacion prensa,
mediante el dominio de sus diversos géneros periodisticos

+ Adoptar decisiones relacionadas con las tareas informativas, la produccion y la
edicion, que se manifiestan en la busqueda de la maxima actualidad

+ Elaborar publicaciones periddicas tanto en soporte papel como en formato digital

+ Redactar piezas periodisticas en tiempo y forma conforme a las especificaciones

de los distintos géneros informativos (noticia), interpretativos (cronica, entrevista y
reportaje) y de opinion (editorial, columna, articulo, etc.)
+ Conocer y analizar los géneros periodisticos
Médulo 2. Periodismo escrito Il
+ Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido

informativo a través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes
medios de comunicacion

+ Conocer la evolucion historica de los modos y tradiciones periodisticos
internacionales contemporaneos a partir del analisis e investigacion de los
mensajes que transmiten y de su impacto social

+ Comprender los principales debates y acontecimientos mediaticos derivados de
la coyuntura actual, ademas de como se gestan y difunden segun las estrategias
comunicativas, teniendo en cuenta los intereses de todo tipo

+ Conocer y analizar el concepto de cronica periodistica

+ Conocery analizar el concepto de reportaje periodistico
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Médulo 3. Documentacion informativa
+ |dentificar los perfiles profesionales del periodista, asi como las principales
habilidades que se le exigen en el desempefio de su ejercicio profesional

+ Localizar, recuperar y usar la informacion, asi como proporcionar una vision de la
situacion actual de la documentacion en sus distintas facetas

+ Documentar los procesos informativos y manejar las nuevas tecnologias relativas
al tratamiento de documentos

+ Aportar una vision practica de la labor que desempefia un documentalista en un
medio de comunicacion

+ Dominar los elementos de la sociedad de la informacién y el conocimiento
Modulo 4. Diseiio de publicaciones
+ Elaborar publicaciones periédicas tanto en soporte papel como en formato digital

+ Conocer la tradicion y los antecedentes histéricos de la tecnologia de la comunicacion
escrita y del disefio periodistico

+ Conocer las formas iniciales de la escritura
+ Evaluar la idoneidad de nuevas publicaciones periédicas
Modulo 5. Narrativa audiovisual
+ Comprender la importancia de la narrativa audiovisual en el @mbito comunicativo actual

+ Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion audiovisual para la elaboracion
de los distintos géneros de la television

+ Conocer las particularidades del discurso audiovisual
+ Conocer los conceptos fundamentales de la narrativa visual
Médulo 6. Comunicacion televisiva

+ Fomentar la creatividad y la persuasion a través de los diferentes soportes
y de los diferentes medios de comunicacion

+ Conocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y
de otras formas de comunicacion persuasiva

+ Utilizar la comunicacion verbal y escrita para transmitir ideas y decisiones
con claridad y rigor en la exposicion

+ Resolver problemas surgidos en el ejercicio profesional
+ Analizar el mensaje en television
Méddulo 7. Periodismo televisivo
+ Saber ubicar la comunicacion en el contexto de las restantes ciencias sociales

+ Leery analizar textos y documentos especializados de cualquier tema relevante y saber
resumirlos o adaptarlos mediante un lenguaje o léxico comprensible para un publico mayoritario

+ Comunicar e informar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion
tradicional (prensa, fotografia, radio, television), en sus modernas formas combinadas
(multimedia) o nuevos soportes digitales (internet), mediante la hipertextualidad

+ Recuperar, organizar, analizar, jerarquizar y procesar informacion y comunicacion
+ Conocer y analizar la organizacion de la redaccion de una television
Médulo 8. Comunicacion radiofonica

+ Utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en los distintos
medios o sistemas medidticos combinados e interactivos

+ Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido informativo a
través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes medios de comunicacion

+ Conocer la historia de la radiodifusion en el ambito nacional e internacional, asf
como su impacto en la sociedad

+ Conocer y comprender la estructura del panorama radiofonico y sus particularidades
en el entorno actual

+ Dominar las pautas basicas que rigen la comunicacion radiofénica para la
elaboracion de los distintos géneros de la radio

+ Conocer los principales hitos de la historia de la radiodifusion
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Mddulo 9. Periodismo radiofénico
+ Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales formatos,
como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las sociedades en las que
desempefan su funcién publica

+ Conocer la evolucion histérica de los modos y tradiciones periodisticos internacionales
contemporaneos a partir del analisis e investigacion de los mensajes que transmiten y
de suimpacto social

+ Desenvolverse como un profesional de la comunicacion con sujecion a las normas
juridicas y deontoldgicas de la profesion

+ Distinguir los elementos que intervienen en la elaboracion del mensaje radiofénico
+ Distinguir los tipos de programas radiofénicos y su composicion
+ Conocer la evolucion de la informacién radiofénica
Modulo 10. Periodismo Digital y Redes Sociales
+ Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales formatos,

como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las sociedades en las que
desempefian su funcion publica

+ Comprender la importancia de Internet en la labor investigadora en el campo de las
Ciencias de la Comunicacion

+ Conocer los nuevos profesionales 2.0

+ Conocer el Periodismo Digital en sus formatos y contenidos
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Competencias

Una vez concluido el Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual, el profesional
habra adquirido las competencias esenciales para desempefar un trabajo optimo'y
de calidad en el ambito audiovisual. Ademas, adquirira las habilidades y técnicas mas
empleadas en el periodismo 2.0 para ofrecer a la audiencia contenido de calidad y
acorde a las nuevas tendencias.




Competencias |19 tech

Adquiere las habilidades necesarias para
desenvolverte en el periodismo 2.0 y capta
a la audiencia con las ultimas novedades
audiovisuales. Matriculate”
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Competencias generales
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+ Redactary transmitir la informacion en soporte audiovisual
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+ Adquirir habilidades técnicas para la redaccion y guionizacion de piezas audiovisuales

|

+ Comprender los géneros periodisticos y su adaptacion a los diferentes formatos

l

+ Desarrollar proyectos periodisticos 2.0
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Adquiere las competencias mas
solicitadas del mundo audiovisual a
partir de los innovadores contenidos
tedricos y practicos de esta titulacion”

\
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Competencias especificas

+ Conocer y utilizar los diferentes géneros periodisticos

*

Redactar piezas periodisticas en formato audiovisual

*

Estar al tanto de la actualidad

+ Tener fuentes de informacion de calidad y saber utilizarlas y reelaborar
la informacion que se obtiene de ellas

+ Usar la narrativa y el discurso audiovisual de manera correcta

*

Utilizar las redes sociales para transmitir un mensaje
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Direccion del curso

Este programa esta dirigido por un equipo de docentes expertos en Periodismo Audiovisual,
quienes ofreceran a los estudiantes una vision moderna de esta profesion. Con una
trayectoria destacada, estos profesionales profundizaran en las técnicas especificas para
crear narrativas audiovisuales. Ademas, los miembros del equipo tienen experiencia

en campos como reportajes, programas de noticias y amplias carreras en los medios
de comunicacion. Por lo tanto, podran acercar a los graduados a las practicas mas
avanzadas y prepararlos para trabajar en cualquier redaccion multimedia.




Direccién del curso | 23  tec!:

Contaras en todo momento con la guia precisa
de un claustro docente de prestigio y altas
competencias en Periodismo Audiovisual”
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Director Invitado Internacional

Andrew Mackenzie es una figura destacada en la produccién audiovisual y multimedia a nivel
internacional, con mas de 20 afios de experiencia en la industria. A lo largo de su carrera, ha
demostrado una capacidad excepcional para formular y ejecutar proyectos periodisticos y
campaiias comerciales multiplataforma. Asi, ha sido reconocido con varios premios donde

se incluyen el “Mejor uso de Youtube” por Digiday, “Equipo de Video del Afio” por Drumy “Mejor
podcast de noticias” en los Press Awards por su trabajo en The Telegraph.

Su profundo conocimiento del proceso de realizacion en audio y video le ha conducido a ocupar
importantes puestos en medios de comunicacion de renombre. Los periédicos The Suny The
Telegraph, de gran impacto en Reino Unido, han sido algunos de los escenarios laborales mas
importantes donde se ha desempefiado este experto. A través de ambas posiciones ha conseguido
un profundo entendimiento de las dindmicas de funcionamiento en una plataforma en linea y cémo
entregar contenido eficaz y atractivo.

Por otro lado, ha sido responsable de supervisar la realizacién de materiales para grupos mediaticos
de prestigio, gestionando presupuestos y estableciendo politicas editoriales precisas. Al mismo
tiempo, ha colaborado con lideres del mundo audiovisual, entregando productos de excelencia
y a la vanguardia en materia de tecnologias y estilos narrativos. Igualmente, Mackenzie ha trabajado
con marcas como Audi, TAG Mclaren, Citroen, KIA, BMW, entre otras.

Su experiencia abarca desde la produccion, filmacion y edicion de proyectos de pequefia a
gran escala en multiples ubicaciones mundiales. También la creacién de contenido de marca
atractivo y la gestion de eventos basados en locaciones y documentales en lugares remotos
como el Himalaya. Su versatilidad y habilidad para manejar tanto contenido periodistico como
publicitario lo han convertido verdadero referente entre los expertos de la comunicacion.
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D. Mackenzie, Andrew

+ Director de Video en el Periédico The Sun, Londres, Reino Unido
+ Jefe de Video y Audio en el Periddico The Telegraph, Reino Unido
+ Jefe de Edicion de Video en CarGurus

+ Jefe de Audio y Cine en el Telegraph Media Group Limited

* Responsable de Retoque Fotografico Electronico en Bauer Media
* Director de Estudio de Preimpresion en Compact Litho

*+ Formacion LPC en el Instituto City and Guilds de Reino Unido

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Estructura y contenido

El plan de estudio de esta titulacion ha sido confeccionado para que el estudiante haga
un amplio recorrido por el periodismo. Desde el periodismo escrito hasta el digital 2.0.
Siendo asi, para que el alumnado adquiera un conocimiento amplio y profundo de cada
género periodistico, su evolucién la importancia que ha ganado en los Ultimos tiempos
el ambito audiovisual y las nuevas tecnologias. Los casos practicos de los médulos
gue componen esta ensefianza y el sistema Relearning, basado en la reiteracion de
contenido, facilitaran al profesional un aprendizaje Util y aplicable en su dia a dia laboral.
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Aprende de forma directa con profesionales
del sector audiovisual que te aportaran todo
Su conocimiento”
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Mddulo 1. Periodismo escrito |

1.1.

1.2.

1.3.

Aproximacion a la teoria de los géneros periodisticos

1.1.1.
1.1.2.
1.1.8.
1.1.4.
1.1.5.
1.1.6.
1.1.7.
1.1.8.
1.1.9.

Introduccion

Planteamiento general

Antecedentes, utilidad y criterios de valoracion

Clasificacion de los géneros

Caracteristicas diferenciales. Primera fase: conceptos previos

Noticia

Caracteristicas diferenciales. Segunda fase: rasgos distintivos de cada género
Otro modelo de clasificacion mas simplificado y universal

Previsiones de futuro: los géneros en el periodismo digital

El periodista multimedia y la transformacion de los géneros

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.
1.2.5.
1.2.6.
1.2.7.
1.2.8.
1.29.
1.2.10.
1.2.11.
1.2.12.

Introduccion

Nace un nuevo periodista
Consecuencias para el periodista
Dificil separacion entre relatos y comentarios
Nuevos géneros periodisticos

La diferencia de trabajar en la red
Cada canal exige una forma de hacer
Nueva fisonomia de la radio
Entender la historia televisiva

Una pantalla para cada cosa

Un lenguaje especifico para la red

La regla numero 17 de Stephen King

El lenguaje periodistico

1.3.1.
132
1.3.3.
1.3.4.

Introduccion

Lenguaje periodistico

El texto periodistico y su contexto
El lenguaje coral de los iconos




1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

La noticia

1.41.  Introduccion

1.4.2.  Definicion

1.4.3. Cualidades especificas del hecho noticioso
1.44. Tipos de noticia

Las noticias discursivas

1.5.1.  Introduccion

1.5.2.  Preparaciony cobertura

1.5.3.  Redaccion

1.54. Partes de la noticia

El arte de las citas

1.6.1.  Introduccion

1.6.2.  Funciones de las citas

1.6.3. Tipos de citas

1.6.4. Técnicas de la cita directa

1.6.5.  Cuando usar las citas directas

La narracion periodistica

1.7.1.  Introduccion

1.7.2.  Lanarracion periodistica

1.7.3.  Problemas en la narracion periodistica
Los titulares periodisticos

1.8.1. Introduccion

1.8.2.  Funciones de los titulares

1.8.3.  Caracteristicas de los titulares

1.84. Evolucion de los titulares

1.8.5.  Elementos de titulacion en los medios impresos, audiovisuales y digitales
1.8.6. Tipos de titulares

Las fuentes en el periodismo informativo

1.9.1. Introduccion

1.9.2.  Enbusca de la noticia

1.9.3. Tipos de fuentes para el periodismo informativo
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1.10. Produccion informativa y procedimientos de produccién

1.10.7. Introduccion

1.10.2. Organizacion del trabajo
1.10.3. Comercializacion

1.10.4. Algunos aspectos contables
1.10.5. Laimagen de los periodicos
1.10.6. Elredisefio de periddicos

Modulo 2. Periodismo escrito ||

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

La interpretacion y la teoria de los géneros periodisticos
2.1.1.  Introduccion

2.1.2.  Lainterpretacion, tarea periodistica

2.1.3.  La «tipologia de Martinez Albertos»

2.1.4.  Otras clasificaciones finalistas

2.1.5.  La objetividad, criterio clasificador

2.1.6.  ¢Los hechos son sagrados y las opiniones libres?
La crénica periodistica I. Origenes y definicion

2.2.1. Introduccion

2.2.2.  Definicion de crénica

2.2.3. Lacrodnica en la era digital

2.2.4.  Tipologia de la cronica

La cronica periodistica II. Titulares, entradillas y recursos de estilo
2.3.1.  Introduccion

2.3.2. Latitulacion de las cronicas

2.3.3.  Tipos de entradilla

2.3.4.  Elcuerpo: principales recursos de estilo

La cronica periodistica lll. Titulares, entradillas y recursos de estilo
2.47. Introduccion

2.4.2.  Lacronica de sucesos y judicial

2.4.3. Lacrénica parlamentaria

2.4.4.  Lacronica de espectaculos

2.4.5.  Lacronica deportiva
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2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

El reportaje I. Definicion, origenes y tipologia

2.5.1.  Introduccion

2.5.2.  Definicion

2.53. Elorigen del reportaje: sus precedentes
2.54.  El«reportaje interpretativo»

2.5.5.  Estiloy caracteristicas diferenciales del reportaje
2.5.6. Elreportaje en soporte digital

2.5.7. Tipologia de reportajes

2.58. Tipologia digital

El reportaje II. Idea, enfoque e investigacion

2.6.1.  Introduccion

2.6.2. Escasa pedagogia del reportaje

2.6.3.  Elproyecto del reportaje: la idea y el enfoque
2.6.4.  Lainvestigacion: recopilacion, seleccion y ordenacion de los datos
2.6.5.  Cuando usar las citas directas

El reportaje Ill. Estructura y redaccion

2.7.1.  Introduccién

2.7.2. Estiloy estructura, claves del reportaje

2.7.3.  Latitulacion del reportaje

2.7.4. Laentradilla del reportaje

2.7.5.  Elcuerpo del reportaje

La entrevista |. Definicion, origen y principales hitos
2.8.1.  Introduccion

2.8.2.  Definicion de entrevista

2.8.3.  Origen historico de la entrevista: los didlogos
2.8.4. Laevolucion de la entrevista

La entrevista Il. Tipologia, preparacion y realizacion
2.9.1.  Introduccién

2.9.2. Tipos de entrevistas

2.9.3. Elproceso de confeccion de la entrevista

2.10. Laentrevista lll. Organizacion del material y redaccion
2.10.1. Introduccion
2.10.2. Transcripciony preparacion del material obtenido
2.10.3. La titulacion de la entrevista
2.10.4. Errores en el titulo
2.10.5. Laentradilla
2.10.6. Elcuerpo de la entrevista

Modulo 3. Documentacion informativa

3.1.  Introduccion a la documentacion como ciencia
3.1.7.  Introduccion
3.1.2.  Lasociedad de la informacion y el conocimiento
3.1.3.  Informacién y documentacion
3.1.4.  Definicion de la documentacion
3.1.5.  El nacimiento de la documentacion como ciencia
3.1.6.  Los centros de documentacion
3.2.  Historia y caracteristicas de la documentacion informativa
3.2.1.  Introduccion
3.2.2.  Historia de la documentacion informativa
3.2.3. Caracteristicas generales de la documentacion informativa
3.2.4.  Principios de la documentacion informativa
3.2.5.  Funciones de la documentacion informativa
3.3.  Lacronica periodistica IV. Titulares, entradillas y recursos de estilo
3.3.1.  Introduccion
3.3.2.  Latitulacion de las cronicas
3.3.3.  Tipos de entradilla
3.3.4.  Elcuerpo: principales recursos de estilo
3.3.5.  Obras de consulta: concepto y clasificacion



3.4.  Elanalisis documental |

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.
3.4.4.
3.4.5.
3.4.6.

Introduccion

La cadena documental

La seleccion documental

El andlisis documental

La catalogacion

La descripcion documental y el asiento bibliografico

3.5.  Elanalisis documental |l

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.
3.5.4.
3.5.5.
3.5.6.

Introduccion

La clasificacion

La indizacién

El resumen

La referencia documental
Los lenguajes documentales

3.6.  Recuperacion de informacion y bases de datos

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.6.4.
3.6.5.
3.6.6.

Introduccion

La recuperacion de informacion

Los sistemas de gestion de bases de datos

Lenguajes de interrogacion y ecuaciones de busqueda
La evaluacion de la recuperacion de informacion

Las bases de datos

3.7 La documentacion fotografica

3.7.1.
3.7.2.
3.7.3.
3.7.4.
3.7.5.

Introduccion

La fotografia

El documento fotografico

Criterios de seleccion fotografica

El andlisis documental de las fotografias

3.8.

3.9.

3.10.
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La documentacion radiofénica

3.8.1.  Introduccion

3.8.2. Caracteristicas del documento sonoro

3.8.3. Tipologia de los documentos radiofonicos

3.84. Los archivos radiofénicos

3.8.5.  Andlisis documental de la informacién sonora

3.8.6. Ladocumentacion informativa en la radio

La documentacion audiovisual

3.9.1. Introduccion

3.9.2.  El documento audiovisual

3.9.3. Ladocumentacion televisiva

3.9.4. Elanalisis documental de la imagen en movimiento
3.9.5. Ladocumentacion cinematografica

La documentacion en prensa escrita, digital y en gabinetes de comunicacion
3.10.1. Introduccion

3.10.2. Elservicio basico de documentacion en medios escritos
3.10.3. El proceso documental en medios digitales

3.10.4. Elservicio de documentacion en la redaccion digital
3.10.5. La documentacion en los gabinetes de comunicacion

Maédulo 4. Disefio de publicaciones

4.1.

Tecnologia manual de la comunicacién e informacion escrita

4.1.1.  Introduccion

4.1.2.  Las formas iniciales de la escritura

4.1.3.  Los soportes de la escritura manual

4.1.4. Niveles de representacion grafica en la primera escritura

4.1.5. Clasificacion general de los signos de escritura

4.1.6.  Elnacimientoy desarrollo del alfabeto: la independencia del signo escrito
471.7. Laescritura, memoria de informacion

4.1.8. Las formas de la escritura alfabética latina: observacion diacronica

4.1.9. Lasimagenes en el mundo de la escritura manual
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4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

Sistema de impresion

4.2.1.
422
4.2.3.
4.2.4.
4.2.5.
4.2.6.

4.2.7.
4.2.8.

Introduccién

De la reproduccion manual a la reproduccion mecanizada de la escritura

La imitacion, denominador comun de las primeras copias mecanicas de informacion
Antecedentes de la reproduccion mecanizada de la informacion en la Antigliedad
La xilografia, el antecedente mas proximo a la tecnologia de Gutenberg
Conocimientos y elementos tecnoldgicos preexistentes y necesarios

para la imprenta de Gutenberg
La imprenta de Gutenberg

El desarrollo de las fases de composicion e impresion de la informacion escrita

Formas y funciones de los elementos del disefio periodistico

4.3.1.
4.3.2.
4.33.

Introduccion

Qué es el disefio periodistico de comunicacion e informacién escrita

Los elementos del disefio periodistico

Las imagenes

447,
4472
443.
4.4.4.
El color
4.51.
4.52.
453.
4.5.4.
4.55.

Introduccion

Las imagenes periodisticas

La infografia: naturaleza, caracteristicas, funciones y formas
Los recursos graficos no textuales ni iconicos

Introduccion

Naturaleza, funcion y procesos de sintesis del color

Separacion de colores en artes graficas

Funciones y posibilidades expresivas del color en un medio escrito
Caracteristicas de colores plano

Tipografias: identidad y uso

4.6.1.
4.6.2.
4.6.3.
4.6.4.
4.6.5.
4.6.6.

Introduccion

Qué es tipografia

La morfologia del caracter: implicaciones semanticas
Clasificaciones de los caracteres tipograficos

Las funciones de la tipografia

La tipograffa informatica

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Formatos y disefio periodistico de la informacion

4.7.1.  Introduccion

4.7.2.  Evolucion diacrénica del disefio periodistico de medios escritos
4.7.3.  Elformato, primera circunstancia espacial

4.7.4.  Ladistribuciony arquitectura del espacio de la pagina

4.7.5.  Eldisefio modular

4.7.6. Eldiagrama de Gutenberg

477. EICIV

Disefio periodistico y comunicacion. Orden y jerarquia

4.8.1. Introduccion

4.8.2. Elobjetivo fundamental del disefio periodistico

4.8.3.  Criterios de distribucion de la informacion

4.8.4.  Estructuras basicas de conformacion de paginas

4.8.5.  Sistemas de equilibrio en la expresion de los significantes informativos
4.8.6. Principios basicos aplicables en el disefio periodistico

48.7. Laprimera pagina

4.88. Las paginas interiores del periédico

El cambio tecnoldgico en los procesos de comunicacion

49.1.  Introduccion

49.2.  Elcambio tecnoldgico en los procesos de comunicacion e informacion escrita
inmediatamente anterior a la digitalizacion

49.3. Ladigitalizacion, cambio de marcha en el desarrollo de la comunicacion e
informacion escrita

La mediacion digital en el periodismo actual

4.10.1. Introduccion

4.10.2. La mediacion digital en el periodismo actual

4.10.3. Lainformacion escrita en el periodismo de edicion digital



Maddulo 5. Narrativa audiovisual

5.1

5.2.

5.3.

5.4.

La narrativa audiovisual

5.1.1.
51.2.
5.1.3.
5.1.4.
5.1.5.
5.1.6.
5.1.7.

Introduccion

Conceptos fundamentales de la Narrativa Audiovisual
Una aproximacion metodologica

Particularidades del discurso audiovisual

Ellenguaje audiovisual

La imagen

El sonido

El discurso y las estancias enunciadoras

5.2.1.
5.2.2.
5.23.
5.2.4.
5.2.5.
5.2.6.
5.27.

Introduccion

Las funciones del relato

La construccion del texto narrativo
Las instancias enunciadoras
Tipologias de narradores

La focalizacion

El narratario

La historia y los ejes de la narracion

53.1.
5.3.2.
533
5.3.4.
5.3.5.
5.3.6.

Introduccion

La historia

La accion narrativa
El tiempo

El espacio

El sonido

La construccion del discurso audiovisual: el guion

5.4.1.
5.4.2.
5.4.3.

Introduccién
El guion
Laidea

5.5.

5.6.

5.7.
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54.4. Los géneros

5.4.41. El cine fantastico y de terror
5.4.4.2.El cine bélico

5.4.4.3. La comedia

5.4.4.4 El musical

5.4.4.5. El documental

545  Los personajes y el didlogo

5.4.6. Elguion literario vs. El guion técnico

Teoria y analisis del montaje filmico

551, Introduccion

5.5.2.  Definicion del montaje

5.5.3. Lasunidades basicas de la narrativa filmica

5.5.4.  Primeras aproximaciones teoricas

5.5.5.  Tipos de montaje

5.5.6.  Elmontaje invisible: el raccord. Glosario sobre el montaje

La narracion cinematografica: de los origenes a la posmodernidad

5.6.1. Introduccion

5.6.2. Los origenes del cine

5.6.3.  Elcine de los origenes: la articulacion espacio-temporal
5.6.4. Lasvanguardiasy el cine

5.6.5.  Elcine de Hollywood

5.6.6. Elcine deartey el ensayo

5.6.7.  Elcine contemporaneo

El cine informatico: de los noticiarios al documental

57.1. Introduccion

57.2. Elcine informativo

5.7.3.  Los noticiarios cinematograficos

5.7.4.  Eldocumental

5.7.5.  Elcine informativo de ficcion

5.7.6.  Elvalor de los informativos como fuente histérica
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5.8.  Eldiscurso televisivo: informacién y entretenimiento 6.4.  Elguion en television
5.8.1. Introduccion 6.4.1.  Introduccion
5.8.2. Eldiscurso televisivo 6.4.2.  Tipos de guion
5.8.3.  Narratologia de la informacion audiovisual 6.4.3.  Funcion del guion en television
5.8.4. Los géneros de la informacion audiovisual 6.5. Programacion televisiva
5.8.5.  Elinfotainment 6.5.1.  Introduccion
5.8.6. Los programas de entretenimiento 6.5.2.  Historia
5.8.7.  Elrelato televisivo de ficcion 6.5.3.  Programacion en bloque

5.9. Eldiscurso publicitario audiovisual: spot, trailer y videoclip 6.5.4. Programacion cruzada
5.9.1.  Introduccion 6.5.5.  Contraprogramacion
59.2.  Narrativa publicitaria en los medios audiovisuales 6.6. Lenguajey narracion en television
593. Spot 6.6.1.  Introduccion
5.9.4. Trailer 6.6.2. Ellenguaje en television
59.5.  Videoclip 6.6.3. Lanarracion en television

5.10. Nuevos medios y estructuras narrativas en la era digital 6.7. Técnicas de locucion y expresion
5.10.1. Introduccion 6.7.1.  Introduccion
5.10.2. El paradigma digital 6.7.2.  Técnicas de locucion
5.10.3. Los nuevos medios del siglo XXI 6.7.3.  Técnicas de expresion
5.10.4. Nuevas practicas mediaticas 6.8.  Creatividad en television
5.10.5. La condicién postmedia 6.8.1.  Introduccion

z s .. 6.8.2. Lacreatividad en television
683, Elfuturo de b teevison

6.1.  Elmensaje en television 6.9.  Produccién
6.1.7.  Introduccion 6.9.7.  Introduccion
6.1.2.  El'mensaje en television 6.9.2. Produccion televisiva
6.1.3. LaTVcomo la unién de laimagen dinamica y el audio 6.9.3.  Preproduccion

6.2.  Historiay evolucién del medio televisivo 6.9.4.  Produccién y grabacion
6.2.1.  Introduccion 6.9.5. Postproduccién
6.2.2.  Origen del medio televisivo 6.10. Tecnologia y técnicas digitales en television
6.2.3. Historia y evolucion en el mundo del medio televisivo 6.10.1. Introduccion

6.3.  Géneros y formatos en television 6.10.2. El papel de la tecnologfa en la televisidn
6.3.1.  Introduccion 6.10.3. Las técnicas digitales en television

6.3.2.  Géneros televisivos
6.3.3. Formatos en television



Estructura y contenido | 35 tech

Mddulo 7. Periodismo televisivo

7.1. Organizacion de la redaccion y cobertura informativa
7.1.1. Introduccion
7.1.2. Organizacion en la redaccion de television
7.1.3.  Puestos
7.1.4.  Cobertura informativa
7.2.  Informativos no diarios
7.2.1.  Introduccion
7.2.2. Informativos no diarios
7.2.2.1. Informativos de fin de semana
7.2.2.2. Informativos excepcionales
7.3.  Informativos diarios
7.3.1.  Introduccion
7.3.2.  Informativos diarios
7.3.3.  Tipos de informativos
7.3.3.1. Estelares
7.3.3.2. Informativo diario
7.3.3.3. Programas de entrevistas
7.3.3.4. Infotainment
7.4.  Lacronica, el reportaje y la entrevista
7.4.1.  Introduccion
7.4.2. Lacrdnica
7.4.3. Tipos de reportaje
7.4.4.  Tipos de entrevista
7.5.  Laentradilla de estudio
7.5.1.  Introduccion
7.52. Laentradilla de estudio
7.5.3.  Entradillas audiovisuales
7.6. Programas segun formatos. Magazines y Reality show
7.6.1.  Introduccion
7.6.2.  Definicion de magazine
7.6.3.  Definicion de reality show
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7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Programas especializados segun contenidos

7.7.1.  Introduccion
7.7.2.  Periodismo especializado
7.7.3.  Programas especializados

La realizacion televisiva

7.8.1.  Introduccion

7.8.2.  Larealizacion televisiva
7.8.3.  Preproduccion

7.8.4. Rodaje

7.8.5.  Control de realizacion

Tratamiento de la informacion en directo y en diferido

7.9.1.  Introduccion

7.9.2.  Tratamiento de la informacion en directo
7.9.3.  Tratamiento de la informacion en diferido
Técnicas de edicion

7.10.7. Introduccion

7.10.2. Técnicas de edicidn en television
7.10.3. Tipos de edicion

Maddulo 8. Comunicacion radiofdnica

8.1.

8.2.

Historia de la radiodifusion

8.1.1.  Introduccion

8.1.2.  Origenes

8.1.3.  Orson Welles y “La Guerra de los Mundos”
8.1.4. Laradio en el mundo

8.1.5. Lanueva radio

Panorama actual de la radio en Latinoamérica

8.2.1.  Introduccion
8.2.2.  Historia de la radio en Latinoamérica
8.2.3. Actualidad

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

El lenguaje radiofénico

8.3.1.  Introduccion

8.3.2.  Caracteristicas de la comunicacion radiofénica

8.3.3.  Elementos que configuran el lenguaje radiofénico

8.3.4. Caracteristicas de la construccion de textos radiofénicos
8.3.5.  Caracteristicas de la redaccion de textos radiofonicos

8.3.6.  Glosario de los términos utilizados en el lenguaje radiofénico

El guion para radio. Creatividad y expresion

8.4.1.  Introduccion
8.4.2.  El guion radiofonico
8.4.3.  Principios basicos en la elaboracion de un guion

Produccion, realizacion y locucion en radiodifusion

8.5.1. Introduccion

8.5.2.  Produccion y realizacion

8.5.3.  Locucion radiofonica

8.5.4. Peculiaridades de la locucién radiofénica
8.5.5.  Ejercicios practicos de respiracion y locucion

La improvisacion en radiodifusion

8.6.1.  Introduccion

8.6.2.  Peculiaridades del medio radiofénico

8.6.3.  (/Qué es laimprovisacion?

8.6.4.  ;Como se lleva a cabo la improvisacion?

8.6.5. Lainformacion deportiva en radio. Caracteristicas y lenguaje
8.6.6. Recomendaciones léxicas

Los géneros radiofonicos
8.7.1. Introduccion
8.7.2.  Los géneros radiofonicos
8.7.2.1. La noticia
8.7.2.2. Lacronica
8.7.2.3. El reportaje
8.7.2.4. La entrevista

8.7.3. lamesaredonday el debate



8.8.

8.9.

8.10.

La investigacion de audiencias en radio

8.8.1.  Introduccion

8.8.2. Investigacion en radio e inversion publicitaria
8.8.3.  Principales métodos de investigacion
8.8.4. Estudio General de Medios

8.8.5.  Resumen del Estudio General de Medios
8.8.6.  Radio Tradicional vs. Radio Online

El sonido digital

8.9.1.  Introduccion

8.9.2.  Conceptos basicos acerca del sonido digital
8.9.3.  Historia de la grabacion de sonido

8.9.4.  Principales formatos de sonido digital

8.9.5.  Edicion de sonido digital. Audacity

El nuevo radiofonista

8.10.1. Introduccion

8.10.2. Elnuevo radiofonista

8.10.3. La organizacion formal de las emisoras
8.10.4. Latarea del redactor

8.10.5. La reunion de contenidos

8.10.6. ¢Inmediatez o calidad?

Maddulo 9. Periodismo radiofénico

9.1.

9.2.

Historia de la radio

9.1.1.  Historia de la informacion radiofénica en el mundo

9.1.2.  Origen

9.1.3.  Evolucion de la informacién radiofénica

De los géneros literarios a los radiofénicos

9.2.1.  Introduccion

9.2.2. Larazon de ser de los géneros

9.2.3.  Delos géneros literarios a los radiofénicos, pasando por los periodisticos
9.2.4. Clasificacion de los géneros radiofénicos

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.
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Informativos

9.3.1.  Introduccion

9.3.2.  Lanoticia como materia prima
9.3.3.  Tipos de programas informativos

El deporte como género radiofénico

9.47. Introduccion

9.4.2. Historia

9.4.3. Los formatos deportivos

9.4.4.  Elfuturo del deporte en la radio

Programas de participacion de la audiencia

9.5.1.  Introduccion

9.5.2.  Razones para el éxito de la participacion como género radiofénico
9.5.3. Tipologia del género de participacion
Dramaticos

9.6.1.  Introduccion

9.6.2. Los subgéneros

9.6.3. Latécnica

Musicales

9.7.1.  Introduccion

9.7.2.  Historia del género musical

9.7.3.  Los subgéneros

El magacin

9.8.1.  Introduccion

9.8.2.  Elmagacin

9.8.3. Elmagacin especializado

Historia de la publicidad
9.9.1.  Introduccion

9.9.2. Historia de la publicidad

9.9.3. Tipos de publicidad

La publicidad como género radiofénico
9.10.1. Introduccion

9.10.2.
9.10.3.

9.10.4.

La publicidad en radio
La publicidad como género radiofénico
El fendmeno publicitario radiofénico en el proceso de comunicacion

tecn
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Maédulo 10. Periodismo digital y redes sociales

10.1. Los nuevos perfiles profesionales
10.1.1. Introduccion
10.1.2. De la empresa tradicional a la empresa digital
10.1.3. Los nuevos profesionales 2.0
10.1.4. Laerade los blogueros
10.2. Organizacion de la informacion digital
10.2.1. Introduccion
10.2.2. Lausabilidad en el entorno digital
10.2.3. Etiquetas y metadatos
10.2.4. Optimizacién para buscadores (SEO y SEM)
10.3. Arquitectura del contenido web
10.3.1. Introduccion
10.3.2. Estructura de la portada
10.3.3. Menu
10.3.4. Titular
10.3.5. Cuerpo
10.4. Elblog periodistico y los wikis
10.4.1. Introduccion
10.4.2. Elblog periodistico
10.4.3. Estructura de un post
10.4.4. Etiquetas
10.4.5. Comentarios
10.4.6. Los wikis
10.5. Microblogging y periodismo
10.5.1. Introduccion
10.5.2. Twitter
10.5.3. Las fuentes en Twitter
10.6. Plataformas sociales y periodismo
10.6.1. Introduccion
10.6.2. Redes sociales y periodismo
10.6.3. Integracion de contenidos sociales
10.6.4. Técnicas de escritura en redes sociales
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10.7. Escritura en pantalla
10.7.7. Introduccion
10.7.2. El abecé de la lectura en pantalla
10.7.3. Adaptacion de texto a formato web
10.7.4. Eltitular en contenidos digitales
10.8. Escritura hipertextual y multimedia
10.8.1. Introduccion
10.8.2. La hipertextualidad en la redaccion digital
10.8.3. Formatos multimedia
10.9. Géneros ciber periodisticos
10.9.1. Introduccion
10.9.2. Definicion
10.9.3. Géneros informativos
10.9.4. Géneros interpretativos
10.9.5. Géneros de opinion
10.10. Aspectos legales en Internet
10.10.17. Introduccion
10.10.2. Responsabilidad juridica en internet
10.10.3. Gestion de la reputacion en linea
10.710.4. Compartir contenidos en internet

Entra de lleno en los géneros
ciberperiodisticos con este Master
Semipresencial. Matriculate ahora”
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Practicas

Una vez concluya la etapa tedrica de este Master Semipresencial, el alumnado accedera a

la fase de Capacitacion Practica, donde podra desenvolverse con profesionales del sector
audiovisual en una empresa relevante del sector. Ello complementara todo el conocimiento
adquirido durante la primera fase de esta titulacion.
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Realiza tus practicas en una empresa
referente en el sector audiovisual gracias a
la Capacitacion Practica de esta titulacion”
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El periodo de Capacitacion Practica de este programa de Periodismo Audiovisual esta
conformado por una estancia de 3 semanas de duracion en una empresa relevante en
el sector de la comunicacion. De lunes a viernes, en jornadas de 8 horas consecutivas,
el alumnado estara trabajando y aprendiendo de la mano de los mejores profesionales
del sector. Un aprendizaje que completara la ensefianza adquirida durante la fase
tedrica'y 100% online de este Master Semipresencial.

La comunicacion audiovisual requiere de conocimientos tedricos para sustentar la
base de la practica, siendo esta fundamental para el alumnado que desee progresar
en un sector altamente competitivo. Durante la Capacitacion Practica, el alumnado no = - SR
soélo estara acompafiado por profesionales del sector, sino que estara tutorizado por el :
equipo docente de TECH para que logre sus objetivos.

En esta propuesta de capacitacion, de caracter completamente practica, las
actividades estan dirigidas a la realizacion de piezas en los diferentes géneros
periodisticos, la generacion de una narrativa y discurso audiovisuales en piezas
verosimiles, la mejora de las técnicas SEO y SEM, la realizacion de piezas para
microblogging y blogs periodisticos, y la creacion de textos teniendo en cuenta el
formato multimedia y la hipertextualidad.

Una excelente oportunidad para aprender trabajando con profesionales y con
equipamiento tecnoldgico acorde a las demandas del sector. Todo ello con el objetivo
de ofrecer una ensefianza completa y de calidad.




Los procedimientos descritos a continuacién seran la base de la parte practica de la
capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del centro y su
volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:
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Médulo

Actividad Practica

Médulo

Actividad Practica

Periodismo escrito |

Redactar textos con pleno uso del lenguaje periodistico

Perfeccionar la narracién periodistica con la elaboracion de diferentes tipos de piezas

Elaborar titulares llamativos que cumplan funciones especificas

Organizar el trabajo para maximizar la produccién

Comunicacion
radiofdénica

Elaborar guiones para radio expresivos y creativos

Locutar piezas radiofénicas

Organizar tareas de redactor y productor radiofénico

Periodismo escrito Il

Elaborar crénicas periodisticas

Elaborar reportajes periodisticos

Crear entrevistas periodisticas

Documentacion
informativa

Realizar un correcto compendio de documentacién informativa

Periodismo
radiofénico

Crear piezas de informativos radiofénicos

Distinguir entre los diferentes géneros radiofénicos a la hora de elaborar programas
y guiones

Realizar piezas de publicidad radiofénica

Realizar una crénica periodistica con los recursos propios del estilo

Trazar documentaciones radiofénicas, audiovisuales y fotogréficas

Disefio de
publicaciones

Reconocer tipografias y usarlas segun el contexto y pieza

Periodismo digital
y redes sociales

Mejorar las técnicas SEO y SEM

Hacer piezas para microblogging y blogs periodisticos

Crear textos que tengan en cuenta el formato multimedia y la hipertextualidad

Traspasar el trabajo periodistico analégico a entornos digitales

Narrativa audiovisual

Generar una narrativa y discurso audiovisuales en piezas verosimiles

Elaborar guiones periodisticos, literarios y técnicos

Aplicar los conocimientos tedricos en narrativa a entornos digitales audiovisuales

Comunicacién
televisiva

Practicar la locucion y expresion en piezas audiovisuales para television

Elaborar guiones televisivos

Desarrollar el lenguaje y narracion televisiva

Periodismo televisivo

Elaborar crénicas televisivas

Diferenciar entre informativos diarios y no diarios con ejercicios practicos

Perfeccionar las técnicas de edicién propias de la television

Capacitate en una empresa relevante
del sector audiovisual y crea las mejores
piezas informativas”
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Seguro de responsabilidad civil

La maxima preocupacion de la universidad es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios en
los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas dedicadas
a lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera ocurrir
durante todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, la universidad se compromete a contratar un seguro de responsabilidad civil
que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir durante el desarrollo de la estancia
en el centro de practicas.

Esta poliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra coberturas
amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la capacitacion
practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en caso de tener que
afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que termine el programa
practico en el centro.




Condiciones Generales de la Capacitacion Practica

Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran
las siguientes:

1. TUTORIA: durante el Master Semipresencial el alumno tendré asignados dos
tutores que le acompafiaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y
cuestiones que pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente
al centro de practicas que tendra como fin orientar y apoyar al alumno en todo
momento. Por otro lado, también tendra asignado un tutor académico cuya mision
sera la de coordinar y ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas y
facilitando todo aquello que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara
acompafado en todo momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto
de indole practica como académica.

2. DURACION: el programa de précticas tendréa una duracion de tres semanas
continuadas de formacion practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
a la semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo de
antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio del Master
Semipresencial, el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso
o cambio de fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa
justificada/médica, supondra la renuncia las practicas y, por tanto, su finalizacién
automatica. Cualquier problema que aparezca durante el transcurso de la estancia se
tendra que informar debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere el Master Semipresencial recibird un
certificado que le acreditara la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: el Master Semipresencial no constituird una relacion laboral
de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion del Master Semipresencial. En estos casos, sera necesario
presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda confirmar la
asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: el Master Semipresencial no incluira ninguin elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la ciudad
donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacién que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.
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¢Donde puedo hacer
las Practicas?

Este programa de Master Semipresencial contempla en su itinerario una estancia practica
en empresa de prestigio, donde el alumnado podra acceder a una empresa donde
profesionales del sector le ensefiaran como es su labor diaria, las técnicas y herramientas
empleadas para el correcto desempefio de la profesion periodistica en el sector
audiovisual. Una oportunidad que brinda TECH al estudiante que cursa esta ensefianza
de calidad y con contenido vanguardista.
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j1

Completa tu educacion teorica con una
estancia practica que te acercara al
mercado laboral del sector audiovisual®
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El alumno podra cursar la parte practica de este Master Semipresencial
en los siguientes centros:

. Periodismo y Comunicacion -
L

Wakken

Pais Ciudad
México Ciudad de México

Direccion: Ozuluama 21 B Col. Hipédromo
Condesa Del. Cuauhtemoc

Espacio para la actividad fisica deportiva
de alto nivel

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Alto Redimiento Deportivo
-Periodismo Deportivo
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Periodismo y Comunicacion

Grupo Férmula

Pais Ciudad
México Ciudad de México

Direccion: Cda. San Isidro 44, Reforma Soc,

amEE Miguel Hidalgo, 11650 Ciudad de México, CDMX

gsa@mc-nuAr
Empresa lider en comunicacién multimedia

-..'.‘.-Ida P © i

y generacién de contenidos

imE A - )
Capacitaciones practicas relacionadas:

S4B -Disefio Gréfico
T AN ER -Administracién de Personas
aEEaEEET
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cis.eeacas®nag T R Impulsa tu trayectoria profesional con una
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert




tecn 56| Metodologia de estudio

Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,

10 cm

la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Titulacion

El Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual garantiza, ademas
de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo
de Master Semipresencial expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master Semipresencial en Periodismo Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua
Audiovisual avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo. y actualizacién profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su area de

conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa.
TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el

Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Titulo: Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual
Superior (EEES) desde 2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)

como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion -
Duracion: 12 meses

superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la L
P P P proy P Créditos: 60 + 4 ECTS

implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad
para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

[ ]
global Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual
» university
Distribucién General del Plan de Estudios Distribucién General del Plan de Estudios
Tipo de materia Créditos ECTS Curso  Materia ECTS  Carécter
Obligatoria (OB) 60 1 Periodismo escrito | 6 OB
- o Optativa (OP) 0 1 Periodismo escrito 6 OB
D/Dfia____________ condocumento de identificacion ___________ ha superado Précticas Externas (PR) 4 1 Documentacién informativa 6 0B
con éxito y obtenido el titulo de: Trabajo Fin de Méster (TFM) 0 1 Disefio de publicaciones 6 0B
1 Narrativa audiovisual 6 OB
Total 64 1 Comunicacion televisiva 6 0B
Master Semipresencial en Periodismo Audiovisual 1 Periodismo televisivo 6 o8
1 Comunicacién radiofénica 6 OB
1 Periodismo radiofénico 6 OB
Se trata de un titulo propio de 1.920 horas de duracién equivalente a 64 ECTS, con fecha de inicio 1 Periodismo digital y redes sociales 6 0B

dd/mm/aaaay fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

% T tecn ==,

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector
Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Semipresencial
Periodismo Audiovisual

Modalidad: Semipresencial (Online + Practicas)
Duracién: 12 meses

Titulacién: TECH Global University

Créditos: 60 + 4 ECTS



Master Semipresencial
Periodismo Audiovisual
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