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01
Presentacion

La irrupcion de internet y las redes sociales ha alterado el paradigma tradicional de los
medios de comunicacion, convirtiéndose en el principal mecanismo de informacion
de los usuarios. Los cambios tecnolégicos y sociales han propiciado, asi, que el
receptor sea también emisor, promoviendo un espacio colaborativo a tener en cuenta
a la hora de comunicar. En este sentido, los acontecimientos son casi simultaneos

a la transmision, haciendo una labor mas cercana. En este contexto, el periodista
debe ser un profesional transmedia, plenamente actualizado, capaz de utilizar las
nuevas narrativas y comunicar con datos de forma eficiente, adaptando el contenido
al medio de comunicacion concreto, aspectos que lograra mediante este programa
especialmente disefiado para el desarrollo de sus funciones en el siglo XXI.
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6 @ Aprenderas como influyen las redes sociales

en el proceso comunicativo e informativo y
cuales son las estrategias que te permitiran
gjercer en este medio”
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Esta Maestria en Periodismo Multimedia ofrece un marco de reflexion critica sobre el
papel de los medios de comunicacion en la sociedad actual y los distintos formatos
comunicativos existentes. El dominio de las herramientas digitales esta al alcance de
la inmensa mayoria de la poblacién mundial, siendo ya parte indisociable de la accion
comunicativa.

Por ello, a lo largo del curso se ofrecera un anadlisis de todos los aspectos de este nuevo
paradigma comunicativo. El objetivo principal es demostrar que las herramientas de

las ultimas novedades tecnologicas, junto a los nuevos proyectos comunicativos y los
imperativos econodmicos del sector, pueden abrir un debate alrededor del periodismo en un
entorno digital. El uso de las TIC es, asi, uno de estos aprendizajes imprescindibles para el
periodista del siglo XX, incluyendo reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas
vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos.

En este sentido, una de las cuestiones que ha definido un mayor cambio, es la integracion
del smartphone en la vida cotidiana. Este dispositivo ha revolucionado la profesion
periodistica en todas sus fases, desde la produccion hasta la difusion de la informacion.
Por ello, cualquier persona es capaz de transmitir un acontecimiento, propagar una noticia
o realizar una denuncia publica. Esto hace que el trabajo del periodista se centre en
discriminar la informacion real de la ficticia.

En funcion de lo anterior, el auge de las redes sociales ha provocado una crisis en el mundo
del periodismo, también ha impulsado otras formas comunicativas igual de eficientes,

a las que recurren un amplio grupo de la poblacién para informarse. A su vez, esto ha
facilitado la difusion de fake news. A todo ello se suman los problemas de financiacion y los
crecientes ERE en los medios de comunicacion, por lo que esta Maestria se convierte en
una oportunidad Unica para que el periodista para incursionar en solitario en su labor.

Por otro lado, los fundamentos de la visualizacion de datos digitales, acompafiados de
unas nociones basicas de analisis de datos y de la estadistica descriptiva seran otro de los
aspectos mas relevantes de esta Maestria. Por ello, el plan de estudios de este programa
proporciona unas herramientas conceptuales e instrumentales para analizar criticamente
las formas en las que se puede visualizar la informacion, para qué sirve y como gestionarla
apropiadamente.
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TECH brinda la oportunidad de obtener la Maestria en Periodismo Multimedia en un formato
100% en linea, con titulacion directa y un programa disefiado para aprovechar cada tarea en
la adquisicion de competencias para desempefar un papel relevante en la empresa. Pero,

ademas, con este programa, el estudiante tendra acceso al estudio de idiomas extranjeros y
formacion continuada de modo que pueda potenciar su etapa de estudio y logre una ventaja
competitiva con los egresados de otras universidades menos orientadas al mercado laboral.

Un camino creado para conseguir un cambio positivo a nivel profesional, relacionandose
con los mejores y formando parte de la nueva generacion de futuros periodistas capaces de
desarrollar su labor en cualquier lugar del mundo.

Aprenderas a analizar la naturaleza y
las caracteristicas de los productos
comunicativos, 10s bienes y servicios
creados y difundidos por las empresas
de comunicacion junto a expertos de la
profesion”
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Plan de Estudios

Con el objetivo de transmitir al alumno los conocimientos que le permitan entender

el funcionamiento del periodismo multimedia a nivel internacional, se ha disefiado
esta Maestria, en donde podran profundizar sobre aspectos de completa actualidad
como lo son las redes sociales, el periodismo movil y el andlisis de datos. Se trata, por
tanto, de una oportunidad de crecimiento Unica que sentara las bases del crecimiento
profesional del alumno guidandolo hacia un ejercicio profesional de la mas alta calidad.
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Profundiza en como los dispositivos moviles
se han convertido en toda una herramienta
al servicio del periodista con esta Maestria”
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El programa de la Maestria se imparte en formato 100% en linea, para que el estudiante
pueda elegir el momento y el lugar que mejor se adapte a la disponibilidad, horarios e
intereses. Este programa, que se desarrolla a lo largo de 20 meses, pretende ser una
experiencia Unica y estimulante que siembre las bases para el éxito profesional.

Durante los 15 médulos del programa, el estudiante analizara multitud de casos practicos
mediante los escenarios simulados planteados en cada uno de ellos. Ese planteamiento
practico se completara con actividades y ejercicios, acceso a material complementario,
videos in focus, videos de apoyo, clases magistrales y presentaciones multimedia, para
hacer sencillo lo mas complejo y establecer una dinamica de trabajo que permita al
estudiante la correcta adquisicion de competencias.

Aprende con este completo
temario y comienza a ver
como se multiplican tus
oportunidades laborales”

Médulo 1

Médulo 2

Médulo 3

Modulo 4

Mddulo 6

Moédulo 7

Mddulo 8

Maédulo 9

Médulo 10

Modulo 11

Modulo 12

Médulo 13

Médulo 14

Mddulo 15

Comunicacion digital y sociedad

Periodismo y redes sociales

Cultura audiovisual

Periodismo movil

Analisis y visualizacion de datos

Técnicas avanzadas de visualizacion de datos

Nuevas formas narrativas

Herramientas y recursos digitales

Direccién de proyectos de comunicacion digital

Periodismo de datos

Periodismo de investigacionvisualizacion de datos

Modelos de negocio y emprendimiento en comunicacion digital

Audiencias y opinion publica

Produccion audiovisual y transmedia

Mercadotecnia de contenidos
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Dnde, cudndo Y CSrro Se 1mparte

Esta Maestria se ofrece 100% en linea, por lo que alumno podra cursarla desde
cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o simplemente mediante

su smartphone.

Ademas, podra acceder a los contenidos tanto online como offline. Para
hacerlo offline bastara con descargarse los contenidos de los temas elegidos, en el
dispositivo y abordarlos sin necesidad de estar conectado a internet.

El alumno podré cursar la Maestria a través de sus 15 maédulos, de forma autodirigida
y asincronica. Adaptamos el formato y la metodologia para aprovechar al maximo el
tiempo y lograr un aprendizaje a medida de las necesidades del alumno.

Te convertiras en un experto en
definir, disefar e implementar un
prototipo de documental para la
web donde la utilizacion de material
grafico y video sera fundamental”
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Maédulo 1. Comunicacion digital y sociedad

1.1.

1.2.

1.3.

Sociedad-red vs Redes sociales

1.1.1.
1.1.2.
1.1.8.
1.1.4.

La Sociedad Red

El poder en la Sociedad Red

Autocomunicacion y contrapoder

El papel de las redes sociales

1.1.4.1. Participacion social activa desde las redes sociales
1.1.4.2. Privacidad y Seguridad en las redes

La aceleracion del tiempo

1.2.1.

1.2.2.
1.2.38.

La inmediatez y la digitalizacion, protagonistas de la Comunicacion del
Siglo XXI

1.2.1.1. ;Cémo hemos llegado a este nuevo panorama social?
El papel de los medios de comunicacion masiva

El nuevo papel del periodismo con la irrupcion de Internet
1.2.3.1. La perpetuidad del periodismo tradicional

1.2.3.2. Redes sociales y periodismo ciudadano

Generacién digital

1.3.1.

1.3.2.

1.33.

Internet y las nuevas generaciones

1.3.1.7. Construccion de una identidad a través de Internet
Clasificacion de la sociedad digital

1.3.2.1. Segun el afio de nacimiento

1.3.2.2. Segun si eres nativo digital o inmigrante digital
1.3.2.3. Segun si son visitantes o residentes

Comparacion de las dos generaciones nativas mas jovenes y digitales, la
YylaZz

1.4.

1.5.

1.6.

Orden mundial de la informacion vs. Comunicacion global

1.4.1.
1.4.2.

1.4.3.

El nuevo orden mundial de la Informacion (NOMIC)
Teorias de la Comunicacion Global

1.4.2.1. Robertson: a estructuracion del mundo actual a partir de la
globalizacion

1.4.2.1. Rosenau: a la busqueda de una nocion para un profundo cambio
ontoldgico

1.4.2.1. Castells: la sociedad de la informacion y las redes globales
1.4.2.2. Held y compafieros: Transformaciones globales
Conclusiones

Modelos de produccion periodistica

1.5.1.

1.5.2.

La produccion informativa en los medios de comunicacion de masas
tradicionales

1.5.1.7. Debate sobre la produccién informativo e influencia en la sociedad
1.5.1.2. Elementos de la produccion que influencian en la

opinioén publica: configuracion de la agenda, imprimacion y encuadre

El nuevo periodismo digital

1.5.2.1. Produccion periodistica en Internet

1.5.2.2. Los patrones visuales de la lectura digital

1.5.2.3. La brevedad como caracteristica dominante de la produccion
digital

1.5.2.4. ;Coémo producir una notica para la web?

1.5.2.5. Los enlaces y el contenido multimedia como elementos
informativos

Retos de la profesion

1.6.1.
1.6.2.

1.6.3.

Nuevo perfil de periodista digital o de la red informéatica mundial (WWW)
Primer reto: Conocer el nuevo perfil de las audiencias digitales

1.6.2.1. Participacion, personalizacion y analitica web

1.6.2.2. iEl reinado del interés del publico?

Segundo reto: hacia un periodismo en redes sociales, el papel del Editor de
redes sociales



1.7.

1.6.4.
1.6.5.

Tercer reto: el nuevo sistema de fuentes periodisticas
Cuarto reto: El periodismo en tiempo real

1.6.5.1. La simultaneidad

1.6.5.2. El hipertexto

1.6.5.3. Expresividad multimedia 22

Prestigio y credibilidad

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.

1.7.4.

1.7.5.
1.7.6.

Introduccion

Autorregulacion

1.7.2.1. Estrategia de autorregulacion

1.7.2.2. Mecanismos de regularizacion

Redefinicion del papel del periodista

1.7.3.1. Crisis de credibilidad

1.7.3.2. Desintermediacion

1.7.3.3. De la escasez a la maldicion de la abundancia
Periodismo y credibilidad en perspectiva historica
1.7.4.1. Manipulacion y fin del pacto con los ciudadanos
La desinformacién como oportunidad para el periodismo
Las caras de la credibilidad y el prestigio periodistico

Maédulo 2. Periodismo y redes sociales

2.1.

Periodistas en plataformas sociales 273
2.1.1.  Introduccion
2.1.2.  Las redes sociales, un nuevo objeto de estudio en Comunicacion
2.1.2.1. El nuevo entorno 2.0
2.1.3.  Lasredes sociales en el periodismo

2.1.3.1. Usuarios, contenidos y fuentes periodisticas

2.1.3.2. El triple abordaje periodistico en las redes sociales
2.1.3.3. El surgimiento de libros de estilo para los periodistas
2.1.3.4. Redaccion Periodistica en Facebook

2.1.3.5. Redaccion Periodistica en Twitter

2.1.3.6. Ventajas y desventajas de la redaccion periodistica en Facebook y
Twitter
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2.1.4.  Puesta en marcha de algunas estrategias digitales en los medios
2.1.4.1. Nacional

2.1.4.2. Internacional

2.1.5.
Medios en plataformas sociales

2.2.1.

Uso de las redes sociales como herramientas periodisticas

Los metamedios

2.2.1.1. Complejidad de las redes sociales

2.2.1.2. Plataformas sociales en las empresas de comunicacién
2.2.1.3. Resultado del Barometro de Medios

La integracion de los medios espafioles en redes sociales

2.2.2.1. Medio Informativo The New York Times: un referente para los
medios tradicionales

222

2.2.3. Laestrategia de comunicacion de medios en plataformas sociales
2.2.3.1. Aplicacion a redes sociales

2.2.3.2. Diagnéstico o analisis previo

2.2.4.  Gestion de cuentas oficiales en medios de comunicacion
2.2.4.1. Modelos de gestion de contenido

2.2.4.2. Pautas para la gestion y programacion de contenidos en Facebook
y Twitter.

2.2.4.3. Preguntas y desafios en la gestion de las redes
Perfiles mediaticos en plataformas sociales

2.3.1.  Introduccion: Nuevos perfiles periodisticos emergentes
2.3.2.  ElResponsable de Comunidad en Internet

2.3.2.1. Perfil

2.3.2.2. Funciones
2.3.3.  Periodista multitarea/multimedia

2.3.3.1. Funciones
2.3.3.2. Perfiles de periodista multimedia interactivo

2.3.3.3. Seleccion de personal: Un periodista multimedia, interactivo,
polivalente y especializado
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2.3.4.  Periodista de Datos
2.3.4.1. Formacion y perfil del Periodista de Datos
2.3.4.2. Periodismo movil
2.3.5. Eldesarrollo del Periodismo mdvil en plataformas digitales
2.3.5.1. Formatos del Periodismo Digital y Movil
2.4, lLaredde contactosy la relacion con las fuentes en los entornos sociales
2.4.1. Introduccion
242  Lasredes sociales en linea
2.4.2.1. Conectividad
2.4.2.2. Comunidades en linea y comunidades fuera de linea
2.43.  ;Como aumentar la Red de Contactos/ comunidad digital?
2.4.3.1. Definicion del mercado objetivo del medio/periodista
2.4.3.2. Personalizacion de la marca
2.4.4. Redes sociales mas usadas como fuente de informacién periodistica
2.5, La ética periodistica y la transparencia informativa en las redes sociales
2.5.1.  Caodigo Deontoldgico Periodistico
2.5.1.1. Principios generales
2.5.1.2. Estatuto
2.5.1.3. Principios de Actuacion
2.5.2. Desafios para una ética de calidad en el nuevo entorno digital
2.5.3.  Ladoble exigencia ética del periodismo
2.5.3.1. La transparencia como una herramienta de un periodismo ético
2.5.3.2. La transparencia como una exigencia de un periodismo ético
2.5.4. Transparencia y organizaciones mediaticas

2.5.4.1. De los profesionales de la informacién a los responsables de
comunidad en internet

2.5.4.2. Del hermetismo a la transparencia
2.5.5.  Plataformas sociales a favor de la transparencia informativa
2.5.5.1. Plataforma Wikitribune: el periodismo transparente y colaborativo

2.5.5.2. Plataforma Deba-t.org: la transparencia en el fomento del debate y
la discusion publica

2.6.

La narracion de la informacion en plataformas sociales
2.6.1.  Introduccion a la narrativa digital

2.6.1.1. Una nueva forma de narrar

2.6.1.2. Lenguaje y géneros en la narrativa digital

2.6.1.3. Potencialidades y posibilidades de los medios digitales o
“pantallas”

2.6.2.  Lanarrativa se identifica con la navegacion
2.6.2.1. Singularidad del lenguaje periodistico
2.6.2.1.1. Lenguaje multiple
2.6.2.1.2. La correccion gramatical
2.6.3.  Técnicas de redaccion: de la piramide invertida a la piramide mentirosa
2.6.3.1. Técnicas de redaccion
2.6.4.  Los géneros del ciberperiodismo

Mddulo 3. Cultura audiovisual

3.1.

3.2.

3.3.

La Posmodernidad en el ambito audiovisual

3.1.1.  ;Qué es la posmodernidad?

3.1.2.  Lacultura de masas en la era posmoderna.
3.1.3.  Lairrupcion de los discursos argumentativos
3.1.4.  Lacultura del simulacro

Semidtica: los simbolos en la cultura audiovisual
3.2.1.  ¢Quées la semidtica?

3.2.2.  ;Semidtica o semiologia?

3.2.3.  Los codigos semioticos

3.2.4.  Los motivos visuales

Aprender a mirar

3.3.1.  Imageny contexto

3.3.2.  Lamirada etnografica

3.3.3.  Lafotografia como cruce de miradas

3.3.4.  Antropologia visual



3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

La composicion de la imagen

3.4.1.  Puntualizaciones

3.4.2.  Elequilibrio dinamico

3.4.3. Pesoy direccion visual

3.4.4. Reglas basicas.

La estética en lo audiovisual

3.5.1.  ¢Quées la Estética?

3.5.2.  Las categorias estéticas

3.53.  Logrotescoy lo abyecto

3.5.4.  El"mal gusto’ (kitsch) y el “buen gusto’ (camp)
Nuevas y renovadas formas de lo audiovisual

3.6.1.  Elvideoarte viral

3.6.2. Labase de datos masivos como practica artistica
3.6.3.  Latécnica de proyeccion de videos

3.6.4.  Los creadores visuales (Vj's)

La intertextualidad como estrategia creativa

3.7.1.  ¢Qué es laintertextualidad?

3.7.2. lLacita
3.7.3.  Laalusién
3.7.4.  Elplagio

3.7.5.  Elapropiacionismo

3.7.6. Laautorreferencialiadad

3.7.7. Laparodia

El didlogo entre las artes

3.8.1. Laintermedialidad

3.8.2.  Lahibridacion de las artes

3.8.3.  ElClasicismoy la separacion de las artes

3.8.4. EIRomanticismo y la definitiva unién de las artes
3.8.5. ElArte Total en las vanguardias

3.8.6. Las narrativas transmedia

3.9.

3.10.
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El nuevo cine

3.9.1. Lasrelaciones entre cine, cultura e historia
3.9.2.  Una evolucién tecnologia (im) previsible
3.9.3. iElcine ha muerto!

3.9.4. Elcine expandido

El auge del documental

3.10.1. El documental

3.10.2. Estrategias de la objetividad

3.10.3. Elauge del falso documental

3.10.4. El metraje encontrado

Moadulo 4. Periodismo movil

4.1.

4.2.

El trabajo periodistico con mavil y tableta
4.1.1.  Introduccion
41.2.  (Qué es el periodismo movil?
4.1.3.  Laconfiguracion del periodismo para las plataformas de noticias maviles
4.1.3.1. Fases de incursion del movil en el periodismo
4.1.3.2. Produccion en el periodismo movil
4.1.4.  ElPeriodismo movil
4.1.4.1. Del profesional monomedia al periodista movil
4.1.4.2. Configuracion del periodista movil
4.1.5.  Unmodelo de periodismo mavil
Periodismo movil
421 Introduccion
4.2.1.1. Las nuevas claves: convergencia, divergencia y movilidad
4.2.1.2. Multimedialidad y narracion
4.2.1.2.1. El teléfono mavil como objeto de uso cotidiano
4.2.1.3. La cuarta pantalla y el periodismo
4.2.1.4. Teléfono movil
4.2.1.5. Teléfono inteligente
4.2.1.6. Tablet
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4.3.

4.4.

4.2.2.

4.2.3.

Los dispositivos moviles: la radio y la television
4.2.2.1. Teléfono movil

4.2.2.2. Teléfono inteligente

4.2.2.3. Tabletas

¢Como distribuir los contenidos? El andlisis de las 4Cs (consumidor,
comunicacion, costo y conveniencia)

Herramientas y aplicaciones para la produccion de contenidos periodisticos

4.3.1.

4.3.2.

4.33.

4.3.4.

Introduccion

4.3.1.1. Principales caracteristicas en la produccién del periodismo movil

Aplicaciones para hacer periodismo

4.3.2.1. Aplicaciones para audio
4.3.2.1.1. Grabar audio
4.3.2.1.2. Grabar llamada
4.3.2.1.3. Editar audio

4.3.2.2. Emitir audio en directo

Aplicaciones para video

4.3.3.1. Grabar video

4.3.3.2. Editar video

4.3.3.3. Transmitir video en directo

Otras herramientas Utiles

Estrategias narrativas especializadas para moviles

4.4.1.
4472

443.

Introduccion

Nuevas narrativas

4.4.21. Narrativa multimedia
4.4.2.2. Narrativa transmedia
Estéticas narrativas

4.4.3.1. La repeticion

4.4.3.2. La velocidad

4.4.3.3. El exceso

4.4.3.4. Lo monstruoso
4.4.3.5. El choque

4.5.

4.6.

4.4.4.

Del escritorio a la movilidad
4.4.41. Ubicuidad

4.4.4.2. Naturaleza efimera
4.4.43. Instantaneidad

El consumo de informacién periodistica por dispositivos moviles

4.5.1.
4.5.2.
4.53.
4.5.4.

4.5.5.

Introduccion

En propiedad de dispositivos moviles vs tradicionales

Uso de noticias en dispositivos digitales

El camino de las noticias

4.5.4.1. ;Es un habito de comportamiento de las noticias mas que un
dispositivo?

4.5.4.2. Los omnivoros de noticias moviles y los llamados “fondos
buitre” de escritorio / portatil

4.5.4.3. Demografias de los usuarios en el consumo de noticias digitales
Rasgos y habitos del consumidor de noticias moderno

4.5.5.1. Adultos jévenes

4.5.5.2. Distinciones digitales

Aplicaciones y servicios de informacion periodistica en el movil

4.6.1.
4.6.2.

4.6.3.
4.6.4.

Introduccion

Utilidad actual de los teléfonos inteligentes para ciudadanos'y
profesionales de la informacion

Desarrollo actual de periodismo movil en las empresas periodisticas
Aplicaciones maviles y los principales generadores de informacion
4.6.4.1. Periodicos

4.6.4.2. Radios

4.6.4.3. Revistas



Médulo 5. Analisis y visualizacion de datos

5.1.

5.2.

Principios cognitivos: Informacién, comunicacién y conocimiento
5.1.1.  Origen de las ciencias cognitivas
51.2.  LaInformaciény la Comunicacion
5.1.2.1. Lasswell, una aproximacion socioldgica
5.1.2.2. Shannon y Weaver una aproximacion cibernética
5.1.2.3. El Modelo Maletzke y la comunicacion colectiva
51.3.  Lacomunicacion
5.1.3.1. Eco, un modelo semidtico de la comunicacion
5.1.3.2. Signos, sefales, simbolos...
51.4. Larepresentacion o conocimiento
5.1.4.1. Tipos de representacion o conocimiento
5.1.5.  Elvalor de la informacién, analizado segun el modelo de Maletzke
5.1.5.1. Consideraciones generales
5.1.5.2. La captura y el valor de la informacion
5.1.5.3. Regulacion
5.1.5.4. La propiedad y el valor de la informacion
5.1.5.5. Los sistemas informaticos
5.1.5.6. Maletzke y los actuales medios de comunicacion virtual
Técnicas y metodologias de analisis de la informacion: casos practicos
521, Introduccion

5.2.1.7. Aproximacion al concepto Periodismo de datos o Periodismo
computacional

5.2.2. Base de datos masivos
52.3. Metodologia para el andlisis de la base de datos masivos
5.2.3.1. Andlisis automatizado de contenido
5.2.3.2. Andlisis de sentimiento automatizado
5.2.3.3. Mineria de datos
5.2.3.4. Aprendizaje automatico
5.2.3.5. Mineria de textos
5.2.3.6. Mineria web

5.2.4.
5.2.5.
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Herramientas utilizadas en periodismo computacional o de datos
Casos practicos a nivel internacional
5.2.5.1. Andlisis de datos en campafias electorales

5.3. Estadistica descriptiva y multivariante

5.3.1.

5.3.2.

5.3.3.

Las variables
Estadistica descriptiva
5.3.2.1. Andlisis unidimensional
5.3.2.1.1. Las frecuencias
5.3.2.1.2. Representaciones graficas de las frecuencias. La distribucion
5.3.2.2. Andlisis bidimensional
5.3.2.2.1. Frecuencias cruzadas
5.3.2.2.2. Correlaciones
Estadistica multivariante
5.3.3.1. Pasos previos al analisis
5.3.3.1.1. Datos ausentes
5.3.3.2. Verificacion de los supuestos analisis multivariantes
5.3.3.2.1. Normalidad
5.3.3.2.2. Homocesdaticidad
5.3.3.2.3. Linealidad
5.3.3.3. Clasificacion de los Andlisis Multivariados
5.3.3.4. Métodos del Analisis multivariado
5.3.3.4.1. Correlacion Canonica
5.3.3.4.2. Analisis factorial
5.3.3.4.3. Analisis discriminantes
5.3.3.4.4. Discriminacion logistica

5.4. Introduccion a la infografia y a la visualizacion de la informacién

5.4.1.
54.2.

Introduccion

Profundizacion en el concepto infografia y visualizacion de informacion
5.4.2.1. De la psicologia a la infografia

5.4.2.2. Los fundamentos del modelo

5.4.2.3. Del disefio de informacion a la infografia

5.4.2.4. Infografia estetizante frente a infografia analitica



tecn 18IPlan de Estudios

54.3. Lavisualizacion interactiva
5.4.3.1. La gran transicion: la infografia como herramienta
5.4.3.2. ;Qué interaccion? Las tres clases
5.4.3.3. Navegacion y escenas
5.4.3.4. Multimedialidad
54.4. Lainfografia como recurso periodistico en la prensa espafiola
5.4.4.1. Aspectos técnicos
54.5. Elcaso de The New York Times
5.4.5.1. La estructura de las secciones de graficos
5.4.5.2. El Proceso de trabajo
5.5, Tecnologias para la visualizacion de la informacion
5.5.1. Introduccion
5.5.2.  Modelos de visualizacion
5.5.3.  Visualizaciones de informacion novedosas
5.5.4.  Tecnologias
5.6.  Casos practicos en el ambito periodistico

5.6.1. Ejemplos de interaccion y visualizacién de informacion en el “periodismo
estructurado”

5.6.2. Disefioy visualizacion de la informacion. Caracterizacion del mensaje
infografico en los diarios espafioles (ABC, El Mundo, El Pais, Publico y La
voz de Galicia)

5.6.3.  Premio mejor trabajo periodistico de datos 2019

Madulo 6. Técnicas avanzadas de visualizacion de datos

6.1.  Técnicasy principios de analisis
6.1.1.  Principios cognitivos: Informacién, comunicacién y conocimiento
6.1.2.  Los principales tipos de visualizacién de datos
6.2.  Andlisis de informacion en sistemas complejos
6.2.1.  Definibilidad de un sistema
6.2.2. Los componentes de un sistema complejo
6.2.3.  Procesosy niveles de analisis
6.3.  Visualizacion interactiva en web y dispositivos moviles
6.3.1.  Minerfa de datos: aplicaciones en el ambito del periodismo
6.3.2.  Visualizacion en redes sociales

6.4.

Aplicaciones en el ambito periodistico

6.4.1.  Extraccién de la informacion

6.4.2.  Plataformas para el andlisis de datos

6.4.3.  Estudio de herramientas de visualizacion de datos

Mddulo 7. Nuevas formas narrativas

7.1,

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

La narracion de historias digital
7.1.1.  Elrol de las formas narrativas

7.1.2. Valores afiadidos de los nuevos medios: instantaneidad, hipertextualidad,
interactividad y el protagonismo del lector

7.1.3.  LaNueva narrativa de los géneros periodisticos informativos: elementos
de la noticia

7.1.4.  Lanueva narrativa de los géneros periodisticos explicativos: elementos
distintivos

7.1.5.  Lanueva narrativa de los géneros periodisticos de opinion modalidades
participativas: Cartas al director, sondeos y encuestas, los foros de
discusion

LLos mecanismos participativos en la elaboracion de relatos periodisticos

7.2.1.  Espacios de participacion: la Ultima gran tendencia

7.2.2.  Los nuevos medios y las audiencias activas

7.2.3.  Elvalor del periodismo profesional

Contenidos multiplataforma

7.3.1.  Los gestores de contenido en la produccion multiplataforma

7.3.2.  Del consumidor pasivo al productor activo

7.3.3.  Metaverso: El mundo real como sistema operativo

Proyectos periodisticos transmedia

7.4.1.  Narratologia transmedial y narracion transmedia

7.4.2.  Espafa se enoja, de Javier Zurita y Ofelia de Pablo

7.4.3.  Una experiencia virtual de confinamiento solitario del diario The Guardian

Periodismo inmersivo y ubicuo

7.5.1.  Principios del disefio de experiencias informativas inmersivas

7.5.2.  Realidad virtual

7.5.3.  Principios del disefio de experiencias informativas mixtas

7.5.4. Realidad aumentada
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Mddulo 8. Herramientas y recursos digitales Méddulo 11. Periodismo de investigacion

8.1.  El'marco tecnoldgico actual del periodismo
8.1.1.  Posibilidades comunicativas
8.1.2. Competencias tecnoldgicas y nuevos perfiles profesionales
8.1.3.  Ejemplos de aplicabilidad
8.2.  Herramientas para periodistas digitales
8.2.1.  Recursos en linea para la produccion y edicion de contenidos informativos
8.2.2.  Herramientas de organizacion para periodistas
8.2.3. Herramientas tecnoldgicas para la difusion de la informacion

Mddulo 9. Direccion de proyectos de comunicacion digital

9.1.  Lagestién de proyectos: conceptos basicos
9.1.1.  Componentes de la gestion de proyectos: las areas de conocimiento
9.1.2.  Elcoste humano de la gestion de proyectos
9.1.3. Habilidades directivas
9.2.  Proyectos de comunicacion digital
9.2.1. Iniciacion del proyecto y trabajos previos
9.2.2.  Planificacion y ejecucion del proyecto
9.2.3.  Seguimiento, control y cierre del proyecto

Médulo 10. Periodismo de datos

10.1. Fuentes de informacion
10.1.1. Marco regulador, licencias, condiciones de uso de los datos
10.1.2. Estrategias de busqueda
10.1.3. Descriptores estadisticos tipicos
10.2. Mecanismos de seleccion y filtrado de datos
10.2.1. Extraccion de caracteristicas
10.2.2. Resumir datos con tablas y graficos
10.2.3. Interactividad

11.1. Introduccion
11.1.7. Qué es el periodismo de investigacion
11.1.2. Ejemplos de grandes periodistas de investigacion
11.1.3. Formulacion de hipotesis
11.2. Valoracion de los métodos
11.2.1. Trabajoy relacion con las fuentes
11.2.2. Organizacion y estructuracion de los datos
11.2.3. Busqueda de conexiones entre archivos
11.8. Redaccion de un reportaje
11.3.1. ¢Qué es un reportaje?
11.3.2. Estilo
11.3.3. Estructura
11.8.4. ;Como se elabora un reportaje?
11.4. Técnicas de control de calidad
11.4.1. Una comprobacion de datos ética
11.4.2. Uso del archivo maestro para la comprobacion de datos
11.4.3. Efectos psicologicos predecibles de la comprobacion de datos

Médulo 12. Modelos de negocio y emprendimiento en comunicacion digital

12.1. El contexto empresarial en el ambito informativo
12.1.1. El sector informativo
12.1.2. Los actores de la comunicacion social en el contexto digital
12.1.3. Propuesta teérico metodoldgica para el estudio de los medios de
comunicacion social cibernéticos
12.2. Emprendeduria
12.2.1. Lainiciativa emprendedora y la deteccion de oportunidades
12.2.2. Financiacion de la actividad emprendedora
12.2.3. Emprendeduria interna
12.3. Empresa informativa
12.3.1. Tipos de empresa informativa
12.3.2. Direccion y organizacion de medios
12.3.3. Planificacion empresarial
12.4. Modelos de negocio en medios en linea
12.4.1. La naturaleza de los modelos de negocio
12.4.2. Laimportancia de generar valor
12.4.3. Tipos de modelos de negocio y su evolucion
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Mddulo 13. Audiencias y opinion publica ‘

13.1. Audiencias
13.1.1. Elnuevo periodismo digital desde la perspectiva de las audiencias
13.1.2. Modelos de medicién de audiencias
13.1.3. Audiencias participativas
13.2. Debate en torno al concepto de opinion publica
13.2.1. Evolucion de la esfera publica en la sociedad de masas a la sociedad red '
13.2.2. Elconcepto de la opinidn publica en la Sociedad de la Informacion
13.2.3. Opinion publica agregada y discursiva, y sus dinamicas transicionales
13.3. Modelos de analisis
13.3.1. La opinion publica como conocimiento
13.3.2. Retos de la configuracion de la opinion publica ante los medios digitales
13.3.3. Metodologias para el estudio de la opinion publica
13.4 . Lanueva esfera publica para los periodistas
13.4.1. Periodismo en una democracia mas participativa
13.4.2. El papel del periodista en la nueva realidad digital
13.4.3. El periodismo ciudadano

Mddulo 14. Produccion audiovisual y transmedia

14.1. Las Narrativas transmedia
14.1.7. Introduccion
14.1.2. Las caracteristicas de las narrativas transmedia
14.1.3. Laaplicacion de las narrativas transmedia en el ambito periodistico
14.1.4. La Narrativa transmedia en la cultura popular
14.2. Desarrollo de un proyecto transmedia
14.2.1. El proyecto transmedia
14.2.2. Formatos y técnicas para la produccion de documentales transmedia

14.2.3. Caso practico: El documental transmedia tras los pasos del Hombre
Bestia

14.3. Experimentacion con herramientas de implementacion de proyectos transmedia:
realizacion de un prototipo

14.3.1. Aproximacion a la no ficcion interactiva: panoramica del web documental
espafiol en la era digital

14.3.2. El Reportaje transmedia como parte del nuevo periodismo

14.3.3. La participacion ciudadana en el documental colaborativo: hacia nuevas
narrativas audiovisuales
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Mddulo 15. Mercadotecnia de contenidos

15.1. Promocion de contenidos
15.1.1. ;Qué es la mercadotecnia de contenidos?
15.1.2. Cémo desarrollar la mercadotecnia de contenidos
15.1.3. Creacion de una estrategia

15.2. Audiencias de mercadotecnia
15.2.1. Laaudiencia como aliada de la distribucion
15.2.2. Cémo definir un perfil de audiencia
15.2.3. Medicién de audiencias

15.3. Mercadotecnia en redes sociales
15.3.1. Introduccion
15.3.2. Laestrategiay el plan de medios sociales

15.3.3. Nuevos conceptos derivados de la integracion de los medios sociales en
el ambito de la mercadotecnia 'y la comunicacion

15.3.4. La mercadotecnia internay la estrategia de contenidos
15.4. Perspectiva sociocultural

15.4.1. Teoria del procesamiento de la informacion

15.4.2. Teoria de Bruner

15.4.3. Lasintesis: dos formas de significar

Aprende con este completo temario y
comienza a ver como se multiplican
tus oportunidades laborales”
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Objetivos

Esta Maestria ha sido disefiada con el objetivo de facilitar la actuacion del profesional de
la comunicacion en cualquier ambito multimedia, como las redes sociales y los medios
digitales. Por ello, adquirira nuevas competencias y habilidades que necesita para triunfar
en la profesion periodistica a través de cualquier formato. Para ello, contara con una
metodologia completa, que le dotara de los conocimientos mas versatiles a aplicar en su
dia a dia. Solo con la preparacion adecuada, el profesional de la comunicacion sera capaz
de realizar las labores periodisticas con acierto y etiqueta de calidad.
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Ofrece a los lectores visualizaciones
y tratamientos de datos para explicar
las noticias de una manera clara en
el formato digital”
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Objetivos generales

+ Demostrar que las nuevas herramientas, Ios nuevos proyectos comunicativos y los nuevos + Analizar la naturaleza y las caracteristicas de los productos comunicativos, los bienes
imperativos econémicos del sector pueden abrir nuevas cuestiones alrededor del ejercicio y servicios creados y difundidos por las empresas de comunicacion
del periodismo en un entorno digital + Analizar los modeles de andlisis tradicionales de la opinion publica y los retos
+ Estudiar como los social media influyen en el proceso comunicativo y qué estrategias de su configuracién actual ante los medios digitales
y soluciones puede aplicar el profesional + Definir, disefiar e implementar un prototipo de documental para la web donde la utilizacion
+ Realizar la aproximacion y comprension de las singularidades del periodismo movil de material grafico y video sera fundamental
y también desarrollar las competencias y habilidades necesarias para adaptarnos + Conocer y dominar las principales herramientas de visualizacion en el ambito del periodismo

saber aprovechar a las posibilidades que nos ofrecen los smartphones . L . . , 4
y P P g P + Debatir sobre la relacion entre marketing y contenidos, y sobre por qué los profesionales

funciones y formas de explotacion, y desarrollar el espiritu de investigacion y la capacidad rutinas profesionales

de analizar problemas con los nuevos instrumentos de propios del periodismo, razonando
de manera rigurosa y sistematica

*

*

Adquirir herramientas para el analisis, el disefio y la puesta en practica de iniciativas
periodisticas basadas en el storytelling y las estrategias narrativas

*

Conocer las multiples herramientas digitales, mayoritariamente de forma gratuita,
que el periodista puede localizar

*

Aportar la base tedrica y practica para el desarrollo de la planificacion de un proyecto:

partiendo de la idea y ejecutando, paso a paso, todos los estadios del disefio y gestién Alcanza tus objetivos y metas Dro fesionales

del mismo
+ Aprender como ofrecer a los lectores visualizaciones y tratamientos de datos para explicar gracias a las competenmas que adq uiriras
las noticias de una manera clara y entendedora egreséndote de esta Maestria 100% online”

*

Entender las bases de la preparacion del periodismo de investigacion, disponiendo
del conocimiento que requiere su aplicacion en un futuro



Objetivos especificos

Médulo 1. Comunicacion digital y sociedad
+ Entender la forma en que las herramientas, proyectos comunicativos e imperativos
econdmicos actuales pueden crear nuevas cuestiones alrededor del ejercicio del periodismo
en un entorno digital, pero en ningun caso poner en entredicho o negar el derecho a la
informacion y a la comunicacion como derecho humano basico e irrenunciable

+ Obtener un conocimiento solido sobre el papel de las y de los periodistas en la
preservacion de este derecho fundamental en las sociedades democraticas actuales

Médulo 2. Periodismo y redes sociales
+ Analizar la complejidad del uso de las tecnologias de informacion y comunicacion en el
ambito periodistico, incluyendo reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas
vinculadas a la aplicacion de sus conocimientos y asumiendo el papel del periodista en
las redes sociales y de la forma en que esto influye en el proceso comunicativo y qué
estrategias y soluciones puede aplicar el profesional

Médulo 3. Cultura audiovisual
+ Interpretar datos relevantes para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas
de indole social, cientifica o ética, podra manejar el pensamiento convergente y
divergente en los procesos de observacion, investigacion, especulacion, visualizacion
y actuacion, con la finalidad de reconocer la diversidad cultural en el contexto de las
sociedades contemporaneas
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Médulo 4. Periodismo mavil
+ Comprender como el teléfono movil se ha integrado a la profesion periodistica, considerando
que el periodismo mavil es una de las tendencias actuales de la profesion informativa que
tiene ciertas singularidades y requiere desarrollar las competencias y habilidades para
aprovechar las posibilidades que nos ofrecen los teléfonos inteligentes

Mddulo 5. Analisis y visualizacion de datos
+ Entender las nociones basicas de andlisis de datos y de la estadistica descriptiva, como
herramientas conceptuales e instrumentales que le permitan analizar criticamente la
informacion y las fuentes informativas: evolucion, funciones y formas de explotacion

+ Desarrollar el espiritu de investigacion y la capacidad de analizar problemas con los nuevos
instrumentos de propios del periodismo, razonando de manera rigurosa y sistematica

Mddulo 6. Técnicas avanzadas de visualizacién de datos
+ Comprender las técnicas avanzadas de analisis y visualizacion de datos de uso comun
en el dmbito del periodismo, considerando las dificultades que tiene el ordenar visualmente
la informacion de sistemas complejos y utilizando las herramientas disponibles en la web
y dispositivos moviles
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Médulo 7. Nuevas formas narrativas
+ Comprender las estrategias narrativas provenientes de otros ambitos de la comunicacion
visual y el entretenimiento, como herramientas para hacer llegar las historias periodisticas
a través de nuevos canales y a diferentes tipos de publicos

+ Analizar, disefiar e implementar iniciativas periodisticas basadas en la narracion de
historias y las estrategias narrativas, considerando los riesgos y las responsabilidades
éticas y deontoldgicas que tiene un profesional en un entorno en el que se puede caer
en la manipulacién emocional, la espectacularizacion y la tergiversacion de los hechos
oincluso la invencién de noticias falsas construidas como historias creibles

Maédulo 8. Herramientas y recursos digitales
+ Ser capaz de aplicar el correcto manejo de las herramientas y recursos en el sistema
de informacion y de las nuevas tecnologias de la informacion, mediante la aplicacion
de conocimientos y habilidades en el manejo de sistemas digitales y de conectividad

Médulo 9. Direccién de proyectos de comunicacion digital
+ Identificar los componentes de la gestion de proyectos relacionados con los sistemas
de la comunicacion, a fin de poder aplicarlos en composiciones digitales considerando
el empleo de recursos informativos actuales

Médulo 10. Periodismo de datos
+ Utilizar los datos relativos a fuentes de informacién tanto documentales como electronicas
que coadyuven a la deteccion de necesidades, integracion de mensajes comunicativos y
fundamentacion de proyectos propios del periodismo
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Mddulo 11. Periodismo de investigacion
+ Desarrollar habilidades en el &mbito de la investigacion que le permita coadyuvar a la
generacion en la redaccion de un reportaje periodistico que tenga en cuenta cuestiones
éticas y de calidad

Médulo 12. Modelos de negocio y emprendimiento en comunicacion digital
+ Conocer las estrategias para disefiar modelos de negocio, especificando los elementos
que lo comprenden y las estrategias de validacion, para implementarlos en los proyectos
empresariales dirigidos a la comunicacion digital

Mddulo 13. Audiencias y opinion publica
+ Analizar el concepto de opinion publica en la industria de los medios masivos de
comunicacion y su relacion con el acontecer social, comprendiendo como los elementos
novedosos en el uso del lenguaje tienen repercusiones en distintos tipos de audiencia

Mddulo 14. Produccion audiovisual y transmedia
+ Comprender los componentes de las producciones audiovisuales, desarrollara el
lenguaje y conocerad las funciones de los instrumentos necesarios para el montaje
de composiciones narrativas, asi como desarrollo de proyectos transmedia

Médulo 15. Mercadotecnia de contenidos
+ Analizar el vinculo entre la mercadotecnia y contenidos periodisticos, asi como la
importancia de que los periodistas y/o profesionales o la comunicacion sean capaces de
crear y distribuir contenidos relevantes, valiosos y atractivos para los usuarios, creando un
vinculo entre la marca y el consumidor, buscando ganar la confianza de los visitantes
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Competencias

Esta Maestria nace con la finalidad de proporcionar al alumno una especializacién

de alta calidad. Asi, tras superar con éxito esta exclusiva titulacion, el egresado habra
desarrollado las habilidades y destrezas necesarias para desempefiar un trabajo de
primer nivel. Asimismo, obtendra una visién innovadora y multidisciplinar de su campo
laboral. Por ello, este vanguardista programa de TECH representa una oportunidad sin
parangon para todo aquel profesional que quiera destacar en su sector y convertirse
en un experto.

Te darios +
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@ @ Alcanza las competencias del periodismo del

siglo XXI con este programa de alta intensidad
de aprendizaje que te permitira dominar las
herramientas del futuro de la profesion”
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Competencias generales

+ Ser capaz de desarrollar la profesion de periodista en un entorno digital
+ Tener estrategias para desenvolverse periodisticamente en los social media
+ Saber aprovechar todas las posibilidades de los smartphones para el periodista
+ Ser capaz de analizar problemas con los nuevos instrumentos periodisticos
+ Ser capaz de realizar iniciativas periodisticas basadas en el storytelling
y en estrategias narrativas
+ Saber utilizar las herramientas digitales

+ Ser capaz de realizar |a base tedrica y practica para el desarrollo de la planificacion
de un proyecto

+ Saber incorporar visualizaciones y tratamientos de datos
+ Saber preparar las bases para el periodismo de investigacion
+ Reconocer en profundidad los productos comunicativos
+ Ser capaz de crear un documental para la web
+ Utilizar las herramientas de visualizacion
+ Conocer profundamente las caracteristicas del momento actual
de la informacion periodistica
+ Ser capaz de describir los nuevos retos
+ Tener un dominio suficiente de los nuevos paradigmas
+ Saber cudl es la situacion del periodismo en las plataformas sociales

+ Ser capaz de realizar un analisis completo de los social media en relacion
con el periodismo

+ Saber utilizar el lenguaje audiovisual en las diferentes formas

+ Poder utilizar los conocimientos acerca del imaginario social
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Ser capaz de crear, supervisar y valor un disefio periodistico en todas sus facetas
Conocer a fondo el nuevo MOJO

Saber cuales sony como se utilizan las herramientas y apps Utiles para el periodista
Ser capaz de narrar a través del movil

Ser capaz de trabajas con estadisticas y realizar un andlisis de la informacion
Saber utilizar técnicas de infografia

Saber emplear el storytelling digital

Utilizar los mecanismos participativos en la elaboracion de informacion

Saber trabajar en proyectos periodisticos transmedia

Saber utilizar las herramientas y recursos digitales en la elaboracion de una informacién
Realizar una planificacién de proyectos

Ser capaz de desarrollar todas las fases de un proyecto

Saber localizar las fuentes de informacion

Ser capaz de realizar un filtrado de datos

Saber escribir un reportaje de investigacion

Saber utilizar los mecanismos del control de calidad

Saber poner en marcha un proyecto de comunicacion

Conocer los modelos de negocio online y como utilizarlos

Saber como funcionan las audiencias y ser capaz de interpretar y utilizar este dato
Describir la narrativa transmedia

Aprender el desarrollo de un proyecto transmedia

Realizar un prototipo de proyecto transmedia
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¢ Por qué nuestro programa?

Realizar la Maestria en TECH supone incrementar las posibilidades del profesional para
desarrollarse como periodista en medios digitales y tradicionales. Es todo un reto que
implica esfuerzo y dedicacion, pero que abre las puertas a un area de conocimiento
apasionante. Se trata, por tanto, de una oportunidad Unica en manos del profesional

de conocer las distintas maneras en que actualmente se aplica la investigacion en
comunicacion, asi como las lineas que pueden seguirse. Todo esto de la mano del
mejor cuadro docente y con la metodologia educativa mas flexible y novedosa.
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Este programa de TECH es unico por ofrecer a
los periodistas la oportunidad de acceder a la
informacion desde cualquier parte del mundo”
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Orientacion 100% laboral

Con esta Maestria, el estudiante tendra acceso a los mejores
materiales didacticos del mercado. Todos ellos, ademas,
concebidos con un enfoque eminentemente profesionalizante,
es decir, que permiten al alumno comenzar a trabajar como
periodistas en medio digitales y tradicionales desde el
momento en que termine la titulacion. Es todo un lujo que, solo
estudiando en TECH, es posible.

La mejor institucion

Estudiar en TECH Universidad Tecnoldgica supone una apuesta
de éxito a futuro, que garantiza al estudiante una estabilidad
profesional y personal. Gracias a los mejores contenidos
académicos, 100% en linea, y al profesorado de esta Maestria,
el alumno se asegura la mejor especializacion del mercado. Y
todo ello, desde casa y sin renunciar a su actividad profesional
y personal.

Titulacion directa

No hara falta que el estudiante haga una tesina, ni examen final,
ni nada mas para poder egresar y obtener su titulo. En TECH, el
alumno tendra una via directa de titulacion.

Los mejores recursos pedagdgicos 100% en linea

TECH Universidad Tecnoldgica pone al alcance de los estudiantes
de esta Maestria la Ultima metodologia educativa en linea, basada
en una tecnologia internacional de vanguardia, que permite
estudiar sin tener que asistir a clase, y sin renunciar a adquirir
ninguna competencia indispensable en el periodismo.

Educacién adaptada al mundo real

TECH Universidad Tecnoldgica muestra al alumno las ultimas
tendencias, avances, trucos y estrategias para llevar a cabo

su trabajo como periodista y comunicador en un entorno
cambiante y demandante. El objetivo de realizar esta labor
requiere, ademas del conocimiento y las actitudes adecuadas
para aplicar las metodologias acertadas, asumiendo un nivel
de responsabilidad superior. Y para ello, el profesional necesita
los recursos personales, mentales y profesionales mas
actualizados en este campo.

Aprender idiomas y obtener su certificado oficial

TECH da la posibilidad, ademas de obtener la certificacion oficial
de Inglés en el nivel B2, de seleccionar de forma optativa hasta
otros 6 idiomas en los que, si el alumno desea, podra certificarse.
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Mejorar tus habilidades directivas

TECH es consciente de que para ser periodista hace falta
mucho mas que saber de métodos de comunicacion. Por eso,
con esta Maestria mejora las habilidades directivas de los
alumnos a partir de un recorrido completo por todas y cada una
de las areas a las que tendra que hacer frente en su desarrollo
profesional.

Especializacion integral

En TECH Universidad Tecnolégica, el profesional adquirira una vision
global en ciencias de la comunicacion en sectores de gran prestigio
internacional. Asf conocera como estrategias de comunicacion que
le permitiran desarrollar la gestion de la informacion, el pensamiento
criticoy la solucién de problemas, convirtiéndose, por tanto, en un
activo de primer nivel.

Formar parte de una comunidad exclusiva

Estudiando en TECH, el comunicador tendra acceso a una
comunidad de profesionales de élite, grandes empresas
internacionales, organizaciones de prestigio y profesores
cualificados procedentes de las universidades mas prestigiosas del
mundo: la comunidad TECH.
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Salidas profesionales

El perfil de egreso de la Maestria en Periodismo Multimedia es el de un profesional con
altas habilidades para dirigir un departamento de comunicaciones. En este sentido, al
finalizar el programa, el profesional sera capaz de aplicar los criterios de calidad a todas
las investigaciones periodisticas. De esta forma, se convertira en un directivo solvente,
competitivo y con gran capacidad de adaptacion.

74 pﬁraa//ng Bs,
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Conviértete en lider que siempre
quisiste ser cursando esta Maestria”
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Perfil profesional

El egresado de esta Maestria sera un profesional competente y habil para desempenfarse, de
manera responsable y efectiva, en las empresas internacionales que precisen sus servicios. Para
ello, contara con las competencias profesionales que le permitiran ejercer en los numerosos
campos de accion que se deben controlar para garantizar el cumplimiento de los objetivos de una
organizacion: ser los mejores del mercado.

De esta manera, su capacitacion con TECH le permitira comprender y analizar el entorno que le
rodea y su sentido critico le hard competente para interpretar la veracidad de la informacion que
recibe y tomar decisiones como medio para imponer soluciones a las problematicas propias del
sector.

El egresado serd, de esta forma, un comunicador técnicamente solvente y preparado para
desempenarse profesionalmente en el campo laboral.

Perfil investigativo

El egresado de esta Maestria tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionary
mejorar los procesos de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion

de respuestas eficientes, innovadoras, ajustadas y precisas. A su vez, adquirira
competencias para comprender e interpretar los problemas cardinales de su profesion,
relacionados con el fomento del pensamiento critico y la adaptacion a nuevos entornos
y exigencias profesionales.
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Perfil ocupacional y campo de accién

Tras el logro de los objetivos de especializacion planteados en este programa, el
egresado tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionar y mejorar los procesos
de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion de respuestas eficientes
innovadoras que ayuden a mejorar de forma exponencial el sector.

El egresado de TECH en Periodismo Multimedia estara preparado para desempefiar los
siguientes puestos de trabajo:

+ Redactor de informacién periodistica.

+ Redactor responsable de prensa o comunicacion institucional

*

Analista de transito web

+ Periodista digital / transmedia

-

Periodista de datos

*

Gestor de proyectos de comunicacion digital

*

Editor y gestor de contenidos online

Estas a tan solo un clic de
convertirte en el comunicador que
tanto querias. Y estudiando en TECH
lo consequiras de forma sencilla”
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Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier

profesional para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un itinerario
complementario al plan de estudios curricular, en el que el alumno, ademas de adquirir
las competencias en la Maestria, podra aprender idiomas de un modo sencillo y

practico.
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TECH te incluye el estudio de idiomas en la
Maestria de forma ilimitada y gratuita”
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En el mundo competitivo de hoy, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un certificado oficial que acredite y
reconozca nuestra competencia en aquellos que dominemos. De hecho, ya son muchos
las escuelas, las universidades y las empresas que solo aceptan a candidatos que
certifican su nivel mediante un certificado oficial en base al Marco Comun Europeo de
Referencia para las Lenguas (MCERL).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas es el méximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel del alumno. Aunque existen otros sistemas
de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no tienen validez
oficial. El MCERL establece un criterio Unico para determinar los distintos niveles de
dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de idioma que
pOSeemos.

TECH ofrece los unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencion de
certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCERL. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las ultimas tendencias metodoldgicas de aprendizaje online, el
enfoque orientado a la accion y el enfoque de adquisicién de compentencia linguistica,
con la finalidad de prepararte para los examenes oficiales de certificacion de nivel.

El estudiante aprendera, mediante actividades en contextos reales, la resolucion de
situaciones cotidianas de comunicacion en entornos simulados de aprendizaje y se
enfrentara a simulacros de examen para la preparacion de la prueba de certificacion de
nivel.

Solo el coste de los Cursos de Preparacion

de idiomas y los examenes de certificacion,
que puedes llegar a hacer gratis, valen mas
de 3 veces el precio de la Maestria”

pronunciacion
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SEA)()De®

TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas, y nivel
que deseg, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de TECH,
mientras estudie la maestria, para poder prepararse el examen de
certificacion de nivel.

En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles MCERL,
desde el nivel A1 hasta el nivel C2.

Podra presentarse a un Unico examen telepresencial de certificacion de
nivel, con un profesor nativo experto en evaluacion lingUistica. Si supera el
examen, TECH le expedira un certificado de nivel de idioma.

Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio

ilimitado y la certificacion Unica de cualquier idioma, estan incluidas en la
maestria.

48 Cursos de Preparacion de Nivel
para la certificacion oficial de 8
idiomas en los niveles MCRL A1,A2,
B1,B2, C1yC2"

PRINCIPIANTE INTERMEDIO
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional, para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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En TECH empleamos el Método del caso

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

vy e

HARVARD BUSINESS SCHOO! .

Con TECH p 0uras Batten Way
experimentar una forma de g
aprender que esta moviendo
los cimientos de las
Universidades tradicionales

de todo el mundo”

Nuestra Universidad es la primera en el mundo
que combina los case studies de Harvard Business
School con un sistema de aprendizaje 100 % online

basado en la reiteracion.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion de
situaciones complejas en entornos empresariales
reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

Este programa intensivo de Periodismo y Comunicacion de TECH Universidad
Tecnoldgica prepara para afrontar todos los retos en esta area, tanto en el
ambito nacional como internacional. Tenemos el compromiso de favorecer el
crecimiento personal y profesional, la mejor forma de caminar hacia el éxito, por
eso TECH utiliza los case studies de la Harvard, con la que tenemos un acuerdo
estratégico que nos permite acercar a nuestros alumnos los materiales de la
mejor universidad del mundo..

Somos la unica Universidad online que
ofrece los materiales de Harvard como
material docente en sus cursos”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender sus
ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

Nuestra Universidad es la primera en el mundo que combina los
case studies de Harvard University con un sistema de aprendizaje
100 % online basado en la reiteracion, que combina 16 elementos
didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies de Harvard con el mejor método de
ensefianza 100 % online: el Relearning.

En 2079 obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online en
espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra Universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes. En ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos

y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imégenes, los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... en la biblioteca
\l/ virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para completar su
capacitacion.
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Case Studies

Completaran una seleccion de los mejores cases studies de la materia que se emplean
en Harvard. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas
del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos: para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Direccion del curso T

Dentro del concepto de calidad total de este programa, se cuenta con el apoyo de un
cuadro docente de altisimo nivel, seleccionado por su amplia y contrastada experiencia
en el ambito periodistico en varias plataformas. Quienes les otorgaran todas las
herramientas necesarias a los estudiantes para desempefiar sus funciones en medios
digitales y redes sociales. Se trata, por tanto, de una oportunidad Unica para aprender
de los mejores y prosperar dentro de la profesion
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TECH solo cuenta con profesionales
altamente cualificados que te daran las
herramientas para que prosperes como
periodista multimedia”
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Direccion

Dr. Loaiza Pérez, Alfonso

+ Ha colaborado en medios de comunicacion como TV3'y El Pais y ha publicado el libro “Siempre saltando vallas. Deporte femenino y
medios de comunicacién’ Doctor en Medios, Comunicacion y Cultura por la Universitat Auténoma de Barcelona

+ Master en Comunicacion Social por la Universitat Pompeu Fabra
+ Master en Periodismo Deportivo por la Universitat Pompeu Fabra

+ Licenciado en Comunicacion por la Universidad de Sevilla




Direccion del
curso |55 tech

itter
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Requisitos de acceso y proceso de admision P

El proceso de admision de TECH es el mas sencillo de las universidades en linea

en todo el pais. Podras comenzar la Maestria sin tramites ni demoras: empieza a
preparar la documentacion y entrégala mas adelante, en un plazo de seis meses. Lo
mas importante para TECH es que los procesos administrativos sean sencillos y no te
ocasionen retrasos ni incomodidades para que empieces tu capacitacion cuanto antes.
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Desde TECH te ofrecemos un procedimiento
de admision sencillo para que no te
ocasionen retrasos ni incomodidades a la
hora de empezar tu capacitacion”
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Requisitos de acceso

Para poder acceder a los estudios de Maestria en Periodismo Multimedia es necesario
haber concluido una Licenciatura en en Ciencias de la Comunicacion, Comunicacion,
Periodismo, Comunicacién Colectiva, Ciencias de la Informacién, Comunicacion Social.
En caso de que el alumno no cuente con un titulo en el area mencionada, debera acreditar
documentalmente que cuenta con un minimo de 2 afios de experiencia en el area. Puede
consultar requisitos establecidos en el Reglamento de TECH.

Proceso de admision

Para TECH es del todo fundamental que, en el inicio de la relacion académica, el alumno
esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones relacionadas
con el tramite administrativo. Por ello, hemos creado un protocolo mas sencillo en el
que podras concentrarte, desde el primer momento en tu capacitacion, contando con
un plazo mucho mayor de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

De esta manera, podras incorporarte al curso tranquilamente. Algun tiempo mas tarde,
te informaremos del momento en el que podras ir enviando los documentos, a través
del campus virtual, de manera muy sencilla, comoda y rapida. Solo deberas cargarlos'y
enviarlos, sin traslados ni pérdidas de tiempo.

Una vez que llegue el momento podras contar con nuestro soporte, si te hace falta.
Todos los documentos que nos facilites deberan ser rigurosamente ciertos y estar en
vigor en el momento en que los envias.

Ingresa al programa de maestria de
forma rapida y sin complicarte en
tramites administrativos. Para que
empieces a capacitarte desde el
primer momento”




En cada caso, los documentos que debes tener listos para cargar en el campus virtual son:

Estudiantes con estudios universitarios realizados en México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura,
los siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada de la Clave Unica de Registro de Poblacion (CURP)

+ Copia digitalizada de Certificado de Estudios Totales de Licenciatura legalizado

+ Copia digitalizada del titulo legalizado

En caso de haber estudiado la licenciatura fuera de méxico, consulta con tu asesor
académico. Se requerira documentacion adicional en casos especiales, como
inscripciones a la maestria como opcion de titulacion o que no cuenten con el perfil
académico que el plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para
cargar todos estos documentos en el campus virtual.

Es del todo necesario que atestiglies que todos l0s
documentos que nos facilitas son verdaderos y
mantienen su vigencia en el momento en que los envias.
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Estudiantes con estudios universitarios realizados fuera de México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura,
los siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada del Titulo, Diploma o Grado Académico oficiales de Licenciatura
que ampare los estudios realizados en el extranjero

+ Copia digitalizada del Certificado de Estudios de Licenciatura. En el que aparezcan
las asignaturas con las calificaciones de los estudios cursados, que describan las
unidades de aprendizaje, periodos en que se cursaron y calificaciones obtenidas

Se requerira documentacion adicional en casos especiales como inscripciones a
maestria como opcion de titulacién o que no cuenten con el perfil académico que el
plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para cargar todos estos
documentos en el campus virtual.
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Titulacion

Este programa te permite alcanzar la titulacion de Maestria en Periodismo Multimedia
obteniendo un titulo universitario valido por la Secretaria de Educacion Publica, y si
gustas, la Cédula Profesional de la Direccion General de Profesiones.
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@ @ Consigue tu titulo y cédula profesional evitando

tramites y complicaciones. TECH Universidad
realizara todas las gestiones por ti”
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Este programa te permite alcanzar el grado de Maestria en Periodismo Multimedia,
obteniendo un reconocimiento universitario oficial valido tanto en tu pais como de
modo internacional.

Este plan de estudios se encuentra incorporado al Sistema Educativo Nacional, con
fecha 21 de SEPTIEMBRE 2020 y numero de acuerdo de Registro de Validez Oficial de
Estudios (RVOE): 20211085.

Puedes consultar la validez de este programa en el acuerdo de Registro de Validez
Oficial de Estudios: RVOE Maestria en Periodismo Multimedia

Para mas informacion sobre qué es el RVOE puedes consultar aqui:

RVOE

EDUCACION SUPERIOR

Titulacion: Maestria en Periodismo Multimedia
N° de RVOE: 20211085

Fecha de RVOE: 21/09/2020

Modalidad: 100% en linea

Duracion: 20 meses

Para recibir el presente titulo no sera necesario realizar ningun tramite.
TECH Universidad Tecnoldgica realizara todas las gestiones oportunas ante las
diferentes administraciones publicas en su nombre, para hacerle llegar a su domicilio:

+ Titulo de la Maestria
+ Certificado total de estudios
+ Cédula Profesional

Sirequiere que cualquiera de estos documentos le lleguen apostillados a su domicilio,
péngase en contacto con su asesor académico.
TECH Universidad Tecnoldgica se hara cargo de todos los tramites.

. . .
tecn uig

Otorga el presente

GRADO

con documento de identificacién n°.

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MAESTRIA

en
Periodismo Multimedia
Con Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la Secretaria de Educacién Publica,
segun Acuerdo N°. 20211085 en virtud de que demostré cumplir con los estudios

correspondientes y aprobd conforme titulacion automatica el 21 Septiembre 2020.

A 28 de abril de 2021

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

codigo tinico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizara las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://cdn.techtitute.com/techtitute/cursos/013199151/recursos/documentos/acuerdo-periodismo-multimedia.pdf
https://www.gob.mx/sep/acciones-y-programas/reconocimiento-de-validez-oficial-de-estudios-rvoe
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N° de RVOE: 20211085

Fecha de RVOE: 21/09/2020
Modalidad: 100% en linea
Duracién: 20 meses



Maestria
Periodismo Multimedia

N° de RVOE: 20211085

EDUCACION SUPERIOR

Q
te C universidad
» tecnolodgica



