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Presentacion del programa

En un mundo donde la economia global ha demostrado una resiliencia notable frente

a desafios sin precedentes, como la pandemia y la crisis energética derivada de
conflictos geopoliticos, la demanda de informacién econdmica precisa y accesible
nunca ha sido tan crucial. Segun la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo
Econdmicos, aunque la inflacion ha sido controlada y se anticipa un crecimiento

global del 3,2%, persisten desafios significativos que requieren una comunicacion
econdmica efectiva. En respuesta a esta necesidad, TECH ha desarrollado un programa
universitario integral que equipa a los profesionales con las herramientas necesarias
para analizar y comunicar datos econémicos con rigor y claridad, formando periodistas
capaces de interpretar la compleja realidad financiera.
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En un mundo donde la economia influye en cada aspecto de la sociedad,

la demanda de informacion rigurosa y accesible ha crecido exponencialmente.

De hecho, los cambios en los mercados, las politicas financieras y los indicadores
economicos impactan directamente en la vida de millones de personas, lo que
convierte al Periodismo Econdmico en una disciplina esencial dentro de los medios
de comunicacion. Asi, contar con profesionales capaces de analizar, interpretar

y comunicar estos datos con claridad es fundamental para ofrecer informacion
veraz y relevante.

Por lo tanto, este Master Titulo Propio en Periodismo Econémico proporciona las
herramientas necesarias para especializarse en esta area, desarrollando competencias
clave en andlisis financiero, comunicacion de datos y contextualizacion de la
informacion econémica. También, la capacidad de interpretar informes, traducir cifras
complejas en contenido comprensible y explicar tendencias globales con precision son
habilidades esenciales para quienes desean destacar en este campo.

Posteriormente, este programa universitario destaca por su modalidad 100% online,
sin clases presenciales ni horarios fijos, lo que garantiza una capacitacion flexible y
adaptada a cualquier ritmo. A su vez, la totalidad del contenido esta disponible desde el
primer dia, permitiendo un acceso inmediato a los materiales, que pueden descargarse
desde cualquier dispositivo con conexién a internet. Gracias a este enfoque innovador,
se ofrece una preparacion integral y actualizada, alineada con las exigencias del
periodismo digital y la creciente necesidad de informacién econdmica precisa

en un mundo en constante transformacion.

Asimismo, gracias a que TECH es miembro de la Society of Professional Journalists
(SPJ), el alumno podréa acceder a contenidos especializados sobre ética informativa,
libertad de prensay buenas practicas profesionales. Ademas, tendré la oportunidad
de participar en eventos y actividades organizadas con la SPJ, ampliando su red

de contactos y fortaleciendo su desarrollo profesional en un entorno periodistico
internacional y en constante evolucion.

Este Master Titulo Propio en Periodismo Econémico contiene el programa universitario
mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusién de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ Ladisponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o portatil con conexion a internet

Dominaras el lenguaje economico
y te convertiras en la fuente clave
de informacion financiera”



Este novedoso programa universitario
te permitira capacitarte desde cualquier
lugar y dispositivo con conexion a internet

n

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito del
Periodismo, que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
que proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de
practica profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello,
el profesional contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo
realizado por reconocidos expertos.
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Interpretaras datos complejos

y traddcelos en informacion clara

y comprensible, desarrollando una
vision critica para analizar la economia.

Investigaras, contrastaras
fuentes y contextualizaras datos
financieros. Todo gracias a la
innovadora modalidad de TECH.
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catalogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora principal Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente del titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

o

Forbes

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9

* global score

Google Partner Premier

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

El gigante tecnologico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Este programa universitario, analizara de manera profunda la actualidad econdmica.
Para interpretar y comunicar esta informacion con claridad, precision y rigor, el plan

de estudios combinara técnicas avanzadas de redaccion, analisis critico y narrativas
periodisticas. A través de un enfoque practico y actualizado, se exploraran las dinamicas
del Periodismo financiero, el impacto de la economia en la sociedad y el uso estratégico
de fuentes y formatos digitales. De este modo, se garantizara el desarrollo de habilidades
clave en los profesionales para informar con profundidad y credibilidad en un sector

en constante evolucion.
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Comunicaras con precision
dominando la redaccion, el analisis
economico y las estrategias digitales”
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Mddulo 1. Periodismo Econdmico

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Panorama actual del Periodismo Econémico

1.1.1.  Condicionantes estructurales

1.1.2.  Rutinas laborales

1.1.3.  Entorno tecnologico

Conceptos importantes de Periodismo Econémico

1.2.1.  ¢Qué es el Periodismo especializado?

1.2.2.  Ramas del Periodismo especializado

1.2.3.  ElPeriodismo Econémico

Origen de la especializacion periodistica. El Periodismo Economico
1.3.1.  Saturacién medidtica de la informacion generalista

1.3.2.  Crisis de lectores de la prensa escrita

1.3.3.  Fragmentacion de la audiencia de masas

Aparicion de publicaciones especializadas

1.4.1.  Perspectiva histoérica

1.4.2.  Principales cabeceras

1.4.3.  Incorporacion de los especialistas a las redacciones generalistas
Nuevas funciones de los medios de comunicacion tradicionales
1.5.1.  Lainformacion de calidad

1.5.2.  Los medios de referencia

1.5.3.  Slow Journalism

Capacidad de la informacién periodistica para transmitir
el conocimiento especializado

Niveles de especializacion en la prensa econdémica

1.7.1.  Periodismo Econdmico en publicaciones generalistas

1.7.2. Prensa especializada

1.7.3.  Periodismo Econdmico en radio y television

El ejercicio del Periodismo Econémico

1.8.1.  Principales géneros periodisticos

1.8.2.  Publicaciones de referencia en Periodismo Econdmico en el mundo
1.8.3.  Publicaciones de referencia en Periodismo Econdmico en Espafia




19.

Dificultades de comunicacion entre periodistas y especialistas. Cambio de roles
en la relacion con las fuentes de informacion

1.9.1. Tipologia de las fuentes de informacion

1.9.2.  Fuentes primarias para el Periodismo Econdmico
1.9.3. Larelacion con los gabinetes de comunicacion
Perspectivas de futuro del Periodismo Econémico

1.10.1. El'mercado de la informacion

1.10.2. Necesidad de especializacion

1.10.3. Las oportunidades laborales

Maodulo 2. El Periodismo Econdmico en las revistas especializadas

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

La informacion econdmica en revistas especializadas

2.1.1.  Boom de la informacién econdmica y empresarial: funcién
del Periodismo Econémico

2.1.2.  ;Qué son las revistas especializadas: clasificacion?

2.1.3.  Principales revistas de caracter economico y empresarial en Espafa
Tratamiento de la informacién econémica en una revista especializada

2.2.1. ;Cuales son los principales temas de interés?

2.2.2.  Estructura de la informacién: reportajes, entrevistas, noticias
y tribunas/firmas

2.2.3.  Claves en el uso de términos econémicos y recursos graficos

Como elaborar una informacién econémica para su difusion
en una revista especializada

2.3.1.  Reportajes

2.3.2.  Entrevistas: preguntas claves

2.3.3.  Noticias de mayor impacto

Revista especializada vs. Medios generalistas y digitales
2.4.7. Ventajas e inconvenientes en el tratamiento de la informacion
2.4.2. Claves para la supervivencia del papel en la era digital
2.4.3.  Fidelizacion y captacion de nuevos lectores

Fuentes principales del Periodismo Econdmico

2.51.  Administraciones publicas

2.5.2.  Cdmaras de comercio

2.5.3.  Empresasy asociaciones

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Plan de estudios | 15 tech

Sectores econdmicos en la prensa especializada

2.6.1.  Sector primario

2.6.2.  Industria

2.6.3. Servicios

Relacion de las empresas con las revistas especializadas de economia
2.7.1.  Por qué las empresas necesitan comunicar

2.7.2.  Ventajas de la comunicacion empresarial

2.7.3.  ;Quétipo de informacion les interesa comunicar a las empresas?

Como afectan los distintos ciclos econémicos a las revistas especializadas
de economia

2.8.1. Impacto en la publicidad

2.8.2. Impacto en la informacion

2.8.3.  Recursos para sobrevivir en épocas de crisis
Como funciona la revista especializada en Periodismo Econdmico
2.9.1. Staffy funciones de la plantilla

2.9.2.  Perfil del medio y publico objetivo

29.3. Temas de interés

Actividades complementarias y Networking

2.10.1. Premios

2.10.2. Mesas de redaccion y jornadas

2.10.3. Monograficos

Mddulo 3. Periodismo Econdémico en los medios audiovisuales
3.1.

3.2.

La informacién econdmica en los diferentes medios audiovisuales
3.1.1.  Lainformacion econdmica en television, radio e Internet
3.1.2.  Formatos y claves en el uso del lenguaje

3.1.3.  Qué noticias econémicas son de interés

3.1.4. Bibliografiay “webgrafia”

La informacion econdémica en television: el informativo

3.2.1.  Noticias en los informativos

3.2.2.  Directos en los informativos

3.2.3. Bibliografiay “webgrafia”
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

La informacion econdmica en television: el magacin

3.3.1.  Reportajes en el programa magacin

3.3.2. Directos en el programa magacin

3.3.3. Directo

3.3.4.  Directo con entrevista

3.3.5.  Bibliografiay “webgrafia”

Otros formatos para informar sobre economia en television

3.4.1. Reportaje en profundidad

3.4.2. Colas

3.4.3. Colas + total

3.4.4.  Bateria de totales

3.4.5.  Bibliografiay “webgrafia”

Presencia de la informacion economica en radio

3.5.1.  Mediosy programas de referencia

3.5.2.  Como se elabora la pieza sobre informacion econémica para la radio
3.5.3. Laimportancia de una correcta locucion

3.5.4. Bibliografiay “webgrafia”

El Periodismo Economico en internet

3.6.1.  Portales financieros y diarios digitales especializados
3.6.2. Laredaccion de la noticia econémica en un medio online
3.6.3.  Bibliografiay “webgrafia”

El Periodismo Economico al servicio de las empresas

3.7.1.  ElMarketing de contenidos y las paginas especializadas
3.7.2.  Elcaso de Infoautonomos

3.7.3.  Lainformacién econdémicay el Branded Content: Webinars y e-Books
3.7.4. Bibliografiay “webgrafia”

La redaccion de la informacion econémica seguin SEO

3.8.1. Laimportancia de las Keywords

3.8.2. Herramientas que te haran la vida mas facil

3.8.3. Bibliografia y “webgrafia”

3.9.  Elturismo como motor de la informacion econémica |
3.9.1. Datosy cifras que demuestran su estrecha vinculacion
3.9.2. Qué datos del sector llegan a los medios audiovisuales

3.9.3.  Como se transmite la informacion econémica que procede
del sector turistico

3.94. Bibliografiay “webgrafia”
3.10. Elturismo como motor de la informacion econémica |l

3.10.1. El'monumento de La Alhambra como generador
de informacion econémica

3.10.2. Sierra Nevaday sus cifras
3.10.3. Bibliografia'y “webgrafia”

Madulo 4. El Periodismo Econdmico en un periodico local

4.1.  Economia en un medio local
4.1.1. ;Quéinformacion econdmica interesa en un periédico local?
4.1.2.  El problema del interés: ser preciso y ser accesible

4.1.3.  ;Qué peso tiene la informacion econdmica en un periodico local?

4.2.  Elperiodista de economia en un medio local
4.21.  ;Quién se encarga de elaborar la informacion econémica?
422 Lasventajas del periodista local en el campo de la economia
4.2.3. Las amenazas del periodista local

4.3.  ElPeriodismo local en las crisis

4.3.1.  ;Qué consideramos una crisis y como condiciona la informacion?

4.3.2. Lacrisis economica de 2008
4.3.3.  LaCOVID-19y su difusion
4.4.  Los eventos locales y la economia
4471,  Laeconomia para medir el éxito de un evento
4.472.  Carnaval de Cadiz como ejemplo de economia de fiestas
4.43. LaMotorada, cuando la economia supera al evento
4.5, Los conflictos laborales y repercusion mediatica en prensa econdémica
4.51. Las movilizaciones obreras
452 Los despidos
4.5.3. Laposicion del periodista



4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Relacion del periodista con las empresas

4.6.1. Anunciantes y ‘contra-anunciantes’

4.6.2. Interés de la empresa contra el interés del lector
4.6.3. Los gabinetes vuelven a condicionar

Grandes empresas y su reflejo en la seccion de prensa econémica
477.  (Qué hace grande a una empresa?

4.7.2. Navantia, historica del sector

4.7.3. Airbus, la esperanza

Interlocutores econdmicos en el Periodismo local

48.1. Empresarios

482. Sindicatos

4.8.3. Politicos

El paro. Informacion vs. Propaganda

49.1. Cifras e historias en la prensa local

49.2. Laimportancia del contexto

4.9.3. Lainformacion contra la propaganda

LLa Economia en un periodico fuera del periodico

4.10.1. Los suplementos como alternativa

410.2. Los eventos

4.10.3. Estar en un periddico sin aparecer

Madulo 5. El Periodismo Econdmico en medios extranjeros
51.

5.2.

5.3.

Informacion econémica en medios extranjeros
51.1.  ¢Quéinformacion econémica interesa al extranjero?
51.2.  ;Qué peso tiene la informacion econdmica extranjera?
51.3. Laimportancia de la conexién con la economia local
El corresponsal y el Periodismo Econémico extranjero
5.2.1.  Eltrabajo de corresponsal en el ambito econdmico
5.2.1.1. Las agencias de noticias
5.2.1.2. Los retos del corresponsal en el ambito econémico
La necesidad del contexto para la elaboracién de noticias econémicas extranjeras
5.3.1.  Nivel de viday mercado laboral
5.3.2. Los datos economicos de referencia
5.3.3. Espanfaen Europa

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

Plan de estudios | 17 tech

La evolucion del Periodismo Econémico en los medios extranjeros desde el 2000
5.4.1.  El"milagro” econémico

5.4.1.1. La crisis econémica

5.4.1.2. EICOVID-19

Las grandes empresas y presencia mediatica en las noticias
economicas extranjeras

55.1. Las empresas espafiolas mas seguidas
5.5.1.1. Las empresas francesas presentes en Espafia
5.5.1.2. El Startup Hub de Barcelona
La busqueda de nuevos modelos y difusion en medios extranjeros
5.6.1.  Espafia, modelo de innovacion
5.6.2.  Elturismo, motor econdémico de Espafia
5.6.3. Laimportancia de la familia, amortiguador de las crisis
Cuando la economia explica lo politico. Difusion en medios extranjeros
5.7.1.  Lacrisis econémicay su lectura politica
57.2. Elsistema territorial espafol y los poderes de las CCAA
5.7.3.  Elconflicto catalan
Los fallos del sistema e influencia mediatica en prensa extranjera
5.8.1. Laeconomia sumergida
5.8.2. Corrupciony puertas giratorias
58.3. Elcaso de los retrasos de las ayudas durante la crisis del COVID-19
Los interlocutores como fuentes informativas del Periodismo Economico
59.1. Administraciones
5.9.2.  Empresas
59.3. Sindicatos
Las herramientas en la informacién econdmica para medios extranjeros
5.10.1. Lared de contactos
510.2. Lainformacién econémica nacional y local
5.10.3. La vida cotidiana
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Maédulo 6. Periodismo de Econdmico y notariado
6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

La actividad notarial como garantia de seguridad juridica y econémica

6.1.1.  Elnotariado como servicio publico y garante de la legalidad en el tréfico
juridico extrajudicial

6.1.2.  Fe publicay seguridad juridica preventiva en los tramites economicos

6.1.3.  Prevencion contra el blanqueo de capitales y lucha contra el fraude fiscal
con el Organo Centralizado de Prevencion del Blanqueo del Notariado

Dia a dia en el gabinete de prensa de un Colegio Notarial. Tratamiento y difusion
de la informacion econdmica

6.2.1.  Introduccion y organizacion
6.2.2.  Elaboraciony gestién de contenidos
6.2.3.  Tratamiento y difusion de la informacion econdmica

La importancia de las nuevas tecnologias en el notariado en la seccion
de economia

6.3.1.  Nuevo portal digital del ciudadano y firma electronica

6.3.2.  Departamento de social media y uso profesional de las redes sociales
6.3.3.  Mantenimiento de contenidos de la pagina web

Relacion con la prensa. Noticias de notariado en la seccion de economia

6.4.1.  Notas de prensa, ruedas de prensa y gestion de entrevistas en medios
6.4.2.  Noticias del notariado en la seccién de economia

6.4.3.  Informacién en medios de comunicacion especializados en economia

Datos notariales que interesan en las secciones de economia de los Medios
de Comunicacién (MMC)

6.5.1.  Compraventa de inmuebles
6.5.2.  Préstamos hipotecarios
6.5.3.  Constitucion de sociedades

Tratamiento especial a los datos de compraventa de viviendas por parte
de extranjeros en la seccion de economia

6.6.1.  Reportajes sobre la evolucion de las compraventas de viviendas
por parte de ciudadanos extranjeros

6.6.2. Interés de los Medios de Comunicacién (MMC) hacia el Brexit
y SUS consecuencias

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Médulo 7. Periodismo, economia y deporte

7.1.

7.2.

La Ley de Contratos de Crédito Inmobiliario. Conceptos clave para el Periodista
Economico |

6.7.1.  Puntos fundamentales de la Ley 6/2019 de 16 de marzo, de Contratos
de Crédito Inmobiliario y libre eleccion del notario

6.7.2.  La proteccion al consumidor y el papel notarial en la fase precontractual
de los préstamos hipotecarios

6.7.3.  ({Como ayuda el notario a los ciudadanos en la compra de una vivienda?

El notario en la constitucion y evolucion de una empresa. Conceptos clave
para el Periodista Econdmico |l

6.8.1.  Elnotario ofrece asesoramiento juridico imparcial y gratuito

6.8.2.  Constitucion de una sociedad en menos de 24 h

6.8.3.  Situaciones empresariales donde es importante la ayuda de un notario
Economia y notariado en congresos y conferencias. La seccion de economia |

6.9.1.  Contacto directo con Asociaciones de Consumidores para impartir
charlas de interés general sobre compraventas, préstamos hipotecarios,
herencias, etc.

6.9.2.  Colaboracion notarial en libros de materia econémica y de derecho
mercantil, asi como en foros y seminarios

6.9.3.  Convenios con universidades y colaboracion con instituciones
Situaciones de crisis y actividad notarial. La seccion de economia Il

6.10.1. Gabinete de crisis

6.10.2. El'boom urbanisticoy la crisis de 2008

6.10.3. La actividad notarial durante el estado de alarma frente al COVID-19

Deporte profesional, deporte amateur y deporte electrénico. Un negocio
Macroecondémico

7.1.1.  El deporte profesional, un negocio macroeconémico. Los fichajes
y las comisiones

7.1.2.  Elinterés mediatico en el deporte amateur: el caso del futbol femenino
7.1.3.  Elfendmeno de los e-Sports

Diferentes modelos de sociedades deportivas. Los imperios deportivos

7.2.1.  Las sociedades deportivas. El valor del socio

7.2.2.  Las sociedades anénimas deportivas. Los nuevos inversores,
la notoriedad social

7.2.3. Las franquicias norteamericanas (NBA, MLB, NFL y NHL) y los ‘imperios’
deportivos (Red Bull, City Football Group, Pozzo, Duchatelet, etc.)



7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

Deporte como espectdculo de masas y socializacion. El deporte en la prensa
economica |

7.3.1.  Los deportes ya ignoran las fronteras: NBA, futbol americano (Superbowl)

7.3.1.7. Ruptura de horarios: el seguimiento de madrugada (América)
abre otra puerta

7.3.2.  Elfendmeno de los “estadios-museos”

7.3.3.  EICOVID-19 enfria la industria del deporte

La idolatria vende. El deporte en la prensa econdmica ||

7.4.1. Referentes para consumidores permeables: nifios, adolescentes y jovenes

7.4.2.  Héroes sin fronteras: la globalizacion expande la captacion de
admiradores

7.4.3. Las estrellas, polos fundamentales en la venta de derechos televisivos

El deporte como pilar de las audiencias televisivas. El deporte en la prensa
Econdmica lll

7.5.1.  La fuerza del directo, de la emocion y de la masa enardecida
7.5.2.  Un sefiuelo clave para implantar las plataformas de pago
7.5.3. Adids al carrusel. Horarios extrafios para el aficionado local
Los patrocinadores: ‘Quid pro quo’

7.6.1. Las casas de apuestas, ese mal necesario para los clubes
7.6.2.  Elconflicto moral de las casas de apuestas y los medios

7.6.3. Los patrocinadores locales, basicos para la supervivencia del deporte
amateur. El compromiso moral del periodista local

Los grandes impactos deportivos en la economia global y en la prensa econémica

7.7.1.  Juegos Olimpicos y mundiales de futbol como turbinas econdmicas.
El caso de Barcelona 92

7.7.2. Laliga de Campeones como fuente de riqueza y potenciacion turistica

7.7.3. Lasleyes Bosman y Simutenkov. Paraisos fiscales y particularidades
en la tributacion fiscal

El seguimiento mediatico moldea los nuevos formatos. Rentabilidad econémica
y prensa

7.8.1.  Liga de Campeones, Liga Europea, Copa Libertadores,
¢Superliga europea?

7.8.2.  Laadaptacion de los deportes en busqueda de la rentabilidad econdmica.
La Copa Davis reinventada

7.8.3. La Nations League y el adiés a los amistosos de selecciones

7.9.

7.10.

Plan de estudios | 19 tech

El ‘Clickbait’ gira el foco para buscar rentabilidad

7.9.1.  Cuando el deporte deja de ser deporte en los medios
7.9.2.  Elpeligro de la sobreexposicion en redes sociales
7.9.3. Lapotencialidad comercial del lado ‘humano’ del idolo

La reinvencion estilistica del Periodismo deportivo para captar audiencias.
Repercusion en prensa economica

7.10.1. Elreceptor resabiado: jugar a ser ‘periodistas’
7.10.2. Exdeportistas como focos para atraer audiencia
7.10.3. Elnuevo lenguaje deportivo del formato digital

Modulo 8. El Periodismo Econdmico en banca

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

El sector ahorro a través de la historia de CECA

8.1.1.  Los origenes en 1928

8.1.2.  Laépoca de expansion

8.1.3.  Lareestructuracion del sector

La importancia de la regulacion

8.2.1.  Por qué un sector regulado

8.2.2.  Organismos que nos regulan

8.2.3.  Impacto de la regulacion en la actividad

Obra social. Nuestra sefia de identidad

8.3.1. ;Quéesycomo se difunde?

8.3.2.  Principales cifras y actores

8.3.3.  Acciones destacadas

Educacién financiera. Una competencia necesaria en 2021
8.4.1.  Importancia de la educacion financiera en la sociedad
8.4.2.  Principales cifras y actores

8.4.3. Acciones destacadas

Como interpretar un balance

8.5.1.  Componentes de los estados financieros

8.5.2. Como interpretar los datos

8.5.3. Datos agregados del sector
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8.6.  Redes sociales: elemento fundamental para la comunicacion digital
de una asociacion

8.6.1. Estrategias de comunicacion de las asociaciones en las redes sociales

8.6.2. Los perfiles de la asociacion CECA en las redes sociales
8.6.3.  Generar trafico a la web
8.7.  Perfiles en redes sociales
8.7.1.  Los perfiles de la asociacion
8.7.2.  Programacion de contenidos
8.7.3.  Contenidos que mejor funcionan
8.8.  Emision de una nota de prensa
8.8.1.  Hecho noticiable
8.8.2.  Seleccion de medios y envio de la nota
8.8.3.  Medicion del impacto
8.9.  Briefing con periodistas: difusién de un informe sectorial
8.9.1.  Extraccion de mensajes principales
8.9.2.  Seleccion de formato de difusion
8.9.3.  Convocatoria a medios
8.9.4.  Medicion del impacto
8.10. Como hacer una campafia de contenido patrocinado
8.10.1. Mensajes a trasladar. Importancia de la narrativa
8.10.2. Seleccion de publico objetivo

Maédulo 9. El Periodismo Econdmico y el sector primario. El sector

pesquero en la prensa econdmica

9.1.  Economia circular y medios de comunicacion
9.1.1.  Concepto de informacion econdmica
9.1.2.  Economia circular
9.1.3.  Promover la economia circular

9.2. Lapesca, economiay comunicacion en prensa economica
9.2.1. Impacto socioecondmico del sector pesquero
9.2.2.  Preocupacion social por los recursos naturales
9.2.3. Pesca sostenible
9.2.4. Basura marina
9.2.5.  Difusion para la concienciacion social

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Organizaciones pesqueras y su relacion con la prensa econémica
9.3.1.  Los Grupos de Accion Local del Sector Pesquero (GALP)
9.3.2. LaFederacion Nacional de Cofradias de Pescadores (FNCP)
9.3.3.  Confederacion Espafiola de Pesca (CEPESCA)

Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores (FNCP). Herramientas de
difusién en prensa econémica

9.4.1.  Creacién de un gabinete de comunicacion

9.4.2.  Estrategia informativa

9.4.3.  Mediosy herramientas de difusion

El sector pesquero en tiempos de pandemia. Difusion en la seccion de economia
9.5.1.  Sector de primera necesidad

9.5.2.  EPIy medidas de seguridad

9.5.3.  Impacto mediatico

Productos pesqueros y salud. Difusion en la seccidn de economia

9.6.1.  Difusiony promocion de los productos pesqueros

9.6.2. Influencia de las noticias en las tendencias sociales

9.6.3.  Proyectos y subvenciones

Noticias del sector pesquero en las revistas especializadas de economia
9.7.1.  Introduccion

9.7.2. Revista Ruta Pesquera

9.7.3.  Revista Mar

Noticias del sector pesquero en la prensa econdémica

9.8.1.  Prensa

9.8.2.  Radio

9.8.3. Television

Las noticias de la Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores de Espafia
en la prensa econdmica

9.9.1.  Temas informativos

9.9.2. Presencia mediatica en la radio y television
9.9.3.  Impacto en la prensa y prensa digital
Terminologia pesquera para periodistas econdmicos
9.10.1. Lenguaje especializado

9.10.2. Algunos ejemplos de noticias del sector pesquero
con terminologia especializada

9.10.3. Terminologia



Maédulo 10. Conceptos y terminologia de economia y empresa

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

Economia general para periodistas economicos |
10.1.1. Macroeconomia

10.1.2. Microeconomia

10.1.3. Economia internacional

Economia y estructura del mercado. Economia general para periodistas
economicos Il

10.2.1. Compradores y demanda
10.2.2. Vendedores y oferta
10.2.3. Redesy otras estructuras

Organizaciones, empresas y sociedades. Fuentes informativas del Periodismo

Economico |

10.3.1. Organizacion como entidad
10.3.2. Empresa, marcay entorno

10.3.3. Formas juridicas de las empresas

Otras estructuras organizativas como fuentes informativas para el periodista
economico |l

10.4.1. Grupos empresariales

10.4.2. Fundaciones

10.4.3. Cadenas de valor

Empresa y estrategia. Conceptos clave en Periodismo Economico |
10.5.1. Planificacion y estrategia

10.5.2. Estrategias genéricas y tradicionales

10.5.3. Nuevas estrategias de la empresa

Mercados y finanzas. Conceptos clave en Periodismo Econémico Il
10.6.1. Mercado bursétil y cotizaciones

10.6.2.  Andlisis fundamental y anélisis técnico

10.6.3. Futuros, opciones y otros derivados financieros

10.6.4. Mercados Financieros Internacionales

10.7.

10.8.

10.9.

Plan de estudios | 21

Direccion financiera |

10.7.1.
10.7.2.
10.7.3.
10.7.4.

Fuentes de financiacion
Estructura financiera empresarial
Fincabilidad, solvencia y liquidez
Cobros y pagos

Contabilidad y empresa: contabilidad financiera y los datos informativos |l

10.8.1.
10.8.2.
10.8.3.

Plan General de Contabilidad
Estructura contable
Cuadro de cuentas

Contabilidad y empresa: contabilidad interna y la noticia economica Il

10.9.1.
10.9.2.
10.9.3.
10.9.4.
10.9.5.

Contabilidad interna

Calculo del valor

Gestion de Inventarios
Estructuras de costes

Andlisis del punto de equilibrio

10.10. Terminologia clave para periodistas econoémicos

10.10.7. Introduccién

10.10.2. Confusiones frecuentes

10.10.3. Glosario de términos

Potenciaras tu impacto en el Periodismo
Econdmico mediante un branding digital
que atrae, posiciona y genera confianza”

tecn
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Objetivos docentes

Este Master Titulo Propio tiene como meta principal desarrollar en los profesionales
habilidades esenciales en redaccion periodistica, interpretacion de datos y narrativas
digitales, permitiendo contextualizar la actualidad con ética y objetividad. Ademas,
potenciaran sus conocimientos en la gestion de fuentes, la verificacion de informacion'y
el uso de formatos innovadores para la difusion de contenidos. A través de un enfoque
practico y actualizado, se impulsara la creacion de historias econémicas relevantes,
accesibles y de alto impacto en el entorno mediatico actual.
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Al culminar este programa
universitario de TECH, podras liderar
con excelencia proyectos de alto
Impacto en economia transmedia”
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*
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Objetivos generales

Establecer las bases tedricas para comprender la importancia del Periodismo
Econdmico como una de las vertientes principales del periodismo especializado

Examinar las caracteristicas de las revistas especializadas como soporte y vehiculo
de transmision de informacion econémica y empresarial

Analizar las diferencias a las que debe atender el periodista a la hora de elaborar
una informacion econémica atendiendo al medio en el que se vaya a difundir
Determinar los condicionantes de las noticias economicas, tanto en la eleccion
tematica como en la manera de abordarlas

Reconocer como la actividad econdmica del deporte tiene impacto en otros
aspectos de la sociedad

Identificar los conceptos relevantes dentro de las principales dreas de conocimiento
de la economia y la empresa




Objetivos especificos

Médulo 1. Periodismo Econémico
+ Aportar las nociones basicas de Periodismo especializado y de Periodismo Econémico
+ Comprender la necesidad de la especializacion periodistica como herramienta
de diferenciacion del Periodismo en un contexto de infoxicacion
+ Desarrollar conceptos fundamentales para la comprension del Periodismo Econdmico
+ Conocer la perspectiva historica para comprender la situacion actual y visualizar
la perspectiva de futuro del Periodismo Econdémico

Maédulo 2. El Periodismo Econémico en las revistas especializadas

+ ldentificar las caracteristicas y funciones del Periodismo Econdémico en revistas
especializadas

+ Reconocer los formatos informativos mas utilizados y su estructura en publicaciones
econdmicas

+ Diferenciar el tratamiento de la informacion econdmica en revistas especializadas
frente a medios generalistas

+ Analizar la relacion entre empresas, fuentes informativas y revistas econdémicas
en distintos contextos economicos

Médulo 3. Periodismo Econémico en los medios audiovisuales
+ Explorar el tratamiento de la informacion econdmica en television, radio e internet

+ |dentificar los formatos mas utilizados en medios audiovisuales para comunicar
economia

+ Comprender como se adapta el lenguaje econdmico segun el canal y el tipo
de audiencia

+ Reconocer el papel del turismo como generador de contenido econdmico
en medios audiovisuales

Objetivos docentes | 25 tecn

Méddulo 4. Periodismo Econémico en un periodismo local
+ Diferenciar entre una noticia objetiva y una informacién condicionada

+ Mostrar algunas de las rutinas informativas en las noticias econdmicas
+ Analizar hasta qué punto ha influido la cuantificacion del lenguaje econdmico
en el Periodismo local

+ Entender la realidad sobre el periodista de temas econémicos muy alejada de la vision
que se puede mostrar en peliculas, series y demas obras de ficcion

Mddulo 5. Periodismo Econémico en medios extranjeros

+ |dentificar los intereses y enfoques del Periodismo Econémico en medios
internacionales

+ Comprender el rol del corresponsal econémico y los retos que enfrenta en el extranjero

+ Analizar cémo se contextualiza la informacion econémica en funcion del pais
y su realidad

+ Reconocer las principales fuentes y herramientas utilizadas en la cobertura
econdmica internacional

Mddulo 6. Periodismo Econémico y notariado

+ Comprender la funcion del notariado como respaldo juridico en operaciones
econdmicas

+ Explorar el papel del gabinete de prensa en la difusion de informacion econdémica
vinculada al notariado

+ |dentificar los datos notariales de mayor interés para los medios econémicos

+ Analizar la contribucion del notario en procesos clave como compraventas, préstamos
0 constitucion de empresas
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Médulo 7. Periodismo, economia y deporte
+ Analizar las distintas formas de estructuracion de las sociedades deportivas y como
se constituyen en principales actores de un negocio macroeconémico

+ Examinar la importancia mediatica del deporte, asi como su repercusion social

+ Considerar y reflexionar los grandes impactos econémicos que generan ciertos
eventos deportivos

+ Examinar el nuevo Periodismo deportivo y la importancia que tienen las redes
sociales en €l

Médulo 8. El Periodismo Econémico en banca
+ Reconocer la evolucion histérica del sector de ahorro en Espafia a través de la CECA

+ Explicar el impacto de la regulacion financiera en la actividad bancaria

+ Examinar la funcion de la obra social y la educacion financiera como herramientas
de comunicacion institucional

+ Desarrollar estrategias de difusion en redes sociales y medios para contenidos
economicos del sector bancario

Médulo 9. El Periodismo Econémico y el sector primario. El sector pesquero
en la prensa econémica

+ Analizar la estructura informativa de la Federacion Nacional de Cofradias
de Pescadores en la Prensa Econdmica

+ Abordar la estrategia informativa de los gabinetes de prensa del sector pesquero

+ Profundizar sobre el trabajo informativo de un periodista especializado
en el sector pesquero

+ Abordar las noticias pesqueras en las revistas especializadas de economia
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Méddulo 10. Conceptos y terminologia de economia y empresa
+ |dentificar los conceptos fundamentales de macroeconomia, microeconomia
y economia internacional

+ Distinguir las principales estructuras organizativas y juridicas relevantes para
el Periodismo Econémico

+ Comprender las nociones basicas de contabilidad financiera y contabilidad interna

+ Utilizar correctamente la terminologia clave del ambito econémico y empresarial

Utilizaras formatos innovadores
para comunicar con precision

e impacto los hechos vinculados
a la economia internacional”
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Salidas profesionales

Esta titulacion universitaria en Periodismo Econdmico abre un sinfin de puertas

en un mercado global de alta demanda profesional con vision analitica, redaccion

precisa y dominio de las nuevas tendencias digitales. De hecho, se adquiriran

competencias clave en investigacion, verificacion de datos y comunicacion estratégica,

esenciales para medios de comunicacion, agencias informativas e instituciones

publicas. Ademas, el manejo de herramientas digitales y la capacidad de interpretar i

(“s‘ LOGITRAVEL com

L r

la actualidad econdmica permitiran acceder a roles en consultoria, comunicacion

corporativa y analisis mediatico, sectores en constante evolucion que requieren

informacion clara, confiable y de alto impacto.
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Perfil del egresado

El egresado de este programa universitario se convertira en un comunicador
especializado, capaz de transformar la complejidad econémica en informacion

clara, accesible y relevante. Gracias a un enfoque practico e innovador, desarrollara
una mirada analitica, dominara las herramientas digitales y aplicara estrategias de
comunicacion efectivas para diversos formatos y audiencias. Asimismo, su capacidad
para contextualizar datos, verificar fuentes y narrar con precision lo posicionard como
un profesional clave en medios, agencias informativas e instituciones que requieren
informacion econémica rigurosa en un mundo en constante evolucion.

Te posicionaras como asesor freelance
en comunicacion, acompariando a
empresas en su proyeccion y crecimiento
dentro del entorno financiero actual.

+ Interpretacion de datos financieros: desglosar informes econdémicos, identificar
tendencias y explicar su impacto en la sociedad

+ Redaccion y divulgacién econdmica: dominar un lenguaje preciso y accesible
para transformar informacion compleja en noticias comprensibles

+ Uso estratégico de fuentes: contrastar datos, validar estadisticas y garantizar
la credibilidad en la cobertura econémica

+ Adaptacion a los nuevos formatos periodisticos: manejar herramientas digitales
y narrativas multimedia para la difusion de contenido econdmico en medios digitales
y tradicionales
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Salidas profesionales | 31 tech

Después de realizar el programa universitario, podras desempenfar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1.Periodista econémico: encargado de investigar, analizar y redactar noticias
sobre mercados, politicas financieras y economia global para medios impresos,
digitales y audiovisuales.

2. Editor de economia: responsable de supervisar y estructurar contenidos

economicos en medios de comunicacion, asegurando precision, claridad
y relevancia informativa.

3. Analista de medios financieros: dedicado a la interpretacion de tendencias
economicas y el impacto de eventos financieros, elaborando informes
para medios, agencias y organismos publicos.

4.Redactor en agencias de noticias: gestor en la creacion de contenido actualizado
sobre indicadores econoémicos, politicas monetarias y negocios para su distribucion
en medios y portales informativos.

5.Consultor en comunicacién econémica: asesor de empresas, gobiernos y ONG
en estrategias de divulgacion econémica y gestion de informacién financiera.

6.Investigador en Periodismo Econdmico: dedicado a analizar y elaborar estudios
sobre la evolucion de la economia y su cobertura en los medios para instituciones
académicas y centros de investigacion.

7.Corresponsal de negocios y finanzas: encargado de cubrir eventos

internacionales, conferencias y sucesos econémicos clave, reportando
desde distintos mercados globales.

8.Creador de contenido financiero digital: gestor en la produccion de reportajes,

andlisis y formatos multimedia para plataformas digitales, optimizando
la informacion econdmica para audiencias online.
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.




Metodologia de estudio | 33 tec/t

TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio |37 tecn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Cuadro docente

Este Master Titulo Propio relne especialistas en economia, comunicacion y medios

digitales que integran una sdlida base conceptual con amplia experiencia en el sector.

De hecho, mediante un enfoque aplicado, orientan en la lectura de tendencias, el uso
de estructuras para el analisis financiero y la produccion de contenidos relevantes.
Por lo tanto, su manejo de herramientas digitales y narrativas especializadas brindara
una perspectiva actual del Periodismo Econémico. Gracias a esta guia experta, los
profesionales fortaleceran su capacidad para informar con rigor y adaptarse a las
dindmicas cambiantes del ecosistema mediatico.

. (rimestral
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Produccio
En porcentaje

10

5 Un equipo de expertos en Periodismo
y analisis financiero te quiara para
transformar datos en informacion
clara, impactante y relevante”
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Direccion

Dr. Ronda Iglesias, Javier

Periodista Responsable de Sucesos y Tribunales en Canal Sur Radio
Presidente de la Gestora de la Asociacion de la Prensa del Campo de Gibraltar
Profesor Asociado en la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla
Investigador

Autor del libro: Vecino de Guardia, Tricornio de Guardia y Manual de Periodismo Judicial, publicado
por la Universidad de Sevilla

Doctor en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Licenciado en Ciencias de la Informacién por la Universidad de Sevilla

Estudios de la Licenciatura de Derecho en la Universidad Oberta de Catalufa

Distincion Soldado de Honor de la Unidad Militar de Emergencias, Ministerio de Defensa
Premio Nacional de la Guardia Civil en la modalidad de radio

Miembro de: Asociacion de Prensa de Sevilla, FAPE , Asociacion de Comunicadores e Informadores Juridicos
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Dra. Campra Garcia de Viguera, Marian

Directora y Asesora de Comunicacion

Directora de Comunicacion de la Asociacion de Jefes y Directivos de la Policia Local de Andalucia (AJDEPLA)
Directora de Comunicacion de la Casa de Galicia en Sevilla

Directora de Comunicacion de la Clinica Estética GOLDEN

Directora de Comunicacion de la Fundacion +21

Directora de Comunicacion de la Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores

Asesora de Comunicacion de Unixa Abogados y Consultores

Doctora en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad Camilo José Cela. Madrid

Ponente en la Universidad Nacional de Educacion a Distancia de Ceuta como Experta en Gabinetes de Comunicacion
en el Curso de Verano Imagen y Poder de los Medios de Comunicacion

Ponente en la Universidad Nacional de Educacion a Distancia de Ceuta como Experta en Gabinetes de Comunicacion
en las Jornadas de Violencia de Género y Medios de Comunicacion
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Profesores
DfAa. Gimeno Pons, Carolina D. Mateo Martin, Ignacio
+ Responsable del Departamento de Comunicacion y Relaciones Institucionales + Desarrollador de aplicaciones web en ATOS
en el Colegio Notarial de Valencia + Fundador de la revista digital La Paradinha
* Responsable de Comunicacion en Dos Rodes BMW Motorrad + Redactor en ABC de Sevilla en la seccion de Economia y en la seccién de Andalucia
+ Responsable de Comunicacion de la Plataforma de Afectados por la Nueva + Redactor en Europa Press Andalucia
Ley del Taxi + Redactor en el gabinete de prensa de Agencia de Medio Ambiente y Agua
+ Directora de Comunicacion de Civa Relaciones Publicas de Andalucia
+ Periodista de la Agencia EFE + Redactor en Estadio Deportivo
* Redactora en el Canal 9 RTWV + Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla
+ Licenciada en Ciencias de la Informacion: Periodismo por la Universidad CEU + Técnico Superior en Desarrollo de Aplicaciones Web en IES Jacaranda

Cardenal Herrera. Valencia, Espafa . . . . . .
P + Master Oficial en Relaciones Internacionales por la Universidad Pablo de Olavide

D. Garcia Latorre, Andrés en conjunto con la Universidad Internacional de Andalucia
+ Editor y Coordinador del periddico La Voz de Cadiz Diia. Chamerois, Aurélie
* Reportero en £l Correo de Andalucia + Cofundadora y Responsable de la Editorial Equinox Publishing
* Redactory locutor en Cadena SER + Corresponsal en Espafia para medios de comunicacion franceses como BFM TV,
+ Experto Universitario en Community Managment por la Universidad Nacional TV5Monde, RTL y Ouest-France
de Educacion a Distancia (UNED) + Periodista en LN 24, Medi 1, Le JDD, France TV y TV5Monde

+ Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

*

Colaboraciones puntuales con medios de Suiza, Bélgica y Marruecos

*

Periodista para la revista Bons Plans

*

Periodista para las emisoras Virgin Radio International Limited y NRJ Group

+ Licenciada en Civilizaciones e Idiomas Anglosajones e Hispanicos para Asuntos
Exteriores por la Universidad de Bourgogne



Dia. Balbontin Valle, Patricia
+ Jefa de Redaccion de la revista Andalucia Econdmica

+ Coordinadora de la revista Para Vivir Andalucia

+ Colaboradora en la Empresa Magnum Comunicacion, realizando labores
de comunicacion externa para determinadas empresas

+ Redactora en la Seccion Local del Periddico La Voz. Huelva, Espafia
+ Redactora en la Seccidn Local del Diario ABC. Huelva, Espafia
+ Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad de Sevilla

+ Conocimientos en Maquetacion con InDesign y manejo del Wordpress

Dra. Castafieda Taladriz, Margarita
+ Responsable de Comunicacién y Marca en el Sector Financiero

+ Responsable de Comunicacion y Marca en Cecabank

+ Vicesecretaria de Desarrollo de Negocio en Coas

+ Market Risk Analyst en el Banco Santander

+ Credit and Market Risk Analyst en Santander Investment

+ Master Classes de Cecabank y mentora en los proyectos de los alumnos de
Periodismo y Comunicacion enmarcados en los Study Abroad de la Universidad
Camilo José Cela. Madrid

+ Profesora del Curso de Riesgos de la ESCA
+ Doctorado en Economia Cuantitativa por la Universidad Complutense de Madrid

+ Licenciada en Economia, Rama de Estadistica y Econometria por la Universidad
Carlos IIl de Madrid
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Dra. Martinez Leyva, Mdnica

*

*

*

*

Reportera en el Programa Documental Centenarios en el Canal Sur TV
Reportera de Reportajes y Directos para Andalucia Directo en Canal Sur TV
Especialista en Marketing Digital y Contenidos en Infoauténomos

Redactora en £l Economista

Periodista Especializada en Medios Audiovisuales

Doctora en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Master en Comunicacion Institucional y Politica por la Universidad de Sevilla

Experto Universitario en Comunicacion por la Universidad de Granada

D. Lorenzo Pérez, Adrian

*

*

*

Especialista en Comunicacion y Relaciones Institucionales en Cecabank y CECA
Consultor de Comunicacion en Pulpomatic

Especialista en Comunicacion Corporativa en BBVA

Consultor en Sanchis & Asociados

Redactor en el Faro de Vigo

Redactor en La Voz de Galicia

Grado en Ciencias Politicas y de la Administracion por la Universidad Nacional
de Educacion a Distancia (UNED)

Grado en Periodismo por la Universidad de Santiago de Compostela

Master en Comunicacion Politica por la Fundacion José Ortega y Gasset
Master en Marketing, Consultoria y Comunicacion Politica por la Universidad
de Santiago de Compostela
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Diia. Del Rio Alvarez, Maria Jests
+ Community Manager en Cecabank y CECA

+ Bibliotecaria Corporativa de Cecabank

+ Archivera del Archivo Histérico de CECA

+ Documentalista y Bibliotecaria en Docuteria

+ Comisaria de la Exposicién Virtual de CECA ‘Aprender a ahorrar’

+ Bibliotecaria en instituciones universitarias como la Universidad Complutense
de Madrid, la Universidad Camilo José Cela o la Universidad CEU San Pablo

+ Licenciada en Documentacion por la Universidad Complutense de Madrid

+ Diplomada en Biblioteconomia y Documentacion por la Universidad Complutense
de Madrid

+ Miembro de: Grupo de Trabajo del Banco de Espafia sobre ‘Archivos Historicos
de la Banca', Consejo General de Archivos de la Comunidad de Madrid (vocal)

Diia. Gonzalez Martinez, Ménica
+ Técnico de Comunicacion Interna, Transformacion Digital y Marca: Cecabank
y CECA. Madrid

+ Controller Senior en Riesgo de Crédito en la Confederacion Espafiola de Cajas
de Ahora

+ Back Office Derivados OTC y Colaterales en la Confederacion Espafiola de Cajas
de Ahora

+ Back Office Derivados OTC en Geoban
+ Licenciada en Ciencias Econdmicas por la Universidad Auténoma de Madrid

+ Master Executive en Gestion de Riesgos Financieros del Instituto BME

Dia. Elipe Fernandez, Carolina

+ Miembro del Departamento de Sostenibilidad y Relacion con Stakeholders

*

*

*

*

de CECAy Cecabank
Miembro del Departamento de Responsabilidad Social Corporativa de CECA

Colaboradora del Plan de Educacion Financiera del Banco de Espafia y de la
Comision Nacional del Mercado de Valores

Colaboradora de la revista Ahorro
Licenciada en Economia por la Universidad Carlos Ill de Madrid

Experto Europea en Responsabilidad Social Empresarial por la Asociacion Espafiola
de Calidad (AEC)

Dra. Sanchez-Gey, Nuria

*

Directora de Proyecto y Responsable de Comunicacion en la Fundacion José
Manuel Lara

Periodista, Redactora y Reportera de Actualidad para Informativos Telecinco

Profesora del Grado en Comunicacion y del Grado en Comunicacion Digital

en el Centro Universitario San Isidoro

Profesora del Master en Periodismo Deportivo, Facultad de Comunicacion

en la Universidad de Sevilla

Profesora en la Escuela de Reporteros. Andalucia

Doctorado Interuniversitario en Comunicacion, Facultad de Comunicacion

en la linea de Periodismo por la Universidad de Sevilla

Licenciada en Comunicacion, Facultad de Ciencias de la Informacion
por la Universidad de Sevilla

Diploma de Estudios Avanzados en Periodismo por la Universidad de Sevilla

Estancia Internacional en Comunicacion en la Universidad de Lagos. Portugal
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D. Figuereo Benitez, Juan Carlos
+ Periodista del Departamento de Redaccion en GN10 Digital News

+ Periodista Especializado en Comunicacion Institucional y Politica
+ Grado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Master Universitario en Comunicacion Institucional y Politica por la Universidad

A“t}“njh )

L]
L‘ ra Ia n DO I Iar Diia. Gonzélez Morales, Cristina

+ Redactora y Reportera en Radio Television Canaria
+ Reportera en Informativos Telecinco
+ Redactora y Locutora en Canarias Radio La Autondmica

I l Il;' | | J + Graduada en Periodismo y Comunicacién Audiovisual por la Universidad de Sevilla

Dra. Pérez Sigiienza, Marta
+ General Procurement en Airbus Crisa

] [
+ Composite Materials Procurement por Airbus Operations
s er + Profesora en la Universidad Pablo de Olavide
au + Especialista en Compras en Tramas+

+ Doctora en Gestion Estratégica y Negocios Internacionales por la Universidad
de Sevilla

+ Doble grado en Negocios y Leyes por la Universidad Pablo de Olavide

+ MBA por la Universidad de Malaga

(:)J ( 1 000) + Master en Innovacion y Toma de Decisiones por la Universidad de Alcala

®
L
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Periodismo Economico garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Master Propio
expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Master en Periodismo Econdmico avalado
por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) desde
2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene como objetivo organizar el marco
formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion superior de los paises miembros de este
espacio.El proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y
fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracién y movilidad entre
estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su drea de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de la Society of Professional Journalists (SPJ), una de las organizaciones internacionales
mas prestigiosas en el ambito periodistico. Esta afiliacion reafirma su compromiso con la ética informativa,
la libertad de prensay la capacitacion continua de los profesionales del sector.

Aval/Membresia

Titulo: Master Titulo Propio en Periodismo Econémico
Modalidad: online
Duracion: 12 meses

Acreditacion: 60 ECTS
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D/Dha , con documento de identificacion ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Periodismo Econémico

Se trata de un titulo propio de 1.800 horas de duracion equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
€1 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES)

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana
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Master Titulo Propio en Periodismo Econémico

Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios

Curso Materia ECTS  Cardcter
Tipo de materia Créditos ECTS
P 10 Periodismo Econémico 6 o8
Obligatoria (OB) 60 !
10 El Periodismo Econdmico en las revistas especializadas 6 o8
Optativa (0P) 0
10 Periodismo Econdmico en los medios audiovisuales 6 o8
Précticas Externas (PR) 0 "
Trabef P de Mt (TFM) ) 10 El Periodismo Econémico en un periédico local 3 o8
10 Bl Periodismo Econdmico en medios extranjeros 6 o8
Total 60 10 Periodismo de Econémico y notariado 6 o8
10 Periodismo, economiay deporte 3 o8
10 ElPeriodismo Econdmico en banca 6 o8
10 ElPeriodismo Economico y el sector primario. El sector 6 o8

pesquero en la prensa econémica
19 Conceptos y terminologia de economia y empresa 6 o8
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*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Titulo Propio
Periodismo Econdmico

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio
Periodismo Econdmico 1 s

| 4|ITuB3
Aval/Membresia ITUB4
| |JBss3
- e JSLG3

KLBN11

Society of Professional : :
3 Journalists A ; 2 8568 44 1E

Q
tecn
» university



