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Presentacion del p

T IS

La Investigacion en Comunicacion es esencial para comprender y mejorar las
dinamicas informativas. Estudios de McKinsey & Company indican que el 86% de
empleados y ejecutivos sefialan la falta de Comunicacion efectiva como la principal
causa de fallos en el lugar de trabajo. Asimismo, las cifras subrayan la importancia
de invertir en Investigacion Comunicativa para desarrollar estrategias que optimicen
la interaccion en distintos contextos, promoviendo el rendimiento organizacional y

)

una sociedad mas informada y cohesionada. En linea con esta vision, TECH ofrece
un vanguardista plan académico que potenciara las habilidades de los profesionales
en el andlisis y la difusion de fendmenos culturales, respondiendo a las exigencias del
entorno digital. Todo ello, a partir de una metodologia 1700% online e innovadora.




PoMA PEM1GATY
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Un programa exhaustivo y 100 % online,
exclusivo de TECH y con una perspectiva
internacional respaldada por nuestra afiliacion
con International Communication Association”
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El estudio de la Comunicacion es esencial para comprender la evolucion de los

procesos informativos y su impacto en la sociedad. En este sentido, teniendo en cuenta

gue no solo construye la realidad social, sino que también influye en la opinién publica
y en el ejercicio del poder. En un mundo digitalizado, donde la informacion circula

de manera inmediata y en multiples plataformas, analizar e investigar las dinamicas
comunicativas permite desarrollar estrategias mas efectivas en medios, empresas e
instituciones. De igual modo, fortalece el pensamiento critico, promueve la difusion de
informacion veraz y contribuye a una sociedad mas conectada, informada y preparada
para afrontar los desafios del entorno mediatico actual.

Siguiendo esta linea, TECH ha disefiado un Master Titulo Propio en Investigacion

en Comunicacion, Nuevos Temas, Soportes y Audiencias innovador que potenciara
habilidades clave como la investigacion, el analisis, el discurso, el SEO y el dominio
de herramientas comunicativas. Gracias a su metodologia 100% online y su enfoque
Relearning, este itinerario brindara conocimientos de forma dindmica y practica,
asegurando una experiencia de aprendizaje altamente productiva y resultados
excepcionales.

Considerando estos beneficios, los egresados tendran la oportunidad de instruirse con
especialistas de renombre en el drea, quienes aportan una vision integral y actualizada
del sector. Ademas, el programa universitario esta disefiado para brindar maxima
flexibilidad las 24 horas, los 7 dias de la semana, permitiendo a los periodistas acceder
a los contenidos desde cualquier dispositivo con conexion a internet. De este modo,
TECH ofrecera una capacitacion de excelencia adaptada a las necesidades globales.

Asimismo, gracias a la membresia en la International Communication Association
(ICA), el alumno podra acceder a descuentos en congresos internacionales, revistas
académicas especializadas y recursos profesionales. Ademas, podra conectarse con
expertos de mas de 90 paises a través de su plataforma de networking, participar

en comités y grupos de interés, y acceder a apoyos especificos para estudiantes y
académicos en las primeras etapas de su carrera.

Este Master Titulo Propio en Investigacion en Comunicacion: Nuevos Temas,
Soportes y Audiencias contiene el programa universitario mas completo
y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Comunicacion

Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion cientifica y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para
mejorar el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras de Investigacion
y Comunicacion

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o portatil con conexion a internet

Te beneficiaras de un programa
de excelencia que te brindara
acceso flexible a conocimientos
innovadores y herramientas
clave para el éxito profesional”



La multitud de recursos practicos de
este programa universitario te ayudaran
a aflanzar los conocimientos teoricos”

Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito de la
Comunicacién, que vierten en este programa la experiencia de su trabajo, ademas de
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la uUltima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
que proporcionara un estudio inmersivo programado para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante
el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica
profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, el profesional
contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por
reconocidos expertos.

Presentacién del programa | 07 tech

TECH pondra a tu disposicion
la metodologia didactica

mas novedosa del panorama
académico actual.

Una oportunidad académica 100% online
con la que podras capacitarte a cualquier
hora y desde cualquier lugar del mundo”
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.
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@ @ Estudia en la mayor universidad

digital del mundo y asegura tu éxito
profesional. El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional
La mejor universidad online del mundo segiun FORBES

El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catdlogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora principal Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistumba, presidente del titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

o

Forbes

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9

* global score

Google Partner Premier

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

El gigante tecnologico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

En un mundo donde la informacion fluye constantemente, la Investigacion en
Comunicacion se convierte en una herramienta esencial para comprender y

optimizar los procesos comunicativos. Por esta razén, este plan de estudios dotara

a los profesionales con habilidades avanzadas en andlisis, estrategias de difusion

y evaluacion de mensajes en diversos entornos. Asimismo, se brindara un enfoque
multidisciplinario que integra metodologias de investigacion, pensamiento critico y el
uso de herramientas tecnoldgicas. De esta manera, los profesionales desarrollaran
competencias Unicas que les permitiran interpretar tendencias, mejorar la transmision
de informacion y generar un impacto significativo en la sociedad.
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Esta amplia variedad de recursos académicos
y didacticos te proporcionara las herramientas
necesarias para potenciar la Comunicacion”
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Mddulo 1. Metodologia de la Investigacion: perspectivas y paradigmas

1.1, ;Quées lainvestigacion?
1.1.1.  Concepto
1.1.2.  Caracteristicas
1.1.3.  Tipos
1.1.4. Diferencias
1.2.  Fases de una investigacion cientifica
1.2.1.  Concepto
1.2.2. Procesos implicados en cada una
1.2.3.  Herramientas de cada fase
1.2.4.  Andlisis de ejemplos
1.3.  Paradigmas de investigacion
1.3.1.  Positivista
1.3.2.  Constructivista
1.3.3.  Socio-critico
1.3.4. Interpretativo
1.4.  Investigacion cualitativa
1.41.  Concepto
1.42.  Caracteristicas
1.43. Herramientas e instrumentos
1.4.4. Diferencias con otros enfoques
1.5, Investigacion cuantitativa
1.5.1.  Concepto
1.5.2.  Caracteristicas
1.5.3.  Herramientas e instrumentos
1.5.4.  Explicaciony causalidad
1.6. Laencuesta
1.6.1. Concepto
1.6.2. Caracteristicas
1.6.3. Tipos
1.6.4.  Construccion de instrumentos




1.7.

1.8.

1.0.

1.10.

El cuestionario

1.7.1.  Concepto

1.7.2.  Caracteristicas

1.7.3.  Tipos

1.7.4.  Construccion de instrumentos
Elaboracion de instrumentos

1.8.1.  Dimensiones

1.8.2. Indicadores

1.83. Componentes basicos

1.84. Validacion

Entrevista en profundidad

1.9.1.  Concepto

1.9.2. Caracteristicas

1.9.3. Tipos

1.9.4.  Construccion de instrumentos
Focus Group

1.10.1. Definicion

1.10.2. Guion de preguntas

1.10.3. Tipos

1.10.4. Disefio

Maddulo 2. Investigacién aplicada al cine, la television y nuevos medios

(Netflix, HBO, Amazon Prime)
2.1.

2.2.

La investigacion audiovisual

2.1.1.  Observacion

2.1.2.  Etnografia

2.1.3.  Lenguaje audiovisual

Lineas de investigacion

2.2.1. Estéticay representaciones sociales
2.2.2.  Realidady ficcion

2.2.3.  Gestion cultural audiovisual

2.2.4.  Expresiones culturales y diversidad

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

Plan de estudios | 15

Narrativa transmedia

2.3.1. Concepto

2.3.2. Caracteristicas

2.3.3.  Principios basicos

2.3.4. Desafios de la narrativa transmedia
Nuevas formas de consumo de informacion
2.4.1.  Tecnologias conscientes

242  Las aplicaciones “espia”

2.4.3. Identidad digital

2.44. Internet de las cosas

Teorias de la comunicacion transmedia
2.5.1.  Origen

2.52.  Branding

2.5.3.  Merchandising

2.54.  Storytelling

Cambio cultural y nuevos medios

2.6.1.  Cambio cultural/cambio mediatico
2.6.2. Portales, buscadores y directorios
2.6.3.  Medios de participacion

2.6.4.  Contracultura y cultura digital
Audiencias. Cambios en los modelos de consumo
2.7.1.  Descripcion

2.7.2.  Clasificacion

2.7.3.  Elconsumo informativo

2.7.4.  Andlisis del consumo informativo
Mediamorfosis

2.8.1.  ¢;Cémo cambia la industria?

2.8.2.  Evolucion-Involucién

2.8.3. ler,2day 3era mediamorfosis
2.8.4.  Lainmediatez de lo mediatico

tecn
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2.9, Andlisis comparativo en los Mass Media 3.5,  Riegos y oportunidades del razonamiento ético
2.9.1. Interaccion 3.5.1.  Origen
292  Utilidad 3.5.2.  Consecuencias
2.9.3. Soportes 3.5.3.  Principales escenarios
2.9.4.  Publico receptor 3.54.  Andlisis de casos
2.10. Tecnologia y cambio social 3.6.  Laargumentaciony la ética
2.10.1. Conceptos 3.6.1.  Concepto
2.10.2. Caracteristicas 3.6.2. Caracteristicas
2.10.3. De Gutenberg a Facebook 3.6.3.  Elementos de la argumentacion
2.10.4. Determinismo tecnologico 3.6.4. Estrategias de argumentacion
, " 3.7. Micro comunicacion y ética
371, Origen
3.1. Laética 3.7.2. Consecuencias
3.1.1.  Concepto 3.7.3.  Principales escenarios
3.1.2.  Objeto de la ética 3.7.4.  Andlisis de casos
3.1.3.  Valor de la ética 3.8.  Los Stakeholders de la comunicacién
3.1.4. Eticay moral 38.1. Concepto
3.2 Laética del comunicador 3.8.2.  Stakeholders primarios
3.2.1.  Las responsabilidades profesionales 3.8.3.  Stakeholders secundarios
3.2.2.  Laveracidad 3.8.4. Teoria de Stakeholders
3.2.3.  Laobjetividad 3.9.  Integracion de la ética en la toma de decisiones
3.2.4.  Elsecreto profesional y el respeto a la intimidad 3.9.1.  Normasy principios en la toma de decisiones
3.3, Toma de decisiones 3.9.2.  Proceso de toma de decisiones
3.3.1.  Concepto 3.9.3. Factores que influyen en la toma de decisiones
3.3.2.  Procesos involucrados 3.9.4. Criterios de las decisiones éticas
3.3.3.  Tipos de decisiones 3.10. Retos de la ética contemporanea
3.3.4.  Requisitos de la toma de decisiones 3.10.1. La éticay la diversidad
3.4.  Dilemas éticos de la comunicacion contemporanea 3.10.2. Laéticay la libertad humana
3.4.1.  Cyberbulling 3.10.3. Laéticay los valores
3.4.2.  Limites de informacion 3.10.4. La ética, el fin y los medios
3.4.3.  Plagio

3.4.4.  Minorias y discriminacion



Maédulo 4. El poder de la opinion y la crisis de la comunicacion
47,

4.2.

43.

4.4.

4.5.

4.6.

Concepto de opinion

41.1.  Elementos

4.1.2.  Conceptos relacionados
4.1.3.  Opinidny tendencias

4.1.4.  Analisis de una opinion
Opinion vs. Especulacion

42.1. Elementos

4.2.2.  Conceptos relacionados
4.2.3.  Opiniony tendencias

424, Analisis de casos

Bases de la opinién

4.3.1. Bases Psicologicas de la opinién
432. ;Coémo se forma la opinion?
4.33. Ejemplos de opinion

4.3.4.  Marco Normativo de la opinién
Discurso en comunicacion

4.471. Concepto

442 Elementos del discurso
4.43.  Discursoy medios

4.4.4.  Eldiscursoy el contexto
Opinion y minorias

4.5.1. Concepto

4.52.  Manejo politico de la opinion
4.53.  Opinidny género

4.5.4.  Opiniény opinion publica
Verdad y posverdad

4.6.1. Conceptos

4.6.2. Caracteristicas

4.6.3. Contexto en el que surge la posverdad

4.6.4. Posverdad e ideologia

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Plan de estudios | 17

Crisis de la comunicacion

4.7.1. Concepto

4.7.2. Causas

4.7.3. Consecuencias

474 ;Como enfrentarla?

¢Democracia del conocimiento o estandarizacion de la ignorancia?
4.8.1. Conceptos basicos

4.8.2. Espacios para el conocimiento

4.8.3. Niveles de conocimiento en la sociedad contemporanea
48.4.  Compromisos a asumir

Reaccion y accion ante la crisis de la comunicacion

49.1. Acciones proactivas

4.9.2. Acciones reactivas

Autoridades y referentes

4.10.1. Conceptos

4.10.2. Bases de la autoridad

4.10.3. Caracteristicas

4.10.4. Criterios de valoracion

Médulo 5. Entornos digitales y el proceso de la comunicacion
51.

5.2.

Entornos digitales y la nueva arquitectura de la informacion
51.1.  Conceptos basicos

5.1.2.  Caracteristicas

5.1.3. Recursos

5.1.4. Importancia de los entornos digitales
Oportunidades de comunicacion en los entornos digitales
5.2.1. Ventajas

5.2.2. Desventajas

5.2.3. Uso delos entornos

524. Laweb20

tecn
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53. Lacalidad en los soportes
5.3.1.  Caracteristicas
5.3.2. Contexto de cada soporte
53.3. Uso del lenguaje
5.3.4. Estructura de cada soporte
5.4.  Losrankings en los entornos digitales
54.1. Mapa de producto
5.4.2.  Organizaciones supervisoras
54.3. Criterios de evaluacion
5.4.4.  Estandares de calidad
5.5, Marco legal. Limitaciones
55.1. Cddigo de conducta
5.5.2. Propiedad intelectual
5.5.3. Leyde proteccion de datos
5.5.4.  Estudio de casos
5.6. SEOYy calidad de contenidos
5.6.1. Concepto
5.6.2. Caracteristicas
5.6.3. Estrategias

5.6.4. Generacion de contenido de calidad
5.7. Algoritmos de Google. Funcionamiento y caracteristicas

5.7.1.  Pinguino
57.2. Panda
5.7.3. Paloma
5.7.4.  Colibri

5.8.  Ciclo de vida de las producciones en entornos digitales

5.8.1. Soportes de vigencia temporal
5.8.2. lIdentificando el ciclo

58.3. Laecologia cultural

5.8.4. La ubicuidad de la informacion

59.

Modelos de negocio en entornos digitales
5.9.1.  Modelos existentes

59.2.  Caracteristicas del entorno

59.3. Propuestas de valor

59.4. Estrategias efectivas

5.10. Casos de éxito

Maédulo 6. Lo ultimo en investigacion en comunicacion

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

La Comunicacion en el siglo XXI

6.1.1.  Contexto

6.1.2.  Caracteristicas

6.1.3.  Retos de la comunicacion en el siglo XXI
6.1.4.  Amenazas de la comunicacion en el siglo XXI
Tendencias generales

6.2.1.  Fast Content para Fast users

6.2.2.  The Mobile: el nuevo espacio de interaccion
6.2.3. Las App como soporte

6.2.4. Podcast: una alternativa para comunicar
Retrospectiva historica de la investigacion en comunicacion
6.3.1.  Origenes

6.3.2. Representantes

6.3.3. Escuelasy tendencias

6.3.4.  Aportes

Nuevos temas. Nuevas teorias

6.4.1.  Teorfas normativas

6.4.2. Clasificaciones

6.4.3. Teoria autoritaria

6.4.4. Lateoria liberal

La investigacion en comunicacion en Mapas

6.5.1.  Clasificacion por lineas de investigacion
6.5.2.  Representantes por paises

6.5.3.  Principales grupos

6.5.4.  Principales productos



6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Lo ultimo en investigacion en publicidad

6.6.1.  Investigacion socioeconomica y temas relacionados
6.6.2.  Investigacion del mensaje

6.6.3.  Investigacion de medios y audiencias
6.6.4.  Comparacion

Lo ultimo en investigacion en medios informativos
6.7.1.  Las audiencias como topico

6.7.2. Las agencias de publicidad

6.7.3. Las agencias de medios

6.7.4.  Consultores y asesores

Lo ultimo en investigacioén en relaciones publicas
6.8.1.  Las organizaciones y la comunicacion
6.8.2. Lainvestigacion introspectiva

6.8.3. Lainvestigacion aplicada

6.8.4. Investigacion estratégica

Referentes en investigacion. Actores

6.9.1.  ;Quiénes son?

6.9.2. ;Ddnde estan?

6.9.3.  ;Qué hacen?

6.9.4. ;Cudles son sus aportes?

Referentes en investigacion. Proyectos

6.10.1. ¢Quiénes son?

6.10.2. ;Dénde estan?

6.10.3. ¢Qué hacen?

6.10.4. ;Cudles son sus aportes?

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

Facebook

7.1.1. Origen

7.1.2.  Caracteristicas

7.1.3.  Uso del lenguaje

7.1.4.  Estructura
Arquitectura de la informacion
7.2.1.  Lenguaje

7.2.2.  Codigos

7.2.3.  Imagenes

7.2.4.  Jerarquia de contenido
Instagram

7.3.1. Origen

7.3.2. Caracteristicas

7.3.3.  Uso del lenguaje

7.3.4.  Estructura
Arquitectura de la informacion
7.4.1.  Lenguaje

7.4.2.  Codigos

7.4.3.  Imagenes

7.4.4.  Jerarquia de contenido
X (anteriormente Twitter)

7.5.1.  Origen

7.5.2.  Caracteristicas

7.5.3.  Uso del lenguaje

7.5.4.  Estructura
Arquitectura de la informacion
7.6.1. Lenguaje

7.6.2. Coddigos

7.6.3. Imagenes

7.6.4.  Jerarquia de contenido
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Maédulo 7. Nuevos soportes de la comunicacion en el siglo XXI
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7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Maédulo 8. La investigacion y su difusion
8.1.

8.2.

Youtube

7.7.1.  Origen

7.7.2. Caracteristicas

7.7.3.  Uso del lenguaje

7.7.4. Estructura
Arquitectura de la informacion
7.8.1. Lenguaje

7.8.2. Codigos

7.8.3.  Imagenes

7.8.4.  Jerarquia de contenido
Linkedin

7.9.1.  Origen

7.9.2.  Caracteristicas

7.9.3. Uso del lenguaje

7.9.4. Estructura
Arquitectura de la informacion
7.10.1. Lenguaje

7.10.2. Codigos

7.10.3. Imagenes

7.10.4. Jerarquia de contenido

Las publicaciones cientificas
8.1.1. Concepto

8.1.2.  Tipos

8.1.3.  Clasificacion

8.1.4.  Criterios de seleccion

Referentes actuales en publicaciones en comunicacion

8.2.1. Indices
8.2.2.  Criterios de seleccion

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

La investigacion cientifica en comunicacion y su impacto en el escenario internacional

8.3.1.  Principales escenarios para la investigacion

8.3.2. Caracteristicas

8.3.3.  Condiciones exigidas

8.3.4. Importancia de la proyeccion en esos escenarios

Técnicas y estrategias de redaccion. ;Cémo escribir articulos cientificos?
8.4.1. Estructura

8.4.2. Seccionesy apartados

8.4.3. Lenguaje académico

8.4.4.  Estrategias de redaccion

¢Como visibilizar y difundir los resultados de nuestra investigacion?
8.5.1.  Escenarios

8.5.2.  Estrategias de difusion

8.5.3.  Revistas de investigacion

8.5.4.  Eventos adecuados para la difusion de la investigacion
Publicaciones en Inglés

8.6.1. Conceptos

8.6.2.  Caracteristicas

8.6.3.  Diferencias con publicaciones no anglosajonas

8.6.4. ;Como escribir para publicar en revistas en inglés?
Congresos, seminarios y escenarios de difusion

8.7.1.  Conceptos

8.7.2. Tipos

8.7.3.  Congresos depredadores

8.7.4. ;Como escoger el congreso/seminario adecuado?

La Investigacion y las O. N. G. Fundaciones, agencias y opciones de financiamiento
8.8.1.  Los proyectos de Investigacién como plataforma

8.8.2.  Convocatorias por lineas de investigacion

8.8.3.  Financiamiento y difusion: dos pajaros de un solo tiro
8.8.4. Principales agencias y su funcionamiento



8.9.

8.10.

Argumentar para convencer en investigaciones cientificas
8.9.1.  ;Qué es laargumentacion?

8.9.2.  Escribiry argumentar para publicar

8.9.3.  Validez y Pertinencia en la argumentacion

8.9.4.  Fisionomia de un articulo de investigacion cientifica
El articulo de investigacion. Estructura y variantes

8.10.1. Conceptos

8.10.2. Estructura

8.10.3. Lenguaje

8.10.4. Andlisis de ejemplos

Maédulo 9. El lider Reflexivo en comunicacion: identificando problemas
9.1,

9.2.

9.3.

9.4.

El lider reflexivo en comunicacion
9.1.1.  Conceptos

9.1.2. Caracteristicas

9.1.3.  Funciones

9.1.4. Importancia

El lider reflexivo en investigacion
9.2.1.  Conceptos

0.2.2.  Caracteristicas

9.2.3.  Funciones

9.2.4. Importancia

El liderazgo reflexivo como competencia
9.3.1.  Definicion

9.3.2. Importancia

9.3.3.  Niveles de dominio

9.3.4. Indicadores de desempefio
Manejo de equipos de investigacion
9.4.1. Estrategias

9.42. Modelo de organizacion
9.4.3.  Negociar dentro de un grupo
9.4.4.  Criterios de evaluacion

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.
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El trabajo en equipo como competencia

9.5.1.  Definicién

9.5.2.  Importancia

9.5.3.  Niveles de dominio

9.5.4. Indicadores de desempefio

Ideas y estrategias para el liderazgo reflexivo
9.6.1.  Concepto de lider

9.6.2.  Concepto de lider reflexivo

0.6.3.  Caracteristicas

9.6.4. Estrategias del lider reflexivo
Herramientas para el diagnostico de problemas
9.7.1.  Diagnostico

9.7.2.  Valoracion del contexto

9.7.3. Mecanismos de diagnostico

9.7.4. Importancia de un buen diagndstico
Herramientas para la resolucion de problemas
9.8.1.  Concepto

0.8.2. Caracteristicas

9.8.3.  Herramientas

9.8.4. Importancia de la resolucién de problemas como competencia
Resilencia en la resolucion de problemas

9.9.1. Concepto

9.9.2. Caracteristicas

9.9.3. Herramientas

9.9.4. Importancia de la resolucién de problemas como competencia
El lider reflexivo como coach

9.10.1. Concepto de Coach

9.10.2. Caracteristicas

9.10.3. Importancia

9.10.4. Principales herramientas de un coach

tecn
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Médulo 10. Proyecto final

10.1. El disefio de una investigacion r 2016 |16 etplus 2saisons [E EX]
10.1.1. Concepto

Aveugle depuis 'enfance, mais pourtant dote
10.1.2. Elementos del disefio

d de sens ultra développés, il se transforme en
10.1.3. Tipos de disefio redresseur de torts la nuit.
10.1.4. Andlisis de ejemplos

10.2. Planteamiento del problema
10.2.1. Concepto
10.2.2. Elementos del planteamiento del problema
10.2.3. Tipos de disefio
10.2.4. Andlisis de ejemplos
10.3. Seleccion del paradigma de investigacion
10.3.1. Concepto de paradigma de investigacion
10.3.2. Tipos
10.3.3. Herramientas de cada uno
10.3.4. Criterios de seleccion
10.4. Los objetivos de la investigacion

Tendances actuelles

10.4.1. Concepto de objetivos Sl
10.4.2. Tipos de objetivos _; i L

HL J:LC. y o
YMRRORE=*

10.4.3. Redaccion de objetivos
10.4.4. Andlisis de ejemplos
10.5. Metodologia
10.5.1. Concepto de metodologia
10.5.2. Tipos de metodologia
10.5.3. Criterios de seleccion
10.5.4. Andlisis de ejemplos
10.6. Instrumentos
10.6.1. Conceptos
10.6.2. Instrumentos de cada paradigma
10.6.3. Caracteristicas
10.6.4. Criterios de seleccion segun objetivos y paradigma de investigacion
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10.7. Marco referencial y tedrico
10.7.1. Concepto de marco referencial
10.7.2. Concepto de marco tedrico
10.7.3. Diferencias
10.7.4. Elementos primordiales

10.8. El contexto de la investigacion
10.8.1. Concepto
10.8.2. Identificacion de sus elementos fundamentales
10.8.3. Importancia de su interpretacion
10.8.4. Anadlisis de ejemplos

10.9. Los resultados
10.9.1. Concepto
10.9.2. Redaccion
10.9.3. Jerarquia de los resultados

ﬁf-!ﬂ.n.?“ 10.9.4. Analisis de ejemplos

; 10.10. Nuevas oportunidades
HOUVEAUX ERISODES

10.10.1. ;Coémo identificarlas?
10.10.2. Pertinencia

10.10.3. Originalidad

10.710.4. Oportunidades

PEARY BLINDERS
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Objetivos docentes

Este plan académico implementado por TECH tiene como objetivo que los periodistas
desarrollen no solo habilidades analiticas, criticas y estratégicas en Comunicacion

e Investigacion, sino que también sepan disefiar y ejecutar proyectos de manera
efectiva. Asimismo, se prepararan para argumentar con base en evidencia, liderar
equipos de trabajo y utilizar herramientas digitales para la difusion del conocimiento.
Como resultado, los egresados estaran preparados para desempefarse en diversos
campos; medios de comunicacion, investigacion académica, consultoria, Marketing
Digital y liderazgo organizacional. En consecuencia, contribuirdn activamente a la
generacion y aplicacion del conocimiento en entornos profesionales y académicos.
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Esta propuesta de TECH potenciara el
liderazgo, la estrategia y la innovacion
en Comunicacion e Investigacion”
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Objetivos generales

+ Comprender los paradigmas y metodologias de investigacion en comunicacion
para aplicar enfoques cientificos rigurosos

+ Analizar las tendencias emergentes en comunicacion, medios digitales y nuevas
plataformas audiovisuales

+ |dentificar las caracteristicas y dindmicas de las audiencias en entornos digitales
y transmedia

+ Evaluar los aspectos éticos y de toma de decisiones en la practica profesional
de la comunicacion

+ Disefiar y aplicar instrumentos de investigacion adecuados a distintos contextos
comunicativos

+ Interpretar criticamente el impacto de la tecnologia y las plataformas digitales
en la difusion de contenidos

+ Desarrollar competencias para liderar proyectos de investigacion en comunicacion
con un enfoque reflexivo

+ Integrar estrategias de difusion y visibilizacién de resultados cientificos en medios
y escenarios digitales

+ Aplicar modelos y teorias de la comunicacion para entender el comportamiento
social y cultural contemporaneo

+ Gestionar la comunicacion en crisis y el analisis de opinidn publica en contextos
mediaticos complejos
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Objetivos especificos

Médulo 1. Metodologia de la investigacion: perspectivas y paradigmas Médulo 2. Investigacion aplicada al cine, la television y nuevos medios
+ Definir los conceptos fundamentales de la investigacion, incluyendo sus (Netflix, HBO, Amazon Prime)

caracteristicas, tipos y diferencias, para comprender su alcance y aplicacion Explgrar las prmgpales lineas de |n\/.est|ga0|on enel am@to audpwsual,
identificando su impacto en la estética, las representaciones sociales

+ Describir las fases del proceso de investigacion cientifica, detallando los procesos, .
y la gestion cultural

herramientas y ejemplos que ilustran su implementacion _ ' _ o '
+ Examinar el concepto de narrativa transmedia, sus principios basicos y los desafios

+ Comparar los principales paradigmas de investigacidn (positivista, constructivista, o
P principales p g g (b que enfrenta en la era digital

sociocritico e interpretativo), analizando sus enfoques y contribuciones al

conocimiento Investigar las nuevas formas de consumo de informacién, incluyendo tecnologias

conscientes, identidad digital y el Internet de las cosas, para evaluar su influencia

+ Examinar las diferencias entre la investigacion cualitativa y cuantitativa, _
en la sociedad

identificando sus caracteristicas, herramientas e instrumentos de recoleccion

de datos + Relacionar las teorias de la comunicacion transmedia con el branding, el

merchandising y el storytelling, destacando su relevancia en la industria

+ Disefar instrumentos de recoleccion de datos, como encuestas y cuestionarios, o
del entretenimiento

aplicando criterios de construccion, dimensiones e indicadores A o A S
+ Interpretar los cambios culturales y mediaticos derivados de la digitalizacion,

+ Evaluar la utilidad de técnicas como la entrevista en profundidad y el Focus Group, L . o, .
abordando la evolucion de medios de participacion y la contracultura digital

explorando sus estructuras, tipos y aplicaciones en investigaciones especificas _ ‘ o o .
+ Analizar los métodos de investigacion audiovisual, como la observacion y la

etnografia, para comprender sus aplicaciones en el estudio del cine, la television
y los nuevos medios
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Médulo 3. Etica y Toma de decisiones para comunicadores Mddulo 5. Entornos digitales y el proceso de la comunicacion

+ Diferenciar los conceptos de ética y moral, analizando su objeto, valor y aplicacién + Evaluar las oportunidades y desafios de comunicacion en los entornos digitales,
en la comunicacion considerando la influencia de la Web 2.0

+ Evaluar la importancia de la veracidad, la objetividad y el secreto profesional en la + Examinar el impacto de los algoritmos de Google en la visibilidad y calidad
labor del comunicador del contenido digital, diferenciando sus principales actualizaciones

+ |dentificar los procesos y tipos de toma de decisiones, considerando sus requisitos + Investigar los modelos de negocio en entornos digitales, estableciendo sus
y factores influyentes caracteristicas, propuestas de valor y estrategias efectiva

+ Examinar dilemas éticos contemporaneos en la comunicacién, como el + Analizar la nueva arquitectura de la informacion en los entornos digitales,
cyberbullying, el plagio y los limites de la informacién identificando sus caracteristicas y recursos

+ Interpretar los ngsgos y opprtu'n|dades del razonamiento ético a partir de casos Médulo 6. Lo (ltimo en investigacién en comunicacion
reales en el ambito comunicacional + Examinar los retos y amenazas de la comunicacion en el siglo XXI, identificando

+ Clasificar a los stakeholders de la comunicacion en primarios y secundarios, sus caracterfsticas y contexto actual
analizando su influencia en el proceso comunicativo + Comparar las principales tendencias en comunicacion digital, incluyendo Fast

Médulo 4. El poder de la opinién y la crisis de la comunicacién Content, el impacto del movil'y el auge del podcast

+ Diferenciar la opinion de la especulacion, identificando sus caracteristicas a través + Explorar la evolucién de la investigacion en comunicacion, desde sus origenes
del analisis de casos concretos hasta las teorias y enfoques contemporaneos

+ Describir las bases psicoldgicas y normativas de la opinién, detallando su proceso + |dentificar los actores y proyectos mas influyentes en la investigacion
de formacion y ejemplos representativos en comunicacion, analizando sus aportes y lineas de trabajo

+ Evaluar el papel del discurso en la comunicacion, examinando sus elementos, su + Analizar las Ultimas tendencias en investigacion publicitaria, mediatica
relacion con los medios y su contexto de aplicacion y de relaciones publicas, evaluando sus impactos en la industria

+ Explorar la influencia de la opinion en las minorias, considerando su papel en el + Distinguir las principales clasificaciones y enfoques en la investigacion

manejo politico, la perspectiva de género y la opinion publica en comunicacion, destacando sus representantes y contribuciones clave



Médulo 7. Nuevos soportes de la comunicacion en el siglo XXI

*

*

*

+ Examinar la jerarquia de contenido en cada red social y su impacto en la interaccion

*

*

Explorar la evolucion y el impacto de las principales redes sociales en la
comunicacion digital

Comparar la arquitectura de la informacion en diferentes plataformas sociales,
identificando similitudes y diferencias clave

Evaluar el uso del lenguaje y los cddigos visuales en Facebook, Instagram, X,
YouTube y LinkedIn

con los usuarios

Analizar cémo las caracteristicas estructurales de cada plataforma influyen
en la difusion de informacion v la participacion de los usuarios

Determinar el papel de las imagenes en la comunicacion digital y su relevancia
en la arquitectura de la informacion en redes sociales

Médulo 8. La investigacion y su difusion

*

Identificar los diferentes tipos de publicaciones cientificas en comunicacion y sus
criterios de seleccion

Examinar el impacto de la investigacion cientifica en comunicacién en el
escenario internacional

Aplicar técnicas y estrategias de redaccion académica para la elaboracion
de articulos cientificos

Analizar las diferencias entre publicaciones cientificas en inglés y en otros idiomas

Evaluar las opciones de financiamiento para proyectos de investigacion
en comunicacion

Desarrollar habilidades de argumentacion para fortalecer la validez y pertinencia
de articulos cientificos
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Mddulo 9. El lider Reflexivo en comunicacién: identificando problemas

+ Analizar el liderazgo reflexivo como una competencia clave en el manejo de equipos
de investigacion

+ Aplicar estrategias efectivas para la negociacion y la organizacion dentro
de equipos de trabajo

+ Evaluar herramientas para el diagnostico y la resolucién de problemas en el ambito
de la comunicacion y la investigacion

+ Explorar la resiliencia como una habilidad esencial en la resolucion de problemas
y la toma de decisiones

+ Desarrollar habilidades de coaching aplicadas al liderazgo reflexivo para potenciar
equipos de investigacion

+ Definir el concepto de liderazgo reflexivo en comunicacion e investigacion,
identificando sus caracteristicas y funciones

Mddulo 10. Proyecto final
+ Formular correctamente el planteamiento del problema y los objetivos de investigacion,
diferenciando sus elementos clave

+ Seleccionar el paradigma de investigacion mas adecuado segun el problema
y los objetivos planteados

*

Aplicar metodologias y herramientas adecuadas para la recoleccién y analisis
de datos en una investigacion

*

Analizar la importancia del marco tedrico y referencial en la construccion
del conocimiento

*

Identificar nuevas oportunidades de investigacion basadas en la originalidad,
pertinencia y relevancia del estudio

+ Comprender el disefio de una investigacion, incluyendo sus elementos, tipos
y aplicaciones
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Salidas profesionales

Al finalizar este Master Titulo Propio, los profesionales adquiriran un dominio
avanzado sobre las metodologias de investigacion, la evaluacion de informacion y
la produccion de contenido especializado. Asi, estaran capacitados para gestionar
proyectos, interpretar tendencias del sector y aplicar herramientas digitales para la
divulgacion del conocimiento. Gracias a esta preparacion, podran desempefiarse
en medios de comunicacion, consultoria, marketing digital e Investigacion.
Ademas, su perfil profesional se fortalecera para aportar valor en distintos entornos
académicos y empresariales, impulsando el desarrollo y la transformacion en el
ambito de la Comunicacion.
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Aplicaras la Investigacion en Comunicacion
para transformar informacion en impacto
real, impulsando el desarrollo de soluciones
innovadoras y estratégicas”
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Perfil del egresado

El egresado contara con una vision estratégica y un enfoque innovador para abordar los
desafios en Comunicacion e Investigacion. A su vez, poseera habilidades avanzadas para
recopilar, analizar e interpretar informacion, ademas de aplicar metodologias efectivas

en distintos contextos. Gracias a su capacidad para estructurar discursos solidos y
argumentados, podra influir en la toma de decisiones y contribuir a la generacion de
conocimiento. Asimismo, dominara herramientas digitales y técnicas de divulgacion

gue potenciaran su impacto en diversos sectores, permitiéndole adaptarse a entornos
dinamicos y asumir roles clave en el ambito académico, corporativo y mediatico.

Gracias a este posgrado, dominaras enfoques
innovadores y metodologias efectivas para
transformar la comunicacion e investigacion
con impacto estratégico.

+ Aplicacion de metodologias de investigacion: Disefar, desarrollar y ejecutar estudios
en comunicacién, utilizando enfoques cualitativos y cuantitativos con rigor académico

+ Dominio de herramientas digitales: Manejar de tecnologias para la recopilacion, analisis
y difusion de informacion en entornos digitales y mediaticos

+ Comunicacion efectiva y argumentacion: Desarrollar discursos persuasivos y
estructurados, basados en datos y andlisis, para distintos publicos y plataformas

+ Publicacion y difusién cientifica: Redactar articulos académicos y divulgativos con
estandares internacionales, promoviendo la visibilidad de investigaciones en medios
especializados
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Después de realizar el programa universitario, podras desempenfar tus conocimientos
y habilidades en los siguientes cargos:

1.Investigador en Comunicacion: Disefiador y desarrollador de estudios sobre medios,
audiencias, discursos y tendencias comunicativas, aportando conocimientos clave
para la evolucion del sector.

2. Analista de Medios y Audiencias: Responsable de examinar el comportamiento
del publico en distintos canales, interpretando datos para optimizar estrategias
de contenido y publicidad.

3.Consultor en Estrategias de Comunicacion: Asesor en empresas y organizaciones
en la planificacion y ejecucion de estrategias comunicativas efectivas, basadas
en investigacion y analisis.

4.Especialista en Marketing Digital: Analista de datos y la comunicacion digital para
disefiar campafias impactantes y dirigidas a publicos especificos.

5.Director de Comunicacion: Lider de la gestion de la imagen corporativa, la reputacion
y la comunicacion institucional dentro de empresas u organizaciones.

6.Editor y Redactor Cientifico: Encargado de escribir y revisa articulos, informes y
publicaciones especializadas en el ambito de la comunicacion y la investigacion.

7.Especialista en Relaciones Publicas y Gestion de Crisis: Disefiador de estrategias
para mejorar la percepcion publica de marcas, empresas o instituciones y maneja
situaciones de crisis comunicativa.

8.Gestor de Contenidos y Narrativas Digitales: Desarrollador de estrategias de
contenido para plataformas digitales, enfocadas en la interaccion con audiencias
y la optimizacion del alcance.

9.Coordinador de Proyectos de Innovacion en Comunicacion: Disefiador, director y
evaluador de proyectos de innovacion en el @ambito comunicativo, implementando
nuevas metodologias y herramientas digitales.
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”




tecn 36| Metodologia de estudio

El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.
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learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Cuadro docente

Este Master Titulo Propio cuenta con un equipo de expertos cuyo amplio recorrido

en el ambito académico y profesional garantizara una preparacion de alto nivel. Su
experiencia abarca desde el analisis de medios y la produccién de conocimiento,
hasta la aplicacion de metodologias innovadoras en la Investigacion Comunicativa. A
través de un enfoque integral, los especialistas ofreceran herramientas clave para que
el alumnado desarrolle estudios rigurosos, interprete tendencias y aporte soluciones
estratégicas en un entorno informativo en constante transformacion.
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Expertos en Investigacion en Comunicacion
e e ey e g brindaran conocimientos clave y metodologias

_..* R et avanzadas que te prepararan para generar

e i : ”
o impacto en el sector
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Direccion

Dha. Del Valle Mejias, Maria Elena

+ Docente e Investigadora

+ Creadora de contenido educativo, E-Learning y plataformas para Lever to clever solutions

+ Doctora en Ciencias de la Educacion. Universidad Pedagdgica Experimental Libertador
Posdoctorado en Semidtica y Pragmatica. Universidad Complutense de Madrid
Licenciada en Educacion. Universidad Pedagogica Experimental Libertador
Experta en E-learning, Plataformas y Contenidos

Experta en Disefio instruccional por Competencias
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Titulacion

El Master Titulo Propio en Investigacion en Comunicacion: Nuevos Temas, Soportes y
Audiencias garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso
a un titulo de Master Propio expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Méaster en Investigacion en Comunicacién: Nuevos
Temas, Soportes y Audiencias avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) desde 2003.

El EEES es una iniciativa promovida por la Union Europea que tiene como objetivo organizar el marco formativo
internacional y armonizar los sistemas de educacién superior de los paises miembros de este espacio. El
proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus
mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su drea de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de la International Communication Association (ICA), una prestigiosa organizacién
dedicada a optimizar los procesos de investigacion en ciencias de la comunicacion. Esta distincion reafirma
su compromiso con la excelencia académica y la actualizacion constante.

TECH es miembro de:
International
Communication
Association

Titulo: Master Titulo Propio en Investigacion en Comunicacion: Nuevos Temas, Soportes y Audiencias
Modalidad: online
Duracion: 12 meses

Acreditacion: 60 ECTS

.
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D/Dfa _ , con documento de identificacion ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Master Titulo Propio en Investigacion en Comunicacion:
Nuevos temas, Soportes y Audiencias

Se trata de un titulo propio de 1.800 horas de duracion equivalente a 60 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES)

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana

G4igo inico TECH: APWORZ3S techiitute com/tituios

Master Titulo Propio en Investigacion en Comunicacion: Nuevos temas, Soportes y Audiencias

Distribucion General del Plan de Estudios
Distribucién General del Plan de Estudios

Curso  Materia ECTS  Cardcter
Tipo de materia Créditos ECTS
—_— 10 Metodologia dela investigacién: perspectivas y paradigmas 6 o8
Obligatoria (OB) 60 10 Investigacion aplicada al cine, la telvision y nuevos medios 6 o8
Optativa (OP) 0 (Netfix, H80, Amazon Prime)
10 Eticay Toma de decisiones para comunicadores 6 o8
Précticas Extems (PR) 0 10 El poder de la opinién y la rsis de la comunicacion 6 o8
Trabajo Fin de Master (TFM) 0 1 Entormos digitales y el proceso de la comunicacion 6 0B
10 Loutimo en investigacion en comunicacion 6 8
Total 60 10 Nuevos soportes de la comunicacién e el siglo XX 6 o8
10 Lainvestigacion y u difusion 6 o8
10 Ellider Reflexivo en comunicacion: identificando problemas. 6 o8
1 Proyecto final 6 o8
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Dr. Pedro Navarro lllana » university

Rector

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Master Titulo Propio
Investigacion en
Comunicacion: Nuevos
Temas, Soportes

y Audiencias

» Modalidad: online

» Duracion: 12 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 60 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Master Titulo Propio

Investigacion en Comunicacion:
Nuevos Temas, Soportes y Audiencias

International

Communication International

Association @ Communication
Association
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