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Presentacion del programa

La Comunicacién Multimedia ha revolucionado la forma en la que los publicos
interactian y comparten informacion en la era digital. En este sentido, la integracion
de diferentes formatos como texto, audio y video permite generar contenidos mas
dinamicos y atractivos. De esta forma, favorece significativamente la transmision

de mensajes complejos y la participacion del usuario. No obstante, para disfrutar de
sus beneficios, los profesionales necesitan desarrollar competencias avanzadas para
manejar herramientas tecnologicas, disefiar experiencias interactivas y adaptar los
contenidos a distintas plataformas. Bajo esta premisa, TECH ha ideado un exclusivo
programa universitario enfocado en la Comunicacion transmedia. Todo ello, mediante
una comoda modalidad completamente en linea, que brindara el libre acceso a los
contenidos didacticos.
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@ @ Un programa exhaustivo y 100% en linea,

exclusivo de TECH y con una perspectiva
internacional respaldada por nuestra afiliacion
con International Communication Association”
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De acuerdo con un nuevo estudio realizado por la Organizacion de las Naciones

Unidas, la Comunicacién Multimedia ha experimentado un crecimiento exponencial,

con mas de 4.9 mil millones de usuarios de internet. A su vez, el consumo de videos

en plataformas digitales ha aumentado en un 29% en el Ultimo afio. Esto ha generado
nuevas oportunidades y desafios para la produccion de contenidos. Por este motivo, los
expertos requieren disponer de una solida comprension relativa al empleo de herramientas
tecnoldgicas, las Ultimas tendencias en formatos Multimedia y las estrategias de
engagement que faciliten una Comunicacion efectiva.

Ante este contexto, TECH lanza una pionera Maestria Oficial Universitaria en Comunicacion
Multimedia. Concebida por especialistas de renombre, el itinerario académico profundizara
en materias que van desde el analisis del proceso comunicativo o las particularidades del
entorno digital, hasta estrategias modernas para fomentar la creatividad. En sintonia con
esto, el temario ahondara en los fundamentos de la identidad corporativa teniendo presente
la construccion de planes comunicativos estratégicos frente a crisis reputacionales.

Al mismo tiempo, los materiales didacticos ofreceran diversas estrategias para crear
mensajes adaptados a diferentes formatos, plataformas y audiencias. De este modo,

los periodistas adquirirdn habilidades estratégicas avanzadas para disefiar campafas
Multimedia altamente efectivas.

Por otra parte, esta titulacion universitaria se desarrollara mediante una metodologia
100% en linea, complementada con la revolucionaria metodologia del Relearning que
promovera una capacitacion progresiva y natural. Como resultado, los egresados no
tendran que invertir largas horas al aprendizaje o recurrir a métodos tradicionales como
la memorizacion.

Asimismo, gracias a la membresia en la International Communication Association (ICA),
el alumno podra acceder a descuentos en congresos internacionales, revistas academicas
especializadas y recursos profesionales. Ademas, podra conectarse con expertos de mas
de 90 paises a través de su plataforma de networking, participar en comités y grupos de
interés, y acceder a apoyos especificos para estudiantes y académicos en las primeras
etapas de su carrera.
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Dominaras el uso de software avanzado
de edicion audiovisual, disefio grafico y
produccion Multimedia”
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de mas
de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como lider
en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con un
enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.

Te darios +
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@ @ Estudia en la mayor universidad digital

del mundo y asegura tu éxito profesional.
El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional La mayor universidad digital del mundo
La mejor universidad online del mundo segdn FORBES El claustro docente de TECH estad integrado por mas de 6.000 TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, la mayor institucion educativa, con el mejor y mas
finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los amplio catalogo educativo digital, cien por cien online
online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran mayoria de areas de conocimiento.
en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora Ofrecemos el mayor nimero de titulaciones propias,
del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta principal de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente titulaciones oficiales de posgrado y de grado
académica que ofrece, la seleccién de su personal docente, del departamento de patologia molecular traslacional del MD universitario del mundo. En total, mas de 14.000 titulos
y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la universitarios, en once idiomas distintos, que nos
a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. convierten en la mayor institucion educativa del mundo.

e

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

o

Forbes

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo, mas completo Internacional mas eficaz online del mundo,
Un método de aprendizaje tinico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras dreas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio Unicoy
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

0
J

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afio luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologfa de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9

* global score

Google Partner Premier

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

El gigante tecnologico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Los contenidos didacticos han sido elaborados por auténticas referencias

en Comunicacion Multimedia. Gracias a esto, el temario abordara desde las
principales teorias del proceso comunicativo o la influencia de los medios en la
cultura, hasta el funcionamiento de la industria publicitaria. En esta misma linea,

el programa universitario ofrecera diversas estrategias para la dptima creacion de
contenidos audiovisuales, el disefio de campafias publicitarias efectivas e incluso
la gestion de proyectos transmedia. A su vez, la titulacion universitaria profundizara
en el uso de herramientas tecnoldgicas de Ultima generacion para maximizar el
impacto de los mensajes en diferentes publicos.

U Zeriatio
COMP/ elo y A/en
desarrol//ado
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Profundizaras en técnicas modernas para
optimizar la creatividad en el desarrollo de
proyectos Multimedia, con un enfoque en

la interaccion y experiencia del usuario”
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Cabe destacar que esta opcion académica se fundamentara en una flexible
modalidad en linea, que les permite a los profesionales establecer individualmente
sus horarios y ritmo de aprendizaje. En este sentido, tan solo precisaran de un
dispositivo electrénico con conexion a internet para acceder al Campus Virtual. Alli
dispondran de una biblioteca repleta de recursos Multimedia de apoyo en formatos
como videos en detalle, gjercicios practicos o lecturas especializadas.

Usaras estrategias sofisticadas para el
analisis preciso y la evaluacion detallada
del impacto de contenidos transmedia”

Dénde, cuando y cdmo se imparte

Esta Maestria Oficial Universitaria se ofrece 100% en linea, por lo que el alumno podra
cursarlo desde cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o
simplemente mediante su smartphone. Ademas, podra acceder a los contenidos de
manera offline, bastando con descargarse los contenidos de los temas elegidos en el
dispositivo y abordarlos sin necesidad de estar conectado a Internet. Una modalidad
de estudio autodirigida y asincronica que pone al estudiante en el centro del proceso
académico, gracias a un formato metodoldgico ideado para que pueda aprovechar al
maximo su tiempo y optimizar el aprendizaje.
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En esta Maestria con RVOE, el alumnado dispondra de 11 asignaturas que podra
abordar y analizar a lo largo de 2 afios.

Asignatura 1 Estructura de la Comunicacion

Asignatura 2 Teoria de la Comunicacién social

Asignatura 3 Tecnologia y gestion de la informacion y del conocimiento
Asignatura 4 Fundamentos de la Comunicacién en el entorno digital
Asignatura 5 Comunicacién escrita
Asignatura 6 Comunicacion televisiva
Asignatura 7 Comunicacién radiofénica
Asignatura 8 Creatividad en Comunicacion
Asignatura 9 Identidad corporativa

Asignatura 10 Fundamentos del disefio grafico

Asignatura 11 Metodologia de la investigacion




tecn 16| Plan de estudios

Asi, los contenidos académicos de estas asignaturas abarcan también los
siguientes temas y subtemas:

Asignatura 1. Estructura de la Comunicacion 1.6. Poder politico y medios de Comunicacion
1.6.1.  Introduccion
1.6.2.  Influencia de los medios de comunicacion en la formacion de la sociedad
1.6.3.  Medios de Comunicacion y poder politico
1.7. Concentracion de medios y politicas de Comunicacién
1.7.1.  Introduccion

1.1.  Teoria, concepto y método de la estructura de la Comunicacion
1.1.1.  Introduccion

1.1.2. Autonomia de la disciplina y relaciones con otras materias
1.1.3. EImétodo estructuralista

1.1.4.  Definicion y objeto de la estructura de la Comunicacion

. s S 1.7.2.  Laconcentracion de medios
1.1.5.  Guia para el analisis de la estructura de la Comunicacion

) ) o 1.7.3.  Politicas de Comunicacién
1.2. Nuevo orden internacional de la Comunicacién

, 1.8.  Estructura de la Comunicacion en Latinoamérica
1.2.1.  Introduccion

1.2.2.  Control del Estado: monopolios 181 Introduecion

e o 1.8.2.  Estructura de la Comunicacion en Latinoamérica
1.2.3.  Comercializacion de la Comunicacion ‘
1.8.3.  Nuevas tendencias
1.9. Sistema de medios en Hispanoameérica y la digitalizacion del Periodismo

1.9.1.  Introduccion

1.2.4.  Dimension cultural de la Comunicacion
1.3.  Grandes agencias informativas

1.3.1.  Introduccion
1.9.2.  Aproximacion histdrica

1.9.3. Bipolaridad del sistema de medios hispanoamericano
1.9.4.  Medios hispanos en Estados Unidos de Norteamérica

1.3.2.  Qué es una agencia informativa
1.3.3.  Informacion y noticias
1.3.4.  Antes de internet

1.3.5.  Lasagencias de noticias se ven gracias a internet 110 Digitalizacion y futuro del Periodismo

: . 1.10.1. Introduccion
1.3.6. Las grandes agencias mundiales S )
) : L - : : 1.10.2. Ladigitalizacion y la nueva estructura de medios
1.4. Laindustria publicitaria y su relacion con el sistema de medios

1.4.1.  Introduccion

1.4.2. Industria publicitaria Asignatura 2. Teoria de la Comunicacion social

1.4.3. Lanecesidad de la publicidad para los medios de Comunicacién

1.10.3. La estructura de la Comunicacion en los paises democraticos

) ) o 2.1.  Elarte de comunicar
1.4.4.  Laestructura de la industria publicitaria - ) L o )
2.1.1.  Introduccion: el estudio de la Comunicacion como Ciencia Social

1.4.5.  Los mediosy su relacion con la industria publicitaria e
2.1.2.  Elconocimiento

1.4.6. Regulaciony ética publicitaria .
) ) 2.1.2.17. Las fuentes del conocimiento
1.5.  Ciney mercado de la cultura y el ocio

B 2.1.3. Los métodos cientificos
1.5.1. Introduccion

2.1.3.1. El método deductivo
2.1.3.2. El método inductivo
2.1.3.3. El método hipotético-deductivo

1.5.2.  Lacompleja naturaleza del cine
1.5.3. Elorigen de la industria
1.5.4.  Hollywood, la capital mundial del cine



2.2.

2.1.4.
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Conceptos comunes en la investigacion cientifica
2.1.4.1. Variables dependientes e independientes
2.1.4.2. Hipdtesis

2.1.4.3. La operacionalizacion

2.1.4.4. Laley o teoria de cobertura

Elementos de la Comunicacion

2.2.1.
222
223

2.24.

Introduccion

Elementos de la Comunicacion

La investigacion empirica

2.2.3.1. Investigacion basica versus investigacion aplicada
2.2.3.2. Los paradigmas de investigacion

2.2.3.3. Los valores en la investigacion

2.2.3.4. La unidad de analisis

2.2.3.5. Estudios trasversales y longitudinales

Definir la Comunicacion

Trayectorias de la investigacion en Comunicacion social

2.3.1.
232

2.33.

234

Introduccion: la Comunicacion en el mundo antiguo
Tedricos de la Comunicacion

2.3.2.1. Grecia

2.3.2.2. Los sofistas, primeros tedricos de la Comunicacion
2.3.2.3. Laretorica aristotélica

2.3.2.4. Cicerdn y los canones de la retérica

2.3.2.5. Quintiliano: la institucion oratoria

El periodo moderno: |a teoria de la argumentacion

2.3.3.1. El humanismo antirretoricista

2.3.3.2. La Comunicacion en el Barroco

2.3.3.3. De la llustracion a la sociedad de masas

El siglo XX: la retorica de los medios de Comunicacion de masas
2.3.4.1. La Comunicacion mediatica
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2.4, Laconducta comunicativa 2.7.  La Comunicacién en grupos y organizaciones

2.4.1.  Introduccion: el proceso comunicativo 2.7.1.  Introduccion: el proceso comunicativo

2472 Laconducta comunicativa 2.7.2.  Laconducta comunicativa
2.4.2.1. La etologia animal y el estudio de la Comunicacion humana 2.7.2.1. La etologia animal y el estudio de la Comunicacion humana
2.4.2.2. Los antecedentes biologicos de la Comunicacion 2.7.2.2. Los antecedentes biologicos de la Comunicacion
2.4.2.3. La Comunicacion intrapersonal 2.7.2.3. La Comunicacion intrapersonal
2.4.2.4. Los patrones de conducta comunicativa 2.7.2.4. Los patrones de conducta comunicativa

2.43.  Elestudio de la conducta comunicativa no verbal 2.7.3.  Elestudio de la conducta comunicativa no verbal
2.4.3.1. El movimiento del cuerpo como pauta de accién comunicativa 2.7.3.1. El movimiento del cuerpo como pauta de accién comunicativa
2.4.3.2. El contenido latente de la Comunicacion no verbal: engafio en los 2.7.3.2. El contenido latente de la Comunicacion no verbal: engafio
movimientos corporales en los movimientos corporales

2.5.  Latransaccién comunicativa

Asignatura 3. Tecnologia y gestion de la informacion y del conocimiento

2.5.1. Introduccion: la transaccion comunicativa

2.5.2.  Elandlisis transaccional 3.1.  Nuevas tendencias de la Comunicacion
2.5.2.1. El yo-nifio 3.1.1.  Introduccion a la informatica
2.5.2.2. El yo-padre 3.1.2.  ;Qué es un ordenador?
2.5.2.3. El yo-adulto 3.1.2.1. Elementos de un ordenador
2.5.3.  Clasificacion de las transacciones 3.1.3.  Los ficheros
2.6. ldentidad, autoconcepto y Comunicacion 3.1.3.1. La compresion de ficheros
2.6.1. Introduccion 3.1.4.  Representacion y medicion de la informacion
2.6.2. Identidad, autoconcepto y Comunicacion 3.1.5.  Laensefianza a distancia
2.6.2.7. Micropolitica transaccional y autoconcepto: la interaccion como 3.1.6.  Reglas basicas de la Comunicacion en linea
negociacion de identidades 3.1.7.  ;Cémo descargar informacion de internet?
2.6.2.2. La estrategia de las emociones negativas 3.1.7.1. Guardar una imagen
2.6.2.3. La estrategia de las emociones positivas 3.1.8.  Elforo como lugar de interaccién
2.6.2.4. La estrategia de induccion de emociones en los otros 32. Eldisefioy las utilidades de las aulas virtuales para la ensefianza a distancia
2.6.2.5. La estrategia de compromiso mutuo 321  Introduccion
2.6.2.6. La estrategia de la lastima o la comprension 3292  Laeducacién a distancia
2.6.3.  Lapresentacion de uno mismo en los rituales cotidianos 3.2.2.1 Caracteristicas
2.6.3.1. El interaccionismo simbolico 3.2.2.2. Ventajas de la educacion a distancia
2.6.4.  Elconstructivismo 3.2.2.3. Generaciones de educacién a distancia

2.6.5. Elautoconcepto motivado para interactuar
2.6.5.1. La teoria de la accion razonada
2.6.6.  Pragmatica conversacional



3.3.

3.4.

3.5.

3.2.3.  Lasaulas virtuales en la ensefianza a distancia
3.2.3.1. El disefio de las aulas virtuales para la ensefianza a distancia
3.2.4.  Los mundos virtuales y la educacion a distancia
3.2.4.1. Segunda vida
Técnicas para la planificacion y organizacion
3.3.1.  Introduccion
3.3.2.  Mapas de conocimiento
3.3.2.1. Funcionalidades
3.3.2.2. Clasificacion de los mapas de conocimiento
3.3.2.3. Concepto y definicion del mapa de conocimiento
3.3.2.4. Mapeo o aplicacion de los conocimientos
3.3.3.  Construccién de mapas de conocimiento
3.3.4. Tipos de mapas de conocimientos
3.3.5.  Mapas de conocimiento con nombre propio
3.3.5.1. Mapas de conceptos
3.3.5.2. Mapas mentales
3.3.5.3. P4ginas amarillas
Entornos colaborativos de trabajo: herramientas y aplicaciones en la nube
3.4.1.  Introduccion
3.4.2.  Evaluacién comparativa
3.4.2.1. Conceptos
3.4.3.  Punto de referencia y evaluacion comparativa

3.4.4. Tiposy fases de benchmarking. Enfoques y aproximaciones de evaluacion
comparativa

3.45. Costesy beneficios de la evaluacién comparativa
3.4.6. Elcaso Xerox
3.4.7.  Memorias institucionales
Comunicacion en linea y Comunicacion en linea para el aprendizaje
3.5.1.  Introduccién
3.5.2.  LaComunicacion en linea
3.5.2.1. ;Qué es la Comunicacion y como se realiza?
3.5.2.2. ;Qué es la Comunicacion en linea?
3.5.2.3. Comunicacion en linea para el aprendizaje
3.5.2.4. Comunicacion en linea para el aprendizaje y el estudiante a distancia

3.6.

3.7.

3.8.
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3.5.3.  Herramientas libres de Comunicacion en linea
3.5.3.1. Correo electronico
3.5.3.2. Herramientas de mensajeria instantanea
3.5.3.3. Google Talk
3.5.3.4. Pidgin
3.5.3.5. Facebook Messenger
3.5.3.6. WhatsApp
Gestion del conocimiento
3.6.1.  Introduccion a la gestion del conocimiento
3.6.2.  Matrices FADO
3.6.3.  ;Qué es la Comunicacion y cémo se realiza?
3.6.4.  Definicion
3.6.4.1. Pasos para construir un diagrama causa-efecto
Herramientas de tratamiento de datos. Hojas de célculo
3.7.1.  Introduccion a las hojas de calculo
3.7.2.  Origenes
3.7.3.  Celdas
3.7.4.  Operaciones aritméticas basicas en hojas de calculo
3.7.4.1. Las cuatro operaciones basicas
3.7.5.  Operaciones con constantes
3.7.6.  Operaciones con variables. Ventajas
3.7.7. Relativas
Herramientas de presentacion digital
3.8.1.  Introduccion
3.82. ;Como preparar presentaciones académicas efectivas?
3.8.2.1. Planificacion y esquematizacion de la presentacion
3.8.3.  Produccion
3.8.4. SlideShare
3.8.4.1. Caracteristicas y funcionalidades principales
3.8.4.2. ;Como usar SlideShare?
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3.9.

3.10.

Fuentes de informacion en linea
3.9.1.  Introduccion
3.9.2.  Medios de Comunicacion tradicionales
3.9.2.1. Radio
3.9.2.2. Prensa
3.9.2.3. Television
3.9.3. Blog
3.9.4.  YouTube
3.9.5.  Redes sociales
3.9.5.1. Facebook
3952 X
3.9.5.3. Instagram
3.9.5.4. Snapchat
3.9.6.  Publicidad en buscadores
3.9.7. Boletin informativo
La saturacioén de la informacion
3.10.1. Introduccion
3.10.2. La saturacion de informacion
3.10.2.1. La informacion en el mundo actual
3.10.2.2. Prensa
3.10.2.3. Television
3.10.2.4. Radio
3.10.3. La manipulacion de la informacion

Asignatura 4. Fundamentos de la Comunicacion en el entorno digital
47.

4.2.

Web 2.0 o web social

4.1.1. Laorganizacion en la era de la conversacion

4.1.2.  Laweb 2.0 son las personas

4.1.3.  Entorno digital y nuevos formatos de Comunicacion
Comunicacion y reputacion digital

4.2.1.  Informe de reputacion en linea

4.2.2.  Netiqueta y buenas practicas en las redes sociales
423, Marcayredes?2.0

4.3.

4.4,

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

Disefio y planificacion de un plan de reputacion en linea

4.3.1.  Panorama de las principales social media

4.3.2. Plan de reputacion de la marca

4.3.3.  Métricas generales, retorno sobre la inversion y gestion de relaciones sociales
con el cliente

4.3.4.  Crisis en linea y optimizacion del motor de busqueda reputacional

Plataformas generalistas, profesionales y microblogging

4.471. Facebook

442 Linkedin

4.4.3. Googlet+

444 X

Plataformas de video, imagen y movilidad

4.57.  YouTube

4.5.2. Instagram

4.5.3.  Flickr

4.54. Vimeo

4.5.5. Pinterest

Estrategia de contenidos y narracion de historias

4.6.1. Bitacora corporativa

4.6.2. Estrategia de mercadotecnia de contenidos

4.6.3. Creacion de un plan de contenidos

4.6.4. Estrategia de curacion de contenidos

Estrategias en social media

4.7.1.  Lasrelaciones publicas corporativas y social media

4.7.2.  Definicién de la estrategia a seguir en cada medio

4.7.3.  Andlisis y evaluacion de resultados

Administracion comunitaria

4.8.1.  Funciones, tareas y responsabilidades de la administracion comunitaria

4.8.2.  Gerente de redes sociales

4.83. Estratega de redes sociales

Plan de redes sociales

49.1. Disefio de un plan de social media

4.9.2. Calendario, presupuesto, expectativas y seguimiento

493. Protocolo de contingencia en caso de crisis



4.10. Herramientas de monitorizacion en linea
4.10.7. Herramientas de gestion y aplicaciones de escritorio
4.10.2. Herramientas de monitorizacion y estudio

Asignatura 5. Comunicacion escrita

5.1.  Historia de la Comunicacion
51.1. Introduccion
51.2.  LaComunicacién en la antigliedad
51.3.  Larevolucion de la Comunicacion
51.4.  La Comunicacion actual
5.2. Comunicacion oral y escrita
52.1. Introduccion
522. Eltextoy sulinglistica
52.3. Eltextoy sus propiedades: coherencia y cohesion
5.2.3.1. Coherencia
5.2.3.2. Cohesion
5.2.3.3. Recurrencia
53. Laplanificacion o preescritura
5.3.1. Introduccion
5.3.2.  Elproceso de escritura
53.3. Laplanificacion
5.3.4.  Ladocumentacion
54.  Elacto de escritura
54.1. Introduccion

5.4.2. Estilo
5.43. Léxico
5.4.4.  Oracién

54.5. Parrafo

5.5.  Lareescritura
5.5.1.  Introduccion
552. Larevision

5.6.
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55.3.  Coémo usar el ordenador para mejorar el texto

5.5.3.1. Diccionario

5.5.3.2. Buscar / cambiar

5.5.3.3. Sindnimos

5.5.3.4. Parrafo

5.5.3.5. Matices

5.5.3.6. Cortar y pegar

5.5.3.7. Control de cambios, comentarios y comparacion de versiones
Cuestiones de ortografia y gramatica
5.6.1.  Introduccion

Asignatura 6. Comunicacion televisiva

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

El mensaje en television

6.1.1.  Introduccion

6.1.2.  El'mensaje en television

6.1.3.  Latelevision como la union de la imagen dinamica y el audio
Historia y evolucion del medio televisivo
6.2.1.  Introduccion

6.2.2.  Origen del medio televisivo
6.2.3.  Historiay evolucion en el mundo del medio televisivo
Géneros y formatos en television

6.3.1.  Introduccion

6.3.2.  Géneros televisivos

6.3.3.  Formatos en television

El guion en television

6.4.1.  Introduccion

6.4.2.  Tipos de guion

6.4.3.  Funcion del guion en television
Programacion televisiva

6.5.1.  Introduccion

6.5.2. Historia

6.5.3.  Programacion en bloque

6.5.4.  Programacion cruzada

6.5.5.  Contraprogramacion
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6.6.  Lenguajey narracion en television
6.6.1.  Introduccion
6.6.2.  Ellenguaje en television
6.6.3.  Lanarracion en television
6.7.  Técnicas de locucion y expresion
6.7.1.  Introduccién
6.7.2.  Técnicas de locucion
6.7.3.  Técnicas de expresion
6.8.  Creatividad en television
6.8.1.  Introduccion
6.8.2. La creatividad en television
6.8.3.  Elfuturo de la television
6.9.  Produccion
6.9.1.  Introduccion
6.9.2.  Produccion televisiva
6.9.3.  Preproduccion
6.9.4. Produccion y grabacién
6.9.5. Postproduccion
6.10. Tecnologiay Técnicas digitales en television
6.10.7. Introduccion
6.10.2. El papel de la tecnologia en la television
6.10.3. Las técnicas digitales en television

Asignatura 7. Comunicacion radiofonica

7.1, Historia de la radiodifusion
7.1.1.  Introduccion
7.1.2.  Origenes
7.1.3.  Orson Wellesy “La Guerra de los Mundos”
7.1.4.  Laradioenel mundo
7.1.5.  Lanueva radio

7.2.  Panorama actual de la radio en Latinoamérica
7.2.1.  Introduccion
7.2.2.  Historia de la radio en Latinoamérica
7.2.3. Actualidad

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

El lenguaje radiofonico
7.3.1.  Introduccion
7.3.2.  Caracteristicas de la Comunicacion radiofénica
7.3.3.  Elementos que configuran el lenguaje radiofénico
7.3.4. Caracteristicas de la construccion de textos radiofénicos
7.3.5.  Caracteristicas de la redaccién de textos radiofonicos
7.3.6.  Glosario de los términos utilizados en el lenguaje radiofonico
El guion para radio. Creatividad y expresion
7.4.7. Introduccion
7.4.2.  El guion radiofonico
7.4.3.  Principios basicos en la elaboracion de un guion
Produccién, realizacion y locucion en radiodifusion
7.51.  Introduccion
7.5.2. Produccion y realizacion
7.5.3.  Locucion radiofonica
7.5.4. Peculiaridades de la locucién radiofénica
7.5.5.  Ejercicios practicos de respiracion y locucion
La improvisacion en radiodifusion
7.6.1.  Introduccion
7.6.2.  Peculiaridades del medio radiofonico
7.6.3.  ;Qué es laimprovisacion?
7.6.4.  ;Como se lleva a cabo la improvisacion?
7.6.5. Lainformacién deportiva en radio. Caracteristicas y lenguaje
7.6.6.  Recomendaciones léxicas
Los géneros radiofonicos
7.7.1. Introduccion
7.7.2.  Los géneros radiofénicos
7.7.2.1. La noticia
7.7.2.2. Lacronica
7.7.2.3. El reportaje
7.7.2.4. La entrevista
7.7.3. Lamesaredonday el debate



7.8.

7.9.

7.10.

8.1.

8.2.

La investigacion de audiencias en radio

7.8.1.
7.8.2.
7.8.3.
7.8.4.
7.8.5.
7.8.6.

Introduccion

Investigacion en radio e inversion publicitaria
Principales métodos de investigacion
Estudio general de medios

Resumen del estudio general de medios
Radio tradicional versus radio en linea

El sonido digital

7.9.1.
7.9.2.
7.93.
7.9.4.
7.9.5.

Introduccion

Conceptos basicos acerca del sonido digital
Historia de la grabacion de sonido
Principales formatos de sonido digital
Edicion de sonido digital. Audacity

El nuevo radiofonista

7.10.1.
7.10.2.
7.10.3.
7.10.4.
7.10.5.
7.10.6.

Asignatura 8. Creatividad en Comunicacion

Introduccion

El nuevo radiofonista

La organizacion formal de las emisoras
La tarea del redactor

La reunién de contenidos

¢Inmediatez o calidad?

Crear es pensar

8.1.1.
8.1.2.
8.1.3.
8.1.4.

El arte de pensar

Pensamiento creador y creatividad

Pensamiento y cerebro

Las lineas de investigacion de la creatividad: sistematizacion

Naturaleza del proceso creativo

8.2.1.
8.2.2.
8.2.3.
8.2.4.

Naturaleza de la creatividad

La nocion de creatividad: creacion y creatividad

La creacion de ideas al servicio de una Comunicacion persuasiva
Naturaleza del proceso creativo en publicidad

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.
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La invencion

8.3.1.  Evoluciony analisis histdrico del proceso de creacion

8.3.2.  Naturaleza del canon clasico de la invencion

8.3.3.  Lavision cldsica de la inspiracion en el origen de las ideas
8.3.4. Invencidn, inspiracion, persuasion

Retdrica y Comunicacion persuasiva

8.4.1. Retdricay publicidad

8.4.2. Las partes retoricas de la Comunicacion persuasiva

8.4.3.  Figuras retdricas

8.4.4. Leyesy funciones retoricas del lenguaje publicitario
Comportamiento y personalidad creativa

8.5.1.  La creatividad como caracteristica personal, como producto y como proceso
8.5.2.  Comportamiento creativo y motivacion

8.5.3.  Percepcion y pensamiento creador

8.5.4. Elementos de la creatividad

Aptitudes y capacidades creativas

8.6.1.  Sistemas de pensamiento y modelos de inteligencia creativa
8.6.2.  Modelo tridimensional de estructura del intelecto segun Guilford
8.6.3. Interaccion entre factores y capacidades del intelecto

8.6.4.  Aptitudes para la creacion

8.6.5. Capacidades creativas

Las fases del proceso creativo

8.7.1.  La creatividad como proceso

8.7.2. Las fases del proceso creativo

8.7.3. Las fases del proceso creativo en publicidad

La solucién de problemas

8.8.1.  La creatividad y la solucion de problemas

8.8.2.  Bloqueos perceptivos y blogueos emocionales

8.8.3. Metodologia de la invencion: programas y métodos creativos
Los métodos del pensamiento creador

8.9.1.  Tormenta de ideas como modelo de creacion de ideas

8.9.2.  Pensamiento vertical y pensamiento lateral

8.9.3.  Metodologia de la invencion: programas y métodos creativos
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8.10. Creatividad y Comunicacion publicitaria 9.5. Responsabilidad social corporativa y reputacion corporativa
8.10.1. El proceso de creacion como producto especifico de la Comunicacion publicitaria 9.5.1.  Responsabilidad social corporativa: concepto y aplicacion de la empresa
8.10.2. Naturaleza del proceso creativo en publicidad: creatividad y proceso de creacion 9.5.2.  Directrices para integrar la responsabilidad social corporativa en las empresas
publicitaria 9.53. LaComunicacion de la responsabilidad social corporativa
8.10.3. Principios metodoldgicos y efectos de la creacion publicitaria 9.54. Reputacién corporativa
8.10.4. La creacion publicitaria: del problema a la solucion 9.6. Laidentidad visual corporativa y el nombre

8.10.5. Creatividad y Comunicacion persuasiva 9.6.1. Estrategias de identidad visual corporativa

9.6.2. Elementos basicos
9.6.3.  Principios basicos

Asignatura 9. Identidad corporativa

9.1.  Laimportancia de la imagen en las empresas 064 Elaboracion del manual
9.1.7. ¢Qué es laimagen corporativa? 9.6.5. Ladenominacion de producto
9.1.2.  Diferencias entre identidad e imagen corporativa 9.7.  Imagen y posicionamiento de marcas
9.1.3.  ;Donde se puede manifestar la imagen corporativa? 9.71.  Los origenes de las marcas
9.1.4. Situaciones de cambio de la imagen corporativa. ¢ Por qué conseguir una buena 972, ;Quées una marca?

imagen corporativa? . :
9.7.3. Lanecesidad de construir una marca

9.7.4.  Imagen y posicionamiento de las marcas
9.7.5.  Elvalor de las marcas

9.2. Lastécnicas de investigacion en imagen corporativa
9.2.1.  Introduccion

9.2.2. Elestudio de laimagen de la empresa . : , o .
9.8.  Gestion de la imagen a través de la Comunicacion de crisis

9.2.3.  Técnicas de investigacion de la imagen corporativa o o
9.8.1.  Plan estratégico de Comunicacion

9.2.4. Las técnicas cualitativas de estudio de la imagen

) . L 9.8.2. Cuando todo sale mal: Comunicacién de crisis
9.2.5. Tipos de técnicas cuantitativas

9.8.3. C(Casos

9.3.  Auditoriay estrategia de imagen ) ) , ) }
9.9. Lainfluencia de las promociones en la imagen corporativa

9.3.1.  ¢Qué es la auditoria de imagen?
9.3.2. Pautas
9.3.3.  Metodologia de la auditoria

9.9.1.  Elnuevo panorama del sector publicitario
9.9.2.  Elmarketing promocional
9.9.3. Caracteristicas
9.9.4. Peligros
9.9.5. Tiposy técnicas promocionales
9.10. Ladistribuciony laimagen del punto de venta
9.10.1. Los principales protagonistas de la distribucion comercial

9.3.4.  Planificacion estratégica
9.4.  Cultura corporativa
9.41. ;Quées la cultura corporativa?
9.4.2. Factores que intervienen en la cultura corporativa

9.4.3.  Funciones de la cultura corporativa ) o ) )
9.10.2. Laimagen de las empresas de distribucion comercial a través

del posicionamiento
9.10.3. Através de sunombrey logotipo

9.4.4. Tipos de cultura corporativa



Asignatura 10. Fundamentos del disefio grafico

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

Introduccion al disefio

10.1.1. Concepto de disefio: arte y disefio

10.1.2. Campos de aplicacion del disefio

10.1.3. Disefioy ecologia: ecodisefio

10.1.4. Disefio activista

Disefio y configuracion

10.2.1. El proceso de disefio

10.2.2. Laidea de progreso

10.2.3. Ladicotomia entre la necesidad y deseo
Introduccion a la herramienta Adobe Lightroom |
10.3.1. Recorrido por la interfaz: catalogo y preferencias
10.3.2. Estructuray visualizacion del programa
10.3.3. Estructura de la biblioteca

10.3.4. Importacion de archivos

Introduccion a Adobe Lightroom |l

10.4.1. Revelado rapido, palabras clave y metadatos
10.4.2. Colecciones simples

10.4.3. Colecciones inteligentes

10.4.4. Préactica

Biblioteca en Adobe Lightroom

10.5.1. Métodos de clasificacion y estructuracion
10.5.2. Pilas, copias virtuales, archivos no encontrados
10.5.3. Marca de agua y logotipos

10.5.4. Exportacion

Revelado en Adobe Lightroom |

10.6.1. Mddulo revelado

10.6.2. Correccion de lente y recorte

10.6.3. Elhistograma

10.6.4. Calibracion y perfil
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10.7. Ajustes de revelado
10.7.1. ;Qué son?
10.7.2. ;Como se utilizan?

10.7.3. ;Qué tipo de ajustes preestablecidos se guardan en los ajustes de revelado de
Lightroom?

10.7.4. Recursos de busqueda
10.8. Tonos en la herramienta Adobe Lightroom
10.8.1. Curva de tonos
10.8.2. Matiz, saturacioén, luminosidad
10.8.3. Dividir tonos
10.9. Revelado en herramienta Adobe Lightroom Il
10.9.1. Mascaras
10.9.2. Revelado con pincel
10.9.3. Enfoque y reduccién de ruido
10.9.4. Vifeteado
10.9.5. Eliminacion de ojos rojos y manchas
10.10. Revelado en herramienta Adobe Lightroom Il
10.10.1. Transformar una imagen
10.10.2. Creacion de fotografias panoramicas
10.10.3. Alto rango dinamico, ;qué es?, ;como lo creamos?
10.10.4. Sincronizar ajustes

Asignatura 11. Metodologia de la investigacion

11.1. Fundamentos de la investigacion
11.1.7. ¢Qué es la investigacion?
11.1.1.1. Definicién y concepto
11.1.1.2. Importancia y proposito
11.1.1.3. Tipos de investigacion
11.1.2. Paradigmas de investigacion
11.1.2.7. Positivista
11.1.2.2. Constructivista
11.1.2.3. Sociocritico
11.1.2.4. Interpretativo
11.1.2.5. Pospositivista
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11.1.3. Enfoques metodoldgicos
11.1.3.1. Cualitativo
11.1.3.2. Cuantitativo
11.1.3.3. Mixto
11.2. El problema
11.2.1. Formulacién del problema de investigacion
11.2.1.1. Identificacion y delimitacion del problema
11.2.1.2. Construccion de preguntas de investigacion
11.2.1.3. Establecimiento de objetivos de investigacion
11.2.1.4. Hipdtesis o supuesto de investigacion
11.3. El'marco tedrico
11.3.1. Revision de literatura
11.8.2. Desarrollo del marco conceptual

11.3.3. Criterios de seleccion de referentes tedricos significativos y pertinentes
para el objeto de estudio

11.3.4. Estado del arte

11.3.5. Articulacion discursiva de corrientes tecricas seleccionadas con el objeto
de estudio

11.4. El disefio metodoldgico
11.4.1. Seleccion de métodos y técnicas de investigacion
11.4.2. Disefio de instrumentos de recoleccion de datos
11.4.3. Muestreo y seleccion de la muestra
11.5. Recoleccion y analisis de datos
11.5.1. Proceso de recoleccion de datos
11.5.2. Técnicas de recoleccion de datos cualitativos
11.5.3. Técnicas de recoleccion de datos cuantitativos
11.5.4. Andlisis de datos
11.5.4.1. Andlisis estadistico
11.5.4.2. Andlisis cualitativo
11.5.4.3. Triangulacion de datos
11.6. Herramientas avanzadas de investigacion
11.6.1. Software especializado
11.6.1.1. Andlisis estadistico con SPSS
11.6.1.2. Andlisis cualitativo con NVivo o Atlas.ti
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11.6.2. Técnicas de visualizacion de datos
11.6.2.1. Graficos, diagramas, mapas semanticos
i,' 11.7. Interpretacion y presentacion de resultados
11.7.1. Interpretacion de hallazgos
11.7.1.1. Significado y relevancia de los resultados
11.7.1.2. Implicaciones practicas
11.7.2. Presentacion de resultados
11.8. Eticay aspectos legales en la investigacion
11.8.1. Principios éticos de investigacion
11.8.1.1. Consentimiento informado
11.8.1.2. Confidencialidad y privacidad
11.8.2. Aspectos legales
11.8.3. Normativas y regulaciones
11.8.4. Responsabilidad del investigador
11.9. Informe de investigacion y la elaboracion de articulo cientifico

11.9.1. Orientacion sobre la redaccion del manuscrito, incluyendo la seccion
de introduccion, metodologia, resultados y discusion

11.9.2. Preparacion para la presentacion oral del informe

11.9.3. Estrategias para comunicar efectivamente los hallazgos. Respuestas a preguntas
y criticas durante la defensa

11.9.4. Estructuray estilo requeridos para la publicacion en revistas cientificas
11.9.4.1. Criterios de seleccion de revistas adecuadas para la publicacion
11.9.5. Elaboracion de articulo cientifico

Una titulacion universitaria que no esta sujeta

a horarios herméticos, permitiéndote personalizar
la capacitacion segun tus necesidades

e intereses. ;Qué esperas para matricularte?”




04
Convalidacion de asignaturas

Si el candidato a estudiante ha cursado otra Maestria Oficial Universitaria de la
misma rama de conocimiento o un programa equivalente al presente, incluso si
solo lo cursé parcialmente y no lo finalizé, TECH le facilitara la realizacién de un
Estudio de Convalidaciones que le permitira no tener que examinarse de aquellas
asignaturas que hubiera superado con éxito anteriormente.
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@ @ Si tienes estudios susceptibles de

convalidacion, TECH te ayudara en el
tramite para que sea rapido y sencillo

n
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Cuando el candidato a estudiante desee conocer si se le valorara positivamente @ C',QUé es la convalidacion de estudios?
el estudio de convalidaciones de su caso, debera solicitar una Opinién Técnica de

Convalidacion de Asignaturas que le permita decidir si le es de interés matricularse
en el programa de Maestria Oficial Universitaria.

La convalidacion de estudios es el tramite por el cual la Comision Académica

de TECH equipara estudios realizados de forma previa, a las asignaturas del
La Comision Académica de TECH valorara cada solicitud y emitira una resolucion programa de Maestria Oficial Universitaria tras la realizacion de un andlisis

inmediata para facilitar la decision de la matriculacion. Tras la matricula, el estudio académico de comparacion. Seran susceptibles de convalidacion aquellos

de convalidaciones facilitard que el estudiante consolide sus asignaturas ya contenidos cursados en un plan o programa de estudio de Maestria Oficial
cursadas en otros programas de Maestria Oficial Universitaria en su expediente Universitaria o nivel superior, y que sean equiparables con asignaturas de los
académico sin tener que evaluarse de nuevo de ninguna de ellas, obteniendo en planes y programas de estudio de esta Maestria Oficial Universitaria de TECH. Las

menor tiempo, su nuevo titulo de Maestria Oficial Universitaria. asignaturas indicadas en el documento de Opinion Técnica de Convalidacion de

. . - . ., . . Asignaturas quedaran consolidadas en el expediente del estudiante con la leyenda
TECH le facilita a continuacién toda la informacion relativa a este procedimiento: g q P Y

“EQ" en el lugar de la calificacion, por lo que no tendra que cursarlas de nuevo.

= ¢Qué es la Opinion Técnica de Convalidacion
de Asignaturas?

La Opinion Técnica de Convalidacion de Asignaturas es el documento
emitido por la Comisién Académica tras el analisis de equiparacion de

. . . los estudios presentados; en este, se dictamina el reconocimiento de
Ma tnCUIate en /a Maestria OﬁCIa/ los estudios anteriores realizados, indicando qué plan de estudios le
Universitaria y obtén el estudio de corresponde, asi como las asignaturas y calificaciones obtenidas, como

. . o resultado del anélisis del expediente del alumno. La Opinién Técnica de

conva//daCIones de forma gratwta Convalidacion de Asignaturas sera vinculante en el momento en que el
candidato se matricule en el programa, causando efecto en su expediente
académico las convalidaciones que en ella se resuelvan. El dictamen de la
Opinidn Técnica de Convalidacion de Asignaturas sera inapelable.




¢Como se solicita la Opinién Técnica
de Convalidacion de Asignaturas?

El candidato debera enviar una solicitud a la direccion de correo electronico
convalidaciones@techtitute.com adjuntando toda la documentacion
necesaria para la realizacion del estudio de convalidaciones y emision de la
opinién técnica. Asimismo, tendra que abonar el importe correspondiente

a la solicitud indicado en el apartado de Preguntas Frecuentes del portal
web de TECH. En caso de que el alumno se matricule en la Maestria Oficial
Universitaria, este pago se le descontara del importe de la matricula y por
tanto el estudio de opinién técnica para la convalidacion de estudios serd
gratuito para el alumno.

¢ Qué documentacion necesitara incluir
en la solicitud?

La documentacion que tendra que recopilar y presentar sera la siguiente:
+ Documento de identificacion oficial

+ Certificado de estudios, o documento equivalente que ampare
los estudios realizados. Este debera incluir, entre otros puntos,
los periodos en que se cursaron los estudios, las asignaturas, las
calificaciones de las mismas y, en su caso, los créditos. En caso de
que los documentos que posea el interesado y que, por la naturaleza
del pais, los estudios realizados carezcan de listado de asignaturas,
calificaciones y créditos, deberdn acompafiarse de cualquier
documento oficial sobre los conocimientos adquiridos, emitido por
la institucion donde se realizaron, que permita la comparabilidad de
estudios correspondiente

Convalidacién de asignaturas | 31 tecC’,

¢En qué plazo se resolvera la solicitud?

La Opinion Técnica se llevara a cabo en un plazo maximo de 48h desde

que el interesado abone el importe del estudio y envie la solicitud con

toda la documentacion requerida. En este tiempo la Comision Académica
analizard y resolvera la solicitud de estudio emitiendo una Opinidn Técnica
de Convalidacion de Asignaturas que sera informada al interesado mediante
correo electronico. Este proceso sera rapido para que el estudiante pueda
conocer las posibilidades de convalidacion que permita el marco normativo
para poder tomar una decision sobre la matriculacion en el programa.

¢Sera necesario realizar alguna otra accion para
que la Opinién Técnica se haga efectiva?

Una vez realizada la matricula, debera cargar en el campus virtual el informe

de opinion técnica y el departamento de Servicios Escolares consolidaran las
convalidaciones en su expediente académico. En cuanto las asignaturas le
queden convalidadas en el expediente, el estudiante quedara eximido de realizar
la evaluacion de estas, pudiendo consultar los contenidos con libertad sin
necesidad de hacer los examenes.
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Procedimiento paso a paso
.EU.E

Preparar documentacion
El candidato debera recopilar toda la

/g

documentacién requerida y pagar el
importe correspondiente en concepto
de estudio de convalidaciones.

Duracion:
48 horas

[ ———

&/

Enviar solicitud

g}

una vez realizado el pago, remitira
junto a la solicitud de Estudio de
Convalidaciones la documentacion
requerida en el apartado anterior

a la direccion de correo

convalidaciones@techtitute.com.

Duracion:
20 min

—>

Resolucion opinion técnica
la Comisién Académica, realizara la
validacion y autenticacién documental
(podra solicitar més documentacion
al alumno en caso de ser necesario.)
y procedera a realizar el andlisis de
los estudios aportados para emitir
la Opinién Técnica de Convalidacion
de Asignaturas, que contendra la
equiparacion entre las materias
cursadas con las equivalentes del
programa seleccionado, de acuerdo
al nivel y a los contenidos de las
asignaturas que mas se aproximen
alo cursado por el alumno.

Duracion:
48 horas

/M
&/

o

7\
N/

Respuesta solicitud

en un periodo no mayor a 48 horas,

a partir de la recepcién de los
documentos, la Comision Académica
informard al candidato del resultado
de la Opinién Técnica de Convalidacion
de Asignaturas mediante correo
electrénico respondiendo a la solicitud
realizada.

Duracion:
20 min
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Matriculacion
cuando el interesado reciba la

Opinién Técnica de Convalidacién
de Asignaturas, la revisara para
evaluar su conveniencia y podra
proceder a la matriculacién del
programa si es su interés.

Duracion:
20 min

P~
e\

Carga de la opinion técnica
en campus

una vez matriculado, debera cargar
en el campus virtual el documento de
la Opinién Técnica de Convalidacion
de Asignaturas firmado. El importe
abonado del estudio de convalidaciones
se le deducird de la matricula y por tanto
sera gratuito para el alumno.

Duracion:
20 min

o
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—@
Consolidacion del expediente

en cuanto el documento de Opinidn
Técnica de Convalidacion de
Asignaturas quede firmado y subido
al campus virtual, el departamento
de Servicios Escolares registrard en
el sistema de TECH las asignaturas
indicadas de acuerdo con la

Opinién Técnica de Convalidacién

de Asignaturas, y colocara en el
expediente del alumno la leyenda de
“EQ”, en cada asignatura reconocida,
por lo que el alumno ya no tendréd que
cursarlas de nuevo. Ademas, retirara
las limitaciones temporales de todas
las asignaturas del programa, por

lo que podra cursarlo en modalidad
intensiva. El alumno tendré siempre
acceso a los contenidos en el campus
en todo momento.

Convalida tus estudios
realizados y no tendras

que evaluarte de las
asignaturas superadas.
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Objetivos docentes

Con esta titulacion universitaria, los egresados adquiriran una especializacion integral
que les permitira desenvolverse con soltura en entornos digitales y multiplataforma.

En esta misma linea, adquiriran competencias avanzadas para el disefio de contenidos
interactivos y el uso estratégico de narrativas transmedia. También, manejaran
herramientas tecnologicas de vanguardia para maximizar el impacto de los mensajes.
En adicion, los egresados estaran altamente preparados para analizar audiencias,
interpretar datos de consumo digital y liderar campafas comunicativas innovadoras
gue se posicionen en el mercado global.
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Impulsaras la responsabilidad ética y social
en la Comunicacion Multimedia, fomentando
practicas respetuosas con los derechos de
las audiencias”
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Objetivos generales

+ Comprender los fundamentos de la Comunicacion Multimedia abarcando sus
dimensiones tecnoldgicas, discursivas, sociales y culturales

+ Obtener competencias avanzadas para disefiar y gestionar contenidos transmedia
adaptados a los nuevos entornos digitales y a las demandas del mercado global

+ Analizar el impacto de las tecnologias emergentes en los procesos comunicativos
y su aplicacion en contextos publicitarios

+ Fomentar el pensamiento critico y la creatividad, impulsando la innovacion en el
disefio de estrategias comunicativas orientadas a distintos publicos

+ Liderar proyectos de Comunicacion digital de forma integra, desde su
conceptualizacion, hasta su ejecucion en medios, agencias 0 empresas

+ Manejar herramientas digitales y plataformas Multimedia de Ultima generacion

+ Promover la responsabilidad ética y social en la Comunicacion fomentando
practicas inclusivas, sostenibles y respetuosas con los derechos del publico
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Objetivos especificos

Asignatura 1. Estructura de la Comunicacion

+ |dentificar los elementos basicos de la Comunicacién visual, distinguiendo entre los
diferentes tipos de lenguaje y suimpacto en la percepcion del mensaje

+ Examinar la evolucion del disefio grafico, desde sus raices, hasta su desarrollo en la
modernidad

+ Analizar las cualidades representacionales y simbdlicas de las imagenes, comprendiendo
como los signos visuales transmiten mensajes

+ Profundizar en el uso del color y la luz en el disefio grafico, analizando como la percepcion
del color afecta a la representacion visual

Asignatura 2. Teoria de la Comunicacion social
+ Comprender los principales modelos y teorias que explican los procesos comunicativos en
la sociedad

+ Analizar el papel de los medios en la construccion de significados y en la influencia social

Asignatura 3. Tecnologia y gestion de la informacion y del conocimiento
+ Manejar herramientas tecnologicas modernas aplicadas a la gestion de la informacion
y el conocimiento en entornos digitales

+ Desarrollar habilidades para organizar, clasificar y distribuir informacion relevante para
la toma de decisiones

Asignatura 4. Fundamentos de la Comunicacion en el entorno digital
+ |dentificar las caracteristicas y particularidades de la Comunicacién digital
+ Analizar las nuevas formas de interaccion y consumo de contenidos en plataformas
digitales
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Asignatura 5. Comunicacion escrita
+ Profundizar en la redaccion de textos claros, coherentes y adecuados para distintos fines
comunicativos

+ Adaptar el estilo y formato de los mensajes segun el medio y publico objetivo

Asignatura 6. Comunicacion televisiva
+ Abordar los diversos formatos y géneros propios de la comunicacion televisiva

+ Producir contenidos televisivos que respondan a las necesidades del publico

Asignatura 7. Comunicacion radiofénica
+ Disponer de una solida comprension relativa al lenguaje y las técnicas especificas
del medio radiofénico

+ Evaluar el impacto de la radio en la sociedad y su evolucion tecnoldgica

Asignatura 8. Creatividad en Comunicacion
+ Fomentar el pensamiento creativo para la generacion de ideas innovadoras en campafias
comunicativas

+ Implementar métodos sofisticados de creatividad y brainstorming en la resolucion
de problemas comunicacionales

Asignatura 9. Identidad corporativa
+ Analizar la importancia de la identidad visual y verbal en las organizaciones

+ Disefar y gestionar laimagen corporativa para fortalecer la reputacion empresarial

Asignatura 10. Fundamentos del disefio grafico
+ Dominar los principios basicos del disefio grafico aplicados a la Comunicacion visual

+ Manejar herramientas digitales de vanguardia para la creacion de piezas graficas

Asignatura 11. Metodologia de la investigacion
+ Comprender los métodos y técnicas de investigacion aplicados a la Comunicacion

+ Disefar proyectos de investigacion rigurosos para el analisis de fenémenos comunicativos
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La titulacion universitaria incluira casos
practicos reales y ejercicios para acercar
el desarrollo del programa a la practica
de la Comunicacion Multimedia habitual”
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Salidas profesionales

A través de este completisimo programa universitario, los periodistas fortaleceran sus
perfiles profesionales adquiriendo conocimientos actualizados en produccion digital,
narrativa transmedia y gestion de contenidos interactivos. Al completar este itinerario
académico, estaran elevadamente preparados para crear proyectos comunicativos
innovadores y multiformato, adaptados tanto a diversos publicos, como plataformas.
En adicion, destacaran por su solida comprensién sobre los lenguajes Multimedia 'y su
impacto social. De esta forma, los egresados lideraran procesos comunicacionales de
forma efectiva en entornos dinamicos, tecnoldgicos y globalizados.

SN

=3

L=

48 B .. ]_.l..

74 pﬁraa//nﬁ L\



Salidas profesionales | 41 teC/a

Crearas contenidos visuales e interactivos

originales aplicando herramientas
tecnoldgicas de ultima generacion”
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Perfil del egresado

En lo que respecta al perfil profesional que adquiriran los egresados de esta Maestria
Oficial Universitaria destacara su preparacion integral para desenvolverse en entornos
digitales, creativos y estratégicos. A este respecto, esta titulacion ha sido disefiada para
capacitar expertos capaces de liderar proyectos Multimedia en empresas, agencias,
medios y organizaciones. Ademas de abrir oportunidades laborales, el plan de estudios
se enfocara en las herramientas mas innovadoras para la creacion de contenidos
interactivos, el disefio de experiencias digitales y la Comunicacion multiformato orientada
a audiencias diversas.

Gestionaras narrativas Multimedia que se
desplieguen en multiples plataformas, asegurando
la coherencia y la eficacia en los mensajes para
potenciar en engagement de las audiencias.

+ Comunicacion Visual y Narrativa Efectiva: transmitir ideas de forma clara, creativa y coherente,
integrando elementos visuales, sonoros y textuales para adaptarse a distintos publicos,
formatos y plataformas

+ Gestion de Proyectos Multimedia: ejecutar proyectos de Comunicacion digital; optimizando
tiempos, recursos y equipos interdisciplinarios en entornos dinamicos y colaborativos

+ Pensamiento Critico y Creatividad Digital: desarrollar una mirada analitica sobre los discursos
Multimedia y cultivan la innovacion, aplicando soluciones creativas a retos comunicativos
complejos en escenarios digitales

+ Alfabetizacién Digital y Tecnoldgica: dominar herramientas Multimedia, plataformas
interactivas, software de edicién y entornos de produccién audiovisual para disefiar
experiencias comunicativas efectivas
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Después de realizar esta Maestria Oficial Universitaria, podras desempefar tus
conocimientos y habilidades en los siguientes cargos:

1.Medios de Comunicacion y Entornos Digitales: La capacitacion recibida permitira 4.Cultura, Arte y Proyectos Interdisciplinarios: El dominio de herramientas creativas y
trabajar en la creacion y gestion de contenidos en medios tradicionales, plataformas narrativas les permitira a los especialistas desarrollar proyectos en el ambito cultural,
digitales y proyectos transmedia. artistico y de divulgacion.

*

+ Productor de contenido Multimedia para medios digitales y audiovisuales Gestor de contenidos Multimedia para museos, galerias o instituciones culturales
+ Editor y curador de contenidos interactivos + Curador digital de exposiciones interactivas o entornos virtuales

+ Disefador de narrativas transmedia para campafias institucionales + Disefhador de piezas comunicativas para campafas culturales

*

+ Redactor de guiones audiovisuales para medios y plataformas Coordinador de proyectos creativos interdisciplinarios

2.Publicidad, Marketing y Comunicacion Corporativa: Los especialistas estaran
altamente preparados para liderar estrategias de Comunicacion visual, branding
y campafas multicanal.

+  Supervisor de Comunicacion digital y redes sociales

+ Disefiador de experiencias interactivas y contenido inmersivo Te desempeﬁara’s como Disefiador para
¢ Cestordepostcionamiento visualde marce medios interactivos, asegurando una optima

+  Coordinador de campafias publicitarias Multimedia . ) . )
experiencia de los usuarios en las interfaces

3.Consultoria y Tecnologia: El enfoque técnico y estratégico del programa les permitiré a los o
egresados aplicar conocimientos en empresas tecnoldgicas, consultorias y startups. de las p/ataformas d/g/ta/es

+ Consultor en transformacion digital y estrategia comunicativa
+ Asesor en experiencia del usuario y disefo interactivo

+ Responsable de innovacion en proyectos Multimedia Salidas académicas y de investigacién

+ Coordinador de tecnologias emergentes aplicadas a la Comunicacion ) ) . ,
Ademas de todos los puestos laborales para los que seras apto mediante el estudio de

esta Maestria Oficial Universitaria de TECH, también podras continuar con una sdlida
trayectoria académica e investigativa. Tras completar este programa universitario,
estaras listo para continuar con tus estudios desarrollando un Doctorado asociado a
este ambito del conocimiento y asi, progresivamente, alcanzar otros méritos cientificos.



07/
Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier
profesional para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un
itinerario complementario al plan de estudios curricular, en el que el alumno,
ademas de adquirir las competencias de la Maestria Oficial Universitaria, podra

aprender idiomas de un modo sencillo y practico.

Acredita Zu

COMPeZ‘enc/d
/. /ngé'('/’é zica
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e TECH te incluye el estudio de idiomas
en la Maestria Oficial Universitaria de
forma ilimitada y gratuita”
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En el mundo competitivo actual, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia, resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un titulo oficial que acredite y reconozca
las competencias linguisticas adquiridas. De hecho, ya son muchos los colegios, las
universidades y las empresas que solo aceptan a candidatos que certifican su nivel
mediante un titulo oficial en base al Marco Comun Europeo de Referencia para las
Lenguas (MCER).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas es el maximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel del alumno. Aunque existen otros sistemas
de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no tienen validez
oficial. El MCER establece un criterio Unico para determinar los distintos niveles de
dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de idioma que
se posee.

En TECH se ofrecen los Unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencion de
certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCER. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel Idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las ultimas tendencias metodolégicas de aprendizaje en linea,
el enfoque orientado a la accion y el enfoque de adquisicion de competencia lingtiistica,
con la finalidad de preparar los examenes oficiales de certificacion de nivel.

El estudiante aprenderd, mediante actividades en contextos reales, la resolucion de

situaciones cotidianas de comunicacion en entornos simulados de aprendizaje y se
enfrentard a simulacros de examen para la preparacion de la prueba de certificacion
de nivel.

Solo el coste de los Cursos de Preparacion
de idiomas y los examenes de certificacion,
que puedes llegar a hacer gratis, valen mas
de 3 veces el precio de la Maestria Oficial
Universitaria”
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TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas'y
nivel que desee, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de
TECH, mientras estudie la Maestria Oficial Universitaria, para poder
prepararse el examen de certificacion de nivel

En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles
MCER, desde el nivel A1 hasta el nivel C2

Cada afio podra presentarse a un examen telepresencial de
certificacion de nivel, con un profesor nativo experto. Al terminar el
examen, TECH le expedira un certificado de nivel de idioma

Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio
ilimitado y la certificacion anual de cualquier idioma estan incluidas
en la Maestria Oficial Universitaria

C1 9
B1 ;
48 Cursos de Preparacion de Nivel
para la certificacion oficial de 8
idiomas en los niveles MCER AT,
AZ’ 87’ 82’ C7 y CZ” PRINCIPIANTE INTERMEDIO AVANZADO
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus

necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.

Excelenc a.
ﬁ eX/A// /‘a/ aa/ .
\/dngaara/ Q.
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@ 6 TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 53 tecn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacion mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,

10 cm

la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.




tecn 56| Metodologia de estudio

Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LI KK
K\
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Titulacion

La Maestria Oficial Universitaria en Comunicacion Multimedia es un programa

ofrecido por TECH Universidad que cuenta con Reconocimiento de Validez Oficial de
Estudios (RVOE), otorgado por la Secretaria de Educacién Publica (SEP) v, por tanto,
tiene validez oficial en México.
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@ @ Obtén un titulo oficial con validez

internacional y da un paso
adelante en tu carrera profesional

n
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La Maestria Oficial Universitaria en Comunicacién Multimedia es un programa con
reconocimiento oficial. El plan de estudios se encuentra incorporado a la Secretaria de
Educacion Publica y al Sistema Educativo Nacional mexicano, mediante nimero de
RVOE 20252889, de fecha 02/09/2025, modalidad no escolarizada. Otorgado por la
Direccion de Instituciones Particulares de Educacion Superior (DIPES).

Ademas de obtener el titulo de Maestria Oficial Universitaria, con el que poder alcanzar
una posicion bien remunerada y de responsabilidad, servira para acceder al nivel
académico de doctorado y progresar en la carrera universitaria. Con TECH el egresado
eleva su estatus académico, personal y profesional.

Al documento oficial de RVOE expedido por el SEP se puede acceder desde el
siguiente enlace:

Ver documento RVOE

RVOE

EDUCACION SUPERIOR

TECH Universidad ofrece esta Maestria Oficial Universitaria con reconocimiento oficial
RVOE de Educacion Superior, cuyo titulo emitira la Direccion General de Acreditacion,
Incorporacién y Revalidacién (DGAIR) de la Secretaria de Educacion Publica (SEP).

Se puede acceder al documento oficial de RVOE expedido por la Secretaria de
Educacion Publica (SEP), que acredita el reconocimiento oficial internacional de este
programa.

Para solicitar mas informacion puede dirigirse a su asesor académico o directamente
al departamento de atencion al alumno, a través de este correo electronico:

informacion@techtitute.com

TECH es miembro de la International Communication Association (ICA), una
prestigiosa organizacion dedicada a optimizar los procesos de investigacion en
ciencias de la comunicacion. Esta distincion reafirma su compromiso con la excelencia
académica y la actualizacion constante.

Aval/Membresia .
International

Communication
Association

Titulo: Maestria en Comunicacion Multimedia
No. de RVOE: 20252889

Fecha acuerdo RVOE: 02/09/2025

Modalidad: 100% en linea

Duracién: 2 afnos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://cdn.techtitute.com/techtitute/cursos/013519387/recursos/documentos/acuerdo-01-01465-24-maestria-comunicacion-multimedia.pdf
mailto:informacion%40techtitute.com?subject=
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Clave Unica de Registro de Poblacion

Estados Unidos Mexicanos AN

Secretarla de Educacién Publlca Folio Digital

https://www.siged.sep.gob.mx/titulos/utenticacion/

Constancia de Autenticacién del Titulo Electrénico

Datos del profesionista

Nombre(s) Primer Apellido Segundo Apellido

MAESTRIA EN COMUNICACION MULTIMEDIA

Nombre del perfil o carrera Clave del perfil o carrera

Datos de la institucion

TECH MEXICO UNIVERSIDAD TECNOLOGICA

Nombre

20252889

Nimero del Acuerdo de Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios (RVOE)

Lugar y fecha de expedicién

CIUDAD DE MEXICO
Entidad

Responsables de la institucion

RECTOR. GERARDO DANIEL OROZCO MARTINEZ

Firma electronica de la autoridad educativa

Nombre:
Cargo:  DIRECTORA DE REGISTROS ESCOLARES, OPERACION Y EVALUACION
No. Certificado: ~ 00001000000510871752

Sello Digital: XXXX XX

La presente constancia de autenticacion se expide como un registro fiel del tramite de autenticacion a que se refiere
el Articulo 14 de la Ley General de ion Superior. La imp de de

Fecha de Autenticacion:  del formato electrénico con extensién XML, que pertenece al (ltulo profesional, diploma o grado académico
electrénico que generan las Instituciones, en papel bond, a color o blanco y negro, es valida y debe ser aceptada para
realizar todo tramite inherente al mismo, en todo el territorio nacional.

La presente constancia de autentlcaclon ha sido firmada mediante el uso de la firma electrénica, amparada por un
certificado vigente a la fecha de su emisién y es valido de conformidad con lo dispuesto en el articulo 1; 2, fracciones
IV, V, Xlll y XIV; 3, fracciones | y II; 7; 8; 9; 13; 14; 16 y 25 de la Ley de Firma Electrénica Avanzada; 7 y 12 del
Reglamento de la Ley de Firma Electrénica Avanzada.

La integridad y autoria del presente documento se podra comprobar a través de la pagina electrénica de la
Secretaria de Educacién Pablica por medio de la siguiente liga
https://www.siged.sep.gob.mx/titulos/autenticacion/, con el folio digital sefialado en la parte superior de este
documento. De igual manera, se podra verificar el documento electrénico por medio del codigo QR.
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Homologacion del titulo

Para que el titulo universitario obtenido, tras finalizar la Maestria Oficial Universitaria
en Comunicacién Multimedia, tenga validez oficial en cualquier pais, se debera
realizar un trdmite especifico de reconocimiento del titulo en la Administracion
correspondiente. TECH facilitara al egresado toda la documentacion necesaria para

tramitar su expediente con éxito.
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Tras finalizar este programa recibiras un titulo
académico oficial con Reconocimiento de
Validez Oficial de Estudios (RVOE)”
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Cualquier estudiante interesado en tramitar el reconocimiento oficial del titulo de
Maestria Oficial Universitaria en Comunicaciéon Multimedia en un pais diferente a
México, necesitara la documentacion académica y el titulo emitido con la Apostilla de
la Haya, que podra solicitar al departamento de Servicios Escolares a través de correo
electrénico: homologacion@techtitute.com.

La Apostilla de la Haya otorgara validez internacional a la documentacion y permitira su

uso ante los diferentes organismos oficiales en cualquier pais. =
Una vez el egresado reciba su documentacion debera realizar el tramite correspondiente, j
iguiendo las indicaciones del ente regulador de la Educacién Superi is. P weeenes o=
siguiendo las indicaciones del ente regulador de la Educacién Superior en su pais. Para pumn— oot

= "'““"“\111-.1.\111'-:“

e
———

ello, TECH facilitara en el portal web una guia que le ayudara en la preparacion de la
documentacion y el tramite de reconocimiento en cada pais.

Con TECH podras hacer valido tu titulo
oficial de Maestria en cualquier pais.



mailto:homologacion%40techtitute.com?subject=
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El tramite de homologacion permitira que los estudios realizados en TECH tengan
validez oficial en el pais de eleccioén, considerando el titulo del mismo modo que si el
estudiante hubiera estudiado alli. Esto le confiere un valor internacional del que podra
beneficiarse el egresado una vez haya superado el programa y realice adecuadamente
el tramite.

El equipo de TECH le acompafiara durante todo el proceso, facilitandole toda
la documentacion necesaria y asesorandole en cada paso hasta que logre una
resolucion positiva.

El procedimiento y la homologacion efectiva en cada caso dependera del marco
normativo del pais donde se requiera validar el titulo.

El equipo de TECH te acompanara
paso a paso en la realizacion del
tramite para lograr la validez oficial
internacional de tu titulo”
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Requisitos de acceso

La Maestria Oficial Universitaria en Comunicacion Multimedia de TECH Universidad
cuenta con el Registro de Validez Oficial de Estudios (RVOE) ente la Secretaria de
Educacion Publica (SEP). En consonancia con esa acreditacion, los requisitos de
acceso del programa académico se establecen en conformidad con lo exigido por el

contexto normativo vigente.
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Revisa los requisitos de acceso de esta Maestria
Oficial Universitaria y preparate para iniciar este
itinerario académico con el que actualizaras
todas tus competencias profesionales”
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La normativa establece que para inscribirse en la Maestria Oficial Universitaria
en Comunicacién Multimedia con Registro de Validez Oficial de Estudios (RVOE), es
imprescindible cumplir con un perfil académico de ingreso especifico.

Los candidatos interesados en cursar esta maestria oficial deben haber finalizado los
estudios de Licenciatura o nivel equivalente. Haber obtenido el titulo sera suficiente,
sin importar a qué area de conocimiento pertenezca.

Aquellos que no cumplan con este requisito o no puedan presentar la documentacion
requerida en tiempo y forma, no podran obtener el grado de Maestria.

Para ampliar la informacion de los requisitos de acceso al programa y resolver cualquier
duda que surja al candidato, podra ponerse en contacto con el equipo de TECH
Universidad en la direccion de correo electronico: requisitosdeacceso@techtitute.com.

Cumple con los requisitos de acceso
y consigue ahora tu plaza en esta
Maestria Oficial Universitaria.



mailto:requisitosdeacceso%40techtitute.com?subject=
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Si cumples con el perfil académico de
ingreso de este programa con RVOE,
contacta ahora con el equipo de TECH
y da un paso definitivo para impulsar
tu carrera”
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Proceso de admision

El proceso de admision de TECH es el mas sencillo de todas las universidades en
linea. Se podra comenzar el programa sin tramites ni esperas: el alumno empezara
a preparar la documentacion y podra entregarla mas adelante, sin apuros ni
complicaciones. Lo mas importante para TECH es que los procesos administrativos
sean sencillos y no ocasionen retrasos, ni incomodidades.
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TECH Universidad ofrece el procedimiento
de admision a los estudios de Maestria
Oficial Universitario mas sencillo y rapido
de todas las universidades virtuales”
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Para TECH lo mas importante en el inicio de la relacién académica con el alumno

es que esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones
relacionadas con el tramite administrativo. Por ello, se ha creado un procedimiento mas
cémodo en el que podra enfocarse desde el primer momento a su formacion, contando
con un plazo de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

Los pasos para la admision son simples:
1. Facilitar los datos personales al asesor académico para realizar la inscripcion.

2. Recibir un email en el correo electronico en el que se accedera a la pagina segura
de TECH y aceptar las politicas de privacidad y las condiciones de contratacion
e introducir los datos de tarjeta bancaria.
3. Recibir un nuevo email de confirmacion y las credenciales de acceso al campus virtual.

4.Comenzar el programa en la fecha de inicio oficial.

De esta manera, el estudiante podra incorporarse al curso académico sin esperas.
Posteriormente, se le informara del momento en el que se podran ir enviando los
documentos, a través del campus virtual, de manera muy practica, comoda y rapida.
Solo se deberan subir en el sistema para considerarse enviados, sin traslados ni
pérdidas de tiempo.

Todos los documentos facilitados deberan ser rigurosamente validos y estar en vigor
en el momento de subirlos.

Los documentos necesarios que deberan tenerse preparados con calidad suficiente
para cargarlos en el campus virtual son:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno (Pasaporte,
acta de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento o acta de adopcion)

+ Copia digitalizada de Certificado de Estudios Totales de Bachillerato legalizado

Para resolver cualquier duda que surja, el estudiante podra realizar sus consultas

a través del correo: procesodeadmision@techtitute.com.

Este procedimiento de acceso te ayudara
a iniciar tu Maestria Oficial Universitaria
cuanto antes, sin tramites ni demoras.



mailto:procesodeadmision%40techtitute.com?subject=
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universidad

Maestria Oficial
Universitaria
Comunicacion Multimedia

Idioma: Espaiiol

Modalidad: 100% en linea
Duracién: 2 afios

Fecha acuerdo RVOE: 02/09/2025
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