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Presentacion

Para nadie es un secreto que existen muchas personas aficionadas al deporte, sobre
todo al futbol. Asimismo, hay otro nimero de individuos amantes del mundo de los
reportajes y el periodismo. Por ello, al juntar ambas disciplinas, se ha desarrollado

el periodismo deportivo, el cual busca informar, desde la objetividad, el acontecer de
este mundo. Para ello, es necesarios que los profesionales cuenten con una serie de
habilidades para comunicar, huir del fanatismo y mantener la serenidad. De esta forma,
gracias a este programa, el estudiante podra especializarse en este ambito, teniendo en
cuenta las tendencias digitales actuales y el impacto del deporte en la sociedad.
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@ @ Especializate en Periodismo Deportivo con este

programa de alta calidad que te proporcionara
las competencias de un profesional de primera
linea en este campo informativo”
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El entorno digital ha modificado tanto el concepto de los medios de comunicacion
-como puede ser la apreciacion del periodico en formato papel y en formato digital-,
como el del periodista, que se ha convertido en un profesional transmedia, debiendo
dominar todas las posibilidades que ofrecen los distintos medios comunicativos mas
alla de la prensa escrita o el formato televisivo. En este sentido, el auge de las redes
sociales ha propiciado su uso para mantener informada a la audiencia, usuarios con
los que interactua de forma directa y a los que invita a participar a través de distintas
estrategias comunicativas, implementando nuevas narrativas digitales. Todo ello,
ademas, ha conllevado el uso del smartphone como una herramienta mas de trabajo
para el periodista.

Asi, el periodismo deportivo vive hoy dia una segmentacion del contenido que ha
pasado de blogues en los informativos a mayor cobertura televisiva en poco tiempo,
siendo una especialidad comunicativa en si misma que comprende un gran volumen de
publico heterogéneo, dada las distintas modalidades deportivas.

Por otro lado, este programa tiene como objetivo cubrir muchas de las carencias

gue tienen algunos de los actuales profesionales de los medios de comunicacion en
aquellas disciplinas deportivas a las que se les da menos repercusion, constituyendo
un valor fundamental para quienes aspiran a ser los nuevos referentes del periodismo
deportivo en la actualidad.

.7

Aprenderas a fundamentar la evolucion
historica de la radio deportiva desde su
nacimiento hasta la actualidad y conocer
los hitos que han marcado su avance”
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Por todo esto, la Maestria en Periodismo Deportivo ofrece a los profesionales del
periodismo la opcion practica, dinamica y flexible para actualizar técnicas y conceptos
en su especialidad, asi como para descubrir procesos innovadores aplicables en la
practica diaria de su profesion.

Ademas, al tratarse de un programa 100% online, el alumno puede compaginar el
estudio con su labor profesional y su modo de vida personal, una maxima de TECH
que se adapta a la realidad de la situacion actual para que sus estudiantes puedan
especializarse de la manera mas comoda y como mejor les venga en esta rama
periodistica, con todas las garantias del mejor aprendizaje en linea.

TECH brinda la oportunidad de obtener la Maestria en Periodismo Deportivo en un
formato 100% en linea, con titulacion directa y un programa disefiado para aprovechar
cada tarea en la adquisicion de competencias para desempefar un papel relevante en
la empresa. Pero, ademas, con este programa, el estudiante tendra acceso al estudio
de idiomas extranjeros y formacion continuada de modo que pueda potenciar su etapa
de estudio y logre una ventaja competitiva con los egresados de otras universidades
menos orientadas al mercado laboral.

Un camino creado para conseguir un cambio positivo a nivel profesional,
relacionandose con los mejores y formando parte de la nueva generacion de futuros
periodistas deportivos capaces de desarrollar su labor en cualquier lugar del mundo.

Esta Maestria se convertira en
una puerta abierta hacia nuevas
oportunidades profesionales. No
dejes pasar esta ocasion”
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Plan de Estudios

El plan de estudios de la Maestria en Periodismo Deportivo se ha disefiado teniendo en
cuenta la base académica de la disciplina periodistica para comunicar, desde la objetividad,
el acontecer del mundo deportivo. Ademas, se cuenta con las recomendaciones de un grupo
de expertos, encargados de impartir el contenido tedricos. Asi, gracias a esta titulacion, los
estudiantes adquiriran nuevas habilidades y competencias para su desarrollo profesional.
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Aprende a identificar los aspectos sociales
vinculados al deporte, cuyo impacto sociocultural
es todo un fenomeno a nivel mundial”
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El programa de la Maestria se imparte en formato 100% en linea, para que el estudiante
pueda elegir el momento y el lugar que mejor se adapte a la disponibilidad, horarios e
intereses. Este programa, que se desarrolla a lo largo de 20 meses, pretende ser una
experiencia Unica y estimulante que siembre las bases para el éxito profesional.

Durante los 10 médulos del programa, el estudiante analizara multitud de casos practicos
mediante los escenarios simulados planteados en cada uno de ellos. Ese planteamiento
practico se completara con actividades y ejercicios, acceso a material complementario,
videos in focus, videos de apoyo, clases magistrales y presentaciones multimedia, para
hacer sencillo lo mas complejo y establecer una dinamica de trabajo que permita al
estudiante la correcta adquisicion de competencias.

En esta Maestria en Periodismo Deportivo
aprenderas todo sobre la aplicacion del
Canon de la Liga de Futbol Profesional
(LFP) a las Emisoras de Radio”

Médulo 4

Médulo 6

Médulo 7

Médulo 8

Modulo 9

Médulo 10

El periodismo deportivo

El periodismo deportivo y sus multiples entornos

El periodismo deportivo en linea y/o digital

El periodismo deportivo en radio

El periodismo deportivo en television

Periodismo de datos y de investigacion

Fotoperiodismo deportivo

Especializacién deportiva

Los grandes eventos deportivos

El lenguaje deportivo
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Donde, cuando y como se imparte

Esta Maestria se ofrece 100% en linea, por lo que alumno podra cursarla desde
cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o simplemente mediante
su smartphone.

Ademas, podra acceder a los contenidos tanto online como offline. Para
hacerlo offline bastara con descargarse los contenidos de los temas elegidos, en el
dispositivo y abordarlos sin necesidad de estar conectado a internet.

El alumno podra cursar la Maestria a través de sus 10 modulos, de forma autodirigida
y asincronica. Adaptamos el formato y la metodologia para aprovechar al maximo el
tiempo y lograr un aprendizaje a medida de las necesidades del alumno.

Compilar las competencias
comunicativas en el ambito del
deporte para poder ejercer con rigor
un periodismo tan especializado como
éste sera uno de tus objetivos a lograr”
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Mddulo 1. El periodismo deportivo

1.1.

1.2.

Presente y futuro del periodismo deportivo

1.1.1.

1.1.38.
1.1.4.

1.1.5.
1.1.6.
1.1.7.
1.1.8.
1.1.9.

Nuevas tendencias y el mercado actual

1.1.1.1. Tendencia a la especializacion periodistica Micro periodismo.
Periodismo de nicho

1.1.1.1.1. El periodismo con ‘apellidos’ (del periodista todoterreno, al
especialista)

1.1.1.1.2. La credibilidad del especialista
1.1.1.2. Narrativa transmedia
1.1.1.3. Hiperlocalismo y globalizacion
1.1.1.4. Innovacion en temas y enfoques
El periodista multimedia
1.1.2.1. Una funcion, muchos soportes para ejercerla
1.1.2.1.1. Prensa, Radio, Tv, Online, Redes sociales.
1.1.2.2. Similitudes y diferencias entre cada medio
El usuario: eje de la produccion de contenidos y modelo de gestion
La evolucion de las redacciones
1.1.4.1. Redacciones independientes y mixtas
Los trabajadores independientes (freelance)
Reporteros y enviados especiales
El Micro financiamiento o Micromecenazgo
El comercio electronico
Los principales periodistas deportivos de Espafia

Las fuentes

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.
1.2.4.

1.2.5.

La agenda

Las agencias de informacion

Las agencias de representacion

La relacion con los deportistas

1.2.4.1. Los futbolistas y su nube

1.2.4.2. Practicantes de deportes minoritarios
El “fuera de registro”

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

Documentacion
1.3.1.  La Documentacion en los distintos Medios
1.3.2.  Cémoy donde buscar informacion
1.3.3.  Documentacion en periodismo deportivo
Etica y deontologfa periodistica
1.41.  Principios éticos generales

1.4.1.1. El valor de la imparcialidad
1.4.2.  Deontologia especializada
1.4.3. ;Publicidad engafiosa? ;Publicidad subliminal?
1.44. Responsabilidades educativas
Géneros y estilos
1.5.1.  Técnicas de creatividad. Romper los modelos
1.5.2.  Lacronica como género estrella

1.5.3.  Enradio
1.5.4. Entelevision
1.5.,5. Enlinea

El deporte discapacitado y la irrupcion del deporte femenino

1.6.1. Deportey Discapacidad en Europa y en Espafia

1.6.2.  Eldeporte minoritario en la prensa deportiva

1.6.3.  Lamujer deportista y periodista

Dimensién internacional del deporte

1.7.1.  El Deporte como Elemento Integrador

1.7.2.  Deporte y Propaganda

1.7.3.  Los grandes eventos deportivos

Los medios oficiales de clubes

1.8.1.  Perfiles en Redes Sociales
1.8.1.1. El deportista, nueva fuente de informacion en los nuevos medios

1.8.2.  Los Medios del Futbol Club Barcelona, el Real Madrid, el Atlético de Madrid
1.8.2.1. Acceso directo a los protagonistas

1.8.3. Los efectos del coronavirus en el desarrollo de las ruedas de prensa y la
zona mixta



1.9. Gabinetes de comunicacion 2.4,

1.9.1. Estrategias de comunicacion para crear una buena reputacion e imagen
de marca

1.9.2.  Gabinetes de comunicacion de instituciones deportivas
1.9.2.1. Acceso a entrevistas

1.9.3. Gabinetes en otras entidades relacionadas con el deporte 25

1.10. Historia del periodismo deportivo nacional e internacional
1.10.1. Historia del Periodismo Deportivo en Espafia
1.10.2. Figuras del Periodismo Deportivo en Espafia
1.10.3. Historia del Periodismo Internacional
1.10.4. Los grandes medios deportivos Internacionales

Maddulo 2. El periodismo deportivo y sus multiples entornos

2.1.  Entorno social del deporte
2.1.1.  Aspectos sociales vinculados al deporte. Sociologia del deporte

2.1.2.  El Deporte, fenomeno de enorme impacto sociocultural 26.

2.1.3.  Eldeportey los valores sociales
2.2.  Entorno econémico del deporte
2.2.1.  Economia del deporte
2.2.2.  Profesiones vinculadas al deporte y profesionales del deporte
2.2.3.  Laindustria deportiva
2.3.  Gestion deportiva
2.3.1.  Gestion de empresas deportivas

2.3.1.1. Estructura y organizacion de la empresa deportiva 27

2.3.1.2. Organigrama y distribucion de tareas
2.3.2.  Gestién de clubes deportivos
2.3.3.  Organizacion del Deporte Amateur y Profesional
2.3.3.1. Niveles de competicion
2.3.4.  Elalto rendimiento
2.3.5. Etica empresarial

2.3.6. Laaportacion de las nuevas tecnologias 2.8.

2.3.6.1. Aplicaciones moviles para reserva de instalaciones
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Claves de la organizacion deportiva
2.4.1.  Estructura funcional y érganos rectores
2.4.1.1. El papel de las Federaciones
2.4.2. Las Sociedades Anonimas Deportivas
2.4.3.  Los clubes deportivos
Derecho deportivo
2.5.1.  Fundamentos juridicos del deporte
2.52.  Contratacion de deportistas
2.5.2.1. Del Derecho de Tanteo a la Clausula de Rescision
2.5.2.2. Los Contratos de los deportistas
2.5.2.3. Los Derechos de imagen
2.5.2.4. Los Representantes
2.53.  Asociacionismo deportivo y pefias
2.54.  Fiscalizacion a las federaciones deportivas
2.5.5.  Responsabilidad civil
Gestion de la comunicacion en el @mbito del deporte
2.6.1. Habilidades directivas comunicacionales
2.6.1.1. Liderazgo (el lider natural)
2.6.1.2. Toma de decisiones
2.6.1.3. Negociacion
2.6.1.4. Gestion de crisis
2.6.2.  Comunicacion corporativa interna y externa
2.6.3.  Maneras de dirigir y formacién de equipos
Deporte y salud
2.7.1.  Plan Nacional Antidopaje
2.7.2.  Principios de Medicina Deportiva. Traumatologia

2.7.2.1. Los términos médicos mas usados en la prensa deportiva y las
lesiones mas frecuentes

2.7.3.  Prevencion de riesgos laborales

2.7.4.  Seguridad en la practica deportiva

Psicologia del deporte

2.8.1.  Psicologia del deporte: aspectos y aplicaciones
2.8.2.  Relevanciay funciones de la psicologia en el deporte.
2.8.3. Psicologiay rendimiento deportivo
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2.9. Publicidad y patrocinio deportivo
2.9.1. Larelevancia de la mercadotecnia en el mundo del deporte
2.9.2.  Técnicas de mercadotecnia comercial aplicadas al periodismo deportivo
2.9.2.1. Venta de publicidad en prensa, radio, tv y online
293. Marcas
2.9.3.1. Imagen de marca
2.9.3.2. Creacion de marca propia
2.9.3.3. Necesidades de comunicacion. Las claves del éxito
2.9.4. Rentabilidad vs Riesgo
2.9.5.  Medicion del retorno de la Inversion
2.9.6. LasFundaciones Deportivas
2.10. Eldeporte como espectaculo de masas
2.10.1. Importancia del Deporte como Espectaculo de Masas
2.10.2. Funcion social del deporte durante la pandemia
2.10.3. Deporte y pasion

M@ddulo 3. El periodismo deportivo en linea y/o digital

3.1.  Panorama de los medios de comunicacion en linea
3.1.1.  Métodos y técnicas
3.1.1.1. Tecnologia aplicada al periodismo deportivo
3.1.1.2. Las aplicaciones y la version movil
3.1.2.  Los ultimos avances tecnologicos
3.1.3. Laimplantacion de los Deportes electronicos
3.2. Lasredes sociales como herramienta periodistica
3.2.1.  Herramientas de control en el uso de redes sociales
3.2.2.  Andlisis estratégico de las redes sociales
3.2.3.  Mercadotecnia digital en redes

3.2.4.  Emprender (Marca personal) y Gestionar (Reputacion en redes). Nuestra
identidad digital




3.3.

3.4.

3.2.5. Lasredes sociales mas utilizadas
3.2.5.1. Twitter
3.2.5.2. Facebook
3.2.5.3. Instagram
3.2.5.4. YouTube
3.2.5.5. Otras herramientas: Snapchat, Periscope, etc.
3.2.6.  Derechos de las imagenes en la red
3.2.7. El'mundo de los blogs deportivos
Estructura de la pagina de internet deportiva
3.3.1.  Organizacion de espacios
3.3.2. Redaccién de piezas informativas
3.3.3.  Los peligros de la inmediatez
Analitica, evolucion y métricas
3.4.1.  Evolucion de los sistemas de medicion de audiencias
3.4.1.1. Métodos pasivos
3.4.1.1.1. Los archivos de registro
3.4.1.1.2. Las etiquetas
3.4.1.2. Métodos activos
3.4.1.3. Sistemas de medicion hibridos
3.4.1.3.1. Los socios de confianza (Comscore)
3.4.1.3.2. Nielsen
3.4.2.  Los Servidores de Anuncios
3.4.2.1. Evolucién
3.4.2.1.1. Las aplicaciones Unchin, MeasureMap, Doubleclick, Google
Analytics
3.4.3. Lapublicidad programatica y sus riesgos
3.4.3.1. Actores implicados en el proceso: Plataforma Ad Exchanges,
Procesador de Sefiales Digitales, Socios de datos, Plataforma por parte de
las ventas (SSP)

3.5.

3.6.

3.7.
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El comportamiento de la audiencia en el negocio digital

3.5.1.

3.5.2.

3.5.3.

3.5.4.

3.5.5.

Posicionamiento en Motores de Busqueda (SEO) y Mercadotecnia en
Motores de Busqueda (SEM)

3.5.1.1. Ventajas y diferencias entre Posicionamiento en Motores de
Busqueda (SEO) y Mercadotecnia en Motores de Busqueda (SEM)

3.5.1.2. Cinco técnicas avanzadas del Posicionamiento en Motores de
Busqueda (SEO)

Los Contactos (LEADS)

3.5.2.1. Los registros

3.5.2.2. Cliente Potencial Calificado por la Mercadotecnia (MQL)
3.5.2.3. Cliente Potencial de Ventas (SQL)

3.5.2.4. Costo por Clic (CPC), Porcentaje de Clics (CTR), Costo por
Adquisicién (CPA), Costo por Mil Impresiones (CPM), Costo por cliente
potencial (CPL)

3.5.2.5. Cliente Potencial por Mercadotecnia (MQL)
3.5.2.6. Cliente potencia calificado de Ventas (SQL)
Identificacion de Comunidades

3.5.3.1. Descubrir sus necesidades

3.5.3.2. El compromiso con los usuarios

3.5.3.3. Perfiles de los usuarios activos
Monitorizacion de usuarios en redes sociales
3.5.4.1. Los distintos tipos de audiencia en redes sociales
3.5.4.2. Monitorizar como consumen los contenidos
3.5.4.3. Interaccion con los usuarios

Los Robots de Chateo

Estrategias publicitarias en medios digitales

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.6.4.

Crear un ecosistema digital
Proyectos de mercadotecnia interna
Los Boletines Informativos

Los Administradores de Comunidades en redes sociales en los medios
deportivo

La importancia del video

3.7.1.
3.7.2.
3.7.3.

Implicaciones para el Periodismo
Formatos de video
Canales de YouTube
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3.8.  Periodismo deportivo en prensa escrita Médulo 4. El periodismo deportivo en radio

38.1. Los penodpos deporpvos impresos 41, La radio deportiva hoy
3.8.1.1. De tirada nacional : o
o ' ‘ 41.1.  Programas deportivos diarios
3.8.1.1.1. Las ediciones regionales. Cuadernillos
3.8.1.2. La prensa mas cercana. Deportivos locales
3.8.1.3. Disefio y maquetacion de publicaciones deportivas

4.1.1.1. Programas nacionales
4.1.1.2. Programas nacionales nocturnos

' ) 4.1.1.3. Programas regionales y locales
3.8.1.3.1. Lainfografia y el grafismo

3.8.2.  Periddicos deportivo online
3.8.2.1. Plataformas digitales. ORBYT, Kiosko...
3.8.3.  Eldeporte en medios generalistas
3.8.3.1. La prensa general y la prensa deportiva
3.8.3.2. Suplementos especiales

4.1.2.  Programas de multiconexion
4.1.2.1. Carrusel deportivo
4.1.2.2. Boletines informativos
41.3. Revistas deportivas
4.2.  Las nuevas tecnologias y el futuro de la radio
4.2.1.  Los contenidos de audio (Podcasts)
42.2. Laradio hibrida
4.2.3. Tendencias para el futuro

3.8.3.3. Paginas especializadas y publirreportajes
3.8.4. Revistas especializadas
385 La pren(sja (ljepor‘uva ljntemgmonal 4.3, Nuevas formas de consumo de radio
386.  Ventas de la prensa deportiva 4.3.1.  Nuevas vias distribucion y recepcion en el entorno digital
43.2. Plataformas

4.3.3. Redes sociales

3.9.  Periodismo narrativo
3.9.1. Etapas

3.9.2.  Cronicas, Reportajes, Entrevistas, Perfiles, Articulos o Columnas de

opinion, Editoriales 4.4, Claves practicas para la radio

4.4.1.  Elaboracion del Guion de un Programa
4.472. ElArte de Improvisar
4.43.  Cobertura diaria de la Actualidad

4.5, Laproduccion

3.9.2.1. Evolucion y Estilo de las Cronicas
3.9.3.  Informaciény Opinion
3.9.3.1. Las Firmas
3.10. Lacrisis del siglo XXI

3.10.1. Eldificultoso transito a lo digital 451. Lapreproduccion

3.10.2. Lacrisis, acentuada por la COVID 452 Las funmon.e’s del productor '
3.10.3. La crisis como adversaria del periodismo de calidad 4.53. Laproduccion de programas especiales
3.10.4. La crisis como generadora de oportunidades

3.10.5. Los nuevos retos de la prensa



4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Formatos radiofonicos
4.6.1.  Noticiasy Breves
4.6.2. Reportajes
4.6.3. Laentrevista
4.6.4.  LaOpinion
4.6.4.1. Mondlogos
4.6.4.2. Tertulianos
4.6.5.  ElHumor
Retransmisiones deportivas
47.1. Técnicasy Modelos
4.7.1.1. Retransmisiones In Situ y desde el Estudio
4.7.1.2. El microfono Inalémbrico
4.7.2.  Evolucion de la narracion
4.7.3. ElCanon de la Liga de Futbol Profesional (LFP) a las Emisoras de Radio
La voz como herramienta
4.8.1. Conceptos basicos: Timbre, Tono y Volumen
4.8.2.  Dicciony Vocalizacion
4.8.3. LaRespiracién Diafragmatica
48.4. LaEntonacion
Publicidad en la radio deportiva
49.1. Estrategias comerciales en el nuevo mercado en linea
49.2.  Los nuevos Formatos Publicitarios
49.3. Las Audiencias
4.9.3.1. Andlisis del Estudio General de Medios (EGM)
4.9.3.2. Técnicas para lograr la participacion de oyentes
Historia de la radio deportiva nacional
4.10.1. Los origenes
4.10.2. Momentos histéricos
4.10.3. Un cambio de modelo
4.10.4. Radio tematica
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Maédulo 5. El periodismo deportivo en television

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

Panorama televisivo actual
5.1.1.  El Deporte Hoy en Television

5.1.1.1. Canales tematicos

5.1.1.2. Canales Generalistas

5.1.1.3. Periodismo Deportivo de Calidad
51.2. "Telebasura” deportiva
51.3.  Formatos: informativos, Programas y Retransmisiones
Las nuevas tecnologias aplicadas a la television
5.2.1. Larevolucion del Consumo de Television
5.2.2.  Sistemas de Conexiony envio
52.3.  Nuevas tecnologias aplicadas al deporte
Contenidos deportivos audiovisuales
5.3.1.  La Escaleta de un Programa Deportivo en Television
5.3.2. Instrumentos para crear el relato audiovisual
533. Los Géneros
5.3.4. Directosy Diferidos
Retransmisiones deportivas
54.1. La Escaleta de una Retransmision
54.2.  LaUnidad Movil
5.4.3. ElNarrador
5.4.4. Los Comentaristas
54.5.  Las nuevas opciones de Audio (Radio-Tv)
54.6. Similitudes y diferencias con la Narracién Radiofénica
5.4.7. Entrevistas rapidas
54.8. Los Derechos de Imagenes
Las redacciones de television
5.5.1.  ElProductor
552  ElRealizador
5.5.3. Los Comentaristas
5.54. Redactor en periodismo electrénico
5.5.5.  Modelos de Redaccion y Funcionamiento
5.5.6. ElControl de Television
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56. Elpresentadory sus herramientas Mddulo 6. Periodismo de datos y de investigacion

SO0 Apuntaq’or 6.1.  El periodismo de datos

562 Laexpresion corporal 6.1.1.  La Documentacion Periodistica
6.1.2. LalInfografia

6.1.3. Lacomprobacion de hechos

5.6.3.  Lamujer, presentadora de deporte
5.7. Lasaudiencias
57.1. Laaudiencia multipantalla 614 Larepresentacion grafica
5.7.2. Indicadores y/o medidores (Audimetros)
5.7.3. Andlisis e interpretacion de audiencias
5.8.  Grabacion, edicion, montaje y prosproduccion de video
5.8.1. Lacamara digital profesional
5.8.2.  Ellenguaje audiovisual

5.8.2.1. Laimagen

6.1.5. Laimportancia actual del periodismo de datos
6.1.5.1. Hitos de la materia en los ultimos afios
6.2. Laestadistica
6.2.1.  Conceptoy usos
6.2.2.  Objetivos de la estadistica

6.2.3. Tipos de estadistica
5.8.2.2. Tipos de plano

. , ) - 6.2.4.  Aplicacion al periodismo
5.8.2.3. La Musica. Cémo y cuando utilizarla

6.2.4.1. Aplicacion al periodismo deportivo

6.3. Anadlisis inteligente de datos

6.3.1. Lasefaly elruido

6.3.2.  Clasificacion inteligente de datos

6.3.3.  Mineria de datos
6.4. Formato de periodismo de datos

6.4.1. Internet, Prensa, TV, Radio

6.4.2. Principales herramientas para cada medio

5.8.3.  Estructura de textos en television
5.8.4. Programas de Montaje
59. Claves practicas para ejercer en television
59.1. Educarlavoz
5.9.1.1. La misma herramienta. Un uso diferente a la Radio
5.9.2. LaEntonaciony Ritmo en Television
59.3. ElArte del Directo. La Naturalidad
59.4. La cobertura diaria de la actualidad

o o 6.4.3. Coémo elaborar un reportaje de datos para web y papel
5.10. Historia del deporte en television

6.5. Introduccion a los Macro Datos
6.5.1.  Definicion
6.5.2.  Las V's de los Macro Datos: Volumen, Variedad y Velocidad
6.5.3.  Elandlisis predictivo
6.5.4.  Estrategia “"Moneyball”
6.5.5. Big Data en el deporte

5.10.1. Antecedente de las retransmisiones deportivas
5.10.2. Laevolucion de las retransmisiones deportivas
510.3. Latelevision deportiva de pago



6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

Herramientas de analisis e interpretacion de datos
6.6.1.  Excel
6.6.2.  Andlisis predictivo de Sistemas, Aplicaciones y Productos (SAP)
6.6.3. Sistema de Andlisis Estadistico (SAS)
6.6.4.  Programa Qlik View
6.6.5.  Programa Tableau Public
6.6.6.  Programa Penatho
6.6.7.  Programa Klipfolio
6.6.8. Programa Sisense
6.6.9.  Programa Cyfe
6.6.10. Programa Power Bi
Inteligencia artificial
6.7.1.  Laimportancia de la Inteligencia Artificial
6.7.2.  Lalnteligencia Artificial en el deporte
6.7.3. Lalnteligencia Artificial en el periodismo deportivo
Aprendizaje automatico
6.8.1.  Aprendizaje automatico en el deporte
6.8.2.  Aprendizaje automatico en el periodismo
6.8.3.  Redes neuronales artificuales
6.8.4.  Aprendizaje profundo
6.8.5.  Glosario de términos relacionados
Fuentes de informacién de datos en el deporte
6.9.1.  Fuentes de informacion de datos en el futbol

6.9.1.1. Sitio Transfermarkt

6.9.1.2. Sitio Sofascore

6.9.1.3. Sitio WhoScored

6.9.1.4. Sitio Stats Zone

6.9.1.5. Sitio Football-line ups

6.9.1.6. Sitio Soccer Association

6.9.1.7. Sitio World Referee

6.9.1.8. Sitio WyScout

6.9.1.9. Sitio InStat Scout

6.9.1.10. Sitio ProFootball DB

6.10.
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6.9.2.  Obras imprescindibles
6.9.3. Fuentes de informacion de datos en otros deportes
El periodismo de investigacion
6.10.1. Caracteristicas del periodista de investigacion
6.10.2. Cualidades del periodista de investigacion
6.10.3. Larelacion con las fuentes
6.10.3.1. Los clubes
6.10.3.2. Los deportistas
6.10.3.3. Las instituciones
6.10.3.4. El director deportivo
6.10.3.5. Los agentes de los deportistas
6.10.3.6. El mercado de fichajes
6.10.4. Lafiltracion

tecn

Maédulo 7. Fotoperiodismo deportivo

7.1.

7.2.

La figura del fotoperiodista
7.1.1. Introduccion
7.1.2.  Formatos
7.1.3. Estilos
7.1.4.  Funciones
La fotografia
7.2.1.  Modos de disparo
7.2.1.1. Programa
7.2.1.2. Manual
7.2.1.3. Prioridad de obturacion
7.2.1.4. Prioridad a la velocidad
7.2.2.  Velocidad de obturacion
7.2.3. Diafragma
7.2.4.  Herramienta ISO
7.2.5. Enfoque
7.2.5.1. Manual
7.2.5.2. Automatico
7.2.5.2.1. Fijo
7.2.5.2.2. Continuo
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7.2.6.  Archivos en formato Bruto (RAW) o JPG (Comité de Expertos en
Fotografia)

7.2.7. Reglas de composicion
7.3.  Lacamara. Equipo y software adecuados
7.3.1.  Réflex con espejo
7.3.2.  Camaras sin espejo
7.3.3. Caracteristicas requeridas
7.3.4.  Portatil o Tableta
7.3.5.  Programas de seleccion
7.3.6.  Programas de revelado y edicion

7.4.  Posicionamiento del fotégrafo en los terrenos de juego. Psicologia a la hora de
interactuar con el deportista

7.4.1.  Colocaciony laimportancia del tipo de objetivo usado
7.4.1.1. Futbol
7.4.1.2. Baloncesto
7.4.1.3. Deportes de pabellén
7.4.1.4. Tenis
7.4.1.5. Rugby
7.4.1.6. Otros
7.4.2. Psicologia
7.4.2.1. Entrevistas
7.4.2.2. Campo de juego
7.5.  Referentes actuales
7.5.1.  Elfotoperiodismo en la actualidad
7.5.2.  Andlisis de fotoperiodistas que destacan por su trabajo
7.6.  Grandes agencias de fotografia

7.6.1. Getty
7.6.2.  Reuters
763. AP
7.6.4. EFE

7.6.5. Otras

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Premios fotograficos

7.7.1.  Laimportancia de la categoria de deportes en unos premios como el
WorldPressPhoto

7.7.2.  Otros premios

Publicaciones historicas

7.8.1.  Sport lllustrated

7.8.2. ElGrafico

7.8.3.  France Football

7.8.4.  Sportweek

7.8.5.  Don Balon

7.8.6. Otras

Andlisis de fotografias iconicas

7.9.1.  Principios de andlisis fotografico
7.9.2.  Selecciony estudio de fotografias reconocibles por su impacto
El futuro del fotoperiodismo

7.10.1. Antes del Covid-19

7.10.2. Después del Covid-19

Médulo 8. Especializacion deportiva

8.1.

Administracion de contenidos y especializacion en rugby

8.1.1.  Distribucion de contenidos

8.1.2.  Pulso entre la especializacion y la visién panoramica
8.1.3.  Estilo: argot, neologismos y extranjerismos

8.1.4.  Entresijos del rugby

8.1.5.  Como enfrentarse a una ficha técnica

8.1.6.  Otras reglas y conceptos necesarios para el especialista
8.1.7. Copa del Mundo

8.1.8.  Seis Naciones

8.1.9.  Cronicay tratamiento informativo



8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Especializacion en baloncesto

8.2.1.
8.2.2.

8.2.3.
8.2.4.
8.2.5.
8.2.6.

8.2.7.
8.2.8.
8.2.9.

Introduccion

Baloncesto: Federacion Internacional de Basquetbol (FIBA) vs. Asociacién

Nacional de Basquetbol (NBA)
Principales infracciones

Otras consideraciones

Tipos de defensas colectivas

Visién panoramica / Draft de la Asociacion Nacional de Basquetbol
(NBA)

A sondear el mercado
La cronica en baloncesto
Otros géneros periodisticos

Especializacion en ciclismo

8.3.1.
8.3.2.
8.3.3.
8.3.4.
8.3.5.
8.3.6.

Introduccion

Breve diccionario de ciclismo

Peculiaridades de la crénica en ciclismo

Coémo descifrar las clasificaciones

Tour Mundial de la Unidn Internacional de Ciclistas (UCI)
Ciclismo en pista

Especializacién en atletismo

8.4.1.
8.4.2.
8.4.3.
8.4.4.
8.4.5.
8.4.6.
8.4.7.
8.4.8.

Introduccion

Pequefio diccionario de términos de atletismo
Recomendaciones estilisticas

La cronica en el atletismo

Banco de resultados y datos

Principales competiciones

Récords

Dopaje

Especializacion en deportes de motor

8.5.1.
8.5.2.
8.5.3.
8.5.4.
8.5.5.

Introduccion

Especializacién en motociclismo
Pequefio diccionario de motociclismo
Cronica de motociclismo
Especializaciéon en Formula 1

8.6.

8.7.

8.8.

8.5.6.
8.5.7.
8.5.8.
8.5.9.
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Pequeno diccionario de Formula 1
Cronica de Formula 1

Rally. La importancia del Dakar
Campeonato Mundial de Rallies (WRC)

Especializacion en tenis

8.6.1.
8.6.2.
8.6.3.
8.6.4.
8.6.5.
8.6.6.
8.6.7.
8.6.8.

Introduccion

Breve diccionario de términos tenisticos

Claves de la cronica en tenis

Sistema de puntuacion en los listados (rankings) mundiales
La pista de tenis

Tenis olimpico

Copa Davis

Copa Federacion

Especializacion en golf

8.7.1.
8.7.2.
8.7.3.
8.7.4.
8.7.5.
8.7.6.
8.7.7.

Introduccion

Breve diccionario de golf

El campo de golf

Principales torneos

Cronica de golf

Interpretacion de los resultados
Golf en los Juegos Olimpicos

Otros deportes |

8.8.1.
8.8.2.
8.8.3.
8.8.4.
8.8.5.
8.8.6.
8.8.7.
8.8.8.
8.8.9.

Introduccion
Ajedrez
Alpinismo
Badminton
Balonmano
Balonmano playa
Béisbol

Biatlon

Boxeo

tecn
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8.9.

8.10.

8.8.10. Criquet

8.8.11. Curling

8.8.12. Duatlon/Triatlon
8.8.13. Esgrima

8.8.14. Esqui

8.8.15. Futbol americano
Otros deportes |l

8.9.1.  Futbol playa
8.9.2.  Futbol sala
8.9.3. Gimnasia artistica
8.9.4. Gimnasia ritmica
8.9.5. Halterofilia
8.9.6. Hipica

8.9.7.  Hockey hielo
8.9.8. Hockey hierba
8.9.9. Hockey patines
8.9.10. Judo

8.9.11. Karate

8.9.12. Lucha

8.9.13. Natacion
8.9.14. Natacion sincronizada
8.9.15. Padel

8.9.16. Deporte paralimpico
8.9.17. Patinaje

8.0.18. Piragtismo
Otros deportes Il

8.10.1. Polo

8.10.2. Remo

8.10.3. Salto

8.10.4. Skeleton

8.10.5. Snooker

8.10.6. Surf

8.10.7. Tenis de mesa

Médulo 9. Los grandes eventos deportivos

9.1.

9.2.

9.3.

8.10.8. Tiro deportivo
8.10.9. Taekwondo
8.10.10. Turf

8.10.11. Vela

8.10.12. Voleibol
8.10.13. Voley playa
8.10.14. Waterpolo

Historia de los grandes eventos |
9.1.1.  Introduccion e hitos histéricos en los Juegos Olimpicos
9.1.2.  Medallero historico de paises y deportistas
9.1.3.  La"Guerra Fria” trasladada al deporte
9.1.3.1. Moscu 1980, los “Juegos del boicot”

9.1.3.2. El “robo del siglo”. Final de baloncesto Estados Unidos vs. Unién de
Republicas Socialistas Soviéticas Munich 72

Historia de los grandes eventos I
9.2.1.  Introduccion e hitos histéricos en la Copa Mundial de Futbol
9.2.2.  DeUruguay 1930 a Rusia 2018
9.2.2.1. Palmarés y datos mas relevantes
0.2.3.  Elpodery el futbol: la pelota manchada
9.2.3.1. El partido de la muerte y otros episodios
9.2.3.2. "La mano de Dios" de Maradona venga la pérdida de las Malvinas
Historia de los grandes eventos ||
9.3.1. Tenis: los 4 Grand Slam
9.3.2.  Futbol: Eurocopa y Copa América, Champions League y Copa Libertadores
9.3.3.  Golf: Torneos Mayores
9.3.4.  Motor: Mundial de Formula 1y Moto GP

9.3.5. Baloncesto: Copa Mundial de Baloncesto de la Federacion Internacional de
Basquetbol (FIBA) y Final de la Asociacién Nacional de Basquetbol (NBA)

9.3.6. Elfenomeno Super Tazén



9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

La cobertura informativa de un mundial de futbol
9.4.1.  ElIIBC (Centro Internacional de Transmisiones)
9.4.2.  Similitudes y diferencias en funcion del medio
9.4.3.  Periodismo en el Mundial de Rusia 2018
La cobertura informativa de unos juegos olimpicos
9.5.1. EI'IBC (Centro Internacional de Transmisiones), centro de operaciones
para la prensa
9.5.2. La villa olimpica
9.5.3. Periodismo en los Juegos Olimpicos de Rio de Janeiro 2016
La cobertura informativa de un mundial de féormula uno
9.6.1.  Lagran caravana itinerante
9.6.2. Dias de entrenamientos, dias de competicion
9.6.3.  Medios cony sin derechos
La organizacion de un gran evento
9.7.1.  Definir el tipo de evento y los objetivos estratégicos
9.7.2.  Laestructura organizativa
0.7.3.  Vias de financiacion y promocion
9.7.4.  Protocolo deportivo
Asi se organiza una Copa Davis
9.8.1. Las 4 fases clave: disefio, desarrollo, gestion y finalizacion
9.8.2.  Elcomité organizador
9.8.2.1. Gestion de recursos humanos y voluntariado
9.8.3. Estrategia de medios
9.8.4. Organizacion de la prensa
Los derechos de retransmision
9.9.1.  La cesion de derechos de explotacion de imagen
9.9.2.  Elperiodismo deportivo, la television y los derechos televisivos
9.9.3. Lainformacion, condicionada por la posesion de los derechos

9.10.
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El papel de mujer en los grandes eventos deportivos
9.10.1.  Una lucha histdrica contra la desigualdad
9.10.1.7. Los Juegos Hereos en la Antigua Grecia
9.10.2. Participacion en los Juegos Olimpicos 1990
9.10.2.1. Los Juegos Mundiales Femeninos (1922 y 1926)
9.10.3. Hacia laigualdad

Médulo 10. El lenguaje deportivo

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

El lenguaje del deporte, ambito universal y de ampliacion del idioma
10.1.1. Lenguaje deportivo y lengua comun

10.1.2. Ellenguaje deportivo en otros periodismos: ambito politico
10.1.3. Ellenguaje deportivo en otros periodismos: ambito econdmico
Voces extranjeras del deporte

10.2.1. Etimologia: el nacimiento del ‘sport’ moderno

10.2.2. Los idiomas del deporte

10.2.3. Extranjerismos necesarios y superfluos

Laboratorio de creacion de palabras

10.3.1. Los tecnicismos deportivos: de la jerga a la especializacion
10.3.2. Los neologismos deportivos

10.3.3. Préstamos Iéxicos entre modalidades

Informacion y entretenimiento con las palabras

10.4.1. Periodismo deportivo e infoentretenimiento

10.4.2. Humor y referentes culturales

10.4.3. Juegos de palabra

Terreno abonado para las metéforas

10.5.7. A caballo entre el periodismo y la literatura

10.5.2. Metaforas habituales

10.5.3. Otras figuras retdricas

Un amplio margen de mejora: impropiedades Iéxicas habituales y otros errores
evitables

10.6.1. Confusion semantica de palabras
10.6.2. Clichésy lugares comunes
10.6.3. Coloquialismos y vulgarismos
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10.7. Lenguajey violencia en los espectaculos deportivos s
10.7.1. Lenguaje belicista ‘s - . »

10.7.2. Violencia textual y visual

10.7.3. Consecuencias del tratamiento informativo de la violencia
10.8. Lenguaje inclusivo

10.8.1. Lenguaje y visibilidad: la feminizacion del deporto

10.8.2. Rasgos sexistas en el lenguaje deportivo

10.8.3. Propuestas para un manual de estilo no sexista
10.9. Eluso responsable de las palabras: los libros de estilo

10.9.1. Origen y evolucion de los libros de estilo

10.9.2. Eldeporte en los libros de estilo

10.9.3. Casos de estudio
10.10. El uso responsable de las palabras: los diccionarios de uso y terminologicos.

10.10.7. Diccionarios de uso: entre la norma y el uso
10.10.2. Diccionarios terminologicos
10.10.3. Otras herramientas y recursos para seguir aprendiendo
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‘ ‘ Examinaras el panorama actual

del deporte en television, con la
doble via que ofrecen canales
generalistas y tematicos, y con dos
estilos enfrentados, programas de
calidad y programas ‘telebasura™




03
Objetivos

Esta Maestria ha sido disefiada con el objetivo de facilitar la actuacion del profesional de
la comunicacion orientado al ambito deportivo, guidandole hacia el desarrollo de nuevas
competencias y habilidades que le permitan triunfar en este sector. El alumno contarg, de
esta forma, con las herramientas necesarias para desarrollarse en esta area, conociendo
las Ultimas tendencias y profundizando en aquellas cuestiones que configuran la
vanguardia de esta drea de conocimiento.
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Situ objetivo es crecer en el area del periodismo
y la comunicacion, entonces este programa
es sin duda para ti”
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Objetivos generales

Analizar las tendencias actuales y las formas en las que se manifiesta
el periodismo deportivo

Examinar las habilidades personales y profesionales de un comunicador deportivo

Identificar las oportunidades para sacar partido a la generacion de contenido especializado,
original y de valor para el usuario

Generar conocimiento especializado sobre la organizacion y gestion, hoy dia,
en una redaccion deportiva multimedia

Desarrollar conocimiento especializado sobre la actividad deportiva y las entidades
que componen el tejido empresarial en este ambito

Determinar los perfiles y habilidades necesarias para las empresas deportivas

Identificar la importancia de la comunicacion en el dambito deportivo

Generar conocimiento especializado sobre el marketing y el patrocinio deportivo
Analizar el impacto del deporte en la sociedad

Profundizar en el conocimiento de las organizaciones deportivas

Definir las funciones de los departamentos de comunicacion de las empresas deportivas
Examinar los cambios producidos en la gestién de empresas deportivas

Definir las distintas areas de las organizaciones deportivas

Abordar el desarrollo del marketing y la publicidad en el deporte

Profundizar en la historia del deporte

Examinar el escenario radiofénico actual, y de la radio deportiva en particular, detectando las
amenazas que suponen las nuevas tecnologias y las fortalezas con las que cuenta la radio

-

Analizar e identificar los diferentes tipos de programas deportivos radiofénicos que existen
en la actualidad

Fundamentar la evolucion historica de la radio deportiva desde su nacimiento hasta
la actualidad y conocer los hitos que han marcado su avance

Compilar las necesarias competencias periodisticas en el ambito del deporte para poder
ejercer con rigor un periodismo tan especializado como el deportivo

Definir la transformacion del modelo tradicional de radio, convertida como otros medios en
“transmedia’, para ser capaz de visualizar alternativas en el periodismo deportivo del futuro

Examinar el panorama actual del deporte en television, con la doble via que ofrecen canales
generalistas y tematicos, y con dos estilos enfrentados, programas de calidad y programas
“telebasura”

Analizar e identificar los diferentes formatos que abordan la informacién deportiva:
informativos, programas y retransmisiones

Evaluar el impacto de las nuevas tecnologias en la television, la revolucién que ha supuesto
en el consumo de contenidos deportivos, y su aplicacion en la cobertura y emision
del deporte

Concretar los momentos decisivos que la cobertura informativa del deporte ha tenido
en la historia de la television

Compilar la terminologia imprescindible para el manejo de los contenidos audiovisuales
que se ofrecen en television

Exponer todos los agentes internos y externos que participan en la retransmision
de un evento deportivo



*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*

*
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Evaluar las similitudes y diferencias entre la television y la radio en la retransmision
de un evento deportivo

Desarrollar las técnicas que permiten el uso de la voz como herramienta, aplicando el ritmo
y la entonacion que requieren la television

Concretar cudl es el funcionamiento de una redaccion deportiva en television y como
interactdan sus distintos miembros

Demostrar la importancia de los derechos de retransmision y el poder que la television tiene
en la toma de decisiones a la hora de organizar un evento deportivo

Interpretar las audiencias y el efecto que ha supuesto la tecnologia en los telespectadores,
que han abandonado su papel pasivo

Valorar la figura del presentador de deportes en television, las técnicas y herramientas
de que dispone, y la forma de “actuar” en funcion del tipo de programa

Definir los elementos que participan en la grabacion, edicion, montaje y postproduccion
de un video en television

Compilar, gestionar e interpretar datos relevantes a traves de herramientas digitales
especificas

Dominar herramientas y recursos para visualizar datos de forma clara y atractiva

Analizar en profundidad eventos deportivos

Establecer relaciones con las principales fuentes del periodismo deportivo de investigacion
Presentar a la fotografia como parte importante dentro del discurso periodistico
Demostrar que, de una manera u otra, las imagenes sustentan las historias

Reconocer el valor capital del fotoperiodista

*

*
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Establecer un acercamiento a las distintas vertientes de la fotografia deportiva
Desarrollar competencias para una ¢ptima distribucion de los contenidos polideportivos
Compilar conocimientos avanzados de las disciplinas deportivas de mayor

proyeccion mediatica

Analizar las claves de casi cincuenta disciplinas mas para reforzar una apta vision
panoramica en materia polideportiva

Examinar las pautas mas recomendables a la hora de abordar la cronica y otros géneros
periodisticos (para cubrir estos deportes)

Generar conocimiento especializado en materia de reglamentos, estrategias...
que posteriormente enriquezcan las piezas periodisticas

Profundizar en la historia de los grandes eventos deportivos y en la dimensién geopolitica
que los contextualiza

Analizar los hitos historicos que han encontrado en los grandes eventos la repercusion
necesaria para romper los esquemas sociales establecidos

Evaluar la intima relacion entre el poder y el deporte, la politica y los grandes acontecimientos
deportivos, con los medios de comunicacion ejerciendo a veces como poder y otras muchas
veces su auténtica funcion de contrapoder

Ofrecer las claves para un correcto uso del lenguaje del deporte
Dar a conocer la diversidad terminoldgica existente en el universo deportivo

Aplicar los conocimientos sobre el uso del lenguaje a la redaccion periodistica de cronicas,
noticias, reportajes o entrevistas
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Objetivos especificos

Médulo 1. El periodismo deportivo

+ Analizar el rumbo del periodismo deportivo: comprender la organizacion de las
redacciones deportivas, reconocer las cualidades del buen periodista deportivo,
las distintas fuentes de este tipo de periodismo, los codigos éticos y deontolégicos
que aplican a esta rama, los distintos géneros en que se divide y las oportunidades
que ofrece la tecnologizacion

Modulo 2. El periodismo deportivo y sus multiples entornos

+ Analizar el impacto del deporte en la sociedad y su devenir histérico

+ Conocer las organizaciones deportivas y las funciones de los departamentos
de comunicacion de las empresas deportivas

+ Examinar los cambios producidos en la gestion de empresas deportivas
y el desarrollo de la mercadotecnia y la publicidad en el deporte
Modulo 3. El periodismo deportivo en linea y/o digital
+ Comprender la metodologia y las técnicas empleadas por los medios
de comunicacion en linea relacionados con los deportes

+ Comprender las estrategias de gestion de redes sociales para comunicar
con la audiencia, las bases de la creacién de marca personal, las formas
de estructurar, organizar y rentabilizar los espacios de una pagina en la red
y determinar el estilo mas adecuado dependiendo del publico al que se dirige

Médulo 4. El periodismo deportivo en radio

+ Generar contenidos deportivos para cualquier formato radiofonico, conociendo
los agentes internos y externos que participan en la elaboracion de un programa
deportivo de radio, las técnicas que permiten mejorar la voz, las plataformas
radiofénicas actuales, el uso de las redes sociales como medio para potenciar
los mensajes de los programas deportivos, las formas de medir las audiencias
y las técnicas que se utilizan para la interactividad con los oyentes

Médulo 5. El periodismo deportivo en television

+ Comprender los elementos que participan en la grabacion, edicion, montaje
y postproduccién de un video en television

+ Conocer la terminologia imprescindible para el manejo de los contenidos
audiovisuales que se ofrecen en television

+ Conocer los agentes internos y externos que participan en la retransmision
de un evento deportivo, las similitudes y diferencias entre la television y la radio
en la retransmision de un evento deportivo, las técnicas del ritmo y la entonacion
que requieren la television y el funcionamiento de una redaccion deportiva
en television

+ Entender la importancia de los derechos de retransmision, las audiencias y la figura
del presentador de deportes en television

Médulo 6. Periodismo de datos y de investigacion

+ Analizar el deporte desde la perspectiva del Periodismo de Datos, seleccionar
las fuentes de datos apropiadas para la elaboracion de noticias basadas
en estadisticas que estén fundamentadas en datos y opiniones relevantes;
compilar, tratar, gestionar, filtrar y comparar estadisticas



Médulo 7. Fotoperiodismo deportivo

+ Comprender y usar de manera correcta los conceptos sobre la imagen como
cimientos conceptuales sobre fotografia, las formas en que se han usado y se usan
las fotografias en la actualidad en el campo deportivo y la importancia del trabajo
conjunto entre fotografo y redactor

Médulo 8. Especializacién deportiva

+ Analizar las claves para el desarrollo de un evento deportivo, los puntos relevantes
de los reglamentos de disciplinas deportivas con menor proyeccion mediatica, los
patrones para una 6ptima distribucion de los contenidos, las pautas de la cronica
en funcion de cada disciplina deportiva y el funcionamiento de eventos de prestigio

Médulo 9. Los grandes eventos deportivos

+ Comprender los hechos mas relevantes de la historia de los grandes eventos
deportivos (Juegos Olimpicos, Mundiales de futbol y los torneos mas importantes
de otras disciplinas), asi como las circunstancias politicas, sociales, econdmicas
y culturales en los que se desarrollan

+ Analizar las técnicas, recursos, habilidades y circunstancias en las que se realiza
la cobertura informativa de un gran evento en sus cuatro fases (disefio, desarrollo,
gestion y finalizacion), asi como la importancia de los derechos de retransmision,
los derechos de explotacién de imagenes y como afecta directamente al desarrollo
del periodismo deportivo
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Médulo 10. El lenguaje deportivo

+ Analizar la importancia del lenguaje deportivo en el contexto de la lengua comun,
conocera la etimologia y el uso de las palabras deportivas, la presencia de palabras
y expresiones del lenguaje del deporte, la aportacion del lenguaje periodistico
del deporte y sus innovaciones (neologismos), los errores léxicos y semanticos
mas habituales, los extranjerismos y los recursos retoricos mas comunes dentro
del discurso periodistico deportivo

Alcanza tus objetivos y metas profesionales
gracias a las competencias que adquiriras
egresandote de esta Maestria 100% online”
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Competencias

Esta Maestria nace con la finalidad de proporcionar al alumno una especializacion
de alta calidad. Asi, tras superar con éxito esta exclusiva titulacion, el egresado
habra desarrollado las habilidades y destrezas necesarias para desempefiar un
trabajo de primer nivel. Asimismo, obtendra una vision innovadora y multidisciplinar
de su campo laboral. Por ello, este vanguardista programa de TECH representa

una oportunidad sin parangon para todo aquel profesional que quiera destacar

en su sector y convertirse en un experto.

Te darios +
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Esta Maestria se convertira en
una puerta abierta hacia nuevas
oportunidades profesionales.
No dejes pasar esta ocasion”
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Competencias generales

+ Aplicar técnicas y conceptos novedosos en la especialidad de periodismo deportivo
+ Utilizar los procesos innovadores aplicables a la practica de su profesion

+ Ser habil en todas las disciplinas deportivas en cuanto a comunicacion periodistica
+ Manejar los nuevos canales de comunicacion en internet

+ Manejar los criterios de calidad del Fotoperiodismo Deportivo

+ Utilizar de forma amplia y acertada el Lenguaje Deportivo

+ Poseer una extensa Especializacion Polideportiva en comunicacién periodistica

+ Saber utilizar de forma practica el Periodismo de Datos

+ Realizar un completo periodismo de Investigacion

+ Trabajar en periodismo deportivo online

+ Realizar con éxito el periodismo deportivo en radio

+ Conocer las particularidades del periodismo deportivo en television

+ Utilizar las redes sociales como via de comunicacion en periodismo deportivo
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‘ ‘ Actualiza tus competencias con la

metodologia tedrico-practica mas
eficiente del panorama académico
actual, el Relearning de TECH"
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¢ Por qué nuestro programa?

Realizar la Maestria en TECH supone incrementar las posibilidades del profesional
para desarrollarse como periodista deportivo Es todo un reto que implica esfuerzo y
dedicacion, pero que abre las puertas a un area de conocimiento apasionante. Se trata,
por tanto, de una oportunidad Unica en manos del profesional de conocer las distintas
maneras en que actualmente se aplica la investigacion en comunicacion, asi como las
lineas que pueden seguirse. Todo esto de la mano del mejor cuadro docente y con la
metodologia educativa mas flexible y novedosa.
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Este programa de TECH es unico por
ofrecer a los periodistas la oportunidad de
acceder a la informacion desde cualquier
parte del mundo”
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Orientacion 100% laboral

Con esta Maestria, el estudiante tendra acceso a los mejores
materiales didacticos del mercado. Todos ellos, ademas,
concebidos con un enfoque eminentemente profesionalizante,
es decir, que permiten al alumno comenzar a trabajar como
periodistas en investigacion deportivo desde el momento en
que termine la titulacion. Es todo un lujo que, solo estudiando
en TECH, es posible.

La mejor institucion

Estudiar en TECH Universidad Tecnoldgica supone una apuesta
de éxito a futuro, que garantiza al estudiante una estabilidad
profesional y personal. Gracias a los mejores contenidos
académicos, 100% en linea, y al profesorado de esta Maestria,
el alumno se asegura la mejor especializacion del mercado. Y
todo ello, desde casa y sin renunciar a su actividad profesional
y personal.

Titulacion directa

No hara falta que el estudiante haga una tesina, ni examen final,
ni nada mas para poder egresar y obtener su titulo. En TECH, el
alumno tendra una via directa de titulacion.

Los mejores recursos pedagdgicos 100% en linea

TECH Universidad Tecnoldgica pone al alcance de los estudiantes
de esta Maestria la Ultima metodologia educativa en linea, basada
en una tecnologia internacional de vanguardia, que permite
estudiar sin tener que asistir a clase, y sin renunciar a adquirir
ninguna competencia indispensable en el periodismo.

Educacién adaptada al mundo real

TECH Universidad Tecnoldgica muestra al alumno las ultimas
tendencias, avances, trucos y estrategias para llevar a cabo
su trabajo como periodista y comunicador en un entorno
cambiante y demandante como el deportivo. El objetivo de
realizar esta labor requiere, ademas del conocimiento y las
actitudes adecuadas para aplicar las metodologias acertadas,
asumiendo un nivel de responsabilidad superior. Y para ello,

el profesional necesita los recursos personales, mentales y
profesionales mas actualizados en este campo.

Aprender idiomas y obtener su certificado oficial

TECH da la posibilidad, ademas de obtener la certificacion oficial
de Inglés en el nivel B2, de seleccionar de forma optativa hasta
otros 6 idiomas en los que, si el alumno desea, podra certificarse.
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Mejorar tus habilidades directivas

TECH es consciente de que para ser periodista hace falta
mucho mas que saber de métodos de comunicacion. Por eso,
con esta Maestria mejora las habilidades directivas de los
alumnos a partir de un recorrido completo por todas y cada una
de las areas a las que tendra que hacer frente en su desarrollo
profesional.

Especializacion integral

En TECH Universidad Tecnoldgica, el profesional adquirira una vision
global en ciencias de la comunicacion en sectores de gran prestigio
internacional. Asf conocera como estrategias de comunicacion que
le permitiran desarrollar la gestion de la informacion, el pensamiento
criticoy la solucién de problemas, convirtiéndose, por tanto, en un
activo de primer nivel.

Formar parte de una comunidad exclusiva

Estudiando en TECH, el comunicador tendra acceso a una
comunidad de profesionales de élite, grandes empresas deportivas
internacionales, organizaciones de prestigio y profesores
cualificados procedentes de las universidades mas prestigiosas del
mundo: la comunidad TECH.




06

Salidas profesionales

El perfil de egreso de la Maestria en Periodismo Deportivo es el de un profesional con
altas habilidades para dirigir un departamento de comunicaciones deportivo. En este
sentido, al finalizar el programa, el profesional sera capaz de aplicar los criterios de
calidad a todas las investigaciones periodisticas. De esta forma, se convertira en un
directivo solvente, competitivo y con gran capacidad de adaptacion.

74 pﬁraa’/ng .
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Conviértete en lider que siempre quisiste ser
cursando esta Maestria”
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Perfil profesional

El egresado de esta Maestria sera un profesional competente y habil para desempefarse, de
manera responsable y efectiva, en las empresas internacionales que precisen sus servicios. Para
ello, contara con las competencias profesionales que le permitiran ejercer en los numerosos
campos de accion que se deben controlar para garantizar el cumplimiento de los objetivos de una
organizacion: ser los mejores del mercado.

De esta manera, su capacitacion con TECH le permitira comprender y analizar el entorno que le
rodea y su sentido critico le hara competente para interpretar la veracidad de la informacion que
recibe y tomar decisiones como medio para imponer soluciones a las problematicas propias del
sector.

El egresado serg, de esta forma, un comunicador técnicamente solvente y preparado para
desempefarse profesionalmente en el campo laboral.

Perfil investigativo

El egresado de esta Maestria tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionary
mejorar los procesos de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion

de respuestas eficientes, innovadoras, ajustadas y precisas. A su vez, adquirira
competencias para comprender e interpretar los problemas cardinales de su profesion,
relacionados con el fomento del pensamiento critico y la adaptacion a nuevos entornos
y exigencias profesionales.
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Perfil ocupacional y campo de accién

Tras el logro de los objetivos de especializacion planteados en este programa, el
egresado tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionar y mejorar los procesos
de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion de respuestas eficientes
innovadoras que ayuden a mejorar de forma exponencial el sector.

El egresado de TECH en Maestria en Periodismo Deportivo estara preparado para
desempefiar los siguientes puestos de trabajo:

+ Periodista deportivo de radio

+ Periodista deportivo de prensa

+ Periodista deportivo de television

+ Gabinetes de comunicacion deportivas

+ Periodista de agencia de noticias deportivo

Estas a tan solo un clic de convertirte
en el comunicador que tanto querias. Y
estudiando en TECH lo conseguiras de
forma sencilla”
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Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier

profesional para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un itinerario
complementario al plan de estudios curricular, en el que el alumno, ademas de adquirir
las competencias de la Maestria, podra aprender idiomas de un modo sencillo y

practico.
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TECH te incluye el estudio de idiomas en la
Maestria de forma ilimitada y gratuita”
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En el mundo competitivo de hoy, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un certificado oficial que acredite y
reconozca nuestra competencia en aquellos que dominemos. De hecho, ya son muchos
las escuelas, las universidades y las empresas que solo aceptan a candidatos que
certifican su nivel mediante un certificado oficial en base al Marco Comun Europeo de
Referencia para las Lenguas (MCERL).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas es el méximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel del alumno. Aunque existen otros sistemas
de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no tienen validez
oficial. El MCERL establece un criterio Unico para determinar los distintos niveles de
dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de idioma que
pOSeemos.

TECH ofrece los unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencion de
certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCERL. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las ultimas tendencias metodoldgicas de aprendizaje online, el
enfoque orientado a la accion y el enfoque de adquisicién de compentencia linguistica,
con la finalidad de prepararte para los examenes oficiales de certificacion de nivel.

Pronum?iac_f d’.’

proe

El estudiante aprendera, mediante actividades en contextos reales, la resolucion de
situaciones cotidianas de comunicacion en entornos simulados de aprendizaje y se
enfrentara a simulacros de examen para la preparacion de la prueba de certificacion de
nivel.

Solo el coste de los Cursos de Preparacion - g
de idiomas y los examenes de certificacion,
que puedes llegar a hacer gratis, valen mas S

de 3 veces el precio de la Maestria”
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X X TININ XX

TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas, y nivel
que deseg, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de TECH,
mientras estudie la maestria, para poder prepararse el examen de
certificacion de nivel.

En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles MCERL,
desde el nivel A1 hasta el nivel C2.

Podra presentarse a un Unico examen telepresencial de certificacion de
nivel, con un profesor nativo experto en evaluacion lingUistica. Si supera el
examen, TECH le expedira un certificado de nivel de idioma.

Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio
ilimitado y la certificacion Unica de cualquier idioma, estan incluidas en la
maestria.

48 Cursos de Preparacion de Nivel
para la certificacion oficial de 8
idiomas en los niveles MCRL AT,
AZ’ 87’ 82’ C7 y 02” PRINCIPIAMTE INTERMEDIO
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona
el aprendizaje lineal convencional, para llevarte

a través de sistemas ciclicos de ensefianza:

una forma de aprender que ha demostrado su
enorme eficacia, especialmente en las materias
que requieren memorizacion”
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En TECH empleamos el Método del caso

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras
experimentar una forma de
aprender que esta moviendo
los cimientos de las
Universidades tradicionales
de todo el mundo”

Nuestra Universidad es la primera en el mundo
que combina los case studies de Harvard Business
School con un sistema de aprendizaje 100 % online

basado en la reiteracion.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion de
situaciones complejas en entornos empresariales
reales.

Metodologia | 51 tecn

Un método de aprendizaje innovador y diferente

Este programa intensivo de Periodismo y Comunicacion de TECH Universidad
Tecnoldgica prepara para afrontar todos los retos en esta area, tanto en el
ambito nacional como internacional. Tenemos el compromiso de favorecer el
crecimiento personal y profesional, la mejor forma de caminar hacia el éxito, por
eso TECH utiliza los case studies de la Harvard, con la que tenemos un acuerdo
estratégico que nos permite acercar a nuestros alumnos los materiales de la
mejor universidad del mundo..

Somos la unica Universidad online que
ofrece los materiales de Harvard como
material docente en sus cursos”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender sus
ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

Nuestra Universidad es la primera en el mundo que combina los
case studies de Harvard University con un sistema de aprendizaje
100 % online basado en la reiteracion, que combina 16 elementos
didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies de Harvard con el mejor método de
ensefianza 100 % online: el Relearning.

En 2079 obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online en
espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra Universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes. En ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos

y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imégenes, los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... en la biblioteca
\l/ virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para completar su
capacitacion.
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Case Studies

Completaran una seleccion de los mejores cases studies de la materia que se emplean
en Harvard. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas
del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos: para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Direccion del curso

Esta Maestria en Periodismo Deportivo la imparten profesionales del sector
gue cuentan con una dilatada experiencia en periodismo y en docencia, dando
al alumno una vision real de la profesion y todas las herramientas necesarias
para la consecucion de sus objetivos y su meta profesional. Asi, los distintos
expertos que forman parte del cuadro docente han unido sus conocimientos
y recopilado las claves de su ejercicio profesional en un programa de calidad,
especialmente enfocado al desarrollo del alumno en la disciplina periodistica
enfocada a la comunicacion deportiva.




Direccion del curso | 57 tecla

Los mejores periodistas deportivos a
nivel nacional te daran las claves para
que logres tus objetivos profesionales
durante el curso de esta maestria”
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Direccion

D. Pérez Zorrilla, Carlos

+ Profesor del Méaster de Periodismo Deportivo de la Universidad de Sevilla, CEPO Sport Group, FiebreFutbol y Nerdsfy

+ Licenciado en Periodismo en el Centro Andaluz de Estudios Empresariales (CEADE), Sevilla (2004).

a « Jefe de seccion en el Diario Estadio Deportivo

Jefe de Contenidos Digitales en el Diario Estadio Deportivo
Redactor WEb Turismo y Deporte en Andalucia
Colaborador en Onda Cero Sevilla

Colaborador en Canal Sur Radio




Profesores

D. Adorna Ledn, Joaquin
+ Licenciado en Ciencias de la Informacién, en la especialidad de Periodismo, en la
primera promocién de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad
de Sevilla (1989-1994).

+ Profesor en el médulo de ‘La prensa escrita’ del Master de Periodismo Deportivo
de la Universidad de Sevilla, organizado por la Escuela de Negocios de la Camara
Oficial de Comercio, Industria y Navegacion de Sevilla

D. Garcia Collado, José Enrique
+ Licenciado en Periodismo por la Universidad de Sevilla

+ Experto en Big Data Deportivo por la Universidad de Valladolid
+ Master en Community Management en la escuela CEDECO
+ Curso de especializacion en Publicidad Programa/ca en Skiller Academy

D. Herguedas Lacayo, José
+ Periodista deportivo en Agencia EFE Madrid

+ Graduado en Marketing y Publicidad

+ Master en Periodismo Deportivo

+ Periodista deportivo en La Prensa, Madrid
+ Periodista deportivo en Real Madrid CF

+ Masters Internship en departamento de prensa, Madrid

Direccid del curso | 59 tech

Diia. Chavez Gonzalez, Luisa Maria
+ Graduada en Periodismo por la Universidad de Sevilla

Colaboradora en la web Decibelios AM

*

+ Colaboradora en el programa Aun no es viernes, del Sevilla FC Radio 2019
+ Redactora en Ooh! Jerez 2018

*

Redactora en préacticas en Estadio Deportivo 2017

*

Redactora en practicas en Diario de Sevilla 2016

D. Palomo Armesto, Alvaro
+ Redactor de Contenido Web en Medina Media

+ Licenciado en Periodismo

*

Redactor Multimedia en Estadio Deportivo
+ Jefe de Prensa en CD Patin Macarena
+ Redactor en El Correo de Andalucia

+ Redactor en El Diario de Sevilla
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Requisitos de acceso y proceso de admision =

El proceso de admision de TECH es el mas sencillo de las universidades en linea en todo
el pais. Podras comenzar la maestria sin tramites ni demoras: empieza a preparar la
documentacion y entrégala mas adelante, sin premuras. Lo mas importante para TECH
es que los procesos administrativos, para ti, sean sencillos y no te ocasionen retrasos,

ni incomodidades.




Requisitos de acceso y proceso de admision |61 tec/:
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Ayudandote desde el inicio, TECH ofrece el
procedimiento de admision mas sencillo y rapido
de todas las universidades en linea del pais”
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Requisitos de acceso

Para poder acceder a los estudios de Maestria en Periodismo Deportivo es necesario haber
concluido una Licenciatura en un area del conocimiento relacionada con las Ciencias de

la Comunicacion, Comunicacion, Periodismo, Comunicacion y Periodismo, Comunicacion
Social, Administracion Deportiva, Ciencias del Deporte.

En caso de que el alumno no cuente con un titulo en el area mencionada, debera acreditar
documentalmente que cuenta con un minimo de 2 afios de experiencia en el area. Puede
consultar requisitos establecidos en el Reglamento de TECH.

Proceso de admision

Para TECH es del todo fundamental que, en el inicio de la relacion académica, el alumno
esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones relacionadas
con el tramite administrativo. Por ello, hemos creado un protocolo mas sencillo en el
que podras concentrarte, desde el primer momento en tu capacitacion, contando con
un plazo mucho mayor de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

De esta manera, podras incorporarte al curso tranquilamente. Algun tiempo mas tarde,
te informaremos del momento en el que podras ir enviando los documentos, a través
del campus virtual, de manera muy sencilla, comoda y rapida. Solo deberas cargarlos 'y
enviarlos, sin traslados ni pérdidas de tiempo.

Una vez que llegue el momento podras contar con nuestro soporte, si te hace falta.
Todos los documentos que nos facilites deberan ser rigurosamente ciertos y estar en
vigor en el momento en que los envias.

Ingresa al programa de maestria de
forma rapida y sin complicarte en
tramites administrativos. Para que
empieces a capacitarte desde el
primer momento”




En cada caso, los documentos que debes tener listos para cargar en el campus virtual son:

Estudiantes con estudios universitarios realizados en México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura,
los siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada de la Clave Unica de Registro de Poblacion (CURP)

+ Copia digitalizada de Certificado de Estudios Totales de Licenciatura legalizado

+ Copia digitalizada del titulo legalizado

En caso de haber estudiado la licenciatura fuera de méxico, consulta con tu asesor
académico. Se requerira documentacion adicional en casos especiales, como
inscripciones a la maestria como opcion de titulacion o que no cuenten con el perfil
académico que el plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para
cargar todos estos documentos en el campus virtual.

Es del todo necesario que atestiglies que todos l0s
documentos que nos facilitas son verdaderos y
mantienen su vigencia en el momento en que los envias.

Requisitos de acceso y proceso de admision | 63 tech

Estudiantes con estudios universitarios realizados fuera de México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura,
los siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada del Titulo, Diploma o Grado Académico oficiales de Licenciatura
que ampare los estudios realizados en el extranjero

+ Copia digitalizada del Certificado de Estudios de Licenciatura. En el que aparezcan
las asignaturas con las calificaciones de los estudios cursados, que describan las
unidades de aprendizaje, periodos en que se cursaron y calificaciones obtenidas

Se requerira documentacion adicional en casos especiales como inscripciones a
maestria como opcion de titulacién o que no cuenten con el perfil académico que el
plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para cargar todos estos
documentos en el campus virtual.
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Titulacion

Este programa te permite alcanzar la titulacion de Maestria en Periodismo
Deportivo obteniendo un titulo universitario valido por la Secretaria de Educacion
Publica, y si gustas, la Cédula Profesional de la Direccion General de Profesiones.
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@ @ Consigue tu titulo y cédula profesional evitando

tramites y complicaciones. TECH Universidad realizara
todas las gestiones por ti”
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Este programa te permite alcanzar el grado de Maestria en Periodismo Deportivo,
obteniendo un reconocimiento universitario oficial valido tanto en tu pais como de
modo internacional.

Los titulos de la Universidad TECH estan reconocidos por la secretaria de Educacion
Publica (SEP) Este plan de estudios se encuentra incorporado al Sistema Educativo
Nacional, con fecha 30 de SEPTIEMBRE 2020 y nimero de acuerdo de Registro de
Validez Oficial de Estudios (RVOE): 20210908.

Puedes consultar la validez de este programa en el acuerdo de Registro de Validez
Oficial de Estudios: RVOE Maestria en Periodismo Deportivo

Para mas informacion sobre qué es el RVOE puedes consultar aqui:

RVOE

EDUCACION SUPERIOR

Titulacion: Maestria en Periodismo Deportivo
N° de RVOE: 20210908

Fecha de RVOE: 30/09/2020

Modalidad: No escolarizada (100% en linea)

Duracion: 20 meses

Para recibir el presente titulo no sera necesario realizar ningun tramite.
TECH Universidad Tecnoldgica realizara todas las gestiones oportunas ante las
diferentes administraciones publicas en su nombre, para hacerle llegar a su domicilio:

+ Titulo de la Maestria
+ Certificado total de estudios

+ Cédula Profesional

Sirequiere que cualquiera de estos documentos le lleguen apostillados a su domicilio,
péngase en contacto con su asesor académico.
TECH Universidad Tecnoldgica se hara cargo de todos los tramites.

[]
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Otorga el presente

GRADO

D/Dfia con documento de identificacion n®

Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MAESTRIA

en
Periodismo Deportivo
Con Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la Secretaria de Educacion Publica,
segun Acuerdo N°. 20210908 en virtud de que demostré cumplir con los estudios

correspondientes y aprobd conforme titulacion automatica el 30 Septiembre 2020.

A 28 de abril de 2021

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

Este ttulo propio se debera acompai pre del titul por la autoridad

jercer profesionalmente en cada pais. cddigo Gnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos.

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizara las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://cdn.techtitute.com/techtitute/cursos/013185292/recursos/documentos/acuerdo-01-01003-20-mae-periodismo-deportivo.pdf
https://www.gob.mx/sep/acciones-y-programas/reconocimiento-de-validez-oficial-de-estudios-rvoe
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Maestria
Periodismo Deportivo

N° de RVOE: 20210908

Fecha de RVOE: 30/09/2020
Modalidad: 100% en linea
Duracién: 20 meses


http://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/maestria-oficial/maestria-periodismo-deportivo
http://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/maestria-oficial/maestria-periodismo-deportivo

Maestria
Periodismo Deportivo

RV E Avalado por la NBA
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