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Presentacion

En el area de investigacion en comunicacion, una de las principales dificultades con

las que se encuentran los profesionales es la falta de capacitacion especifica en este
campo, lo que le lleva a realizar trabajos de menor calidad. En este sentido, los modelos
de investigacion tradicional sustentados en soportes clasicos, como television y cine han
sido completados con las variantes de las nuevas formas de consumo y comunicacion.
Por eso, esta Maestria pondra el foco en dotar al alumno de conocimientos profundos
sobre las diferentes fases que hay que cubrir para generar un proyecto de investigacion
factible y sélido. El alumno aprendera, por tanto, a discriminar el enfoque correcto
dependiendo de los propositos perseguidos en el proyecto, a discernir entre las

herramientas adecuadas para la recogida de la informacion y a su difusion final.
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@ @ La comunicacion evoluciona a pasos agigantados.

Por ende, los métodos de investigacion en este
campo también deben hacerlo”
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La investigacion, en ciencias de la comunicacion, tiene sus propios protocolos.
Aprender a discriminar el enfoque correcto dependiendo de los propositos perseguidos
en el proyecto y reconocer y dominar las herramientas adecuadas para su desarrollo
no es tan sencillo: la velocidad de la evolucion tecnoldgica, por una parte, obliga al
profesional a estar en constante contacto con la innovacion; y por otra, el cambio en el
perfil del consumidor y de su actitud receptora y sus expectativas hacen que el propio
mensaje y su realidad sean ahora mismo, cambiantes y diferentes segun las diversas
variables.

En esta Maestria, se desarrollara de forma metddica todos los aspectos de esta forma
de trabajo. Los modos de hacer investigacion tradicional en soportes ya sedimentados
como la Television

y el Cine seran abordados con un afadido novedoso y pujante: la television en su
formato a la carta. Se estudiaran las variantes del modelo de comunicacion y sus
representaciones mas exitosas para comprender los nuevos codigos de comunicacion
y formas de consumo.

Por otro lado, en la llamada era de la informacion, sin embargo, sin competencias
digitales, de pensamiento critico y gestion de la informacion debidamente
desarrolladas, nos movemos entre verdades ambiguas, especulaciones y opiniones sin
fundamento que repetimos sin profunda verificacion. Por ello, esta Maestria abordara
los algoritmos basicos que nos protegen del denominado fenémeno del Fake news.

Aprende a realizar una profunda
investigacion en comunicacion que incluya
todo lo relativo a los nuevos medios
digitales con esta completa Maestria”




Presentacion | 07 tech

Asi mismo, cuando se estudia la comunicacion, es vital identificar la evolucion que
experimentan los medios y los codigos usados en cada uno. Facebook, Instagram,
Twiter, Youtube se desarrollan como los nuevos espacios donde interactua la sociedad.

Hoy, como siempre aquella investigacion que no se visibiliza en los escenarios
adecuados no existe. Por ello, es imprescindible el conocimiento de los mecanismos

y escenarios adecuados y disponibles para la difusion de la investigacion en
comunicacién. Congresos, Seminarios, Convocatorias, Revistas, Proyectos financiados,
etc.

Como elemento novedoso se afiaden las competencias de liderazgo reflexivo, con
estrategias a sequir para identificar oportunidades de cambio, de accién y de mostrar
lo realizado. Por todo lo anterior, tras finalizar la Maestria, el docente tendra una
oportunidad extraordinaria para incorporarse al mercado profesional ostentando
competencias efectivas para posicionarse a la vanguardia del sector.

TECH brinda la oportunidad de obtener la Maestria en Investigacion en Ciencias de

la Comunicacion en un formato 100% en linea, con titulacion directa y un programa
disefiado para aprovechar cada tarea en la adquisicion de competencias para
desempenfar un papel relevante en la empresa. Pero, ademas, con este programa, el
estudiante tendra acceso al estudio de idiomas extranjeros y formacion continuada de
modo que pueda potenciar su etapa de estudio y logre una ventaja competitiva con los
egresados de otras universidades menos orientadas al mercado laboral.

Un camino creado para conseguir un cambio positivo a nivel profesional,
relacionandose con los mejores y formando parte de la nueva generacion de futuros
comunicadores capaces de desarrollar su labor en cualquier lugar del mundo.

No encontraras una Maestria tan
completa como esta. Créenos”
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Plan de Estudios

Los contenidos de esta Maestria han sido desarrollados por diferentes expertos en

esta area, con una finalidad clara: conseguir que nuestro alumnado adquiera todas y
cada una de las habilidades necesarias para convertirse en verdaderos expertos en la
investigacion en el marco comunicativo. Esto se hara posible a partir de un programa
completisimo y muy bien estructurado que te llevara hacia los mas elevados estandares

de calidad y éxito.
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I Si quieres avanzar en tu profesion y convertirte
| § en un investigador de referencia, esta Maestria
' es sin duda para ti”
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El programa de la Maestria se imparte en formato 100% en linea, para que el estudiante
pueda elegir el momento y el lugar que mejor se adapte a la disponibilidad, horarios e
intereses. Este programa, que se desarrolla a lo largo de 21 meses, pretende ser una
experiencia Unica y estimulante que siembre las bases para el éxito profesional.

Durante los 10 médulos del programa, el estudiante analizara multitud de casos practicos
mediante los escenarios simulados planteados en cada uno de ellos. Ese planteamiento
practico se completara con actividades y ejercicios, acceso a material complementario,
videos in focus, videos de apoyo, clases magistrales y presentaciones multimedia, para
hacer sencillo lo mas complejo y establecer una dinamica de trabajo que permita al
estudiante la correcta adquisicion de competencias.

En un mundo laboral competitivo,
la especializacion es la unica arma
al servicio del profesional para
revalorizar su perfil”

Médulo 3

Modulo 4

Médulo 6

Médulo 7

Médulo 8

Modulo 9

Médulo 10

Perspectivas y paradigmas en metodologia de la investigacion
Investigacion aplicada al cine, la television y nuevos medios
Etica y toma de decisiones para comunicadores

El poder de la opinién y la crisis de la comunicacién

Entornos digitales y el proceso de la comunicacion
Tendencias en investigacion en comunicacion

Soportes actuales de la comunicacion

La investigacion y su difusion

Liderazgo reflexivo en comunicacion

Proyecto final
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Ddnde, cudndo Y CSmo Se inparte

Esta Maestria se ofrece 100% en linea, por lo que alumno podra cursarla desde
cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o simplemente mediante
su smartphone.

Ademas, podra acceder a los contenidos tanto online como offline. Para
hacerlo offline bastara con descargarse los contenidos de los temas elegidos, en el
dispositivo y abordarlos sin necesidad de estar conectado a internet.

El alumno podra cursar la Maestria a través de sus 10 modulos, de forma autodirigida
y asincronica. Adaptamos el formato y la metodologia para aprovechar al maximo el
tiempo y lograr un aprendizaje a medida de las necesidades del alumno.

Si quieres posicionarte como un
comunicador de primera, no dudes en
cursar esta especializacion. Es la mejor
del mercado”
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Maddulo 1. Perspectivas y paradigmas en metodologia de la investigacion

1.1, ;Quées lainvestigacion?
1.1.1.  Concepto
1.1.2.  Caracteristicas
1.1.3.  Tipos
1.1.4. Diferencias
1.2.  Fases de una investigacion cientifica
1.2.1.  Concepto
1.2.2.  Procesos implicados en cada una
1.2.3.  Herramientas de cada fase
1.2.4.  Andlisis de ejemplos
1.3.  Paradigmas de Investigacion
1.3.1. Positivista
1.3.2.  Constructivista
1.3.3.  Socio-critico
1.3.4. Interpretativo
1.4. Investigacion Cualitativa
1.41.  Concepto
1.4.2. Caracteristicas
1.4.3.  Herramientas e instrumentos
1.44. Diferencias con otros enfoques
1.5.  Investigacion Cuantitativa
1.5.1.  Concepto
1.5.2.  Caracteristicas
1.5.3.  Herramientas e instrumentos
1.5.4.  Explicaciony causalidad
1.6. Laencuesta
1.6.1. Concepto
1.6.2. Caracteristicas
1.6.3. Tipos
1.6.4. Construccion de instrumentos
1.7.  El Cuestionario
1.7.1.  Concepto
1.7.2.  Caracteristicas
1.7.3.  Tipos
1.7.4.  Construccion de instrumentos

1.8.

1.9.

Elaboracion de Instrumentos

1.8.1. Dimensiones

1.8.2. Indicadores

1.83. Componentes Bdsicos
1.84. Validacion

Entrevista en profundidad
1.9.1.  Concepto

1.9.2. Caracteristicas

19.3. Tipos

1.9.4. Construccion de instrumentos
Grupos focalizados

1.10.1. Definicién

1.10.2. Guion de preguntas
1.10.3. Tipos

1.10.4. Disefio

Maddulo 2. Investigacion aplicada al cine, la television y nuevos medios

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

La investigacion audiovisual

2.1.1.
2.1.2.
213

Observacion
Etnografia
Lenguaje audiovisual

Lineas de investigacion

2.2.1.
222
2.2.3.
2.24.

Estética y Representaciones sociales
Realidad y Ficcion

Gestion Cultural Audiovisual
Expresiones culturales y diversidad

Narrativa Transmedia

2.3.1.
232
2.33.
2.34.

Concepto

Caracteristicas

Principios Basicos

Desafios de la Narrativa Transmedia

Nuevas formas de consumo de informacion

2.4.1.
2.4.2.
2.4.3.
2.4.4.

Tecnologias Conscientes
Las aplicaciones “espia”
Identidad digital

Internet de las cosas



2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Teorias de la comunicacion transmedia
2.5.1.  Origen

2.52. Marca

2.5.3.  Promocién comercial

2.5.4. Narrativa

Cambio cultural y nuevos medios

2.6.1.  Cambio Cultural/Cambio mediatico
2.6.2. Portales, Buscadores y Directorios
2.6.3.  Medios de Participacion

2.6.4. Contra-cultura y cultura digital
Audiencias. Cambios en los modelos de consumo
2.7.1.  Descripcion

2.7.2. Clasificacion

2.7.3.  Elconsumo informativo

2.7.4.  Andlisis del consumo informativo
Mediamorfosis

2.81.  ¢Como cambia la industria?

2.8.2.  Evolucién-Involucion

2.8.3.  Tler,2day 3era Mediamorfosis
2.8.4. Lainmediatez de lo mediatico
Analisis comparativo en los Mass Media
2.9.1. Interaccion

2.9.2. Utilidad

293. Soportes

2.9.4.  Publico receptor

Tecnologia y cambio social

2.10.1. Conceptos

2.10.2. Caracteristicas

2.10.3. De Gutenberg a Facebook

2.10.4. Determinismo Tecnologico

Plan de Estudios | 13 tech

Médulo 3. Etica y toma de decisiones para comunicadores

3.1.  Laética
3.1.1.  Concepto
3.1.2.  Objeto dela ética
3.1.3.  Valor de la ética
3.1.4. Eticay Moral
3.2 Laética del comunicador
3.2.1. Lasresponsabilidades profesionales
3.2.2.  Laveracidad
3.2.3. Laobjetividad
3.2.4. Elsecreto profesional y el respeto a la intimidad
3.3, Toma de decisiones
3.3.1.  Concepto
3.3.2.  Procesos involucrados
3.3.3.  Tipos de decisiones
3.3.4. Requisitos de la toma de decisiones
3.4.  Dilemas éticos de la comunicacion contemporanea
3.4.1.  Acoso cibernético
3.4.2.  Limites de informacion
3.43. Plagio
3.4.4.  Minorias y discriminacion
3.5.  Riesgos y oportunidades del razonamiento ético
3.5.1.  Origen
3.5.2.  Consecuencias
3.5.3.  Principales escenarios
3.54.  Andlisis de casos
3.6.  Laargumentaciony la ética
3.6.1. Concepto
3.6.2.  Caracteristicas
3.6.3.  Elementos de la argumentacion
3.6.4. Estrategias de Argumentacion
3.7.  Micro comunicacion y ética
3.7.1. Origen
3.7.2.  Consecuencias
3.7.3.  Principales escenarios
3.7.4.  Andlisis de casos
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3.8.

3.9.

3.10.

Maddulo 4. El poder de la opinion y la crisis de la comunicacion
41.

4.2.

4.3.

Los involucrados de la comunicacion

3.8.1. Concepto

3.8.2.  Stakeholders primaries

3.8.3.  Stakeholders secundarios

3.8.4. Teorfa de Stakeholders

Integracion de la ética en la toma de decisiones

3.9.1.  Normasy principios en la toma de decisiones
3.9.2.  Proceso de toma de decisiones

3.9.3.  Factores que influyen en la toma de decisiones
3.9.4. Criterios de las decisiones éticas

Retos de la ética contemporanea

3.10.1. Laéticay la diversidad

3.10.2. Laéticay la libertad humana

3.10.3. Laéticay los valores

3.10.4. Laética, el finy los medios

Concepto de Opinion

4.1.1.  Elementos

4.1.2.  Conceptos relacionados

4.1.3. Opiniony tendencias

41.4. Andlisis de una opinién
Opinion Vs Especulacion

42.1. Elementos

4.2.2.  Conceptos relacionados

4.2.3. Opiniony tendencias

424 Analisis de casos

Bases de la Opinion

4.3.1. Bases Psicologicas de la Opinion
432. ;Cémo se forma la opinion?
4.3.3.  Ejemplos de Opinion

4.3.4.  Marco Normativo de la Opinién

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.

Discurso en comunicacion

4.41. Concepto

4.42.  Elementos del Discurso

44.3. Discursoy medios

4.4.4.  ElDiscursoy el contexto

Opinion y minorias

4.5.1. Concepto

4.5.2.  Manejo politico de la opinion

4.53.  Opiniony Género

4.5.4.  Opiniony Opinion Publica

Verdad y Pos-verdad

4.6.1. Conceptos

4.6.2. Caracteristicas

4.6.3. Contexto en el que surge la pos verdad
4.6.4. Pos-verdad e ideologia

Crisis de la Comunicacion

47.1.  Concepto

4.7.2. Causas

4.7.3.  Consecuencias

474.  ;Como enfrentarla?

¢Democracia del Conocimiento o estandarizacion de la ignorancia?
4.8.1. Conceptos basicos

4.8.2.  Espacios para el conocimiento

4.8.3. Niveles de conocimiento en la sociedad contemporanea
4.8.4. Compromisos a asumir

Reaccion y accion ante la crisis de la comunicacion
49.1. Acciones proactivas

4.9.2.  Acciones reactivas

49.3. Autoridades y referentes

494. Conceptos

Autoridades y referentes

4.10.1. Caracteristicas

4.10.2. Criterios de valoracion



Maddulo 5. Entornos digitales y el proceso de la comunicacion

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

Entornos digitales y la nueva arquitectura de la informacion
51.1. Conceptos Basicos

51.2.  Caracteristicas

51.3. Recursos

51.4. Importancia de los entornos digitales
Oportunidades de comunicacion en los entornos digitales
52.1. Ventajas

5.2.2. Desventajas

5.2.3. Uso de los entornos

524. laweb?20

La calidad en los soportes

5.3.1.  Caracteristicas

5.3.2. Contexto de cada soporte

53.3. Uso del lenguaje

5.3.4. Estructura de cada soporte

Los rankings en los entornos digitales

54.1. Mapa de producto

5.4.2.  Organizaciones supervisoras

5.4.3.  Criterios de Evaluacion

544. Estandares de calidad

Marco legal. Limitaciones

55.1. Cddigo de Conducta

5.5.2. Propiedad intelectual

5.5.3.  Leyde Proteccion de datos

5.54.  Estudio de casos

Calidad de contenidos

5.6.1.  Concepto

5.6.2.  Caracteristicas

5.6.3. Estrategias

5.6.4.  Generacion de contenido de calidad

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

Plan de Estudios | 15

Algoritmos de Google. Funcionamiento y caracteristicas

5.7.1.  Pingtino
57.2. Panda
57.3. Paloma
5.7.4.  Colibri

Ciclo de vida de las producciones en entornos digitales
5.8.1. Soportes de vigencia temporal

5.8.2. Identificando el ciclo

5.8.3. Laecologia cultural

5.8.4. Laubicuidad de lainformacion

Modelos de negocio en entornos digitales

59.1. Modelos existentes

5.9.2. Caracteristicas del entorno

59.3. Propuestas de valor

594. Estrategias efectivas

Casos de éxito

5.10.1. Objetivos

5.10.2. Introduccion

5.10.3. Asociaciones y Portales de interés en el campo de la orientacion
5.10.4. Bitacoras

5.10.5. Wikis

5.10.6. Redes sociales de profesionales o instituciones de orientacion
académico-laboral

5.10.7. Grupos de Facebook

5.10.8. Apps asociadas al campo de la orientacion

5.10.9. Hashtags interesantes

5.10.10. Otros recursos TIC

5.10.11. Entornos personales de aprendizaje en orientacion; el orienta PLE 5

tecn
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Médulo 6. Tendencias en investigacion en comunicacion 6.7. Lo dltimo en investigacion en Medios Informativos
6.7.1.  Las audiencias como topico

6.7.2. Lasagencias de publicidad

6.7.3. Las agencias de medios

6.7.4. Consultoresy asesores

6.1.  La Comunicacion en el siglo XXI
6.1.1.  Contexto
6.1.2.  Caracteristicas
6.1.3.  Retos de la comunicacion en el siglo XXI
6.1.4.  Amenazas de la comunicacion en el siglo XXI
6.2.  Tendencias generales
6.2.1.  Contenido rapido para usuarios rapidos
6.2.2. Lamovilidad: el nuevo espacio de interaccion
6.2.3. Las Aplicaciones como soporte
6.2.4. Podcast: una alternativa para comunicar
6.3.  Retrospectiva histdrica de la investigacion en comunicacion
6.3.1. Origenes
6.3.2. Representantes
6.3.3.  Escuelasy tendencias
6.3.4. Aportes
6.4.  Nuevos temas. Nuevas teorias
6.4.1.  Teorias Normativas
6.4.2. Clasificaciones
6.4.3. Teorfa Autoritaria
6.5. Lainvestigacion en comunicacion en Mapas
6.5.1.  Clasificacion por Lineas de investigacion /1. Facebook )
6.5.2. Representantes por paises 711 Origen A
7.1.2.  Caracteristicas

6.5.3.  Principales grupos
) 'p arap 7.1.3.  Uso del lenguaje
6.5.4.  Principales productos
7.1.4.  Estructura

6.6. Lo ultimo en investigacion en Publicidad ) -~
o : - . 7.2 Arquitectura de la Informacion para Facebook
6.6.1.  Investigacion Socioecondmica y Temas relacionados )
6.6.2. Investigacion del mensaje 721, Lenguaje
o g J 722 Cédigos

6.6.3. Investigacion de Medios y Audienci
nvestigacion de Medios y Audiencias 723 Imagenes

6.6.4. Comparacion ) )
7.2.4.  Jerarquia de Contenido

6.8. Lo ultimo en investigacion en relaciones publicas
6.8.1.  Las organizaciones y la comunicacién
6.8.2. Lainvestigacion introspectiva
6.8.3. Lainvestigacion aplicada
6.8.4. Investigacion Estratégica
6.9. Referentes en investigacion. Actores
6.9.1.  ;Quiénes son?
6.9.2. ;Donde estan?
6.9.3.  ;Qué hacen?
6.9.4. ;Cuadles son sus aportes?
6.10. Referentes en investigacion. Proyectos
6.10.1. ;Quiénes son?
6.10.2. ;Donde estan?
6.10.3. ;Qué hacen?
6.10.4. ;Cuales son sus aportes?



7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

Instagram

7.3.1. Origen

7.3.2.  Caracteristicas

7.3.3.  Uso del lenguaje

7.3.4.  Estructura

Arquitectura de la Informacién para Instagram
7.4.1. Lenguaje

7.4.2. Codigos

7.4.3. Imagenes

7.4.4.  Jerarquia de Contenido
Twitter

7.5.1.  Origen

7.5.2.  Caracteristicas

7.5.3.  Uso del lenguaje

7.5.4. Estructura

Arquitectura de la Informacién para Twitter
7.6.1.  Lenguaje

7.6.2. Codigos

7.6.3.  Imagenes

7.6.4.  Jerarquia de Contenido
Youtube

7.7.1.  Origen

7.7.2. Caracteristicas

7.7.3.  Uso del lenguaje

7.7.4.  Estructura

Arquitectura de la Informacion para Youtube
7.8.1. Lenguaje

7.8.2. Codigos

7.8.3. Imagenes

7.8.4.  Jerarquia de Contenido
Linkedin

7.9.1.  Origen

7.9.2. Caracteristicas

7.9.3. Uso del lenguaje

7.9.4. Estructura
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7.10. Arquitectura de la Informacion para LinkedIn

7.10.1. Lenguaje
7.10.2. Codigos
7.10.3. Imagenes
7.10.4. Jerarquia de Contenido

Mddulo 8. La investigacion y su difusion
81.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

Las publicaciones cientificas

8.1.1.  Concepto

8.1.2.  Tipos

8.1.3.  Clasificacion

8.1.4.  Criterios de seleccion

Referentes actuales en publicaciones en comunicacion

8.2.1. Indices

8.2.2.  Criterios de seleccion

La investigacion cientifica en comunicacion y su impacto en el escenario internacional
8.3.1.  Principales escenarios para la investigacion

8.3.2. Caracteristicas

8.3.3.  Condiciones exigidas

8.3.4. Importancia de la proyeccion en esos escenarios
Técnicas y estrategias de Redaccion. ;Como escribir articulos cientificos?
8.4.1.  Estructura

8.4.2. Seccionesy Apartados

8.4.3. Lenguaje académico

8.4.4. Estrategias de redaccion

¢Como visibilizar y difundir los resultados de nuestra investigacion?
8.5.1.  Escenarios

8.5.2.  Estrategias de difusion

8.5.3.  Revistas de investigacion

8.5.4.  Eventos adecuados para la difusion de la investigacion
Publicaciones en Inglés

8.6.1.  Conceptos

8.6.2.  Caracteristicas

8.6.3.  Diferencias con publicaciones no anglosajonas

8.6.4. ;Como escribir para publicar en Revistas en Inglés?



tecn 18IPlan de Estudios

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Mddulo 9. Liderazgo reflexivo en comunicacion

9.1.

9.2.

Congresos, Seminarios y escenarios de difusion

8.7.1.  Conceptos

8.7.2. Tipos

8.7.3.  Congresos Depredadores

8.7.4. ;Como escoger el congreso/seminario adecuado?
La Investigacién y las O. N. G. Fundaciones, Agencias y opciones de financiamiento
8.8.1.  Los proyectos de Investigacién como plataforma
8.8.2.  Convocatorias por lineas de investigacion

8.8.3.  Financiamiento y difusion: 2 pdjaros de un sdlo tiro
8.8.4.  Principales agencias y su funcionamiento
Argumentar para convencer en investigaciones cientificas
8.9.1.  ;Qué es la Argumentacion?

8.9.2.  Escribiry argumentar para publicar

8.9.3.  Validez y Pertinencia en la argumentacion

8.9.4. Fisionomia de un articulo de investigacion cientifica
El articulo de investigacion. Estructura y variantes

8.10.1. Conceptos

8.10.2. Estructura

8.10.3. Lenguaje

8.10.4. Analisis de ejemplos

El lider Reflexivo en comunicacion
9.1.1.  Conceptos

9.1.2.  Caracteristicas

9.1.3.  Funciones

9.1.4. Importancia

El lider Reflexivo en investigacion
9.2.1.  Conceptos

9.2.2. Caracteristicas

9.2.3.  Funciones

9.2.4. Importancia

9.3.

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

El liderazgo Reflexivo como competencia
9.3.1.  Definicién

9.3.2. Importancia

9.3.3.  Niveles de Dominio

9.3.4. Indicadores de desempefio

Manejo de equipos de investigacion

9.4.1. Estrategias

9.42.  Modelo de organizacion

9.4.3.  Negociar dentro de un grupo

9.44. Criterios de evaluacion

El trabajo en equipo como competencia

9.5.1.  Definicién

9.5.2. Importancia

9.5.3.  Niveles de Dominio

9.5.4. Indicadores de desempefio

|deas y Estrategias para el liderazgo Reflexivo
9.6.1. Concepto de Lider

9.6.2. Concepto de Lider reflexivo

9.6.3. Caracteristicas

0.6.4. Estrategias del Lider reflexivo
Herramientas para el diagndéstico de problemas
9.7.1.  Diagnostico

9.7.2.  Valoracion del contexto

9.7.3. Mecanismos de diagndstico

9.7.4. Importancia de un buen diagndstico
Herramientas para la resolucion de problemas
9.8.1. Concepto

0.8.2. Caracteristicas

9.8.3. Herramientas

9.8.4. Importancia de la resolucion de problemas como competencia
Resiliencia en la resolucién de problemas
9.9.1. Concepto

9.9.2. Caracteristicas

9.9.3. Herramientas

9.9.4. Importancia de la resolucion de problemas como competencia
9.9.5. Ellider Reflexivo como coach



9.10. Ellider Reflexivo como Entrenador

Médulo 10. Proyecto final

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

9.10.1.
9.10.2.
9.10.3.

Caracteristicas
Importancia
Principales herramientas de un coach

El disefio de una investigacion

10.1.1.
10.1.2.
10.1.3.
10.1.4.

Concepto

Elementos del disefio
Tipos de disefio
Andlisis de ejemplos

Planteamiento del Problema

10.2.1.
10.2.2.
10.2.3.
10.2.4.

Concepto

Elementos del planteamiento del problema
Tipos de disefio

Andlisis de ejemplos

Seleccion del paradigma de investigacion

10.3.1.
10.3.2.
10.3.3.
10.3.4.

Concepto de paradigma de investigacion
Tipos

Herramientas de cada uno

Criterios de seleccion

Los Objetivos de la Investigacion

10.4.1.
10.4.2.
10.4.3.
10.4.4.

Concepto de objetivos
Tipos de objetivos
Redaccion de objetivos
Andlisis de ejemplos

Metodologia

10.5.1.
10.5.2.
10.5.3.
10.5.4.

Concepto de metodologia
Tipos de metodologia
Criterios de seleccion
Andlisis de ejemplos

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

Plan de Estudios | 19 tech

Instrumentos

10.6.1. Conceptos

10.6.2. Instrumentos de cada paradigma

10.6.3. Caracteristicas

10.6.4. Criterios de seleccidn segun objetivos y paradigma de investigacion
Marco referencial y Teorico

10.7.1. Concepto de Marco referencial

10.7.2. Concepto de Marco tedrico

10.7.3. Diferencias

10.7.4. Elementos primordiales

El Contexto de la investigacion

10.8.1. Concepto

10.8.2. Identificacion de sus elementos fundamentales
10.8.3. Importancia de su interpretacion

10.8.4. Anadlisis de ejemplos

Los resultados

10.9.1. Concepto

10.9.2. Redaccion

10.9.3. Jerarquia de los resultados

10.9.4. Andlisis de ejemplos

Conviértete en un profesional
de referencia en el area de la
investigacion en comunicacion
con esta Maestria con RVOE"
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Objetivos

El objetivo primordial que persigue este programa es el de capacitar profesionales
altamente cualificados para el desarrollo de su actividad laboral. Un objetivo que se
complementa, ademas, de manera global, con el impulso de un desarrollo humano que
siente las bases de una sociedad mejor. Este fin se materializa en conseguir ayudar a
los profesionales de la comunicacion a acceder a un nivel de competencia y control
mucho mayor, orientandolo asi, hacia el éxito profesional.
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Si tu objetivo es crecer en el area de la
investigacion en comunicacion, entonces
este programa es sin duda para ti”
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*

*

*

Objetivos generales

Plantear un problema de investigacion

Elaborar de un marco contextual

Construir y validar modelos

Crear y validar instrumentos de recoleccion de datos

Dominar las técnicas de analisis de datos

Estructurar un documento cientifico

Dominar la escritura cientifica

Tener la capacidad para participar en un encuentro cientifico y visibilizar resultados

Desarrollar la gestion de la informacion, el pensamiento critico y la solucién de problemas

Alcanza tus objetivos y metas profesionales
gracias a las competencias que adquiriras
egresandote de esta Maestria 100% online”




Objetivos especificos

Modulo 1. Perspectivas y paradigmas en metodologia de la investigacion
+ Comprender el concepto de investigacion, sus fases y clasificaciones, sera capaz de
explicar los paradigmas que existen alrededor de ella y determinar los principales tipos
de investigacion que se pueden utilizar en ciencias de la comunicacion de acuerdo a los
fines perseguidos

Maédulo 2. Investigacion aplicada al cine, la television y nuevos medios
+ Conocer las distintas maneras en que actualmente se aplica la investigacion en
comunicacion, asi como las lineas que pueden seguirse, sera capaz de explicar y utilizar
conceptos como transmedia y mediamorfosis y entender la importancia de la medicion
de audiencias y consumo

Médulo 3. Etica y toma de decisiones para comunicadores
+ Entender los dilemas que enfrenta la conducta ética en la comunicacion contemporanea,
comprendera la importancia de conducirse con objetividad y apego a la verdad, siendo
capaz de crear estrategias para la toma de decisiones que consideren y protejan esos
preceptos éticos

Médulo 4. El poder de la opinién y la crisis de la comunicacion
+ Analizar el concepto de opinidn y su relacion con la especulacion y el manejo discursivo,
entendera como estos elementos infieren en el desarrollo de la llamada posverdad
y derivan en una crisis de la comunicacion

Modulo 5. Entornos digitales y el proceso de la comunicacién
+ Entender el proceso comunicativo en los entornos digitales actuales, entendiendo las
oportunidades que ofrecen, sus caracteristicas y estructura basica. Podra diferenciar
el contenido de calidad en entornos digitales y conocera el marco legal que lo regula
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Modulo 6. Tendencias en investigacién en comunicacion

+ Analizar las caracteristicas y tendencias de la comunicacion actual, asi como los
temas y teorias que han surgido como forma de explicar las interrogantes que plantea.
De igual forma, identificara los investigadores e investigaciones mas relevantes en temas
comunicativos y sus aplicaciones en relaciones publicas, publicidad y medios de informacion

Modulo 7. Soportes actuales de la comunicacion
+ Entender el surgimiento y los usos de las distintas plataformas de comunicacion utilizadas
en la actualidad, asi como las estrategias para estructurar la informacién en cada caso
para lograr el mayor impacto

Mddulo 8. La investigacion y su difusion
+ Conocer diversas estrategias que le permitan que su(s) investigacion(es) se visibilicen y
generen el mayor impacto posible, identificara las publicaciones cientificas en el drea, las
técnicas de redaccion que deben seguirse para cumplir con los lineamientos y las formas
de estructurar y argumentar para lograr un mayor impacto

Mddulo 9. Liderazgo reflexivo en comunicacion
+ Analizar el papel de los lideres en comunicacion y la importancia de que este liderazgo
esté acompafado de reflexividad ante la realidad social, de forma que propicie un
ambiente de trabajo 6ptimo para perseguir los objetivos de la investigacion y sea capaz
de gestionar y resolver problemas

Mddulo 10. Proyecto final
+ Realizar un trabajo de investigacion en el area de ciencias de la comunicacion, aplicando el
disefio de investigacion, planteamiento y estableciendo los paradigmas que la fundamentan,
los objetivos perseguidos, a metodologia e instrumentos pertinentes y desarrollando el
marco tedrico y referencial
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Competencias

Esta Maestria nace con la finalidad de proporcionar al alumno una especializacién

de alta calidad. Asi, tras superar con éxito esta exclusiva titulacion, el egresado habra
desarrollado las habilidades y destrezas necesarias para desempefiar un trabajo de
primer nivel. Asimismo, obtendra una visién innovadora y multidisciplinar de su campo
laboral. Por ello, este vanguardista programa de TECH representa una oportunidad sin
parangon para todo aquel profesional que quiera destacar en su sector y convertirse
en un experto.

Te darios +
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Las competencias que adquiriras
tras la superacion de esta Maestria
te catapultaran al éxito profesional”
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Competencias generales

+ El participante estd en la capacidad de distinguir las principales diferencias entre
las metodologias de investigacion

+ El participante esta en la capacidad de seleccionar de acuerdo con la naturaleza y
caracteristicas del objeto de estudio la metodologia correcta, asi como las técnicas
e instrumentos adecuados para la recoleccion de informacion

+ El participante estd en la capacidad de identificar los temas y tépicos emergentes

+ El participante esta en capacidad de insertar sus investigaciones en las lineas
de investigacion mas actuales y vigentes

+ El participante distingue las particularidades del proceso de comunicacion en el mundo
contemporaneo y los elementos que vulneran la veracidad de cada hecho informativo

+ El participante discrimina entre informacion veraz e informacion manipulada

+ El participante es capaz de relacionar sistematicamente informacion relevante, de
procedencia y naturaleza variada, para responder con pertinencia a planteamientos diversos
a través de la produccion intelectual rigurosa y respetuosa de los derechos de autor

+ El participante esta en capacidad de evaluar, con rigor y método, la informacion disponible
para determinar la solucion o cambio novedoso mas apropiado

+ El participante determina las funcionalidades de los nuevos entornos para el tratamiento
adecuado de informacion de distinta indole

+ El participante esta en capacidad de usar una seleccion de entornos determinados por si
mismo para gestionar efectivamente informacion en el ambito de su practica profesional

+ El participante esté en capacidad identificar las oportunidades de investigacion en el drea
de comunicacion
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El participante estd en capacidad de insertar de manera efectiva su investigacion
en las lineas tematicas emergentes

El participante estd en capacidad de reconocer la importancia de los nuevos espacios
de comunicacion para comprender hechos sociales en distintos espacios y tiempos

El participante esta en capacidad de revisar y actualizar su conocimiento sobre los nuevos
espacios de comunicacion, de variada indole e interés para la comprension de su entorno

El participante expone los contenidos de su investigacion, de manera coherente y cohesiva
en los escenarios apropiados para tal fin

El participante es capaz de argumenta ideas mediante los distintos modelos del discurso
con un proposito especifico

El participante sera capaz de propiciar la activacion consciente de los procesos mentales,
motivacionales e instrumentales necesarios para aprender y desempefiarse con autonomia,
tanto individualmente como en equipo

Actualiza tus competencias con la
metodologia teorico-practica mas
eficiente del panorama académico
actual, el Relearning de TECH"
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¢ Por qué nuestro programa?

Realizar la Maestria en TECH supone incrementar las posibilidades del profesional para
desarrollarse como investigador en ciencias de la comunicacion. Es todo un reto que
implica esfuerzo y dedicacion, pero que abre las puertas a un area de conocimiento
apasionante. Se trata, por tanto, de una oportunidad Unica en manos del profesional

de conocer las distintas maneras en que actualmente se aplica la investigacion en
comunicacion, asi como las lineas que pueden seguirse. Todo esto de la mano del
mejor cuadro docente y con la metodologia educativa mas flexible y novedosa.
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Este programa de TECH es unico por ofrecer a
los periodistas la oportunidad de acceder a la
informacion desde cualquier parte del mundo”
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Orientacion 100% laboral

Con esta Maestria, el estudiante tendra acceso a los mejores
materiales didacticos del mercado. Todos ellos, ademas,
concebidos con un enfoque eminentemente profesionalizante,
es decir, que permiten al alumno comenzar a trabajar como
periodistas en investigacion desde el momento en que termine
la titulacion. Es todo un lujo que, solo estudiando en TECH, es
posible.

La mejor institucion

Estudiar en TECH Universidad Tecnoldgica supone una apuesta
de éxito a futuro, que garantiza al estudiante una estabilidad
profesional y personal. Gracias a los mejores contenidos
académicos, 100% en linea, y al profesorado de esta Maestria,
el alumno se asegura la mejor especializacion del mercado. Y
todo ello, desde casa y sin renunciar a su actividad profesional
y personal.

Titulacion directa

No hara falta que el estudiante haga una tesina, ni examen final,
ni nada mas para poder egresar y obtener su titulo. En TECH, el
alumno tendra una via directa de titulacion.

Los mejores recursos pedagdgicos 100% en linea

TECH Universidad Tecnoldgica pone al alcance de los
estudiantes de esta Maestria la Ultima metodologia educativa
en linea, basada en una tecnologia internacional de vanguardia,
que permite estudiar sin tener que asistir a clase, y sin
renunciar a adquirir ninguna competencia indispensable en el
periodismo.

Educacién adaptada al mundo real

TECH Universidad Tecnoldgica muestra al alumno las ultimas
tendencias, avances, trucos y estrategias para llevar a cabo

su trabajo como periodista y comunicador en un entorno
cambiante y demandante. El objetivo de realizar esta labor
requiere, ademas del conocimiento y las actitudes adecuadas
para aplicar las metodologias acertadas, asumiendo un nivel
de responsabilidad superior. Y para ello, el profesional necesita
los recursos personales, mentales y profesionales mas
actualizados en este campo.

Aprender idiomas y obtener su certificado oficial

TECH da la posibilidad, ademas de obtener la certificacion
oficial de Inglés en el nivel B2, de seleccionar de forma optativa
hasta otros 6 idiomas en los que, si el alumno desea, podra
certificarse.
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Mejorar tus habilidades directivas

TECH es consciente de que para ser periodista hace falta
mucho mas que saber de métodos de comunicacion. Por eso,
con esta Maestria mejora las habilidades directivas de los
alumnos a partir de un recorrido completo por todas y cada una
de las areas a las que tendra que hacer frente en su desarrollo
profesional.

Especializacion integral

En TECH Universidad Tecnoldgica, el profesional adquirira una
vision global en ciencias de la comunicacion en sectores de
gran prestigio internacional. Asi conocera como estrategias

de comunicacion que le permitiran desarrollar la gestion de la
informacion, el pensamiento critico y la solucion de problemas,
convirtiéndose, por tanto, en un activo de primer nivel.

Formar parte de una comunidad exclusiva

Estudiando en TECH, el profesional tendra acceso a una
comunidad de profesionales de élite, grandes empresas
internacionales, organizaciones de prestigio y profesores
cualificados procedentes de las universidades mas prestigiosas
del mundo: la comunidad TECH.
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Salidas profesionales

El perfil de egreso de la Maestria en Investigacion en Ciencias de la Comunicacion es el
de un profesional con altas habilidades para dirigir un departamento de comunicaciones.
En este sentido, al finalizar el programa, el profesional sera capaz de aplicar los criterios
de calidad a todas las investigaciones periodisticas. De esta forma, se convertira en un
directivo solvente, competitivo y con gran capacidad de adaptacion.

74 psraa//ng w
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Conviértete en lider que siempre
quisiste ser cursando esta Maestria”
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Perfil profesional

El egresado de esta Maestria sera un profesional competente y habil para desempefiarse, de
manera responsable y efectiva, en las empresas internacionales que precisen sus servicios. Para
ello, contara con las competencias profesionales que le permitiran ejercer en los numerosos
campos de accion que se deben controlar para garantizar el cumplimiento de los objetivos de una
organizacion: ser los mejores del mercado.

De esta manera, su capacitacion con TECH le permitira comprender y analizar el entorno que le
rodea y su sentido critico le hard competente para interpretar la veracidad de la informacion que
recibe y tomar decisiones como medio para imponer soluciones a las problematicas propias del
sector.

El egresado serd, de esta forma, un comunicador técnicamente solvente y preparado para
desempefarse profesionalmente en el campo laboral.

Perfil investigativo

El egresado de esta Maestria tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionary
mejorar los procesos de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion

de respuestas eficientes, innovadoras, ajustadas y precisas. A su vez, adquirira
competencias para comprender e interpretar los problemas cardinales de su profesion,
relacionados con el fomento del pensamiento critico y la adaptacion a nuevos entornos
y exigencias profesionales.
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Perfil ocupacional y campo de accién

Tras el logro de los objetivos de especializacion planteados en este programa, el
egresado tendra la capacidad de planificar, dirigir, gestionar y mejorar los procesos
de pensamiento critico, analisis de situaciones y elaboracion de respuestas eficientes
innovadoras que ayuden a mejorar de forma exponencial el sector.

El egresado de TECH en Investigacion en Ciencias de la Comunicacion estara
preparado para desempenar los siguientes puestos de trabajo:

+ Instituciones publicas y privadas

+ Protocolo Oficial

+ Agencias de Comunicacion

+ Organizacion de Eventos, Convenciones y Congresos

+ Relaciones Institucionales

+ Feriasy Congresos

+ Consultoria estratégica

+ Fundaciones

+ Relaciones publicas

+ Comunicacion

Estas a tan solo un clic de convertirte
en el comunicador que tanto querias.
Y estudiando en TECH lo conseguiras
de forma sencilla”
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Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier

profesional para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un itinerario
complementario al plan de estudios curricular, en el que el alumno, ademas de adquirir
las competencias de la Maestria, podra aprender idiomas de un modo sencillo y

practico.
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TECH te incluye el estudio de idiomas en
la Maestria de forma ilimitada y gratuita”
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En el mundo competitivo actual, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia, resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un titulo oficial que acredite y reconozca
las competencias linguisticas adquiridas. De hecho, ya son muchos los colegios, las
universidades y las empresas que solo aceptan a candidatos que certifican su nivel
mediante un titulo oficial en base al Marco Comun Europeo de Referencia para las
Lenguas (MCERL).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas es el méximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel del alumno. Aunque existen otros sistemas
de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no tienen validez
oficial. El MCERL establece un criterio Unico para determinar los distintos niveles de
dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de idioma que se
posee.

En TECH se ofrecen los Unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencion de
certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCERL. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel Idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las ultimas tendencias metodolégicas de aprendizaje en linea,
el enfoque orientado a la accion y el enfoque de adquisicion de competencia lingdistica,
con la finalidad de preparar los examenes oficiales de certificacion de nivel.

El estudiante aprendera, mediante actividades en contextos reales, la resolucion de
situaciones cotidianas de comunicacion en entornos simulados de aprendizaje y se
enfrentara a simulacros de examen para la preparacion de la prueba de certificacion de
nivel.

48 Cursos de Preparacion de Nivel
para la certificacion oficial de 8
idiomas en los niveles MCRL AT1,A2,
B1,B2, C1yC2"

pronunciacion
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SEA)())Pe®

TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas, y nivel
que deseg, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de TECH,
mientras estudie la maestria, para poder prepararse el examen de
certificacion de nivel

En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles MCERL,
desde el nivel A1 hasta el nivel C2

Podra presentarse a un Unico examen telepresencial de certificacion de
nivel, con un profesor nativo experto en evaluacion lingUistica. Si supera el
examen, TECH le expedira un certificado de nivel de idioma

Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio

ilimitado y la certificacion Unica de cualquier idioma, estan incluidas en la
maestria

Solo el coste de los Cursos de Preparacion
de idiomas y los examenes de certificacion,
que puedes llegar a hacer gratis, valen mas
de 3 veces el precio de la Maestria Sp— P
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Metodologia

Esta capacitacion te ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra metodologia se
desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado en las facultades de medicina mas prestigiosas
del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por publicaciones de gran
relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona

el aprendizaje lineal convencional para aportar los
beneficios contrastados de los sistemas ciclicos
de ensenanza, Un paso hacia la eficiencia que en
TECH ofrecemos de forma exclusiva a nuestros
alumnos y alumnas”
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En TECH empleamos el Método del caso

Nuestro programa te ofrece un método revolucionario de desarrollo de tus
habilidades y conocimientos. Nuestro objetivo es afianzar tus competencias en
un contexto cambiante, competitivo y de alta exigencia.

vy e

HARVARD BUSINESS SCHOO! .

Con TECH p ouras Batten Way
experimentar una forma de g
aprender que esta moviendo
los cimientos de las
Universidades tradicionales

de todo el mundo”

Nuestra Universidad es la primera en el mundo
que combina los case studies de Harvard Business
School con un sistema de aprendizaje 100 % online

basado en la reiteracion.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion de
situaciones complejas en entornos empresariales
reales.

Metodologia | 43 teCh

Un método de aprendizaje innovador y diferente

Este programa de Periodismo y Comunicacion de TECH Universidad Tecnoldgica
€s un programa intensivo que te prepara para afrontar todos los retos en este
area, tanto en el ambito nacional como internacional. Su objetivo principal es
favorecer tu crecimiento personal y profesional ayudéndote a conseguir el éxito.
Para ello nos basamos en los case studies de la Harvard Business School, con la
que tenemos un acuerdo estratégico que nos permite emplear los materiales con
los que se estudia en la mas prestigiosa Universidad del mundo: HARVARD.

Somos la unica Universidad online que
ofrece los materiales de Harvard como
material docente en sus cursos”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard

Ante una determinada situacion, ;qué harias tu? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
Alo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos tus
conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

Nuestra Universidad es la primera en el mundo que combina los
case studies de Harvard University con un sistema de aprendizaje
100 % online basado en la reiteracion, que combina 16 elementos
didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies de Harvard con el mejor método de
ensefianza 100 % online: el Relearning.

En 2079 obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online en
espanol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra Universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede

en espiral (aprendemos, desaprendemos, olvidamos y reaprendemos). Por eso,
combinamos cada uno de estos elementos de forma concéntrica. Con esta
metodologia hemos capacitado a mas de 650.000 graduados universitarios con un
éxito sin precedentes. En ambitos tan distintos como la bioquimica, la genética, la
ciruglia, el derecho internacional, las habilidades directivas, las ciencias del deporte,
la filosofia, el derecho, la ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados

e instrumentos financieros. Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un
alumnado universitario de un perfil socioeconémico alto y una media de edad de
43,5 afos.

El relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos

y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes, los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales..., en nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.
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Case Studies

Completaras una seleccién de los mejores cases studies de la materia que se emplean
en Harvard. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas
del panorama internacional.

Restimenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imdgenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de aflianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periddicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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Direccion del curso

Esta Maestria cuenta con el cuadro docente mas capacitado de mercado académico,
ademas de contar con multiples afios de experiencia en el sector de las comunicaciones.
Por ello, conocer y son conscientes del perfil que las grandes empresas buscan en sus
periodistas. Por tanto, el estudiante recibirla una capacitacion de alta calidad, enfocada

a su desempefio profesional en el futuro. Todo esto, gracias a la titulacion directa del
programa, en la que no debera presentar un trabajo final para egresar.
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Aprende de profesionales de referencia
en Ciencias de la Comunicacion y
conviértete en un experto”
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Direccion

Dra. Del Valle Mejias, Maria Elena

« Doctora en Ciencias de la Educacion.
« Experta en E-learning, Plataformas y Contenidos

« Experta en Disefio instruccional por Competencias
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Requisitos de acceso y proceso de admision P

El proceso de admision de TECH es el mas sencillo de las universidades en linea en
todo el pais. Podras comenzar la licenciatura sin tramites ni demoras: empieza a
preparar la documentacion y entrégala mas adelante, sin premuras. Lo mas importante
para TECH es que los procesos administrativos, para ti, sean sencillos y no te ocasionen

retrasos, ni incomodidades.
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Ayudandote desde el inicio, TECH ofrece el
procedimiento de admision mas sencillo y rapido
de todas las universidades en linea del pais”
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Requisitos de acceso

Para poder acceder a los estudios de Maestria en Investigacion en Ciencias de

la Comunicacion es necesario haber concluido una Licenciatura en un area del
conocimiento relacionada con la comunicacion, ciencias de la comunicacion,
mercadotecnia y/o periodismo. En caso de que el alumno no cuente con un titulo en
el area mencionada, debera acreditar documentalmente que cuenta con un minimo
de 4 afos de experiencia en el area. Puede consultar requisitos establecidos en el
Reglamento de TECH.

Proceso de admision

Para TECH es del todo fundamental que, en el inicio de la relacién académica, el alumno
esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones relacionadas
con el tramite administrativo. Por ello, hemos creado un protocolo mas sencillo en el
que podras concentrarte, desde el primer momento en tu formacioén, contando con un
plazo mucho mayor de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

De esta manera, podras incorporarte al curso tranquilamente. Algun tiempo mas tarde,
te informaremos del momento en el que podras ir enviando los documentos, a través
del campus virtual, de manera muy sencilla, comoda y rapida. Solo deberas cargarlos 'y
enviarlos, sin traslados ni pérdidas de tiempo.

Una vez que llegue el momento podras contar con nuestro soporte, si te hace falta.
Todos los documentos que nos facilites deberan ser rigurosamente ciertos y estar en
vigor en el momento en que los envias.

Ingresa al programa de maestria de forma
rapida y sin complicarte en tramites
administrativos. Para que empieces a
capacitarte desde el primer momento”




En cada caso, los documentos que debes tener listos para cargar en el campus virtual son:

Estudiantes con estudios universitarios realizados en México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura, los
siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada de la Clave Unica de Registro de Poblacion (CURP)

+ Copia digitalizada de Certificado de Estudios Totales de Licenciatura legalizado

+ Copia digitalizada del titulo legalizado

En caso de haber estudiado la licenciatura fuera de méxico, consulta con tu asesor
académico. Se requerira documentacion adicional en casos especiales, como
inscripciones a la maestria como opcion de titulacion o que no cuenten con el perfil
académico que el plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para
cargar todos estos documentos en el campus virtual.

Es del todo necesario que atestiglies que todos l0s
documentos que nos facilitas son verdaderos y
mantienen su vigencia en el momento en que los envias.
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Estudiantes con estudios universitarios realizados fuera de México

Deberan subir al Campus Virtual, escaneados con calidad suficiente para su lectura, los
siguientes documentos:

+ Copia digitalizada del documento que ampare la identidad legal del alumno: acta
de nacimiento, carta de naturalizacion, acta de reconocimiento, acta de adopcion,
Cédula de Identificacion Personal o Documento Nacional de Identidad, Pasaporte,
Certificado Consular o, en su caso, Documento que demuestre el estado de
refugiado

+ Copia digitalizada del Titulo, Diploma o Grado Académico oficiales de Licenciatura
que ampare los estudios realizados en el extranjero

+ Copia digitalizada del Certificado de Estudios de Licenciatura. En el que aparezcan
las asignaturas con las calificaciones de los estudios cursados, que describan las
unidades de aprendizaje, periodos en que se cursaron y calificaciones obtenidas

Se requerira documentacion adicional en casos especiales como inscripciones a
maestria como opcion de titulacién o que no cuenten con el perfil académico que el
plan de estudios requiera. Tendras un maximo de 2 meses para cargar todos estos
documentos en el campus virtual.
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Titulacion

Este programa te permite alcanzar el grado de Maestria en Investigacion en Ciencias de
la Comunicacion, obteniendo un reconocimiento universitario oficial valido tanto en tu
pals como de modo internacional.



Titulacién | 57 tec!'.

@ @ Consigue tu titulo evitando tramites y complicaciones.

TECH Universidad realizara todas las gestiones por ti”




tecn 58| Titulacion

Este programa te permite alcanzar el grado de Maestria en Investigacién en Ciencias Para recibir el presente titulo no sera necesario realizar ningun tramite.

de la Comunicacién, obteniendo un reconocimiento universitario oficial valido tanto en TECH Universidad Tecnoldgica realizara todas las gestiones oportunas ante las

tu pais como de modo internacional. diferentes administraciones publicas en su nombre, para hacerle llegar a su domicilio:
Los titulos de la Universidad TECH estan reconocidos por la secretaria de Educacion + Titulo de la Maestria

Publica (SEP) Este plan de estudios se encuentra incorporado al Sistema Educativo + Certificado total de estudios

Nacional, con fecha 02 de DICIEMBRE 2079 y nimero de acuerdo de Registro de
Validez Oficial de Estudios (RVOE): 20210628.

+ Cédula Profesional

Sirequiere que cualquiera de estos documentos le lleguen apostillados a su domicilio,
péngase en contacto con su asesor académico.
TECH Universidad Tecnoldgica se hara cargo de todos los tramites.

Puedes consultar la validez de este programa en el acuerdo de Registro de Validez
Oficial de Estudios: RVOE Maestria en Investigacion en Ciencias de la Comunicacion

Para mas informacion sobre qué es el RVOE puedes consultar aqui:

. . .
J tecn uieios
R O E ........................... ;;; 'e'.;e's;{; .............................
GRADO

z b/fa______ con documento de identificacionn°_________
EDUCACION SU PERIOR Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

MAESTRIA

en
Investigacion en Ciencias de la Comunicacion

Con Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios de la Secretaria de Educacién Publica,
seguin Acuerdo N°. 20210628 en virtud de que demostré cumplir con los estudios
correspondientes y aprobé conforme titulacién automatica el 02 Diciembre 2019.

Titulacion: Maestria en Investigacion en Ciencias de la Comunicacion A28 de abril de 2021
N° de RVOE: 20210628

Fecha de RVOE: 02/12/2019 Z e

Modalidad: 100% en linea

Rectora
Duracion: 21 meses

c6digo Gnico TECH: AFWOR23S _techtitute com/itulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizara las gestiones oportunas para su obtencion, con un coste adicional.


https://www.gob.mx/sep/acciones-y-programas/reconocimiento-de-validez-oficial-de-estudios-rvoe
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Duracién: 21 meses
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