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Introduccion

La Comunicacion Publicitaria esta en constante evolucion, impulsada por la
digitalizacion y las redes sociales. De hecho, las marcas estan adaptando sus
estrategias para conectar con un publico cada vez mas segmentado y exigente,
utilizando tecnologias como la Inteligencia Artificial y el analisis de Big Data para
personalizar mensajes y medir su impacto en tiempo real. Ademas, la tendencia hacia
la responsabilidad social y la sostenibilidad esta redefiniendo el contenido publicitario,
ya que se valora cada vez mas la autenticidad y el compromiso ético de las empresas.
En este contexto, TECH ha creado esta titulacion, de 3 semanas, donde el especialista
se integrara en un equipo versado en Comunicacion Publicitaria, actualizandose en los

ultimos procedimientos y herramientas disponibles.

Con esta Capacitacion Practica, no solo

te actualizaras en teorias y estrategias
publicitarias, sino que también tendras

la oportunidad de trabajar en proyectos
reales, desarrollando un portafolio tangible”
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La Comunicacion Publicitaria se encuentra en una constante evolucion, impulsada por
el avance de la tecnologia y el cambio en los habitos de consumo de medios. Asi, las
estrategias de Marketing Digital han tomado un papel protagonico, con un enfoque
creciente en la personalizacion y segmentacion de audiencias a través de herramientas
como el Big Data 'y la Inteligencia Artificial. Ademas, las redes sociales y las plataformas
de streaming se han convertido en canales esenciales para llegar a los consumidores,
facilitando la creacion de campafias interactivas y contenido viral. Y, como la mejor
manera de perfeccionar estas competencias necesarias es a través de la practica, TECH
ha disefiado un programa con 150 horas en una empresa publicitaria de referencia.

Asi, durante 3 semanas, el egresado formara parte de un equipo de especialistas de
maximo nivel, con los que trabajara en la atencion a los clientes que requieren de
servicios de Marketing y publicidad. De esta manera, podra ponerse al dia, no solo de
las estrategias publicitarias mas efectivas, sino que también podra reforzar habilidades
fundamentales, como la creatividad, adaptandose a nuevos formatos y narrativas que
capturen la atencion en un entorno saturado de informacion.

Durante la estancia, contara con el apoyo de un tutor adjunto y personal, que velara
porgue se cumplen los requisitos para los que se disefio esta Capacitacion Practica.
Por ello, el especialista trabajara con total garantia en el manejo de las herramientas
publicitarias mas innovadoras, asi como en el empleo de las estrategias con mejores
resultados hoy en dia.
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¢ Por que cursar esta

Capacitacion Practica?

Cursar esta Capacitacion Practica en Comunicacion Publicitaria sera crucial para quienes
desean destacar en la industria, ya que combinara teoria con experiencia tangible,
brindando una preparacion integral. De hecho, se permitira a los profesionales trabajar

en proyectos reales, utilizando herramientas y tecnologias actuales, lo que fortalecera
sus habilidades técnicas y creativas. Ademas, la Capacitacion Practica facilitara la
construccién de un portafolio sélido, esencial para sobresalir en un entorno laboral
competitivo. Asi, durante 3 intensivas semanas, el periodista se integrara en un equipo
de trabajo multidisciplinar, donde podra ofrecer servicios publicitarios a sus clientes,
cumpliendo con eficiencia todos los encargos recibidos.

Adquiriras competencias y conocimientos
que seran inmediatamente aplicables en
el mundo profesional, preparandote para
enfrentar y superar los desafios de la
Comunicacion Publicitaria moderna”

1. Actualizarse a partir de la dltima tecnologia disponible

Entre las innovaciones mas destacadas en Comunicacion Publicitaria se encuentra el
uso de Inteligencia Artificial y Machine Learning, permitiendo la creacion de campafas
altamente personalizadas y segmentadas en tiempo real. las plataformas de analisis
de Big Data también proporcionan insights profundos sobre el comportamiento del
consumidor, facilitando estrategias mas efectivas y precisas. Ademas, la Realidad
Aumentada (AR) y la Realidad Virtual (VR) estan transformando las experiencias de
los usuarios, ofreciendo interacciones mas inmersivas y memorables.

2. Profundizar a partir de la experiencia de los mejores especialistas

El amplio equipo de profesionales que acompafiara al especialista a lo largo de todo

el periodo practico supone un aval de primera y una garantia de actualizacion sin
precedentes. Con un tutor designado especificamente, el alumno podra trabajar en
proyectos reales en un entorno de vanguardia, lo que le permitira incorporar en su practica
diaria los procedimientos y herramientas mas efectivos en Comunicacion Publicitaria.

3. Adentrarse en entornos profesionales de primera

TECH selecciona minuciosamente todos los centros disponibles para las Capacitaciones
Practicas. Gracias a ello, el especialista tendra garantizado el acceso a un entorno de
trabajo de prestigio en el area de la Comunicacion Publicitaria. De esta manera, podra
comprobar el dia a dia de un area de trabajo exigente, rigurosa y exhaustiva, aplicando
siempre las Ultimas estrategias y técnicas en su metodologia de trabajo.
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4. Llevar lo adquirido a la practica diaria desde el primer momento

El mercado académico esta plagado de programas pedagdgicos poco adaptados al
quehacer diario del especialista y que exigen largas horas de carga lectiva, muchas
veces poco compatibles con la vida personal y profesional. Por eso, TECH ofrece un
nuevo modelo de aprendizaje, 100% practico, que permite ponerse al frente de grandes
proyectos en el campo de la Comunicacion Publicitaria y, lo mejor de todo, llevarlo a la
practica profesional en tan solo 3 semanas.

5. Abrir la puerta a nuevas oportunidades

La creciente importancia de las redes sociales y el contenido generado por

los usuarios ofrece nuevas vias para la interaccién directa y auténtica con los
consumidores. De hecho, el auge de plataformas emergentes y formatos innovadores,
como el Marketing de Influencia, también amplia las posibilidades creativas y de
alcance. Asi, al mantenerse al tanto de estas tendencias y adaptarse rapidamente

a los cambios del mercado, los profesionales de la Comunicacién Publicitaria
descubriran oportunidades Unicas para destacar, fortalecer el reconocimiento de
marca y lograr un impacto significativo.

Tendras una inmersion practica total
en el centro que tu mismo elijas”
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Objetivos

Los objetivos de esta Capacitacion Practica seran proporcionar a los profesionales
una comprension profunda y aplicada de las estrategias publicitarias modernas, asf
como desarrollar competencias esenciales para el éxito en el campo. Esto incluira la
habilidad de disefiar y ejecutar campafias publicitarias efectivas, utilizar herramientas
digitales y plataformas de medios sociales, y analizar el impacto y retorno de la
inversion de las campafias. Ademas, se fomentara la creatividad y la innovacion,
capacitandolos para pensar de manera estratégica y adaptarse rapidamente a las
tendencias y cambios del mercado.

Objetivos generales

+ Analizar las tendencias actuales en publicidad, incluyendo métodos digitales y tradicionales,
para entender como disefiar campafias efectivas

+ Planificar, desarrollar y lanzar campafias publicitarias que cumplan con los objetivos
de Marketing y comunicacion de una marca

+ Familiarizarse con las principales herramientas de gestion de redes sociales, analisis
de datos y automatizacion de Marketing para optimizar el alcance y la efectividad de
las campanfas

+ Desarrollar habilidades en la interpretacion de métricas y analisis de resultados para evaluar &
el éxito de las campanias publicitarias

+ Generar ideas novedosas y creativas que capten la atencion del publico objetivo y diferencien
a la marca en un mercado competitivo

-
\ 2 Ny
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+ |dentificar y anticipar las tendencias emergentes en publicidad y adaptar las estrategias
en consecuencia para mantener la relevancia y efectividad de las campafias

+ Reforzar las habilidades interpersonales esenciales para trabajar eficazmente en equipos
multidisciplinarios y gestionar la comunicacion con clientes y stakeholders

+ Crear y reunir trabajos y proyectos realizados durante la capacitacion que demuestren las
habilidades adquiridas y sirvan como muestra tangible de competencia
para futuros empleadores

Te prepararas para enfrentar los desafios

del mundo publicitario actual con confianza

y competencia, equipandote con un portafolio
practico y una red profesional que te abrira
puertas en la industria”
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Objetivos especificos

+ Crear contenido visual atractivo y efectivo que comunique el mensaje de la marca
de manera impactante y memorable

+ Dominar el uso de software especializado en disefio grafico, edicion de video,
gestion de redes sociales y andlisis de datos, para ejecutar campafias publicitarias
de alta calidad

+ Mejorar las habilidades de redaccion para crear mensajes publicitarios persuasivos
y convincentes que generen interés y accion por parte del publico objetivo

+ Comprender los factores psicolégicos que influyen en el comportamiento
del consumidor y aplicar este conocimiento en el desarrollo de estrategias
publicitarias efectivas

+ Mantenerse al tanto de las Ultimas innovaciones en tecnologia publicitaria, como
la Realidad Aumentada, la Inteligencia Artificial y el Marketing de Influencia,
para integrarlas de manera creativa en las campafias

+ Practicar la elaboracion de propuestas de campafas publicitarias completas
y efectivas, y desarrollar habilidades de presentacién para comunicarlas de manera
convincente a clientes potenciales

+ Trabajar en proyectos de comunicacion publicitaria con profesionales de diferentes
areas, como disefiadores graficos, redactores, analistas de datos y gerentes
de proyectos, para desarrollar habilidades de colaboracién y trabajo en equipo

+ Utilizar métricas y herramientas de analisis para evaluar el éxito de las campafias
publicitarias y realizar ajustes segun sea necesario para optimizar su rendimiento
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@ @ Esta Capacitacion Practica te

proporcionara una inmersion directa
en el entorno laboral, permitiendote
aplicar conceptos teoricos en
situaciones reales y desarrollar
habilidades practicas esenciales”
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Planificacion
de la ensenanza

La Capacitacion Practica de este programa en Comunicacion Publicitaria esta
conformada por una estancia practica en una empresa de prestigio, de 3 semanas de
duracion, de lunes a viernes y con jornadas de 8 horas consecutivas de capacitacion
practica, siempre al lado de un especialista adjunto. Asi, esta estancia le permitira al
alumnado trabajar en proyectos reales junto a un equipo de profesionales de referencia
en el area del Marketing y la publicidad, aplicando las estrategias juridicas mas
innovadoras y exitosas.

En esta propuesta de capacitacion, totalmente practica, las actividades se dirigen al
desarrollo y perfeccionamiento de las competencias necesarias para la prestacion de
servicios publicitarios para individuales e instituciones, y a la capacitacion especifica
para el ejercicio de la actividad.

Se trata, sin duda, de una oportunidad para aprender trabajando en empresas
especializadas en Comunicacion Publicitaria, participando en proyectos reales que
pongan a prueba los conocimientos de los especialistas. Por ende, esta es una nueva
forma de entender e integrar las Ultimas estrategias y herramientas de publicidad, y
convierte un centro de referencia en el escenario docente ideal para esta innovadora
experiencia en el perfeccionamiento de las competencias profesionales.

La ensefianza practica se realizara con la participacion activa del estudiante
desempefiando las actividades y procedimientos de cada drea de competencia
(aprender a aprender y aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los
profesores y demas compafieros de entrenamiento que faciliten el trabajo en equipo
y la integracion multidisciplinar como competencias transversales para la praxis

de la Comunicacion Publicitaria (aprender a ser y aprender a relacionarse).
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Los procedimientos descritos a continuacion seran la base de la parte practica
de la capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del centro
y su volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

Modulo

Actividad Practica

Disefo y Creatividad

Colaborar en el desarrollo de conceptos creativos para campafias publicitarias

Crear contenido visual, incluyendo graficos, imagenes y videos

Participar en sesiones de lluvia de ideas y desarrollo de storyboards

Disefiar materiales promocionales como folletos, banners y anuncios digitales

Gestion de Proyectos

Asistir en la planificacién y ejecucion de campafias publicitarias

Coordinar la logistica de eventos promocionales y activaciones de marca

Monitorear el progreso de los proyectos y actualizar los calendarios de trabajo

Colaborar con equipos internos y externos para asegurar la entrega oportuna
de los proyectos

Comunicacion
y Relaciones
Interpersonales

Asistir en la redaccién de comunicados de prensay contenido para redes sociales

Mantener la comunicacion con clientes y proveedores para coordinar actividades

Participar en reuniones internas y externas, tomando notas y realizando seguimientos

Apoyar en la gestion de las redes sociales de la empresa, respondiendo a comentarios
y mensajes de los seguidores

Investigacion
y Analisis

Recopilar datos sobre tendencias del mercado publicitario

Analizar la competencia y sus estrategias de comunicacion

Realizar estudios de mercado y andlisis de audiencia

Investigar nuevas plataformas y tecnologias publicitarias emergentes
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¢Donde puedo hacer la
Capacitacion Practica?

En su maxima de ofrecer una educacion de calidad al alcance de la mayoria de

las personas, TECH se ha dispuesto ampliar los horizontes académicos para que
esta Capacitacion Practica pueda ser impartida en diversos centros alrededor de la
geograffa nacional. Se trata de una oportunidad Unica que permitira al profesional
seguir haciendo crecer su carrera al lado de los mejores especialistas del sector.

Podras llevar a cabo tu Capacitacion
Practica, de 3 semanas de duracion,
en una prestigiosa empresa
especializada en Comunicacion
Publicitaria, bajo la supervision de
los mejores expertos en este campo”

L

st i




Comunicacioén Publicitaria| 15 tech

El alumno podra cursar esta capacitacion en los siguientes centros:

Marallavi Films
Pais Ciudad

Espafia Alicante

Direccion: Calle Poeta Campos Vasallo, n°38,
03004, Alicante

Productora Audiovisual de Alicante, que ofrece
videos corporativos, promocionales,
institucionales y spots publicitarios

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Comunicacién Publicitaria

T
Periodismo y Comunicacién

Bmovie Projects

Pais Ciudad
Espafia Alicante

Direccion: Calle Italia 33, Bajo Izq,
CP 03003, Alicante

Servicios publicitarios, de disefio
y produccién audiovisual en cine, arte y cultura,
con profesionales multidisciplinares

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Comunicacién Multimedia
-Comunicacién Publicitaria

Agencia Neorg

Pais
Espafia

Ciudad
Girona

Direccion: Carretera antiga Amer, 10 2C,
17007, Giirona

Agencia de comunicacién y publicidad que brinda servicios
integrales que incluyen disefio de sitios web, gestion de
redes sociales y estrategias publicitarias personalizadas

Capacitaciones practicas relacionadas:
-Comunicacién Multimedia
-Comunicacion Publicitaria
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Condiciones generales

Seguro de responsabilidad civil

La maxima preocupacion de esta institucion es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios en
los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas dedicadas
a lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera ocurrir durante
todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, esta entidad educativa se compromete a contratar un seguro de
responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir durante
el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta pdliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra coberturas
amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la capacitacion
practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse en caso de tener que
afrontar una situacion inesperada y estara cubierto hasta que termine el programa
practico en el centro.




Condiciones Generales de la Capacitacion Practica

Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante la Capacitacion Préctica el alumno tendrd asignados dos tutores
que le acompanfaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y cuestiones que
pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente al centro de
practicas que tendra como fin orientar y apoyar al alumno en todo momento. Por otro
lado, también tendra asignado un tutor académico, cuya mision sera la de coordinar
y ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas y facilitando todo
aquello que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara acompafiado en

todo momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto de indole practica
como académica.

2. DURACION: el programa de practicas tendrd una duracion de tres semanas
continuadas de formacion préactica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
ala semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo
de antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio de la Capacitacién
Practica, el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o
cambio de fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa
justificada/médica, supondra la renuncia de las practicas y, por tanto, su finalizacién
automatica. Cualquier problema que aparezca durante el transcurso de la estancia
se tendra que informar debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere la Capacitacion Practica recibird un certificado
que le acreditara la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: la Capacitacién Practica no constituird una relacion laboral
de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion de la Capacitacion Practica. En estos casos, sera
necesario presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda
confirmar la asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: la Capacitacion Practica no incluird ningun elemento no descrito en
las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la
ciudad donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.



0/
Titulacion

Este programa te permitira obtener el titulo propio de Capacitacién Practica en Comunicacion
Publicitaria avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el
Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES) desde 2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene
como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion
superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la
implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad

para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua
y actualizacion profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su area de
conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa.

Titulo: Capacitacion Practica en Comunicacion Publicitaria
Duracioén: 3 semanas
Asistencia: de lunes a viernes, turnos de 8 horas consecutivas

Créditos: 4 ECTS

Q
technz:
» university

D/Dfia___________________, condocumento de identificacion _______________ ha superado
con éxito y obtenido el titulo de:

Capacitacion Practica en Comunicacion Publicitaria

Se trata de un titulo propio de 120 horas de duracion equivalente a 4 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaay fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo inico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos



https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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