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Presentacion

Los medios de comunicacién han vivido un gran avance favorecido por la evolucion de
las nuevas tecnologias, que permite mayor inmediatez y canales en los que transmitir
la informacion, pero que también favorece que cualquier persona, independientemente
de su especializacion, se convierta en “contadores de noticias”. Por eso, es importante
contar con periodistas cualificados y capaces de adaptarse a las tendencias mas
actuales en comunicacion digital.
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Los avances en las nuevas tecnologias favorecen la
creacion de canales de comunicacion que permiten
llegar a un mayor publico de manera inmediata”
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Los medios de comunicacion en la actualidad siguen en constante cambio. Solo
los profesionales capacitados y en la vanguardia del periodismo, seran capaces de
mantener un nivel de accion a la altura de las exigencias del mercado.

Este grand master ofrece una vision completa y actualizada del periodismo multimedia
y la comunicacion digital, un area que esta “ganando la batalla” al periodismo
tradicional, por su inmediatez, la facilidad de acceso o la retroalimentacién que los
medios digitales ofrecen, entre otros aspectos.

El contenido y estructura de este programa pretende capacitar profesionales en el campo
de conocimiento del periodismo, desde una concepcion multimediatica de la informacion,
gue agrupa conocimientos especificos en las areas del periodismo especializado, las
nuevas tecnologias, la estructura de la informacion y el ambito audiovisual.

Los estudios de periodismo son uno de los mds demandados en todas las universidades,
ya que esta profesion tiene una gran influencia en la poblacién y ha cobrado un gran
protagonismo desde sus inicios. El periodismo abarca diferentes ramas: social, cultural,
econdémico, deportivo, internacional, sucesos, conflictos... Esto hace necesario la
especializacion de los profesionales de este sector para contar las historias de la manera
mas adecuada en cada caso y, sobre todo, teniendo en cuenta la digitalizacion de los
medios, debido al gran protagonismo que tiene en el mundo del periodismo.

A'lo largo de esta especializacion, el alumno recorrera todos los planteamientos
actuales en los diferentes retos que su profesion plantea. Un paso de alto nivel que se
convertira en un proceso de mejora, no solo profesional, sino personal.

Este reto es uno de los que en TECH asumimos como compromiso social: ayudar a la
especializacién de profesionales altamente cualificados y desarrollar sus competencias
personales, sociales y laborales durante el desarrollo la misma.

No solo te llevaremos a través de los conocimientos tedricos que te ofrecemos, sino
gue te mostraremos otra manera de estudiar y aprender, mas organica, mas sencilla
y eficiente. Trabajaremos para mantenerte motivado y para crear en ti pasion por el
aprendizaje. Y te impulsaremos a pensar y a desarrollar el pensamiento critico.

Este Grand Master en Periodismo Multimedia y Comunicacion Digital contiene el
programa cientifico mas completo y actualizado del mercado. Las caracteristicas mas
destacadas de la capacitacion son:

¢ La Ultima tecnologia en software de ensefianza online

+ El sistema docente intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y esquematicos
de facil asimilacion y comprension

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

* Los sistemas de video interactivo de ultima generacion

¢ La ensefanza apoyada en la telepractica

+ Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ El aprendizaje autorregulable: total compatibilidad con otras ocupaciones

+ Los ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

* Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de discusion
y conocimiento

+ La comunicacion con el docente y trabajos de reflexién individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet

+ Los bancos de documentacion complementaria disponible permanentemente, incluso
después de la especializacion

Una especializacion de alto nivel
cientifico, apoyada en un avanzado
desarrollo tecnologico y en la experiencia
docente de los mejores profesionales”
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Contamos con la mejor metodologia

Una especializacion creada para docente y multitud de casos simulados
profesionales que aspiran a la que te ayudaran a capacitarte en
excelencia y que te permitira adquirir Situaciones reales.

nuevas competencias y estrategias
de manera fluida y eficaz”

Una inmersion profunda y completa
en las estrategias y planteamientos
Nuestro personal docente esta integrado por profesionales en activo. De esta manera en Periodismo Multimedia y

Comunicacion Digital,

nos aseguramos de ofrecerte el objetivo de actualizacién educativa que pretendemos.
Un cuadro multidisciplinar de profesionales capacitados y experimentados en diferentes
entornos, que desarrollaran los conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre
todo, pondran al servicio de la especializacion los conocimientos practicos derivados de
Su propia experiencia: una de las cualidades diferenciales de este grand master.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico de
este grand master. Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning
integra los ultimos avances en tecnologia educativa. De esta manera, podras estudiar
con un elenco de herramientas multimedia comodas y versatiles que te daran la
operatividad que necesitas en tu especializacion.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas: un
planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente practico.
Para conseguirlo de forma remota, usaremos la telepractica. Con la ayuda de un
novedoso sistema de video interactivo y el learning from an expert, podras adquirir los
conocimientos como si estuvieses enfrentandote al supuesto que estds aprendiendo
en ese momento. Un concepto que te permitira integrar y fijar el aprendizaje de una
manera mas realista y permanente.
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Objetivos

Nuestro objetivo es capacitar profesionales altamente cualificados para la experiencia
laboral. Un objetivo que se complementa, ademas, de manera global, con el impulso

de un desarrollo humano que siente las bases de una sociedad mejor. Este objetivo se
materializa en conseguir ayudar a los profesionales a acceder a un nivel de competencia
y control mucho mayor. Una meta que podras dar por adquirida, con una especializacion
de alta intensidad y precision.
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Objetivos generales

* Proporcionar una formacion avanzada y especializada de las distintas Tecnologias
emergentes de la Informacién y la Comunicacion (TIC), en las diferentes tareas
profesionales de la actividad periodistica

 Incorporar las herramientas tecnologicas y mediaticas mas evolucionadas para
alcanzar un mayor grado de conocimiento y utilizacion experta de los distintos soportes
audiovisuales y tecnologicos

+ Capacitar al alumno para generar nuevos modelos y plataformas para el gjercicio
profesional, mediante las técnicas y métodos mas innovadores

* Fomentar e impulsar el andlisis de los diferentes contenidos periodisticos especializados
y de las estructuras informativas para ser capaces de abordar y solucionar problemas de
cardcter tecnologico y cientifico

* Impulsar la capacidad de creatividad e innovacion para abordar proyectos sobre
Periodismo Multimedia Profesional

+ Adquirir conocimiento experto de las estructuras y tipologias discursivas de la
comunicacion periodistica que contribuyen a configurar las sociedades actuales

* Lograr el conocimiento necesario para escribir y transmitir la informacion, a través de los
diferentes géneros periodisticos, en soporte digital




Objetivos especificos

* Profundizar en el papel de los periodistas para la preservacion del derecho fundamental a
la libertad de prensa en las sociedades democraticas actuales

* Relacionar las principales caracteristicas de la comunicacion con las plataformas de
comunicacién social actuales

* |dentificar los aspectos mas importantes de la comunicacién digital y su
contextualizacion en el uso que hace la sociedad de ellos

* Desarrollar las capacidades optimas para aplicar los conocimientos en el uso de las TIC
+ Obtener una buena identidad digital a través de la utilizacion

¢ Dominar de los nuevos recursos multimedia

+ Desarrollar las competencias y habilidades del Periodismo MoJO

* Aprovechar las nuevas posibilidades comunicativas que nos ofrecen los smartphones

+ Adquirir el conocimiento necesario para analizar datos y estadisticas propias del nuevo
periodismo

* Desarrollar el espiritu de investigacion

* Desarrollar la capacidad de analizar problemas con los nuevos instrumentos del
periodismo multimedia

+ Comprender las herramientas para el analisis, el disefio y la puesta en practica de
iniciativas periodisticas basadas en los principios especificos del storytelling

+ Describir as nuevas estrategias narrativas transmedia y de inmersion"

+ Utilizar las continuas actualizaciones de las nuevas herramientas y recursos digitales
como fotografias interactivas, timelines, mapas y graficos

* |dentificar los principales avances en las plataformas de comunicacién social

* Comprender las bases tedricas y practicas para el desarrollo de la planificacion de un
proyecto periodistico en el nuevo entorno virtual

+ Adquirir la capacidad para convertir una idea en un proyecto de forma solvente

Objetivos | 11 tech

+ Elaborar proyectos de transmision de informacion coherente de forma minima

* Adquirir las capacidades necesarias para la investigacion de nuevas fuentes en el relato
objetivo de los hechos y en el andlisis de los datos

* Explicar las noticias de una manera concisa y precisa, manteniendo el interés por parte del
consumidor

+ Dominar con la solvencia las caracteristicas propias para la elaboracion de reportajes de
investigacion permitiendo que las noticias puedan ser verificadas

+ Asegurarse de lograr la entrega de las noticias a la opinion publica con plenas garantias
de informacion de calidad

+ Describir la revolucion que esta experimentando el mercado de la comunicacion a través
de los factores tecnoldgicos, econdmicos y sociales

+ |dentificar las dificultades que estd sufriendo la industria comunicativa en la adopcién de
nuevos modelos de negocio

+ Ampliar las competencias en los modelos de medicion de audiencias presentes en la
actualidad

+ Describir las implicaciones en el mundo del periodismo
+ Contrastar los retos del sector en la configuracion actual de la comunicacién digital

+ Conocer las bases epistemoldgicas para ejecutar las herramientas fundamentales de
definicion y disefio de un documental para la web, que se inicia con la comprension del
papel del formato del webdoc en la no-ficcion y el trabajo periodistico contemporaneo

* Gestionar las técnicas y metodologias avanzadas de analisis y visualizacion de datos de la
informacion mas comunes en el ambito del periodismo digital

+ Alcanzar las competencias imprescindibles para generar y distribuir contenidos digitales
relevantes, valiosos y atractivos para los usuarios

+ Saber crear un vinculo comunicativo entre la marca y el consumidor”
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* Describir las principales tendencias de investigacion en la comunicacion social, asi como
sus diferentes modelos

* Conocer y comprender las fuentes de conocimiento de la investigacion cientifica

+ Conocer y analizar los elementos que conforman la comunicacion

* Conocer y comprender los origenes del estudio de la comunicacion

+ Analizar los diferentes aspectos de la conducta comunicativa

* Describir los principales conceptos de la comunicacion en grupos y organizaciones

+ Dominar la tradicion periodistica desde sus origenes a la actualidad, con atencion a los
principales medios de comunicacion, periodistas y coberturas informativas de relieve

* Analizar los tipos de periodico que existen y los contenidos de los mismos

* Documentar los procesos informativos y manejar las nuevas tecnologias relativas al
tratamiento de documentos

* Conocer las principales herramientas periodisticas y sus criterios de seleccion

* Expresary actuar sobre la opinion publica, utilizando todos los métodos, lenguajes y
soportes tecnoldgicos a disposicion del periodismo en la actualidad (prensa, radio,
television y redes)

+ Conocer y analizar los elementos del periddico

+ Organizar el conocimiento comunicativo complejo de manera coherente y su relacion con
otras ciencias sociales y humanas

* Relacionar los principales hitos y tendencias en la historia de la comunicacién y su
impacto e influencia en la sociedad

¢ Comprender la naturaleza y potencialidad comunicativa de las imagenes

+ Conocer los determinantes de la comunicacion eficaz a grandes y pequefias audiencias,
incluyendo la comunicacion no verbal y el uso del lenguaje corporal

* Analizar la persuasion de la publicidad a través de las imagenes
* Conocer en profundidad el disefio editorial y periodistico

+ Analizar los distintos niveles y componentes que integran el sistema lingtistico del espafiol,
asi como los productos discursivos que se enmarcan en las diferentes tipologias textuales




+ |dentificar las similitudes y diferencias entre el cédigo oral y el codigo escrito

+ Conocer y dominar las estrategias de coherencia, cohesion y adecuacion en la elaboracion
de textos

+ Distinguir las diferentes fases del proceso de escritura
* Analizar el texto y su lingdistica
+ Conocer en profundidad la comunicacion en la antigliedad y la comunicacion actual

+ Comunicar e informar en el lenguaje propio del medio de comunicacion prensa, mediante
el dominio de sus diversos géneros periodisticos

+ Adoptar decisiones relacionadas con las tareas informativas, la produccion y la edicion,
gue se manifiestan en la busqueda de la maxima actualidad

* Elaborar publicaciones periédicas tanto en soporte papel como en formato digital

* Redactar piezas periodisticas en tiempo y forma conforme a las especificaciones de los
distintos géneros informativos (noticia), interpretativos (cronica, entrevista y reportaje) y
de opinidn (editorial, columna, articulo, etc)

+ Conocer y analizar los géneros periodisticos

* Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido
informativo a través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes
medios de comunicacion

* Conocer la evolucion historica de los modos y tradiciones periodisticos espafioles,
europeos e internacionales contemporaneos a partir del andlisis e investigacion de los
mensajes que transmiten y de su impacto social

+ Comprender los principales debates y acontecimientos mediaticos derivados de la
coyuntura actual y de cémo se gestan y difunden segun las estrategias comunicativas y
los intereses de todo tipo

* Conocer y analizar el concepto de cronica periodistica
* Conocer y analizar el concepto de reportaje periodistico

+ Adoptar decisiones relacionadas con las tareas informativas, la produccion y la edicion,
gue se manifiestan en la busqueda de la maxima actualidad

Objetivos | 13 tecn

+ Elaborar publicaciones periddicas tanto en soporte papel como en formato digital

+ Conocer la tradicion y los antecedentes historicos de la tecnologia de la comunicacion
escrita y del disefio periodistico

+ Conocer las formas iniciales de la escritura
+ Evaluar la idoneidad de nuevas publicaciones periédicas

+ Conocer las particularidades que definen a la revista como medio del periodismo escrito,
su tipologia y la segmentacion de su mercado

+ Elaborar publicaciones periddicas tanto en soporte papel como en formato digital

+ Conocer la tradicion y los antecedentes histéricos de la tecnologia de la comunicacion
escrita y del disefio periodistico

+ Analizar e identificar los diferentes componentes de una revista
+ Conocer la revista, sus especificidades y el mercado editorial

+ Hacer llegar a la sociedad el conocimiento, las ideas y los debates de contenido
informativo a través de las diferentes modalidades periodisticas y de los diferentes
medios de comunicacion

* |dentificar y utilizar apropiadamente las fuentes de cualquier tipo que sean significativas
para el estudio de la informacion y la comunicacion

+ Conocer y analizar la empresa informativa

+ Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales formatos,
como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las sociedades en las que
desempefian su funcion publica

+ Comprender la importancia de Internet en la labor investigadora en el campo de las
Ciencias de la Comunicacion

+ Conocer los nuevos profesionales 2.0

* Conocer el periodismo digital en sus formatos y contenidos
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Competencias

Una vez estudiados todos los contenidos y alcanzados los objetivos del Grand Master
en Periodismo Multimedia y Comunicacion Digital, el profesional tendra una superior
competencia y desempefio en esta drea. Un planteamiento completisimo, en una
especializacion de alto nivel, que marca la diferencia.
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Acceder a la excelencia en cualquier profesion
requiere esfuerzo y constancia. Pero, sobre
todo, el apoyo de profesionales, que te aporten
el impulso que te hace falta, con los medios y
el soporte necesarios. En TECH ponemos a tu
servicio todo lo que necesitas”
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LATEST ARTICLES
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Competencias generales

+ Aplicar a entornos nuevos o poco conocidos, dentro de contextos mas amplios
(o multidisciplinares), los conceptos, principios, teorfas 0 modelos relacionados con
su la comunicacion cultural

+ Elaborar adecuadamente y con cierta originalidad composiciones escritas o argumentos
motivados, de redactar planes, proyectos de trabajo o articulos cientificos o de formular
hipotesis razonables en el ambito de la informacion cultural

+ Emitir juicios especialmente en el ambito profesional y académico de la cultura y la
comunicacién en funcion de criterios, de normas externas o de reflexiones personales
+ Presentar publicamente ideas, procedimientos o informes de investigacion, de transmitir

emociones o de asesorar a personas y a organizaciones, especialmente en el campo del
periodismo especializado en cultura

* Escribir y transmitir la informacion en soporte digital
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Competencias especificas

nireprefeurship

+ Conocer y analizar los nuevos lenguajes y nuevas narrativas de la radio y la television en
Internet, el videoperiodismo y las redes sociales, asi como las tendencias emergentes

+ Planificar y generar modelos digitales mediante el conocimiento y uso de programas y
técnicas aplicadas a la radio y a la television

+ Evaluary analizar las funciones y estructura de la informacion audiovisual y multimedia

+ Capacidad para conocer las nuevas herramientas, la produccion informativa o
comunicativa, escrita 0 multimedia, basada en las nuevas tecnologias de la informacion
y las comunicaciones, los codigos audiovisuales e informaticos para el desarrollo de la
competencia mediatica y digital

+ Divulgar en el lenguaje propio de cada uno de los medios de comunicacion tradicionales
(prensa, fotografia, radio, television), en sus modernas formas combinadas (multimedia) o
nuevos soportes digitales (Internet), mediante la hipertextualidad

* |dentificar el proceso de comunicacion y analizar los elementos que lo forman
+ Conocer las principales herramientas periodisticas y saber utilizarlas

+ Utilizar de manera correcta la imagen y la comunicacion no verbal

+ Comunicar a través de textos escritos

+ Distinguir los diferentes géneros periodisticos y aprender a utilizarlos

+ Realizar publicaciones en formato digital

+ Conocer las oportunidades que ofrece internet al periodismo
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Estructura y contenido

Los contenidos de esta especializacion han sido desarrollados por los diferentes f the componentS. Shﬂwcai

profesores de este Grand Master, con una finalidad clara: conseguir que nuestro

alumnado adquiera todas y cada una de las habilidades necesarias para convertirse en nQ mone}(‘ OUI" customer Supp‘
verdaderos expertos en esta materia. El contenido de este curso te permitira aprender
todos los aspectos de las diferentes disciplinas implicadas es esta drea. Un programa

completisimo y muy bien estructurado que te llevara hacia los mas elevados

estandares de calidad y éxito. _
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A través de un desarrollo muy bien
compartimentado, podras acceder a
los conocimientos mas avanzados del
momento en Periodismo Multimedia
y Comunicacion Digital”
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Madulo 1. Teoria de la comunicacion social

1.1.

1.2.

1.3.

El arte de comunicar.

1.1.1.  Introduccion: el estudio de la comunicacion como ciencia social.
1.1.2.  Elconocimiento.
1.1.2.1. Las fuentes del conocimiento.
1.1.3.  Los métodos cientificos.
1.1.3.1. El método deductivo.
1.1.3.2. El método inductivo.
1.1.3.3. El método hipotético - deductivo. 14
1.1.4. Conceptos comunes en la investigacion cientifica.
1.1.4.1. Variables dependientes e independientes.
1.1.4.2. Hipdtesis.
1.1.4.3. La operacionalizacion.
1.1.4.4. La ley o teoria de cobertura.
Elementos de la comunicacion.
1.2.1.  Introduccion.
1.2.2.  Elementos de la comunicacion.
1.2.3. Lainvestigacion empirica.
1.2.3.1. Investigacion basica versus investigacion aplicada. 15
1.2.3.2. Los paradigmas de investigacion.
1.2.3.3. Los valores en la investigacion.
1.2.3.4. La unidad de andlisis.
1.2.3.5. Estudios trasversales y longitudinales.
1.2.4.  Definir la comunicacion.
Trayectorias de la investigacion en comunicacion social.
1.3.1.  Introduccion. La comunicacion en el mundo antiguo.
1.3.2.  Teodricos de la comunicacion.

1.3.2.1. Grecia.
1.3.2.2. Los sofistas, primeros tedricos de la comunicacion.
1.3.2.3. La retorica aristotélica.

1.3.2.4. Cicerén y los canones de la retorica.
1.3.2.5. Quintiliano: la institucion oratoria.

1.3.3.  Elperiodo moderno: la teoria de la argumentacion.
1.3.3.1. El humanismo antirretoricista.
1.3.3.2. La comunicacion en el Barroco.
1.3.3.3. De la llustracion a la sociedad de masas.
1.3.4.  Elsiglo XX: la retdrica de los mass media.

1.3.4.1. La comunicacion mediatica.
La conducta comunicativa.
1.4.1.
1.4.2.

Introduccion: el proceso comunicativo.

La conducta comunicativa.

1.4.2.1. La etologia animal y el estudio de la comunicacion humana.
1.4.2.2. Los antecedentes bioldgicos de la comunicacion.

1.4.2.3. La comunicacion intrapersonal.

1.4.2.4. Los patrones de conducta comunicativa.

1.4.3. Elestudio de la conducta comunicativa no verbal.

1.4.3.7. El movimiento del cuerpo como pauta de accion comunicativa.

1.4.3.2. El contenido latente de la comunicacion no verbal: Engafio en los
movimientos corporales.

La transaccion comunicativa.

1.5.1.  Introduccion: La transaccion comunicativa.
1.5.2.  Elandlisis transaccional.

1.5.2.1. El yo-nifio.

1.5.2.2. El yo-padre.

1.5.2.3. El yo-adulto.
1.5.3.  Clasificacion de las transacciones.
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1.6. Identidad, autoconcepto y comunicacion.
1.6.1. Introduccion.
1.6.2. Identidad, autoconcepto y comunicacion.

1.6.2.1. Micropolitica transaccional y autoconcepto: la interaccion como
negociacion de identidades.

1.6.2.2. La estrategia de las emociones negativas.
1.6.2.3. La estrategia de las emociones positivas.
1.6.2.4. La estrategia de induccion de emociones en los otros.
1.6.2.5. La estrategia de compromiso mutuo.
1.6.2.6. La estrategia de la lastima o la comprension.

1.6.3. La presentacion de uno mismo en los rituales cotidianos.
1.6.3.1. El interaccionismo simbalico.

1.6.4.  Elconstructivismo.

1.6.5. Elautoconcepto motivado para interactuar.
1.6.5.1. La teoria de la accion razonada.

1.6.6. Pragmatica conversacional.

1.7.  Lacomunicacion en grupos y organizaciones.

1.7.1.  Introduccion: el proceso comunicativo.

1.7.2.  Laconducta comunicativa.
1.7.2.1. La etologia animal y el estudio de la comunicacion humana.
1.7.2.2. Los antecedentes bioldgicos de la comunicacion.
1.7.2.3. La comunicacion intrapersonal.
1.7.2.4. Los patrones de conducta comunicativa.

1.7.3.  Elestudio de la conducta comunicativa no verbal.

1.7.3.1. El movimiento del cuerpo como pauta de accion comunicativa.

1.7.3.2. El contenido latente de la comunicacion no verbal: Engafio en los movimientos
corporales.

1.8.  Comunicacion mediatica |
1.8.1.  Introduccion.
1.8.2.  Lacomunicacion mediatica.
1.8.3. Caracteristicas de los medios y de sus mensajes.
1.8.3.1. Los medios de comunicacion de masas.
1.8.3.2. Las funciones de los medios.
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1.9.

1.84. Los efectos poderosos de los medios de masas.
1.8.4.1. Los medios nos dicen qué debemos pensar y qué no debemos pensar. 21
Comunicacion mediatica Il.
1.91.  Introduccion.
1.9.2.  Lateoria hipodérmica.
1.9.3. Los efectos limitados de los medios de comunicacién.
1.9.4.  Los usosy gratificaciones de la comunicacion de masas.
1.9.4.1. Teoria de usos y gratificaciones.
1.9.4.2. Origenes y principios.
1.9.4.3. Objetivos de la teoria de usos y gratificaciones.
1.9.4.4. Teoria de la expectativa.
Comunicacion mediatica Il.
1.10.1. Introduccion.
1.10.2. La comunicacion computerizada y la realidad virtual. )
1.10.2.1. La comunicacion mediante ordenadores: el problema de su integracion
tedrica.
1.10.2.2. Definiciones de la comunicacién computerizada.
1.10.3. Evolucion de la teoria de los usos y gratificaciones.
1.10.3.1. Refuerzos de la teorfa de la dependencia mediatica.
1.10.4. Larealidad virtual como objeto de estudio emergente.
1.10.4.1. La inmersion psicoldgica del usuario.
1.10.5. Latelepresencia. 23
2.4,

Médulo 2. Teoria del periodismo

Definicion y tipos de periodicos.

2.1.1.  Introduccion: el estudio de la comunicacion como ciencia social.
2.1.2.  Conceptos clave: comunicacion, informacion y periodismo.
2.1.3.  Los medios de comunicacion y su relacion con la comunidad.
2.1.4.  Losdiarios y su relacion con otros medios de comunicacion.
2.1.5.  Definicion y caracteristicas del diario.

2.1.5.1. Historia.

2.1.5.2. Tematicas.

2.1.5.3. Precio de venta.

2.1.5.4. Formato.
2.1.6.  Los contenidos del diario.

2.1.6.1. Secciones.
Principales herramientas periodisticas.

2.2.1.  Introduccion.
2.2.2.  Principales herramientas periodisticas.
2.2.3.  Criterios de seleccion.

2.2.3.1. ¢Qué son?.

2.2.3.2. Clasificaciones.

2.2.3.3. Relacion con la actualidad.
Elementos del periddico.

2.3.1.  Introduccion.

2.3.2. Elementos del periddico.

2.3.3. Diferentes elementos.

El periodista y sus capacidades o habilidades periodisticas.

2471, Introduccion.

2.4.2. Elperiodista y sus habilidades o capacidades periodisticas.
2.4.3. Debate sobre la profesion periodisticas.

244 Actitudes.

2.4.41. Actitudes practicas.
2.4.42. Actitudes intelectuales y morales.



2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

La organizacion de un periodico.
2.5.1.  Introduccion.

2.52.  Dos estructuras en una: la empresa y la redaccion.

2.5.3.  Principios editoriales.

2.5.4. Estatutos de redaccion.
2.5.4.1. Roles en la redaccion.

2.5.5.  Epilogo: de la version digital a la edicion digital.

El trabajo periodistico.

2.6.1.  Introduccion.

2.6.2.  Eltrabajo periodistico.

2.6.3.  Quéesycomo se organiza una redaccion.

2.6.4.  Adiario.

2.6.5. Laplanificacion a largo plazo.

2.6.6. rabajo individual y colectivo.
2.6.6.1. Trabajos individuales.
2.6.6.2. Trabajos colectivos.
2.6.6.3. Libros de estilo.

Deontologia periodistica.

2.7.1.  Introduccion.

2.7.2.  Origeny evolucion historica.
2.7.2.1. El Informe Hutchins.
2.7.2.2. El Informe McBride.

2.7.3.  Una forma de regular la profesion.

2.7.4.  Funciones de la autorregulacion.

2.7.5. Codigos deontologicos.

Tipos de periodismo.

2.8.1.  Introduccion.

2.8.2.  Periodismo de investigacion.

2.8.2.1. Cualidades del periodista de investigacion.

2.8.2.2. Esquema Williams.
2.8.2.3. Técnicas de investigacion-innovacion.
2.8.3.  Periodismo de precision.

2.9.

2.10.

2.11.

2.84.

2.8.5.
2.8.6.
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2.8.3.1. Especializaciones del periodismo de precision.
Periodismo de servicio.

2.8.4.1. Caracteristicas tematicas.

La especializacion periodistica.

Desarrollo de la informacion especializada.

Periodismo y retorica.

29.1.
292
293.
29.4.
2.95.

Introduccion.

Separacion informacién-opinion.

Las teorias de los géneros periodisticos.
Aportaciones de la retorica.

La elocutio o elocucion.

El periodismo como actor politico.

2.10.1.
2.10.2.
2.10.3.

2.10.4.

2.10.5.
2.10.6.
2.10.7.
2.10.8.

Introduccion.

El periddico segun los tedricos.

El periddico, actor de conflicto.

2.10.3.1. El periodico como comunicacion.

2.10.3.2. El periédico en los niveles extra, inter, intra.

El periodico como pacificador.

2.10.4.1. Mecanismo de alarma.

2.10.4.2. Creador de atmdsferas, movilizador para la paz.

tecn

El periédico como sistema complejo de creacién y resolucion de problemas.

El periédico como institucion misionera.

El periddico como vértice de un tridngulo de relaciones de amor y odio.

El periédico como narrador y participante de conflictos.

El periodismo como actor social.

2111
211.2.
211.3.
211.4.
2.11.5.

Introduccion.
El periédico como intérprete y mediador.

El periédico como miembro del sistema politico y como sistema parapolitico.

El periédico como informador y pseudocomunicador politico.

El periédico como destinatario de las politicas comunicativas de otros actores

sociales.
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Modulo 3. Comunicacion visual
3.1. Lacomunicacion visual.
CONTENT

3.1.1.  Introduccion.

3.1.2.  Comunicacion visual y alfabetizacion visual.
3.1.2.1. El aprendizaje de la cultura visual. “EADI NGQ
Hi1

3.1.2.2. Lenguaje natural o lenguaje arbitrario.

3.1.3.  Cualidades de la Comunicacion Visual. Hz
3.1.3.1. Inmediatez. M3
3.1.3.2. Reglas basicas de seleccion, verificacion, citacion y referencia
bibliografica.

3.1.3.3. Grado de complejidad del mensaje.
3.1.4.  Definicion de la Comunicacion Visual.
3.2, Eldisefio grafico.
3.2.1.  Introduccion.
3.2.2.  Eldisefio.
3.2.3.  Eldisefio grafico.
3.2.3.1. El grafismo.
3.2.3.2. Disefio y arte.
3.2.4.  Disefio grafico y comunicacion.
3.2.5.  Ambitos de aplicacion del disefio grafico.
3.3.  Antecedentesy evolucion de la Comunicacion Visual.
3.3.1.  Introduccion.
3.3.2.  Elproblema del origen.
3.3.3.  LaPrehistoria.
3.3.4. LaEdad Antigua.
3.3.4.1. Grecia.
3.3.4.2. Roma.
3.3.5. LaEdad Media.
3.3.6.  El'Renacimiento: surgimiento de la imprenta en Europa.
3.3.7.  Delsiglo XVIal XVIII.
3.3.8.  Elsiglo XIX'y la primera mitad del siglo XX.




3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

El significado de los mensajes visuales.
3.4.1.  Introduccion.
3.4.2.  Laimagen, objeto significante.

3.4.3. Lacualidad representacional de la imagen: la iconicidad.

3.4.3.1. Tipo, pattern y form.
3.4.4.  Lacualidad plastica de la imagen.
3.4.4.1. El signo plastico.
3.4.5. Lacualidad simbodlica.
3.4.6. Otros codigos visuales.
La persuasion.
3.5.1.  Introduccion.
3.5.2. Lapersuasion de la publicidad.
3.5.3.  Caracteristicas.
Elementos relativos a la representacion de la imagen.
3.6.1.  Introduccion.
3.6.2.  Elementos relativos a la representacion de la imagen.
3.6.3. Laarticulacion de la representacion de la imagen.
3.6.3.1. El concepto de la representacion.
3.6.3.2. La articulacion de la representacion.
3.6.3.3. La significacion plastica.
3.6.4.  Elementos morfoldgicos de la imagen.
3.6.5.  Elementos escalares de la imagen.
3.6.5.1. El tamafio.
3.6.5.2. La escala.
3.6.5.3. La proporcion.
3.6.5.4. El formato.
La composicion.
3.7.1.  Introduccion.
3.7.2.  Lacomposicion o sintaxis visual.
3.7.3.  Elequilibrio.
3.7.4.  Elementos dindmicos de la representacion.
3.7.5. Lacomposicion normativa.

3.8.

3.9.

3.10.

3.1,
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El colory la luz.

3.8.1.  Introduccion.
3.8.2.  Lugz, colory percepcion.
3.8.2.1. La luz y el espectro cromatico visible.
3.8.2.2. La percepcion de la luz y los colores.
3.8.2.3. La capacidad de adaptacion del sistema perceptivo.
3.8.2.4. La temperatura de color de una fuente de luz.
3.8.3.  Los colores primarios.
3.8.4. Técnicas basicas de reproduccion del color.
3.8.5.  Dimensiones del color.
3.8.6.  Tipos de armonia y construccion de paletas.
3.8.7.  Funciones plasticas del color.
La Tipografia.
3.9.1.  Introduccion.
3.9.2.  Estructura formal y medicion de los tipos.
3.9.3. Clasificacion de tipos de letra.
3.9.4. Lacomposicion del texto.
3.9.5. Cuestiones que afectan a la legibilidad.
El disefio editorial y la infografia.
3.10.1. Introduccion.
3.10.2. Disefio editorial.
3.10.3. Infografia.
El disefio periodistico desde la Teoria de la Imagen.
3.11.1. Introduccion.
3.11.2. Funciones del disefio periodistico.
3.11.3. Acotacion final del término disefio periodistico.
3.11.4. Arbitrariedad o naturalidad del disefio periodistico.
3.11.5. Articulacion del lenguaje visual del disefio periodistico.
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Madulo 4. Comunicacion escrita

4.7. Historia de la Comunicacion.

4.5.3.6. Cortar y pegar.
4.5.3.7. Control de cambios, comentarios y comparacion de versiones.

411 Introduccion. 4.6.  Cuestiones dzortggraﬁa y gramatica.
4.1.2.  Lacomunicacion en la antigtiedad. 461 Introduecion. ) .
- o 4.6.2.  Problemas mas comunes de acentuacion.
4.1.3.  Larevolucion de la comunicacion.
L 4.6.3.  Mayusculas.
4.1.4.  Lacomunicacion actual. 164 S p »
4.2, Comunicacion oral y escrita. 4’6'5' AEHO_S ¢ puntu}a?on.
4.21.  Introduccion. T reV|a'turas ysigas.
422 Eltextoy sulinglistica. 22(7) CA)ltros S|gn085|
4.2.3. Eltextoy sus propiedades: coherencia y cohesion. S gunos pro emag B
. 4.7.  Modelos textuales: la descripcion.
4.2.3.1. Coherencia. duceid
4.2.3.2. Cohesion, j;; ';t;o ueeien.
4.2.3.3. Recurrencia. 4'7‘3‘ T‘e muzor; o
4.3.  Laplanificacion o preescritura. T ||pos Z SSCHPC@?'
4.3.1.  Introduccion. j;: (Tllasgs € descripeion.
4.3.2. Elproceso de escritura. T eenieas.
. . 4.7.6.  Elementos linglisticos.
4.3.3. Laplanificacion. 18 Model oo | B
434 Ladocumentacion. 8. ) g 1e osltextL;a es: ’a narracion.
4.4.  Elacto de escritura. . nt]rco eeon
441, Introduccion. j:é Ee |n|0|o,n‘ )
449 Estio. 4.8A4. Elaracterlstlcas
443, Léxico. o leme”tjos‘
444 Oracion, 4.8.5. E| narra or.lA o
445 Parrafo. 4.8Ad6A| E emerlnos| mgwstlf:(?:la. » -
45 Lareescritura. 4.9.  Modelos textt;a es: /a exposicion y el género epistolar.
4.51.  Introduccion. 2212 :_ntro “C(‘f"?r,"
4.52. Larevision. o Ia elxposwlo'n‘ |
4.53.  Como usar el ordenador para mejorar el texto. 493 Elgenero epistolar.
o . 49.4. Elementos.
4.5.3.1. Diccionario.
4.10. Modelos textuales: la argumentacion.

4.5.3.2. Buscar/cambiar.
4.5.3.3. Sindnimos.
4.5.3.4. Parrafo.

4.5.3.5. Matices.

4.10.1. Introduccion.
4.10.2. Definicion.
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Médulo 5. Periodismo escrito |

5.1.

5.2.

4.10.3. Elementos y estructura de la argumentacion.
4.10.4. Tipos de argumentos.
4.10.5. Falacias.

4.10.6. Estructura.

4.10.7. Rasgos linglisticos.
La escritura académica.

4.11.1. Introduccion.

4.11.2. Eltrabajo cientifico.
4.11.3. Elresumen.

4.11.4. Laresefa.

4.11.5. Elensayo.

4.11.6. Lascitas.

4.11.7. Laescritura en Internet.

Aproximacion a la teoria de los géneros periodisticos.

51.1.  Introduccion.

51.2.  Planteamiento general.

51.3.  Antecedentes, utilidad y criterios de valoracion.

51.4. Clasificacién de los géneros.

51.5.  Caracteristicas diferenciales. Primera fase: conceptos previos.
5.1.5.1. Noticia.

51.6. Caracteristicas diferenciales. Segunda fase: rasgos distintivos de cada género.

5.1.7.  Otro modelo de clasificacion mas simplificado y universal.
5.1.8.  Previsiones de futuro: los géneros en el periodismo digital.
El periodista multimedia y la transformacion de los géneros.

52.1. Introduccion.

52.2.  Nace un nuevo periodista.

5.2.3.  Consecuencias para el periodista.

5.2.4.  Dificil separacién entre relatos y comentarios.

52.5.  Nuevos géneros periodisticos.

52.6. Ladiferencia de trabajar en la Red.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

Estructura y contenido | 27

5.2.7. Cada canal exige una forma de hacer.
5.2.8.  Nueva fisonomia de la radio.

52.9. Entender la historia televisiva.
52.10. Una pantalla para cada cosa.
5.2.17. Un lenguaje especifico para la Red.
5.2.12. Lareglanimero 17 de Stephen King.
El lenguaje periodistico.

5.3.1.  Introduccion.

5.3.2.  Lenguaje periodistico.

53.3. Eltexto periodistico y su contexto.
53.4. Ellenguaje coral de los iconos.

La noticia.

54.1.  Introduccion.

54.2.  Definicion.

54.3. Cualidades especificas del hecho noticioso.
54.4. Tipos de noticia.

Las noticias discursivas.

5.5.1.  Introduccion.

55.2. Preparaciony cobertura.

55.3. Redaccion.

5.5.4. Partes de la noticia.

El arte de las citas.

5.6.1.  Introduccion.

5.6.2. Funciones de las citas.

5.6.3.  Tipos de citas.

5.6.4. Técnicas de la cita directa.

5.6.5. Cuando usar las citas directas.

La narracion periodistica.

5.7.1.  Introduccion.

5.7.2.  Lanarracion periodistica.

5.7.3. Problemas en la narracién periodistica.

tecn
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5.8.

5.9.

5.10.

Los titulares periodisticos.

5.8.1.
5.8.2.
5.8.3.
5.8.4.
5.8.5.
5.8.6.

Introduccion.

Funciones de los titulares.

Caracteristicas de los titulares.

Evolucion de los titulares.

Elementos de titulacion en los medios impresos, audiovisuales y digitales.
Tipos de titulares.

Las fuentes en el periodismo informativo.

59.1.
59.2.
5.9.3.

Introduccion.
En busca de la noticia.
Tipos de fuentes para el periodismo informativo.

Produccion informativa y procedimientos de produccion.

5.10.1.
5.10.2.
5.10.3.
5.10.4.
5.10.5.

Introduccion.

Organizacion del trabajo.
Comercializacion.

Algunos aspectos contables.

LLa imagen de los periodicos.
5.10.5.1. El redisefio de periddicos.

Médulo 6. Periodismo escrito Il

6.1.

6.2.

La interpretacion y la teoria de los géneros periodisticos.

6.1.1.
6.1.2.
6.1.3.
6.1.4.
6.1.5.
6.1.6.

Introduccion.

La interpretacion, tarea periodistica.

La «tipologia de Martinez Albertos».

Otras clasificaciones finalistas.

La objetividad, criterio clasificador.

¢ Los hechos son sagrados y las opiniones libres?

La crénica periodistica (1). Origenes y definicion.

6.2.1.
6.2.2.
6.2.3.
6.2.4.

Introduccion.

Definicion de crénica.

La cronica en la era digital.
Tipologia de la cronica.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

La crénica periodistica (Il). Titulares, entradillas y recursos de estilo.

6.3.1.  Introduccion.

6.3.2.  Latitulacion de las cronicas.

6.3.3.  Tipos de entradilla.

6.3.4.  Elcuerpo: principales recursos de estilo.

La crénica periodistica (Il). Titulares, entradillas y recursos de estilo.

6.4.1.  Introduccion.

6.4.2. Lacronica de sucesos y judicial.
6.4.3. La cronica parlamentaria.

6.4.4. LaEspafia democratica.

6.4.5. La cronica de espectaculos.
6.4.6. La cronica deportiva.

El reportaje (1). Definicion, origenes y tipologia.

6.5.1.  Introduccion.

6.5.2.  Definicion.

6.5.3.  Elorigen del reportaje: sus precedentes.

6.5.4.  El«reportaje interpretativo».

6.5.5.  Estiloy caracteristicas diferenciales del reportaje.
6.5.6.  Elreportaje en soporte digital.

6.5.7. Tipologia de reportajes.

6.5.7.1. Tipologia digital.
El reportaje (I1). Idea, enfoque e investigacion.

6.6.1.  Introduccion.

6.6.2. Escasa pedagogia del reportaje.

6.6.3.  El proyecto del reportaje: la idea y el enfoque.

6.6.4. Lainvestigacion: recopilacion, seleccion y ordenacion de los datos.
6.6.5.  Cuando usar las citas directas.

El reportaje (Ill). Estructura y redaccion.

6.7.1.  Introduccion.

6.7.2.  Estiloy estructura, claves del reportaje.
6.7.3. Latitulacion del reportaje.

6.7.4. Laentradilla del reportaje.

6.7.5.  Elcuerpo del reportaje.
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6.8.  Laentrevista (I). Definicion, origen y principales hitos.

6.8.1.
6.8.2.
6.8.3.
6.8.4.

Introduccién.

Definicion de entrevista.

Origen histdrico de la entrevista: los didlogos.
La evolucion de la entrevista.

6.9. Laentrevista (Il). Tipologia, preparacion y realizacion.

6.9.1.
6.9.2.
6.9.3.

Introduccion.
Tipos de entrevistas.
El proceso de confeccion de la entrevista.

6.10. La entrevista (Ill). Organizacion del material y redaccién.

6.10.1.
6.10.2.
6.10.3.

6.10.4.
6.10.5.

Introduccion.

Transcripcion y preparacion del material obtenido.
La titulacion de la entrevista.

6.10.3.1. Errores en el titulo.

La entradilla.

El cuerpo de la entrevista.

Médulo 7. Comunicacion digital y sociedad

7.1.  Sociedad-red vs Redes sociales

7.1

El nuevo panorama de la sociedad red

7.1.1.1. Contexto

7.1.1.2. Definicion

Conceptos de la sociedad-red y las redes

7.1.2.1. El informacionalismo

7.1.2.2. El hipertexto

7.1.2.3. Sociedad-red vs sociedad de la informacion

7.1.2.4. Trabajadores auto-programables, genéricos y situacion de las mujeres
trabajadoras

7.1.2.5. La innovacion
7.1.2.6. Poder y contrapoder en la sociedad-red
7.1.2.7. Espacio de flujos y tiempo atemporal
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7.2.  Laaceleracion del tiempo
7.2.1.  Laaceleracion del tiempo en el capitalismo global
7.2.1.1. El tiempo tecnoldgico
7.3.  Generacion digital
7.3.1.  Nativos digitales e inmigrantes digitales
7.3.2.  Generaciones que conviven en la era digital
7.3.3.  Discusion y critica al concepto de generacion digital
7.4.  Orden mundial de la informacién vs. Comunicacion global
7.4.1.  Contexto de globalizacion
7.4.2.  ElNuevo Orden Mundial de la Informacion y la Comunicacion
7.4.3.  ElInforme MacBride
7.4.4.  Discusion. ;El regreso de MacBride?
7.5. Modelos de produccion periodistica
7.5.1.  Modelo del periodismo tradicional
7.5.2. Modelo del periodismo académico
7.5.3.  Modelo de granjas de contenido o la informacion low cost
7.5.4.  Feudalismo digital
7.5.6. Elmodelo de defensa del Open Journalism
7.5.7.  El boom espafiol de nuevos medios y el codigo abierto
7.6.  Retos de la profesion
7.6.1.  Laquiebra del modelo empresarial tradicional
7.6.2.  El periodista en el nuevo mundo virtual
7.6.3. La ética del periodista en la era digital
7.7. Prestigioy credibilidad
7.7.1. Lacredibilidad y el prestigio en la era digital
7.7.2. Las fakes news

M@ddulo 8. Periodismo y social media

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Periodistas en plataformas sociales
8.1.1.  El periodista como empresa-marca en el mundo virtual
8.1.2.  Singularidades en los medios sociales
8.1.2.1. El caso de Twitter
8.1.2.2. Los blogueros
8.1.2.3. Los comentarios de los usuarios
8.1.3.  El papel del periodista en los medios sociales
Medios en plataformas sociales
8.2.1.  Eluso de los medios de comunicacion de las redes
Perfiles mediaticos en plataformas sociales
8.3.1.  Ejemplos de perfiles en redes
La red de contactos y la relacion con las fuentes en los entornos sociales
8.4.1.  Fuentes en los Social Media
8.4.1.1. Consideraciones generales
8.4.1.2. Cambios en la relacion con las fuentes en los Social Media
8.4.1.3. Ventajas y riesgos de las redes sociales como fuentes de informacion
8.4.1.4. Cambios en las formas de trabajo con las fuentes de los Social Media
8.4.2.  Twitter como fuente de informacion
8.4.3. La fuente como medio de comunicacion en si mismo
8.4.3.1. El caso de WikiLeaks
8.4.3.2. El caso de deportistas y artistas
La ética periodistica y la transparencia informativa en los social media
8.5.1.  La ética en los social media
8.5.1.1. Consideraciones generales
8.5.1.2. Caracteristicas del periodista en los Social Media
8.5.1.3. La ética del hacker
8.5.1.4. Técnicas de verificacion
8.5.1.5. La transparencia informativa en los Social Media
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8.6. Lanarracion de la informacion en plataformas sociales Moddulo 10. Nuevas formas narrativas

8.6.1.  El papel de las redes sociales en las narrativas transmedia 101, El storytelling digital

8.6.1.1. Consideraciones generales :
o ) . ) 10.1.1. Elrol de las formas narrativas
8.6.1.2. Las caracteristicas de las narrativas transmedia en redes sociales

) . i ] 10.2. Los mecanismos participativos en la elaboracion de relatos periodisticos
8.6.1.3. Ejemplo de narrativas transmedia en redes sociales

! o o 10.3. Contenidos multiplataforma
8.6.1.4. Las redes sociales en la participacion televisitva

8.6.1.4.1. Lost: prototipo de producto transmedia
8.6.2.  Los prosumidores mediaticos

10.4. Proyectos periodisticos transmedia
10.5. Periodismo inmersivo y ubicuo
10.5.1. Principios del disefio de experiencias informativas inmersivas

Madulo 9. Periodismo movil 10.5.2. Realidad virtual

10.5.3. Principios del disefio de experiencias informativas mixtas

, i 10.5.4. Realidad aumentada
9.1.1.  Consideraciones generales

9.2.  Mobile journalism (MOJO) Médulo 11. Herramientas y recursos digitales

9.2.1. Introduccion

9.1.  Eltrabajo periodistico con movil y tableta

11.1. Elmarco tecnoldgico actual del periodismo

9.2.2.  Caracteristicas del Mobile journalism 1111, Posibilidades comunicativas

9.3.  Herramientas y apps para la produccion de contenidos periodisticos

: o 11.1.2. Ejemplos de aplicabilidad
9.3.1.  Ejemplos de aplicaciones

: : . - 11.2. Herramientas para periodistas digitales
9.4.  Estrategias narrativas especializadas para moviles

11.2.1. Recursos online para la produccion y edicion de contenidos informativos
11.2.2. Herramientas de organizacion para periodistas
11.2.3. Herramientas tecnoldgicas para la difusion de la informacion

9.41. Consideraciones generales

9.5, Elconsumo de informacion periodistica por dispositivos maviles
9.51. Consideraciones generales
9.6.  Aplicaciones y servicios de informacion periodistica en el movil Maédulo 12. Direccion de proyectos de comunicacion digital
9.6.1.  Los servicios de informacion movil

12.1. La gestion de proyectos: conceptos basicos
12.1.1. Componentes de la gestion de proyectos: las dreas de conocimiento
12.1.2. El coste humano de la gestion de proyectos
12.1.3. Habilidades directivas
12.2. Proyectos de comunicacion digital
12.2.1. Iniciacion del proyecto y trabajos previos
12.2.2. Planificacion y ejecucion del proyecto
12.2.3. Seguimiento, control y cierre del proyecto
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Mdédulo 13. Periodismo de datos

13.1. Fuentes de informacion
13.1.1. Marco regulador, licencias, condiciones de uso de los datos
13.1.2. Estrategias de busqueda
13.1.3. Descriptores estadisticos tipicos
13.2. Mecanismos de seleccion y filtrado de datos
13.2.1. Extraccion de caracteristicas
13.2.2. Resumir datos con tablas y graficos
13.2.3. Interactividad

Mddulo 14. Periodismo de investigacion

14.1. Introduccion
14.1.1. Qué es el periodismo de investigacion
14.1.2. Ejemplos de grandes periodistas de investigacion
14.1.3. Formulacion de hipotesis
14.2. Valoracion de los métodos
14.2.1. Trabajoy relacion con las fuentes
14.3. Consideraciones éticas del periodismo de calidad
14.3.1. La ética del periodismo de investigacion
14.4. Redaccion de un reportaje
14.4.1. Coémo escribir un reportaje
14.5. Técnicas de control de calidad
14.5.1. Los mecanismos para el control de calidad periodistica

Maddulo 15. Disefio de publicaciones

15.1. Tecnologia manual de la comunicacién e informacion escrita.
15.1.7. Introduccion.
15.1.2. Las formas iniciales de la escritura.
15.1.3. Los soportes de la escritura manual.
15.1.4. Niveles de representacion grafica en la primera escritura.
15.1.5. Clasificacién general de los signos de escritura.




15.2.

15.3.

15.4.

15.5.

15.1.6. Elnacimiento y desarrollo del alfabeto: la independencia del signo escrito. 15.6.
15.1.7. La escritura, memoria de informacion.
15.1.8. Las formas de la escritura alfabética latina: observacion diacronica.
15.1.9. Lasimagenes en el mundo de la escritura manual.
Sistema de impresion.
15.2.1. Introduccion.
15.2.2. De la reproduccion manual a la reproduccion mecanizada de la escritura.
15.2.3. Laimitacion, denominador comun de las primeras copias mecanicas de 15.7.
informacion.
15.2.4. Antecedentes de la reproduccién mecanizada de la informacion en la
Antigledad.
15.2.5. Laxilografia, el antecedente mas proximo a la tecnologia de Gutenberg.
15.2.6. Conocimientos y elementos tecnoldgicos preexistentes y necesarios para la
imprenta de Gutenberg.
15.2.7. Laimprenta de Gutenberg.
15.2.8. Eldesarrollo de las fases de composicion e impresion de la informacion escrita.
Formas y funciones de los elementos del disefio periodistico. 158
15.3.1. Introduccion.
15.3.2. Qué es el disefio periodistico de comunicacion e informacion escrita.
15.3.3. Los elementos del disefio periodistico.
Las imagenes.
15.4.1. Introduccion.
15.4.2. Lasimagenes periodisticas.
15.4.3. Lainfografia: naturaleza, caracteristicas, funciones y formas.
15.4.4. Los recursos graficos no textuales ni icénicos.
El color. 159
15.5.1. Introduccion.
15.5.2. Naturaleza, funcion y procesos de sintesis del color.
15.5.3. Separacion de colores en artes graficas.
15.5.4. Funciones y posibilidades expresivas del color en un medio escrito.
15.5.5. Caracteristicas de colores plano. 15.10.
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Tipografias: identidad y uso.
15.6.1. Introduccion.
15.6.2.
15.6.3.
15.6.4.
15.6.5.
15.6.6.
Formatos y disefio periodistico de la informacién.
15.7.1. Introduccion.

15.7.2.
15.7.3.
15.7.4.
15.7.5.
15.7.6. El diagrama de Gutenberg.

15.7.7. EICIV.

Disefo periodistico y comunicacion. Orden y jerarquia.
15.8.1.
15.8.2.
15.8.3.
15.8.4.
15.8.5.
15.8.6.
15.8.7.
15.8.8.
El cambio tecnologico en los procesos de comunicacion.
15.9.1. Introduccion.

15.9.2. Elcambio tecnoldgico en los procesos de comunicacion e informacion escrita
inmediatamente anterior a la digitalizacion.

Qué es tipografia.

La morfologia del caracter: implicaciones semanticas.
Clasificaciones de los caracteres tipograficos.

Las funciones de la tipografia.

La tipografia informatica.

Evolucion diacronica del disefio periodistico de medios escritos.
El formato, primera circunstancia espacial.

La distribucion y arquitectura del espacio de la pagina.

El disefio modular.

Introduccion.

El objetivo fundamental del disefio periodistico.

Criterios de distribucion de la informacion.

Estructuras basicas de conformacion de paginas.

Sistemas de equilibrio en la expresion de los significantes informativos.
Principios basicos aplicables en el disefio periodistico.

La primera pagina.

Las paginas interiores del periodico.

15.9.3. Ladigitalizacion, cambio de marcha en el desarrollo de la comunicacion e
informacion escrita.

LLa mediacion digital en el periodismo actual.

15.10.7. Introduccion.

15.10.2. La mediacion digital en el periodismo actual.

15.10.3. La informacion escrita en el periodismo de edicion digital.
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Madulo 16. Revistas

16.1.

16.2.

16.3.

16.4.

16.5.

Qué es una revista.
16.1.1. Introduccion.
16.1.2. Qué es una revista. Sus especificidades y el mercado editorial.
16.1.3. Especificidades de la revista.
16.1.4. Mercado de revistas: cuestiones generales.
16.1.5. Grandes grupos editoriales de revistas.
El lector de revistas.
16.2.1. Introduccion.
16.2.2. Ellector de revistas.
16.2.3. Encontrary fidelizar al lector.
16.2.4. Ellector de revistas impresas.
16.2.5. Ellector de revistas digitales.
16.2.6. Lectores y publicidad.
Creacion y vida de una revista.
16.3.1. Introduccion.
16.3.2. La creacion de una revista.
16.3.3. Elnombre.
16.3.4. Elciclo de vida de una revista.
Segmentacion y especializacion de las revistas.
16.4.1. Introduccion.
16.4.2. Segmentacion y especializacion de las revistas.
16.4.3. Tipos de revista.
16.4.3.1. Revistas culturales.
16.4.3.2. Revistas del corazdn.
16.4.3.3. Suplementos.
Estructura y contenidos de las revistas.
16.5.1. Introduccion.
16.5.2. Lamancheta.
16.5.3. Laestructura.
16.5.4. Los contenidos.

16.6.

16.7.

16.8.

16.9.

Nacimiento y desarrollo de las revistas en Europa y Estados Unidos.

16.6.1.
16.6.2.
16.6.3.
16.6.4.

Introduccion.

Los inicios: entre el siglo XVI'y el XVIII. De las relaciones a las gacetas.
El siglo XIX en Europa.

Balance del siglo XIX.

El siglo XX: la consolidacion de la revista moderna

16.7.1.
16.7.2.
16.7.3.

16.7.4.
16.7.5.

Introduccion.
Las primeras décadas del siglo XX en las revistas europeas.

Estados Unidos entre los afios veinte y los sesenta: el segundo boom de las
revistas.

Europa tras la Segunda Guerra Mundial: las revistas a partir de los afios 40.
De los afios 60 en adelante: la revista renovada.

Hitos en la historia de las revistas estadounidense.

16.8.1.
16.8.2.
16.8.3.
16.8.4.
16.8.5.

Introduccion.

National Geographic, un hito en las revistas de divulgacion.

Time, un hito en los semanarios de informacion o newsmagazines.
Reader’s Digest, un hito en las revistas de revistas.

The New Yorker, un hito en las revistas de opinién y cultura.

Las revistas en Europa.

16.9.1.
16.9.2.
16.9.3.
16.10.

Introduccion.

Difusion.

Principales revistas por paises.
Las revistas en Latinoamérica.

16.10.1. Introduccion.
16.10.2. Origen.
16.10.3. Principales revistas por paises.



Madulo 17. Estructura de la comunicacion

17.1. Teoria, concepto y método de la estructura de la comunicacion.
17.1.1. Introduccion.
17.1.2. Autonomia de la disciplina y relaciones con otras materias.
17.1.3. El método estructuralista.
17.1.4. Definiciony objeto de la estructura de la comunicacion.
17.1.5. Guia para el analisis de la estructura de la comunicacion.
17.2. Nuevo Orden Internacional de la Comunicacion.
17.2.1. Introduccion.
17.2.2. Control del Estado: Monopolios.
17.2.3. Comercializacion de la comunicacion.
17.2.4. Dimension cultural de la comunicacion.
17.3. Grandes agencias informativas.
17.3.1. Introduccion.
17.3.2. Qué es una agencia informativa.
17.3.3. Informacion y noticias.
17.3.4. Antes de Internet.
17.3.5. Las agencias de noticias se ven gracias a Internet.
17.3.6. Las grandes agencias mundiales.
17.4. Laindustria publicitaria y su relacion con el sistema de medios.
17.4.1. Introduccion.
17.4.2. Industria publicitaria.

17.4.3. Lanecesidad de la publicidad para los medios de comunicacion.

17.4.4. Laestructura de la industria publicitaria.
17.4.5. Los mediosy su relacion con la industria publicitaria.
17.4.6. Regulaciony ética publicitaria.
17.5. Ciney mercado de la cultura y el ocio.
17.5.1. Introduccion.
17.5.2. La compleja naturaleza del cine.
17.5.3. Elorigen de la industria.
17.5.4. Hollywood, la capital mundial del cine.

17.6.

17.7.

17.8.

17.9.

17.10.
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Poder politico y medios de comunicacion.

17.6.1. Introduccion.

17.6.2. Influencia de los medios de comunicacién en la formacion de la sociedad.
17.6.3. Medios de comunicacion y poder politico.

Concentracion de medios y politicas de comunicacion.

17.7.1. Introduccion.

17.7.2. La concentracion de medios.

17.7.3. Politicas de comunicacion.

Estructura de la comunicacion en Latinoamérica.

17.8.1. Introduccion.

17.8.2. Estructura de la comunicacion en Latinoameérica.

17.8.3. Nuevas tendencias.

Sistema de medios en Hispanoamérica y la digitalizacion del periodismo.
17.9.1. Introduccion.

17.9.2. Aproximacion historica.

17.9.3. Bipolaridad del sistema de medios hispanoamericano.

17.9.4. Medios hispanos en EE.UU.

Digitalizacion y futuro del periodismo.

17.10.7. Introduccion.

17.10.2. La digitalizacion y la nueva estructura de medios.

17.10.3. La estructura de la comunicacién en los paises democraticos.

Médulo 18. Periodismo Digital y Redes Sociales

18.1.

18.2.

Los nuevos perfiles profesionales.

18.1.7. Introduccion.

18.1.2. De la empresa tradicional a la empresa digital.
18.1.3. Los nuevos profesionales 2.0.

18.1.4. Laerade los blogueros.

Organizacion de la informacion digital.

18.2.1. Introduccion.

18.2.2. Lausabilidad en el entorno digital.

18.2.3. Etiquetas y metadatos.

18.2.4. Optimizacion para buscadores (SEO y SEM).
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18.3. Arquitectura del contenido web.
18.3.1. Introduccion.
18.3.2. Estructura de la portada.
18.3.3. Menu.
18.3.4. Titular.
18.3.5. Cuerpo.
18.4. El blog periodistico y los wikis.
18.4.1. Introduccion.
18.4.2. Elblog periodistico.
18.4.3. Estructura de un post.
18.4.4. Etiquetas.
18.4.5. Comentarios.
18.4.6. Los Wikis.
18.5. Microblogging y periodismo.
18.5.1. Introduccion.
18.5.2. Twitter.
18.5.3. Las fuentes en Twitter.
18.6. Plataformas sociales y periodismo.
18.6.1. Introduccion.
18.6.2. Redes sociales y periodismo.
18.6.3. Integracion de contenidos sociales.
18.6.4. Técnicas de escritura en redes sociales.
18.7. Escritura en pantalla.
18.7.1. Introduccion.
18.7.2. Elabecé de la lectura en pantalla.
18.7.3. Adaptacion de texto a formato web.
18.7.4. Eltitular en contenidos digitales.
18.8. Escritura hipertextual y multimedia.
18.8.1. Introduccion.
18.8.2. La hipertextualidad en la redaccion digital.
18.8.3. Formatos multimedia.

18.9.

Géneros ciber periodisticos.
18.9.1. Introduccion.

18.9.2. Definicion.

18.9.3. Géneros informativos.
18.9.4. Géneros interpretativos.
18.9.5. Géneros de opinion.

18.10. Aspectos legales en Internet.

18.10.7. Introduccion.

18.10.2. Responsabilidad juridica en Internet.
18.10.3. Gestion de la reputacion en linea.
18.10.4. Compartir contenidos en Internet.

Médulo 19. Marketing de contenidos

19.1.

19.2.

19.3.

19.4.

Promocion de contenidos

19.1.1. Técnicas de promocién de contenidos
19.1.2. Canales de promocion de contenidos
Audiencias del marketing

19.2.1. Laaudiencia como aliada de la distribucion
19.2.2. Cémo definir un perfil de audiencia

El marketing en las redes sociales

19.3.1. Las redes sociales en la estrategia de marketing
Perspectiva sociocultural

19.4.1. Teoria del procesamiento de la informacion
19.4.2. Teoria de Bruner



Estructura y contenido | 37 tech

Mddulo 20. Modelos de negocio y emprendeduria en comunicacion Mddulo 22. Analisis y visualizacion de datos

digital 22.1. Principios cognitivos: Informacion, comunicacion y conocimiento
20.1. El contexto empresarial en el ambito informativo 22.1.1. Informacion
20.1.1. El sector informativo 22.1.2. Comunicacion
20.1.2. Los actores de la comunicacion social en el contexto digital 22.1.3. Conocimiento
20.2. Emprendeduria 22.2. Técnicas y metodologias de andlisis de la informacion: casos practicos
20.2.1. Lainiciativa emprendedora y la deteccion de oportunidades 22.2.1. Definicion y Clasificacion
20.2.2. Financiacion de la actividad emprendedora 22.3. Estadistica descriptiva y multivariante
20.2.3. Emprendeduria interna 22.3.2. Clasesy caracteristicas.
20.3. Empresa informativa 22.4. Introduccion a la infografia y a la visualizacion de la informacion
20.3.1. Tipos de empresa informativa 22.5. Tecnologias para la visualizacion de la informacion
20.3.2. Direcciony organizacion de medios 22.5.1. Clasificacion
20.3.3. Planificacion empresarial 22.6. Casos practicos en el ambito periodistico
20.4. Modelos de negocio en medios online 22.6.1. Casos

20.4.1. Lanaturaleza de los modelos de negocio

Médulo 23. Laboratorio de produccion audiovisual y transmedia

20.4.2. Laimportancia de generar valor

20.4.3. Tipos de modelos de negocio y su evolucién 23.1. Las Narrativas transmedia
23.1.1. La aplicacion de las narrativas transmedia en el ambito periodistico
23.1.3. La Narrativa transmedia en la cultura popular
21.1. Audiencias 23.2. Desarrollo de un proyecto transmedia
21.1.1. Modelos de medicion de audiencias 23.2.1. El proyecto transmedia
21.1.2. Audiencias participativas 23.3. Experimentacion con herramientas de implementacion de proyectos transmedia:

21.2. Debate en torno al concepto de opinién publica realizacion de un prototipo

21.3. Modelos de anélisis

Mddulo 24. Técnicas avanzadas de analisis y visualizacion de datos

21.3.1. Retos de la configuracion de la opinion publica ante los medios digitales

21.4. Lanueva esfera publica para los periodistas 24.1. Técnicas y principios de analisis
24.1.1. Principios cognitivos: Informacién, comunicacién y conocimiento

21.4.1. Periodismo en una democracia mas participativa o i B ) }
24.2. Andlisis de la informacion en sistemas complejos

21.4.2. Elpapel del periodista en la nueva realidad digital
24.3. Visualizacion interactiva en web y dispositivos moviles

24.3.1. Mineria de datos: aplicaciones en el ambito del periodismo
24.4.  Aplicaciones en el ambito del periodismo
24.4.1. Casos de estudio



05
Metodologia

Esta capacitacion te ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra metodologia se
desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado en las facultades de medicina mas prestigiosas
del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por publicaciones de gran
relevancia como el New England Journal of Medicine.
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Descubre el Relearning, un sistema que abandona

el aprendizaje lineal convencional, para llevarte

a traves de sistemas ciclicos de ensefianza: una
forma de aprender que ha demostrado su enorme
eficacia, especialmente en las materias que requieren
memorizacion”
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En TECH empleamos el Método del caso

Nuestro programa te ofrece un método revolucionario de desarrollo de tus
habilidades y conocimientos. Nuestro objetivo es afianzar tus competencias en
un contexto cambiante, competitivo y de alta exigencia.

vy e

HARVARD BUSINESS SCHOO! .

Con TECH podras exper/mentar/ Batten Way
una forma de aprender que esta g
moviendo los cimientos de las
Universidades tradicionales de

todo el mundo”’

Nuestra Universidad es la primera en el mundo
que combina los case studies de Harvard
Business School con un sistema de aprendizaje
100 % online basado en la reiteracion.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion
de situaciones complejas en entornos
empresariales reales.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

Este programa de Periodismo y Comunicacion de TECH Universidad Tecnoldgica
es un programa intensivo que te prepara para afrontar todos los retos en este
area, tanto en el ambito nacional como internacional. Su objetivo principal es
favorecer tu crecimiento personal y profesional ayudéndote a conseguir el éxito.
Para ello nos basamos en los case studies de la Harvard Business School, con la
que tenemos un acuerdo estratégico que nos permite emplear los materiales con
los que se estudia en la mas prestigiosa Universidad del mundo: HARVARD.

Somos la unica Universidad online que
ofrece los materiales de Harvard como
material docente en sus cursos”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard

Ante una determinada situacion, ;qué harias tu? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
Alo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos tus
conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

Nuestra Universidad es la primera en el mundo que combina los
case studies de Harvard University con un sistema de aprendizaje
100 % online basado en la reiteracion, que combina 16 elementos
didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies de Harvard con el mejor método de
ensefianza 100 % online: el Relearning.

En 2079 obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online en
espanol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra Universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede

en espiral (aprendemos, desaprendemos, olvidamos y reaprendemos). Por eso,
combinamos cada uno de estos elementos de forma concéntrica. Con esta
metodologia hemos capacitado a mas de 650.000 graduados universitarios con un
éxito sin precedentes. En ambitos tan distintos como la bioquimica, la genética, la
ciruglia, el derecho internacional, las habilidades directivas, las ciencias del deporte,
la filosofia, el derecho, la ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados

e instrumentos financieros. Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un

alumnado universitario de un perfil socioeconémico alto y una media de edad de
43,5 afos.

El relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas en
tu especializacion, desarrollando el espiritu critico, la
defensa de argumentos y el contraste de opiniones:
una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes, los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

\l/ Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales..., en nuestra
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Case Studies

Completaras una seleccién de los mejores cases studies de la materia que se emplean
en Harvard. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas
del panorama internacional.

Restimenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imdgenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de aflianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periddicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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Titulacion

El Grand Master en Periodismo Multimedia y Comunicacion Digital garantiza, ademas
de la especializacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Grand Master
expedido por TECH - Universidad Tecnoldgica.
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@ @ Este titulo de Grand Master en Periodismo

Multimedia y Comunicacion Digital es el mayor
compendio de conocimientos del sector: Una
titulacion que sera un valor anadido de alta
cualificacion para cualquier profesional de esta area”
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Este Grand Master en Periodismo Multimedia y Comunicacidn Digital contiene el
programa cientifico mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de las evaluaciones por parte del alumno, éste recibira por correo
postal con acuse de recibo su correspondiente titulo emitido por TECH - Universidad
Tecnolodgica.

[]
te C n universidad
» tecnoldgica

Otorga la presente

CONSTANCIA

c ___, con documento de identificacionn®_______________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

GRAND MASTER
en
Periodismo Multimedia y Comunicacion Digital

Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 3.000 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucion Particular de Educacién Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

Este titulo propio se debera acompaiar siempre del titulo universitario la

c6digo iinico TECH: AFWOR23S _techitute.comvtitulos

El titulo expedido por TECH - Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que
haya obtenido en el Grand Master, y retine los requisitos cominmente exigidos por las
bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Grand Master en Periodismo Multimedia y Comunicacién Digital
N° Horas Oficiales: 3.000

Grand Master en Periodismo Multimedia y Comunicacién Digital

Distribucion General del Plan de Estudios

Curso_Materia Horas Cardcter  Curso_Materia Horas Carécter
1° Teoria de la comunicacion social 125 OB 2> Periodismo de datos 125 OB
1° Teoria del periodismo 125 OB 2° Periodismo de investigacion 125 OB
1° Comunicacion visual 125 OB 2> Disefio de publicaciones 125 0B
1° Comunicacion escrita 125 0B 2°  Revistas 125 OB
1° Periodismo escrito | 125 0B 2> Estructura de la comunicacion 125 0B
1° Periodismo escrito II 125 0B 2> Periodismo Digital y Redes Sociales 125 0B
1° Comunicacion digital y sociedad 125 0B 2°  Marketing de contenidos 125 0B
1° Periodismo y social media 125 OB 2> Modelos de negocio y emprendeduria en comunicacion 125 0B
1° Periodismo movil 125 OB digtal
1° Nuevas formas narrativas 125 OB 2> Audiencias y opinion publica 125 OB
12 Herramientas y recursos digitales 125 OB 2°  Andlisis y visualizacion de datos 125 OB
12 Direccion de proyectos de comunicacion digital 125 OB 2> Laboratorio de produccion audiovisual y transmedia 125 OB

2°  Técnicas avanzadas de analisis y visualizacion de datos 125 OB

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

L)
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*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Grand Master
Periodismo Multimedia
y Comunicacion Digital

» Modalidad: online

» Duracion: 2 afios

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Grand Master

Periodismo Multimedia
y Comunicacion Digital
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