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Presentacion del programa

La Comunicacion Audiovisual se encuentra en una etapa de transformacion, acelerada
debido al avance tecnoldgico y a los cambios en los habitos de consumo. Y es que la
proliferacion de plataformas de streaming y redes sociales ha democratizado el acceso
a la produccion y distribucion de contenido, permitiendo a creadores y empresas llegar
a audiencias globales con gran facilidad. Ademas, el creciente uso de la Inteligencia
Artificial en la produccion audiovisual esta optimizando procesos y permitiendo una
mayor personalizacion del contenido. En este contexto, TECH ha desarrollado un
programa universitario que ahondara en las tecnologias y habilidades mas disruptivas
de este campo. Todo ello, mediante una metodologia 100% online, complementada
con el Relearning.

£ste es ef
momento, Ze
eSZ‘dA&MoS
esperando




i

Presentacién del programa | 05 tec’;

Este Grado Oficial Universitario 100% online
te proporcionara una capacitacion integral
en la creacion, produccion y gestion

de contenido audiovisual, equipandote

con habilidades técnicas avanzadas”
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La Comunicacion Audiovisual avanza a un ritmo vertiginoso: el cruce entre narrativa,
data y tecnologias inmersivas redefine como se informa, persuade y entretiene.
Segun la UNESCQ, las industrias culturales y creativas representan mas del 3% del
PIB mundial, con un impacto creciente en empleo e innovacion, lo que evidencia la
relevancia estratégica del contenido audiovisual en la economia contemporanea.

Ante este panorama, TECH Universidad ha disefiado este Grado Oficial Universitario

en Comunicacion Audiovisual que proporcionara las herramientas necesarias para
dominar lenguajes, plataformas y métricas que hoy marcan la diferencia. A través de
un plan académico integral y actualizado, se enfatizara en guion, storytelling, direccion
de fotografia, realizacion multicamara, produccion ejecutiva, disefio sonoro y foley.
Asimismo, se ahondara en la ediciéon y montaje, correccidn de color (color grading),
motion graphics, transmedia y branded content, UX audiovisual, streaming o distribucion
OTT, analitica de audiencias, SEQ para video, derechos de autor y compliance. De igual
modo, se abordara la ciberseguridad para medios, automatizacion de flujos y uso
responsable de IA generativa en preproduccion, rodaje y posproduccion.

A nivel profesional, este recorrido potenciara ventajas tangibles: mayor

empleabilidad en productoras, agencias, medios, plataformas y departamentos

de comunicacion; capacidad para dirigir proyectos end-to-end, optimizar presupuestos
y liderar equipos creativos con KPIs claros (alcance, retencion, conversion). Asimismo,
la actualizacion técnica y estratégica habilitara a los egresados para dar un salto
hacia roles de mayor responsabilidad (Producer, Content Lead, Creative Strategist,
Video Operations Manager) y consolidar un perfil competitivo para consultoria,
emprendimiento o expansion internacional.
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Finalmente, la modalidad 100% online ofrecera maxima flexibilidad sin renunciar

a la exigencia académica. A su vez, la metodologia Relearning reforzara la retencion
mediante ciclos de revision inteligente, casos reales y microcontenidos secuenciados
gue aceleran la adquisicion de competencias. Gracias a estas ventajas, los
especialistas lograran conectar tendencias globales con aplicaciones inmediatas

en proyectos reales para impulsar resultados medibles desde el primer dia.

Dominaras herramientas y tecnologias
de vanguardia, desarrollando una
solida base cultural que te permitira
analizar y adaptarte a las tendencias
y cambios del sector. jCon todas las
garantias de calidad de TECH!"
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¢ Por qué estudiar en TECH?

TECH es la mayor Universidad digital del mundo. Con un impresionante catalogo de
mas de 14.000 programas universitarios, disponibles en 11 idiomas, se posiciona como
lider en empleabilidad, con una tasa de insercion laboral del 99%. Ademas, cuenta con
un enorme claustro de mas de 6.000 profesores de maximo prestigio internacional.

Te darios +
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@ @ Estudia en la mayor universidad digital

del mundo y asegura tu éxito profesional.
El futuro empieza en TECH"
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El mejor claustro docente top internacional

La mejor universidad online del mundo segiin FORBES B ) TECH es la mayor universidad digital del mundo. Somos
El claustro docente de TECH esta integrado por mas de_ 6.000 la mayor institucién educativa, con el mejor y mas

La prestigiosa revista Forbes, especializada en negocios y profesores de maximo prestigio internacional. Catedraticos, amplio catalogo educativo digital, cien por cien online

finanzas, ha destacado a TECH como «la mejor universidad investigadores y altos ejecutivos de multinacionales, entre los . N o

online del mundo». Asi lo han hecho constar recientemente cuales se destacan Isaiah Covington, entrenador de rendimiento y abarcando la gran m:{ayona de a.reas (,je conoumento.

en un articulo de su edicion digital en el que se hacen eco de los Boston Celtics; Magda Romanska, investigadora erec?mos ¢l Mmayor NUMEro de titulaciones propias,

del caso de éxito de esta institucion, «gracias a la oferta principal de MetalLAB de Harvard; Ignacio Wistuba, presidente titulaciones oficiales de posgrado y de grado oficial del

académica que ofrece, la seleccion de su personal docente, del departamento de patologia molecular traslacional del MD mundo. En total, mas de 14.000 titulos universitarios, en

y un método de aprendizaje innovador orientado a formar Anderson Cancer Center; o D.W Pine, director creativo de la once idiomas distintos, gue nos convierten en la mayor

a los profesionales del futuro». revista TIME, entre otros. institucion educativa del mundo.

4

Profesorado

n°1

Mundial

Plan

Forbes

o

Mejor universidad de estudi?s TOP La metodologia Mayor universidad
online del mundo mas completo Internacional mas eficaz online del mundo
Un método de aprendizaje tnico
TECH es la primera universidad que emplea el Relearning
TECH ofrece los planes de estudio mas completos en todas sus titulaciones. Se trata de la mejor metodologia
del panorama universitario, con temarios que de aprendizaje online, acreditada con certificaciones
abarcan conceptos fundamentales y, al mismo internacionales de calidad docente, dispuestas por agencias
tiempo, los principales avances cientificos en sus educativas de prestigio. Ademas, este disruptivo modelo
areas cientificas especificas. Asimismo, estos académico se complementa con el “Método del Caso’,
programas son actualizados continuamente para configurando asi una estrategia de docencia online Unica.
garantizar al alumnado la vanguardia académica También en ella se implementan recursos didacticos
y las competencias profesionales méas demandadas. innovadores entre los que destacan videos en detalle,
De esta forma, los titulos de la universidad infograffas y resimenes interactivos.

proporcionan a sus egresados una significativa
ventaja para impulsar sus carreras hacia el éxito.



La universidad online oficial de la NBA

TECH es la universidad online oficial de la NBA. Gracias a
un acuerdo con la mayor liga de baloncesto, ofrece a sus
alumnos programas universitarios exclusivos, asi como
una gran variedad de recursos educativos centrados en el
negocio de la liga y otras areas de la industria del deporte.
Cada programa tiene un curriculo de disefio unico y
cuenta con oradores invitados de excepcion: profesionales
con una distinguida trayectoria deportiva que ofreceran

su experiencia en los temas mas relevantes.

\

Universidad
online oficial
de laNBA

G

Google Partner

PREMIER 2024
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Lideres en empleabilidad

TECH ha conseguido convertirse en la universidad lider en
empleabilidad. EI 99% de sus alumnos obtienen trabajo en
el campo académico que ha estudiado, antes de completar
un afo luego de finalizar cualquiera de los programas

de la universidad. Una cifra similar consigue mejorar su
carrera profesional de forma inmediata. Todo ello gracias

a una metodologia de estudio que basa su eficacia en

la adquisicién de competencias practicas, totalmente
necesarias para el desarrollo profesional.

4.9/

*Trustpilot

99%

Garantia de maxima
empleabilidad

Google Partner Premier

El gigante tecnologico norteamericano ha otorgado a
TECH la insignia Google Partner Premier. Este galardén,
solo al alcance del 3% de las empresas del mundo, pone
en valor la experiencia eficaz, flexible y adaptada que esta
universidad proporciona al alumno. El reconocimiento no
solo acredita el maximo rigor, rendimiento e inversion en
las infraestructuras digitales de TECH, sino que también
sitla a esta universidad como una de las compafiias
tecnoldgicas mas punteras del mundo.

La universidad mejor valorada por sus alumnos

Los alumnos han posicionado a TECH como la
universidad mejor valorada del mundo en los principales
portales de opinion, destacando su calificacion

mas alta de 4,9 sobre 5, obtenida a partir de mas de
1.000 resefias. Estos resultados consolidan a TECH
como la institucion universitaria de referencia a nivel
internacional, reflejando la excelencia y el impacto
positivo de su modelo educativo.
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Plan de estudios

Este programa universitario ofrecerd una capacitacion progresiva y completa en la
Comunicacién visual y sonora. Asi, durante el primer afo, el plan de estudios abordara los

fundamentos tedricos esenciales para entender la comunicacién y el periodismo. De igual . -
modo, se ahondara en asignaturas basicas que incluyen conceptos fundamentales de
la Comunicacion escrita y de la lengua espafiola. Ademas, se enfatizara en los Objetivos 8
de Desarrollo Sostenible, proporcionando un vocabulario especializado en inglés.
| Y
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Un Grado Oficial Universitario de alto nivel,
disefiado por los mejores expertos y dirigido
a los futuros profesionales que quieran
triunfar en la Comunicacion Audiovisual

n
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Asimismo, en el segundo afio, el enfoque se desplazara hacia el desarrollo de
competencias especificas como la comunicacion visual, el analisis de la imagen

y narrativa Audiovisual, asi como la psicologia de la Comunicacion y el Periodismo
cultural. En este sentido, se construira el bagaje necesario para enfrentar

los desafios del sector Audiovisual.

A su vez, durante el tercer afio se profundizara en conocimientos y habilidades
técnicas avanzadas, incluyendo la produccion Audiovisual, el guion de cine,

la realizacion de ficcion y la direccion de actores, asi como la postproduccion
digital. Finalmente, el cuarto afio culminara con asignaturas que refuerzan

la profesionalizacion, entre ellos, los estudios filmicos, la gestion y promocion
de productos audiovisuales y el guion de television.

Gracias al material complementario que
encontraras en cada asignatura podras
ampliar de manera personalizada los
aspectos que consideres mas relevantes”
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Ddnde, cuando y como se imparte

Este Grado Oficial Universitario se ofrece 100% online, por lo que el alumno podra
cursarlo desde cualquier sitio, haciendo uso de una computadora, una tableta o
simplemente mediante su smartphone. Ademas, podra acceder a los contenidos de
manera offline, bastando con descargarse los contenidos de los temas elegidos en el
dispositivo y abordarlos sin necesidad de estar conectado a Internet. Una modalidad
de estudio autodirigida y asincronica que pone al estudiante en el centro del proceso
académico, gracias a un formato metodoldgico ideado para que pueda aprovechar
al maximo su tiempo y optimizar el aprendizaje.

El programa durara 4 anos e incluye Practicas Externas y el desarrollo de un Trabajo
Final de Grado.

Asignatura Curso Tipologia ECTS
Teoria de la Comunicacion Social 10 FB 6
Documentacion Informativa 10 FB 6
Comunicacion Escrita 10 FB 6

Tecnologia y Gestion de la Informacién

y del Conocimiento " e 6
Introduccidn al Derecho 10 FB 6
Lengua Espaiiola 10 FB 6
Historia Espanola del s. XX 10 FO 6
Introduccién a la Economia 1° FB 6
Teoria del Periodismo 10 FB 6

Deontologia, igualdad y desarrollo sostenible 1° FB 6
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Asignatura Curso Tipologia ECTS Asignatura Curso Tipologia ECTS
Comunicacion Visual 2° FB 6 Teoria y Técnica de la Realizacion 3° FoO 6
Andlisis de la Imagen Audiovisual 2° FO 6 Estructura del Sistema Audiovisual 3° FoO 6
Introduccién a la Psicologia de la Comunicacion 20 FO 6 Postproduccion Digital 3° FO 6
N . . . i0 iovi 3° FO 6

Historia Social y Politica Contemporanea 2° FO 6 e
Comunicacion Institucional 20 FO 6 CLEREL SRR e ¥ FO 6
. AP . Guion de Cine 3° FO 6
Literatura y Creacion Literaria 2° FO 6
Teoria de la Publicidad 2 Fo 6 SIS IC L BT * Fo °
Comunicacién Radiofénica 20 FO 6 Realizacion de ficcion y direccién de actores 3° FO 6
o . Industrias Culturales y Nuevos Modelos " o 6
Periodismo Cultural 2 Fo 6 de Negocios de la Comunicacion

Narrativa Audiovisual 20 FO 6 Cine y Television en Espana 3° FO 6




Asignatura Curso Tipologia ECTS
Estudios Filmicos 40 FO 6
Cine Informativo y Documental 40 FO 6
Gestion y Promocion de Productos
. 40 FO 6
Audiovisuales
Géneros, Formatos y Programacion
v 40 FO 6
en Television
El Publico Audiovisual 40 FO 6
Guion de Television. Programas y Ficcion 40 FO 6
Cine, television y Sociedad Contemporanea 40 FO 6
Practicas Académicas Externas 40 PEX 12
Trabajo Final de Grado 40 TFG 6

FB = Formacién Basica; FO = Formacién Obligatoria; PEX = Practicas Académicas Externas; TFG = Trabajo

Fin de Grado

Plan de estudios | 17 tech

Trabajo Final de Grado

El TFG tendra un enfoque tedrico y/o practico y su finalidad primordial sera acreditar
los conocimientos adquiridos a través de este programa universitario. Este ejercicio
debera estar orientado a propuestas innovadoras vinculadas a cuestiones de
actualidad y relacionados a los contenidos abordados en la titulacion. De esa forma,
el egresado podra evidenciar la capacidad adquirida al seleccionar una metodologia
adecuada, desarrollar el pensamiento critico y la capacidad de sintesis. Ademas,
todos los TFG se realizaran bajo la supervision de un tutor académico, encargado de
asesorar y planificar las etapas del proyecto investigativo.

Ampliaras tus habilidades metodologicas
e investigativas a través del desarrollo de
un exhaustivo Trabajo Final de Grado”
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Los contenidos académicos de este programa abarcan también los siguientes

temas y subtemas:

Teoria de la Comunicacion Social
1.1. El arte de comunicar
1.1.1.

Introduccién: el estudio de la
comunicacion como ciencia
social

El conocimiento

1.1.2.1. Las fuentes
del conocimiento

Los métodos cientificos
1.1.3.1. El método deductivo
1.1.3.2. El método inductivo

1.1.3.3. El método hipotético-
deductivo

Conceptos comunes en la
investigacion cientifica

1.1.4.1. Variables dependientes
e independientes

1.1.4.2. Hipotesis
1.1.4.3. La operacionalizacion

1.1.4.4. Laley o teoria
de cobertura

1.2. Elementos de la comunicacion

1.2.1.  Introduccioén
1.2.2.  Elementos de la comunicacion
1.2.3. Lainvestigacion empirica

1.2.3.1. Investigacion basica
versus investigacion aplicada

1.2.3.2. Los paradigmas
de investigacion

1.3.

1.2.4.

1.2.3.3. Los valores
en la investigacion

1.2.3.4. La unidad de andlisis

1.2.3.5. Estudios transversales
y longitudinales

Definir la comunicacion

Trayectorias de la investigacion
en comunicacion social

1.3.1.

1.3.2.

1.3.3.

1.3.4.

Introduccion. La comunicacion
en el mundo antiguo

Tedricos de la comunicacion
1.3.2.1. Grecia

1.3.2.2. Los sofistas, primeros
tedricos de la comunicacion
1.3.2.3. La retdrica aristotélica
1.3.2.4. Cicerén y los canones
de la retdrica

1.3.2.5. Quintiliano: la institucion
oratoria

El periodo moderno: la teorfa
de la argumentacion

1.3.3.1. El humanismo
antirretoricista

1.3.3.2. La comunicacion

en el Barroco

1.3.3.3. De la llustracion

a la sociedad de masas

El siglo XX: la retorica de

los medios de comunicacion
de masas

1.3.4.1. La comunicacion
medidtica

1.4. La conducta comunicativa

1.4.1.

1.4.2.

1.43.

Introduccion: el proceso
comunicativo

La conducta comunicativa

1.4.2.1. La etologia animal y
el estudio de la comunicacion
humana

1.4.2.2. Los antecedentes
biologicos de la comunicacion

1.4.2.3. La comunicacion
intrapersonal

1.4.2.4. Los patrones de
conducta comunicativa

El estudio de la conducta
comunicativa no verbal

1.4.3.1. El movimiento del
cuerpo como pauta de accion
comunicativa

1.4.3.2. El contenido latente
de la comunicacion no verbal:
engafio en los movimientos
corporales

1.5. Latransaccion comunicativa

1.5.1.

1.5.2.

1.53.

Introduccion: La transaccion
comunicativa

El analisis transaccional
1.5.2.1. El yo-nifio
1.5.2.2. El yo-padre
1.5.2.3. El yo-adulto

Clasificacion de las
transacciones

1.6.

Identidad, autoconcepto
y comunicacion

1.6.1.
1.6.2.

1.6.3.

1.6.4.
1.6.5.

1.6.6.

Introduccion
Identidad, autoconcepto
y comunicacion

1.6.2.7. Micropolitica
transaccional y autoconcepto:
la interaccion como negociacion
de identidades

1.6.2.2. La estrategia de

las emociones negativas
1.6.2.3. La estrategia de

las emociones positivas
1.6.2.4. La estrategia de
induccion de emociones

en los otros

1.6.2.5. La estrategia de
CoOMpromiso mutuo

1.6.2.6. La estrategia de la
lastima o la comprension

La presentacion de uno mismo
en los rituales cotidianos

1.6.3.1. El interaccionismo
simbodlico
El constructivismo

El autoconcepto motivado
para interactuar

1.6.5.1. Teorfa de la accioén
razonada

Pragmatica conversacional
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informativa

1.7. Lacomunicacién en grupos 1.8.4. Los efectos poderosos 1.10.3. Evolucion de la teorfa de 2.3. Lacronica periodistica. Titulares,
y organizaciones de los medios de masas los usos y gratificaciones entradillas y recursos de estilo
1.7.1.  Introduccion: el proceso 1'8;4'1' Los medios nos dlgen 1.10.3.1. Refuer;os de '?, teoria 2.4. Elanalisis documental |

comunicativo qué debemos pensary qué no de la dependencia mediatica B
172 Laconducta comunicativa debemos pensar 1.10.4. La realidad virtual como objeto 24.1. Introduccion
o 1721, La etologia animal 1.9. Comunicacién mediatica Il de estudio emergente 242, lacadena documental
7.2.1. La etologia animal y , B 5
el estudio de la comunicacion 1.9.1. Introduccion 1'10'?11 La ljnrlnersmrj 243 La Se!§0§|on docurnentl
humana 19.2.  Lateoria hipodérmica psicologica e' usuario 2.4.4.  Elandlisis do.cumental
1.7.2.2. Los antecedentes 1.9.3. Los efectos limitados de los 1.10.5. Latelepresencia 24.5.  Lacatalogacion
biologicos de la comunicacion medios de comunicacion 2.4.6. Ladescripcion documental
1.7.2.3. La comunicacién 1.9.3.4. Los Us0S y Asignatura 2 y el asiento bibliografico
intrapersonal gratificaciones de la Documentacién Informativa 2.5. El anadlisis documental Il
1724 L comunicacion de masas — — s
0s patrones de ) 2.1. Introduccion a la Documentacion 2.5, Introduccion
conducta comunicativa 1.9.3.4.1. Teoria de usos o 259  Laclasificacién
. tificaci como ciencia DL
1.7.3.  Elestudio de la conducta y gratimicaciones o
- - 2.53.  Laindizacion
comunicativa no verbal 1.9.3.4.2. Origenes 211, Introduccion ea o
1.7.3.1. El movimiento del y principios 2.1.2.  Lasociedad de la informacion o4 Eresumen
cuerpo como pauta de accion 1.9.3.4.3. Objetivos y el conocimiento 2.5.5.  Lareferencia documental
comunicativa de la teorfa de usos 2.1.3.  Informacién y documentacion 2.5.6. Los lenguajes documentales
1.7.3.2. El contenido latente y gratificaciones 214 Definicion de la documentacion ~ 2.6. Recuperacion de informacién
de la comunicacion no verbal: 1.9.3.4.4. Teorfa 215 Elnacimiento de la y bases de datos
EQS;;ZEQ los movimientos . de’ la expe.c’fa'tlva documentacién como ciencia 2.6.1.  Introduccién
o 1.10. Comunicacion mediatica ll 216, Los centros de documentacion 262 Larecuperacion de informacion
1.8. Comunicacion mediatica | 1101, Introduccic . . o
- 101, Introduccion 2.2. Historiay caracteristicas de la 2.6.3.  Los sistemas de gestion
181, '”TVOdUCCP” B o 1.10.2. La comunicacion ’ Documentacién Informativa de bases de datos
182 La comunieacion med|at|c§ computarizada y la realidad 221, Introduccién 2.6.4. Lenguajes de interrogacion
1.8.3.  Caracteristicas de los medios virtual o - y ecuaciones de busqueda
de sus mensaies 110.2.1. La comunicacion 2.2.2.  Historia de la documentacion y
y ) A A ’ informativa 2.6.5. Laevaluacion dela
1.8.3.1. Los medios de meg;ante (érdenadores, el 223, Caracteristicas generales de la recuperacion de informacion
icacié problema de su integracion 2.3
:Ogrgug'iac'?n d? masas tebrica documentacién informativa 26.6. Las bases de datos
.8.3.2. Las funciones — > .. .
de los medios 110.2.2. Definiciones de la 2.2.4. Principios de la documentacion 2.7. Ladocumentacion fotografica
comunicacion computarizada informativa 2.7.1.  Introduccién
2.2.5.  Funciones de la documentacion 27.2. Lafotografia
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2.8.

2.9.

2.10.
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2.7.3.  Eldocumento fotografico

2.7.4.  Criterios de seleccién
fotografica

2.7.5.  Elandlisis documental

de las fotografias
La documentacion radiofénica

2.8.1. Introduccion

2.8.2. Caracteristicas del documento
SONoro

2.8.3.  Tipologia de los documentos
radiofonicos

2.8.4.  Los archivos radiofonicos

2.8.5. Analisis documental de la
informacién sonora

2.8.6. Ladocumentacién informativa
en la radio

La documentacion audiovisual

2.9.1. Introduccion

2.9.2.  Eldocumento audiovisual

2.9.3. Ladocumentacion televisiva

2.9.4. Elanalisis documental de
la imagen en movimiento

2.9.5. Ladocumentacion

cinematografica
La documentacién en
prensa digital y en gabinetes
de comunicacion
2.10.1.
2.10.2.

Introduccion

El servicio basico de
documentacién en medios
escritos

2.10.3. El proceso documental

en medios digitales

2.10.4.

2.10.5.

El servicio de documentacion
en la redaccion digital

La documentacion en los
gabinetes de comunicacion

Comunicacion Escrita

3.1.

311
3.1.2.

3.1.3.

3.1.4.

Historia de la Comunicacion

Introduccion

LLa comunicacion
en la antigliedad

La revolucion de
la comunicacion

LLa comunicacion actual

3.2. Comunicacion oral y escrita

3.2.1.
3.2.2.
3.2.3.

Introduccion
El texto y su linglistica

El texto y sus propiedades:
coherencia y cohesion

3.2.3.1. Coherencia
3.2.3.2. Cohesién
3.2.3.3. Recurrencia

3.3. La planificacién o preescritura

3.3.1.
3.3.2.
3.3.3.
3.3.4.

Introduccion

El proceso de escritura
La planificacion

La documentacion

3.4. El acto de escritura

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.
3.4.4.
3.4.5.

Introduccion
Estilo

Léxico
Oracion
Parrafo

3.5. Lareescritura

3.6.

3.7.

3.8.

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.

Introduccion

La revision

Como usar el ordenador
para mejorar el texto
3.5.3.1. Diccionario
3.5.3.2. Buscar/cambiar
3.5.3.3. Sinénimos
3.5.3.4. Parrafo

3.5.3.5. Matices

3.5.3.6. Cortary pegar

3.5.3.7. Control de cambios,
comentarios y comparacion
de versiones

Cuestiones de ortografia
y gramatica

3.6.1.
3.6.2.

3.6.3.
3.6.4.
3.6.5.
3.6.6.
3.6.7.

Modelos textuales: la descripcion

3.7.1.
3.7.2.
3.7.3.
3.7.4.
3.7.5.
3.7.6.

Introduccion

Problemas mas comunes
de acentuacion

Mayusculas

Signos de puntuacion
Abreviaturas y siglas
Otros signos

Algunos problemas

Introduccion
Definicion

Tipos de descripcién
Clases de descripcion
Técnicas

Elementos linguisticos

Modelos textuales: la narracion

3.8.1.
3.8.2.

Introduccion
Definicion

3.9.

3.10.

3.11.

3.8.3.  Caracteristicas

3.8.4. Elementos

3.8.5.  Elnarrador

3.8.6.  Elementos linguisticos

Modelos textuales: la exposicién

y el género epistolar

3.9.1. Introduccion
3.9.2. Laexposicion
3.9.3.  Elgénero epistolar
3.9.4. Elementos

Modelos textuales:
la argumentacion

3.10.1.
3.10.2.
3.10.3.

Introduccion

Definicion

Elementos y estructura
de la argumentacion
Tipos de argumentos
Falacias

3.10.4.
3.10.5.
3.10.6. Estructura

3.10.7. Rasgos lingisticos
La escritura académica
3117,
3.11.2.
3.11.3.
3.11.4.
3.11.5.
3.11.6.
3.11.7.

Introduccion

El trabajo cientifico

El resumen

La resefa

El ensayo

Las citas

La escritura en Internet



Asignatura 4

Tecnologia y Gestion de la Informacién
y del Conocimiento

4.1.

4.2.

4.3.

Nuevas tendencias
de la comunicacion

4.1.1.  Introduccion a la informatica
41.2.  ;Quéesun ordenador?
4.1.2.1. Elementos
de un ordenador
4.1.3. Losficheros
4.1.3.1. La compresion
de ficheros
4.1.4.  Representacion y medicion
de la informacion
4.1.5. Laensefianza a distancia
4.1.6. Reglas basicas de la
comunicacion en linea
41.7.  ;Como descargar informacion
de Internet?
4.1.7.1. Guardar una imagen
4.1.8. Elforocomo lugar

de interaccion
Tecnologias de la comunicaciéon
e informacion
Técnicas para la planificacion
y organizacion
4.3.1.
432.

Introduccién
Mapas de conocimiento
4.3.2.1. Funcionalidades

4.3.2.2. Clasificacion de los
mapas de conocimiento

4.3.2.3. Concepto y definicion
del mapa de conocimiento

4.4.

4.5.
4.6.

4.3.2.4. Mapeo o aplicacion
de los conocimientos

4.3.3. Construccion de mapas
de conocimiento
4.3.4. Tipos de mapas de

conocimientos

4.3.5.  Mapas de conocimiento con

nombre propio
4.3.5.1. Mapas de conceptos
4.3.5.2. Mapas mentales
4.3.5.3. P4ginas amarillas
Entornos colaborativos de trabajo:
herramientas y aplicaciones
en la nube

4.47.  Introduccion

4.42.  Evaluacion comparativa
4.4.2.1. Conceptos

4.43.  Punto de referencia y evaluacion
comparativa

4.44. Tiposy fases de benchmarking.
Enfoques y aproximaciones
de evaluacién comparativa

445  Costesy beneficios de la
evaluacion comparativa

4.4.6. Elcaso Xerox

4.47.  Memorias institucionales

Gestion del conocimiento

Herramientas de tratamiento
de datos

4.6.1.  Introduccion a las hojas
de célculo

46.2. Origenes

4.6.3. Celdas

4.7.

4.8.

4.6.4. Operaciones aritméticas
basicas en hojas de calculo
4.6.5. Las cuatro operaciones basicas
4.6.6. Operaciones con constantes
4.6.7.  Operaciones con variables.
Ventajas
4.6.8. Relativas
Herramientas de presentacion
digital
4.71.  Introduccion
472.  ;Como preparar presentaciones
académicas efectivas?
4.7.2.1. Planificacion
y esquematizacion
de la presentacion
4.7.3. Produccion
4.7.4. Herramienta SlideShare

4.7.4.1. Caracteristicas y
funcionalidades principales

4.7.4.2. ;Como usar SlideShare?
Fuentes de informacion online

4.8.1. Introduccion
4.8.2. Medios de comunicacién
tradicionales
4.8.2.1. Radio
4.8.2.2. Prensa
4.8.2.3. Television
483. Blog
48.4. YouTube
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4.9.

4.8.5. Redes sociales
4.8.5.1. Facebook
4852 X

4.8.5.3. Instagram
4.8.5.4. Snapchat
4.8.6. Publicidad en buscadores
487.

La saturacion de la informacion

Boletin informativo

Asignatura 5

Introduccion al Derecho

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

El derecho y las normas juridicas

5.1.1.  Concepto de derecho

51.2.  Concepto de deber

51.3. Lanorma

Clasificacion de las normas

juridicas

5.2.1.  Criterios

5.22. Clasificacion

Fuentes del derecho

53.1. Fuentes formales

53.2.  Fuentesreales

5.3.3.  Fuentes histdricas

Acepciones del término derecho

54.1. Derecho positivo y derecho
vigente

5.4.72. Derecho objetivo y derecho
subjetivo

54.3. Derecho real y derecho personal
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5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

Lenguaje normativo
5.5.1.
5.5.2.

Conceptos de ley, norma y regla

Notas que distinguen los
sistemas normativos

El Estado y derecho

5.6.1. Conceptos de justicia

5.6.2. Estadoy sus elementos 6.2.
5.6.3. Estado mexicano

El derecho como ciencia

5.7.1. Disciplinas juridicas especiales

5.7.2.  Disciplinas juridicas auxiliares

Hechos y actos juridicos

58.1.  Supuestos juridicos

5.8.2.  Concepto de hecho juridico 6.3.
5.8.3. Concepto de actos juridicos

Sujetos de derecho

5.9.1.  Persona fisica

59.2.  Persona moral o juridica

59.3. Atributos de las personas

fisicas
Interpretacion juridica
510.1. Concepto de técnica juridica
5.10.2. Métodos de interpretacion
5.10.3. Reglas de interpretacion

Asignatura 6

Lengua Espaiiola

6.1.

La lengua en los medios de
comunicacion de masas

6.1.1.
6.1.2.

Introduccion
Rasgos del lenguaje periodistico

6.1.3.  Ellenguaje en los distintos
canales de difusion informativa

6.1.4. Responsabilidad linglistica
de los profesionales de la
comunicacion

6.1.5.  Los libros de estilo: definicion
y funcion

Semiotica

6.2.1.  Introduccion

6.2.2. Elsigno

6.2.3.  Los sistemas de signos:
los codigos

6.2.4. Lasemidtica linglistica

6.2.5. Lenguaje, lengua, habla y norma

Fonética y fonologia del espafiol

6.3.1.  Introduccion

6.3.2. Fonéticay fonologia: objeto
de estudio

6.3.3.  Sistema vocalico del espafiol:
las vocales de la lengua
espafiola

6.3.4.  Sistema consonantico del
espafiol: las consonantes
de la lengua espafiola

6.3.5.  Subsistemas vocalicos y
consonanticos del espafiol

6.3.6. Los elementos
suprasegmentales: el acento
y la entonacion

6.3.7. Las normas ortograficas:

principales cambios en la nueva
ortografia de lengua espafiola
de la RAE (2010)




6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

Morfologia del espaiiol:
morfologia flexiva

6.4.1.  Introduccion

6.4.2. Morfologia y unidades de
analisis morfoldgico: palabras,
morfemas y lexemas

6.4.3. Morfologia flexiva

6.4.4. Problemasy errores de

naturaleza morfoldgica
mas comunes

Morfologia del espaiiol:
morfologia derivativa

6.5.7.  Introduccion

6.5.2.  Mecanismos neoldgicos
formales: procedimientos
morfolégicos de formacion
de palabras en espafiol

6.5.3.  Dudas relacionadas con

la formacién de palabras

6.5.3.1. La formacion del plural
en los compuestos

Sintaxis del espaiiol: la oracion
simple

6.6.1. Introduccion

6.6.2.  El sintagma: caracteristicas
6.6.2.1. Tipos de sintagma

6.6.3.  Los complementos del ntcleo
verbal: las funciones sintacticas
oracionales

6.6.4.  Otras funciones
de la enunciacién

6.6.5. Clasificacion oracional

6.6.6. Errores de naturaleza sintactica

Sintaxis del espaiol: la oracion
compuesta

6.7.1.  Introduccion

6.8.

6.9.

6.10.

6.7.2. Lacoordinacién
6.7.3. Lasubordinacion
6.7.4.  Errores de naturaleza sintactica

(oracién compuesta)
Semantica y lexicologia

del espanol

6.8.1.  Introduccion

6.8.2.  Distinciones terminoldgicas:
el significado

6.8.3.  Unidades de analisis semantico:
el analisis componencial del
significado

6.8.4. El paradigma cognitivo: la teoria
de prototipos

6.8.5. Lasrelaciones semanticas

6.8.6.  El cambio semantico

6.8.7. Las herramientas lexicograficas:

los diccionarios
Pragmatica del espaiiol

6.9.1. Introduccion
6.9.2. Conceptos basicos
de la pragmatica
6.9.3. Austiny Searle: la teoria
de los actos de habla
6.9.4.  Grice: el principio
de cooperacion
6.9.5.  Sperbery Wilson: la teoria
de la relevancia
6.9.6. Mas alld de las fronteras
oracionales: el enunciado
y el texto
Sociolingiiistica del espafol
6.10.1. Introduccion

6.10.2. Elespafiol como entramado
de variedades

6.10.3. Variedades diatopicas

del espafiol

6.10.4. Variedades diastraticas

del espafiol

Variedades diafasicas
del espafiol

6.10.5.

6.10.6. Lanorma panhispanica del
espafiol: el espafiol como

lengua policéntrica

Asignatura 7

Historia Espaiiola del s. XX

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

La formacion de la Espaiia liberal
(1808-1874) y la Restauracion
Canovista (1875-1898)

Alfonso XllI: los intentos
de renovacion del sistema
(1902-1916)

La quiebra de la monarquia
(1917-1923)

La Dictadura de Primo de Rivera
(1923-1930)

La Segunda Republica
(1931-1936)

La Guerra Civil espaiiola
(1936-1939)

La Espaiia de Franco (1939-1959)

La Espaiia de Franco: la época
desarrollista y final del franquismo
(1959-1975)

Transiciéon democratica
(1975-1978)

7.10. Espaiia democratica (1978-2004)
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Asignatura 8

Introduccion a la Economia

8.1.

8.2.

Introduccion a la oferta, la
demanda, el equilibrio y cambios
en el mercado

8.1.1.  Economia: principios
y definiciones

8.1.1.1. Principios a la economia
y conceptos

8.1.1.2. Micro y macroeconomia
8.1.1.3. La escasez de recursos

8.1.1.4. Modelos basicos
de la economia
8.1.2.  ElCoste de oportunidad
8.1.2.1. Andlisis
8.1.2.2. Valor actual neto
8.1.3.  El punto de equilibrio
8.1.3.1. Concepto
8.1.3.2. Tipos de coste
8.1.3.3. Calculo y resultados
La demanda, la ofertay las
preferencias del mercado

8.2.1.  Mercados y tipos de mercado
8.2.1.1. Concepto de mercado
8.2.1.2. Tipos de mercado

8.2.1.3. Naturaleza de los
productos
Demanda de mercado

8.2.2.1. Definicion y
conceptualizacion

8.2.2.

8.2.2.2. Determinantes
de la demanda
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8.3.

8.4.

8.2.3. Oferta de mercado

8.2.3.1. Definicion y
conceptualizacion

8.2.3.2. Determinantes
de la oferta

8.2.3.3. La influencia
de la competencia

Equilibrio y estatica
8.2.4.1. Estatica comparativa

8.2.4.

8.2.4.2. Funciones de la estatica
comparativa

8.2.4.3. El equilibrio econdmico
8.2.4.4. El equilibrio dindmico
La restriccion presupuestaria
y el equilibrio del consumidor

8.3.1.  Restriccion presupuestaria

y desplazamientos
8.3.1.1. Concepto

8.3.1.2. Pendiente de la recta
de balance

8.3.1.3. Movimientos en la recta
del balance

Eleccion optima

8.3.2.1. Concepto

8.3.2.2. Curva de indiferencia
8.3.2.3. Funcion de utilidad
El excedente del consumidor

y del productor. La eficiencia
del equilibrio competitivo

8.4.1.

8.3.2.

Excedente del consumidor
y productor

8.4.1.1. Ley de rendimientos
decrecientes

8.5.

8.6.

8.4.1.2. Curva de la oferta
y la demanda

8.4.1.3. Utilidad marginal
creciente y decreciente

8.4.2.  La eficiencia del equilibrio
competitivo

8.4.2.1. Concepto

8.4.2.2. Las condiciones
matematicas de equilibrio
a corto plazo

8.4.2.3. Las condiciones
matematicas de equilibrio
competitivo a largo plazo

Precios maximos y minimos, el
efecto de un impuesto indirecto

8.5.1.  Precios maximos y minimos
8.5.1.1. Conceptualizacion
8.5.1.2. Precio méximo
8.5.1.3. Precio minimo

8.5.2.  Efecto de unimpuesto indirecto

8.5.2.1. Definicion y conceptos
mas importantes

8.5.2.2. Incidencia legal

y econdmica

8.5.2.3. Andlisis de la incidencia

econdmica
Elasticidad del precio de la
demanda y factores determinantes
de la elasticidad

8.6.1. Elasticidad en el precio

de la demanda
8.6.1.1. Conceptos
8.6.1.2. Factores que

determinan la elasticidad precio
de la demanda

8.7.

8.8.

8.6.1.3. Ingreso total
y elasticidad

Resumen de los tipos
de elasticidad

8.6.2.1. Perfectamente
o infinitamente elastica

8.6.2.2. Perfectamente
o infinitamente ineldstica

8.6.2.

8.6.2.3. Mayory menor a 1
8.6.24. Iguala0
Elasticidad de la demanda cruzada
y su calculo analitico
8.7.1.  Elasticidad cruzada
8.7.1.1. Contexto

8.7.1.2. Conceptos
y definiciones

8.7.1.3. Bienes sustitutos
y complementarios
8.7.2.  Calculo analitico
8.7.2.1. Férmula
8.7.2.2. Calculo y ejemplos
La funcién de produccion
y rendimientos

8.8.1.  Lafuncion de produccion
8.8.1.1. Supuestos basicos
8.8.1.2. Produccion total
8.8.1.3. Produccion media
8.8.1.4. Produccion marginal

8.8.2.  Leyde rendimientos

decrecientes
8.8.2.1. Concepto

8.8.2.2. Gréficae
interpretaciones

8.8.2.3. Rendimientos a escala

8.9.

8.10.

Los costes a corto plazo y a largo
plazo

8.9.1. Funciones de costes

8.9.1.1. Definiciones
y conceptos

8.9.1.2. Los costes
de la empresa

8.9.1.3. Formulacion

y representaciones
89.2. Costes a corto plazo
8.9.2.1. Concepto y definiciones

8.9.2.2. Tipos de costes a corto
plazo
8.9.2.3. Formulacion

8.9.3. Costes alargo plazo

8.9.3.1. Concepto y definiciones

8.9.3.2. Tipos de costes a largo
plazo

8.9.3.3. Formulacion
Magnitudes basicas
de la economia

8.10.1. La actividad econémica
8.10.1.1. Conceptualizacion

8.10.1.2. El crecimiento
econémico

8.10.1.3. Sector publico
8.10.1.4. Objetivos generales

indices de precios e indicadores
de mercados

8.10.2.

8.10.2.1. Conceptualizacion

8.10.2.2. indices simples
y complejos



8.10.2.3. Producto Interno Bruto
nominal
8.10.2.4. Producto Interno Bruto
real
8.10.3. Flujo circular de la renta
8.10.3.1. Conceptualizacion
8.10.3.2. Tipos de flujo: real
y monetario

8.10.3.3. Intervencion del sector
publico

8.11. Politicas monetarias

8.11.1. Eldineroy su circulacién
8.11.1.1. Conceptualizacion
y objetivos
8.11.1.2. La demanda de dinero
8.11.1.3. Circulacion del dinero

8.11.2. Equilibrio en el mercado de

dineroy politicas monetarias

8.11.2.1. Equilibrios
en el mercado
8.11.2.2. Operaciones
en mercado abierto

8.11.2.3. Politica monetaria
convencional y no convencional

8.12. Estructuras y tipos de mercado

Estructuras de mercado
8.12.1.1. Concepto de mercado

8.12.1.2. Competencia perfecta
e imperfecta

8.12.1.3. Monopolio

8.12.1.

8.13.

8.14.

8.12.1.4. Oligopolio y duopolio
8.12.1.5. Monopsonio
8.12.1.6. Oligopsonio
Mercados no competitivos
8.13.1. Competencia monopolistica

8.13.1.1. Concepto
de monopolio

8.13.1.2. Coste social
del monopolio

8.13.1.3. Discriminacion
de precios

Competencia mercado
oligopolio

8.13.2.1. Oligopolio
8.13.2.2. Diferentes tipos
de oligopolios

Modelo de la oferta y demanda
agregada

8.14.1. Lademanda agregada
8.14.1.1. Concepto
8.14.1.2. Bases de calculo
8.14.1.3. Curva de la demanda
agregada

El multiplicador keynesiano
8.14.2.1. Concepto

8.14.2.2. Efectos provocados
por el multiplicador

8.14.2.3. Calculo

La oferta agregada
8.14.3.1. Concepto
8.14.3.2. Factores
8.14.3.3. Variaciones

8.13.2.

8.14.2.

8.14.3.
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8.15. Relaciones econémicas

internacionales

8.15.1. Comercio internacional

8.15.1.1. Conceptos basicos

8.15.1.2. Tipo de cambio y
relacion real de intercambio
(términos de intercambio)
8.15.1.3. Instrumentos de
politica comercial

Balanza de pagos y teorias
del tipo de cambio

8.15.2.

8.15.2.1. La balanza de pagos

8.15.2.2. Teorias del tipo
de cambio

Asignatura 9

Teoria del Periodismo

9.1.

Definicion y tipos de periédicos

9.1.1. Introduccion: el estudio de la

comunicacién como ciencia

social
9.1.2.  Conceptos clave: comunicacion,
informacion y periodismo
9.1.3.  Los medios de comunicacion y
su relacion con la comunidad
9.1.4.  Los diarios y su relacion con
otros medios de comunicacion
9.1.5.  Definicion y caracteristicas del

diario

9.1.5.1. Historia
9.1.5.2. Tematicas
9.1.5.3. Precio de venta
9.1.5.4. Formato

9.2.

9.3.

9.4.

9.1.6. Los contenidos del diario
9.1.6.1. Secciones
Principales herramientas

periodisticas

9.2.1. Introduccion

9.2.2.  Principales herramientas
periodisticas

9.2.3.  Criterios de seleccion

9.2.3.1. ;Qué son?
9.2.3.2. Clasificaciones

9.2.3.3. Relacion
con la actualidad

Elementos del periddico

9.3.1. Introducciodn
9.3.2.  Elementos del periddico
9.3.3. Diferentes elementos

El periodista y sus capacidades
o habilidades periodisticas

9.4.1. Introduccion

9.4.2. Elperiodistay sus habilidades
0 capacidades periodisticas

9.43. Debate sobre la profesion
periodistica

9.4.4. Actitudes

9.4.4.1. Actitudes practicas

9.4.4.2. Actitudes intelectuales
y morales
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9.5. Laorganizacion de un periédico

9.6.

9.7.

9.5.1.
9.5.2.

9.5.3.
9.5.4.

9.5.5.

Introduccion

Dos estructuras en una:
la empresa y la redaccién

Principios editoriales
Estatutos de redaccion
9.5.4.1. Roles en la redaccion
Epilogo: de la version digital
a la edicion digital

El trabajo periodistico

9.6.1.
9.6.2.
9.6.3.

9.6.4.
9.6.5.
9.6.6.

Introduccion
El trabajo periodistico

Qué es y como se organiza
una redaccion

A diario

La planificacion a largo plazo
Trabajo individual y colectivo
9.6.6.1. Trabajos individuales
9.6.6.2. Trabajos colectivos
9.6.6.3. Libros de estilo

Deontologia periodistica

9.7.1.
9.7.2.

9.7.3.

9.7.4.
9.7.5.

Introduccion

Origen y evolucion histérica
9.7.2.1. El Informe Hutchins
9.7.2.2. El Informe McBride

Una forma de regular
la profesion

Funciones de la autorregulacion
Codigos deontologicos

9.8. Tipos de periodismo

9.8.1.
9.8.2.

9.8.3.

9.8.4.

9.8.5.
9.8.6.

9.9.

9.9.4.
9.9.5.

Introduccion
Periodismo de investigacion

9.8.2.1. Cualidades del
periodista de investigacion

9.8.2.2. Esquema Williams
9.8.2.3. Técnicas de
investigacion-innovacion
Periodismo de precision

9.8.3.1. Especializaciones
del periodismo de precision

Periodismo de servicio

9.8.4.1. Caracteristicas
tematicas

La especializacion periodistica
Desarrollo de la informacion
especializada

Periodismo y retdrica
9.9.1.
9.9.2.
9.9.3.

Introduccion

Separacion informacién-opinion
Las teorias de los géneros
periodisticos

Aportaciones de la retorica

La elocucion

9.10. El periodismo como actor politico

9.10.1.

Introduccion

9.10.2. El periédico segun los tedricos
9.10.3. El periddico, actor de conflicto

9.10.3.1. El periodico como
comunicacion

9.10.3.2. El periodico en
los niveles extra, inter, intra

9.10.4.

9.10.5.

9.10.6.

9.10.7.

9.10.8.

El periddico como pacificador
9.10.4.1. Mecanismo de alarma
9.10.4.2. Creador de
atmosferas, movilizador

para la paz

El periddico como sistema
complejo de creacion y
resolucion de problemas

El periodico como institucion
misionera

El periddico como vértice de un
triangulo de relaciones de amor
y odio

El periodico como narrador

y participante de conflictos

9.11. El periodismo como actor social

9.11.1.
9.11.2.

9.11.3.

9.11.4.

9.11.5.

Introduccion

El periodico como intérprete
y mediador

El periédico como miembro
del sistema politico y como
sistema parapolitico

El periddico como informador
y pseudocomunicador politico
El periddico como destinatario
de las politicas comunicativas
de otros actores sociales

Asignatura 10

Deontologia, igualdad y desarrollo

sostenible

10.1. Principios de ética general

10.1.1.

10.2.
10.2.1.

10.2.2.

Etica

10.1.1.1. Naturaleza de la ética
10.1.1.2. El bien humano
10.1.1.3. El sujeto moral
10.1.1.4. La ley moral

10.1.1.5. La conciencia moral

10.1.7.6. Las comunidades
de amistad

10.1.1.7. Cuestiones de bioética
10.1.1.8. El trabajo humano
10.1.1.9. La sociedad politica

Etica y deontologia profesional

Introduccién

10.2.1.1. Etica personal y ética
social

10.2.1.2. Criterios objetivos
en los problemas especiales
de la ética

Trabajo: dimension personal
y social

10.2.2.1. El trabajo profesional
10.2.2.2. Trabajo y justicia
10.2.2.3. Etica empresarial

10.2.2.4. Mercadotecnia
y globalizacion



10.3. Conceptos y funciones de
la deontologia profesional

10.3.1.

La ensefianza de la Filosofia
en el mundo globalizado

10.3.1.7. Introduccion: el desafio

para la Filosoffa
10.3.1.2. De la subjetivacion
a la socializacion
10.3.1.3. Educacion

y comunidad

10.3.1.4. Educacion
para la democracia
10.3.1.5. Educacion y el
reconocimiento del otro
10.3.1.6. Educacion

y multiculturalismo
10.3.1.7. Educacion
para la ciudadania

10.3.1.8. Educar en valores
éticos

10.4. Igualdad: concepto y aplicacion

10.4.1.

Politicas para la igualdad

10.4.1.1. El movimiento
de las mujeres en la lucha
por laigualdad

10.4.1.2. Conferencias

de las Naciones Unidas
sobre las mujeres

10.4.1.3. Politicas para la
igualdad en la actualidad

10.4.1.4. El estado de bienestar
frente a la posicion y condicion
de mujeres y hombres

10.5. Estado y responsabilidad social:
el marco constitucional

10.5.1.

10.5.2.

Impulso politico de la
Responsabilidad Corporativa
(RSC) en Espafia

10.5.1.1. Legislacién estatal

10.5.1.2. Consejo de expertos
y mesa de didlogo social

10.5.1.3. CNMV

10.5.1.4. Administracion
autonémica y local

Relaciones empresa — ONG

10.5.2.1. El tercer sector, las
ONG y otras asociaciones

10.5.2.2. Comunicacion, dialogo
y nivel de compromiso

10.5.2.3. Contextualizacién de
la relacion y creacion de valor

10.6. Desarrollo sostenible

10.6.1.

Teorias sobre el Desarrollo
Sostenible

10.6.1.1. Introduccion

10.6.1.2. Actores del desarrollo
10.6.1.3. Problemas de la

Educacion para el Desarrollo
Sostenible

10.6.1.4. La ONU y su trabajo
para el desarrollo

10.6.1.5. Programa 21: Agenda
21 de las Naciones Unidas

10.6.1.6. PNUD

10.6.1.7. Otras teorias para
apoyar el Desarrollo Sostenible

10.6.1.8. Teorias alternativas
al Desarrollo Sostenible

10.7. Nuevos medios y estrategias de
desarrollo: empresas, ciudades,
comunidades

10.7.1.

El desarrollo
10.7.1.7. Introduccion

10.7.1.2. ;Qué se entiende
por desarrollo?

10.7.1.3. Teorias sociologicas
para el desarrollo

10.7.1.4. Actores implicados
en el desarrollo

10.7.1.5. Paises pobres
0 empobrecidos

10.7.1.6. Desarrollo econémico,

social y sostenible
10.7.1.7. PNUD
10.7.1.8. Bibliografia

10.8. Territorio, ciudad y medio
ambiente

10.8.1.

Ciudades y Comunidades
Sostenibles

10.8.1.1. Contexto
10.8.1.2. Objetivos y metas

10.8.1.3. Relacion con los
programas ONU Habitat, ICLEI
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10.9. Arte y cultura para el desarrollo
social

10.9.1. Tendencias culturales actuales

10.9.1.7. Cambios en los
escenarios de cultura

10.9.1.2. Cultura y globalizacién:
conflicto y didlogo
10.9.1.3. Democratizacion
de la cultura
10.10. Fuentes y técnicas de analisis
para la investigacion social
10.10.7. La investigacion social

10.10.1.7. Importancia de la
investigacion en las Ciencias
Sociales

10.10.1.2. Recursos y fuentes

10.10.1.3. Tendencias
de investigacion

Asignatura 11

Comunicacion Visual

11.1. La comunicacion visual

11.1.1.

11.1.2. Comunicacion visual y
alfabetizacion visual

11.1.2.1. El aprendizaje
de la cultura visual

Introduccién

11.1.2.2. Lenguaje natural
o0 lenguaje arbitrario
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11.3.

11.1.3. Cualidades de la Comunicacién
Visual

11.1.3.7. Inmediatez

11.1.3.2. Reglas basicas de
seleccion, verificacion, citacion
y referencia bibliogréfica
11.1.3.3. Grado de complejidad
del mensaje

11.1.4. Definicién de la Comunicacion
Visual

.2. El diseiio grafico

11.2.1. Introduccion
11.2.2. Eldisefio
11.2.3. Eldisefio grafico
11.2.3.1. El grafismo
11.2.3.2. Disefio y arte
11.2.4. Disefio grafico y comunicacion
11.2.5. Ambitos de aplicacién del
disefio grafico
Antecedentes y evolucion
de la Comunicacion Visual
11.3.1. Introduccion
11.3.2. El problema del origen
11.3.3. La Prehistoria
11.3.4. La Edad Antigua
11.3.4.1. Grecia
11.3.4.2. Roma
11.3.5. La Edad Media

11.3.6. El'Renacimiento: surgimiento
de la imprenta en Europa

11.8.7. Del siglo XVIal XVIII

11.3.8. Elsiglo XIXy la primera mitad
del siglo XX

. El significado de los mensajes

visuales
11.4.7. Introduccion
11.4.2. Laimagen, objeto significante

11.4.3. La cualidad representacional
de la imagen: la iconicidad

11.4.3.1. Tipo, patron y forma

11.4.4. La cualidad plastica
de laimagen

11.4.4.1. El signo plastico
11.4.5. La cualidad simbdlica
11.4.6. Otros codigos visuales

. La persuasion

11.5.1. Introduccién
11.5.2. La persuasion de la publicidad
11.5.3. Caracteristicas

. Elementos relativos a la

representacion de la imagen
11.6.1. Introduccion

11.6.2. Elementos relativos a la
representacion de la imagen
11.6.3. Laarticulacion de la
representacion de la imagen
11.6.3.1. El concepto
de la representacion
11.6.3.2. La articulacion
de la representacion
11.6.3.3. La significacion
plastica

11.6.4. Elementos morfoldgicos
de laimagen

11.6.5. Elementos escalares
de laimagen

11.6.5.1. El tamafio
11.6.5.2. Laescala
11.6.5.3. La proporcién
11.6.5.4. El formato

11.7. La composicion

11.7.1. Introduccién
11.7.2. Lacomposicion o sintaxis visual
11.7.3. Elequilibrio

11.7.4. Elementos dinamicos
de la representacion

11.7.5. La composicion normativa

11.8. El color y la luz

11.8.1. Introduccién
11.8.2. Luz, colory percepcion

11.8.2.1. Laluzy el espectro
cromatico visible

11.8.2.2. La percepcion de la luz
y los colores

11.8.2.3. La capacidad de
adaptacion del sistema
perceptivo

11.8.2.4. La temperatura de
color de una fuente de luz

11.8.3. Los colores primarios

11.8.4. Técnicas basicas de
reproduccion del color

11.8.5. Dimensiones del color

11.8.6. Tipos de armoniay
construccion de paletas

11.8.7. Funciones plasticas del color

11.9. La Tipografia

11.9.1. Introduccién

11.9.2. Estructura formal y medicion
de los tipos

11.9.3. Clasificacion de tipos de letra
11.9.4. La composicion del texto

11.9.5. Cuestiones que afectanala
legibilidad

11.10. El diseiio editorial y la infografia

11.10.1. Introduccién
11.10.2. Disefio editorial
11.10.3. Infografia

11.11. El diseio periodistico desde

la Teoria de la Imagen
11.11.1. Introduccion

11.11.2. Funciones del disefio
periodistico

11.11.3. Acotacion final del término
disefio periodistico

11.11.4. Arbitrariedad o naturalidad
del disefio periodistico

11.11.5. Articulacion del lenguaje visual
del disefio periodistico



Asignatura 12

Andlisis de la Imagen Audiovisual

12.1. Fundamentos tedricos y
metodologia de andlisis

12.1.1. Diferencias entre la critica y
el andlisis filmico: el método
cientifico

12.1.2. Criterios para la critica

cinematografica
El andlisis filmico: instrumental
y métodos |

12.2.1.

12.2.

La propuesta de Jaques
y Michel Marie Aumont

12.2.2. La propuesta de Francesco
Casettiy Federico Di Chio

El andlisis filmico: instrumental
y métodos Il

12.3.

12.3.1. Elanalisis filmico segun David
Bordwell

El enfoque histdrico del analisis
cinematografico

12.4.

12.4.1. Los enfoques tradicionales

12.4.2. Lapropuesta de Robert Allen
y David Gomery

El andlisis de la imagen
cinematografica

12.5.1.

12.5.

Verosimilitud espacial y
planificacion con fines
dramaticos y psicologicos
12.5.2.

12.5.3.

Los procesos de identificacion
La aproximacion estética
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12.6. Aproximacion cultural al analisis
de la imagen filmica
12.6.1. Andlisis filmico y cultura popular

12.6.2. Aproximaciones culturales
al andlisis filmico

12.7. El analisis de la imagen televisiva

12.7.1. Principales métodos y técnicas
de investigacion para abordar
el andlisis televisivo

12.7.2. Estudio de casos
El enfoque historico del analisis
televisivo

12.8.1.

12.8.

El analisis televisivo desde
una perspectiva historica

12.8.2. Estudios de caso
12.9. Andlisis de informativos
audiovisuales
12.9.1. Andlisis de los productos
audiovisuales informativos
12.9.2. Estudio de casos
12.10. Anadlisis de laimagen
publicitaria
12.10.1. Andlisis de los productos
audiovisuales persuasivos
12.10.2. Andlisis del videoclip

Asignatura 13

Introduccion a la Psicologia
de la Comunicacion

13.1. Historia de la Psicologia
13.1.1.

13.1.2. Comenzamos con el estudio
de la psicologia

Introduccién
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13.1.3.

13.1.4.

13.1.5.

La ciencia en evolucion.
Cambios histéricos

y paradigmaticos
Paradigmas y etapas
en la psicologia

La ciencia cognitiva

13.2. Psicologia social

13.2.1.
13.2.2.

13.2.3.

Introduccion

Comenzando con el estudio de
la psicologia social: la influencia

Empatia, altruismo y conducta
de ayuda

13.3. Cognicion social

13.3.1.
13.3.2.

13.3.3.
13.3.4.
13.3.5.

13.3.6.

13.3.7.

Introduccién

Pensar y conocer, necesidades
vitales

La cognicion social
Organizando la informacion

El pensamiento: prototipico

y categorial

Los errores que cometemos al
pensar: los sesgos inferenciales

El procesamiento automatico
de la informacioén

13.4. Psicologia de la personalidad

13.4.1.
13.4.2.

13.4.3.
13.4.4.
13.4.5.
13.4.6.

Introduccion

¢ Qué es el yo? Identidad
y personalidad

La autoconciencia
La autoestima
El autoconocimiento

Variables interpersonales
en la configuracion
de la personalidad

13.4.7.

13.4.8.

13.5.
13.5.1.
13.5.2.

13.5.3.

13.5.4.
13.5.5.

13.6.

Variables macrosociales
en la configuracion de la
personalidad

Una nueva perspectiva en
el estudio de la personalidad.
La personalidad narrativa

Las emociones

Introduccion

¢De qué hablamos cuando
nos emocionamos?

La naturaleza de las emociones

13.5.3.1. La emocién como
preparacion para la accion

Emociones y personalidad

Desde otra perspectiva.
LLas emociones sociales

Psicologia de la comunicacion.

Persuasion y cambio de actitudes

13.6.1.
13.6.2.
13.6.3.

13.6.4.

13.6.5.

Introduccion
Las actitudes

Modelos histéricos en el estudio
de la comunicacion persuasiva
El modelo de probabilidad

de elaboracion

Los procesos de comunicacion
a través de los medios

13.6.5.1. Una perspectiva
historica

13.7. El emisor

13.7.1.
13.7.2.

13.7.3.

13.7.4.

Introduccion

La fuente de la comunicacién
persuasiva

Caracteristicas de la fuente.
La credibilidad

Caracteristicas de la fuente.
El atractivo

13.7.5.

13.7.6.

13.7.7.

Caracteristicas del emisor.
El poder

Procesos en la comunicacién
persuasiva. Mecanismos
basados en la cognicién
primaria

Nuevos procesos en la
comunicacion. Mecanismos
basados en la cognicion
secundaria

13.8. El mensaje

13.8.1.
13.8.2.

13.8.3.

13.8.4.

Introduccion

Comenzamos estudiando la
composicion del mensaje

Tipos de mensajes: mensajes
racionales frente a mensajes
emocionales

Mensajes emocionales y

comunicacion: mensajes
inductores de miedo

13.9. El receptor

13.9.1.
13.9.2.

13.9.3.

13.9.4.

Introduccion

El papel del receptor segun
el Modelo de Probabilidad
de Elaboracion

Necesidades y motivos del
receptor: su incidencia para
el cambio de actitudes

Necesidad de estima y
comunicacion

13.10. Nuevas aproximaciones al
estudio de la comunicacion

13.10.1. Introduccion

13.10.2. El procesamiento no consciente

de la informacion. Los procesos
automaticos

13.10.3. La medicion de los

procesos automaticos
en la comunicacion

13.10.4. Primeros pasos en los nuevos

paradigmas

13.10.5. Las teorias de sistemas

de procesamiento duales

13.10.5.1. Principales
limitaciones de las teorias
de sistemas duales

Asignatura 14

Historia Social y Politica Contemporanea

14.1. La crisis del Antiguo Régimen

14.1.1.
14.1.2.
14.1.3.
14.1.4.

14.1.5.
14.1.6.
14.2.

Introduccion
La crisis del Antiguo Régimen
La llustracion

La independencia de
las trece colonias inglesas
de Norteamérica

La Revolucion Francesa
La Europa napoleodnica

La Revolucion Industrial

y el Movimiento Obrero

14.2.1.
14.2.2.

14.2.3.

14.2.4.

14.2.5.
14.2.6.
14.2.7.
14.2.8.

Introduccion

Concepto de Revolucion
Industrial

Principales caracteristicas
14.2.3.1. Fases

LLa Revolucion Industrial
en Gran Bretafia

Transformaciones econémicas
La Revolucion Agraria
La Revolucién Democrética

Transformaciones tecnolégicas
y sociales



14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

14.7.

De la Europa de la restauracion

a los grandes procesos de
unificacién nacional (1815-1870).
La vuelta al Antiguo Régimen:

el Congreso de Viena

La época del imperialismo y la Paz
Armada (1870-1914)

14.41. Introduccion

14.4.2. Elimperialismo

14.4.3. La colonizacion de Asia y Africa

14.4.4. |acuestion de Oriente

14.4.5. La caida de Bismarck y la
reorientacion diplomatica

14.4.6. El camino hacia la guerra
(1905-1914)

14.4.7. La Belle Epoque

Historia de América Latina
14.5.1.
14.5.2.
14.5.3.

Introduccion

El periodo precolombino

Epoca colonial

14.5.3.1. Viajes al Nuevo Mundo

Revoluciones del siglo XIX: la era

poscolonial

14.6.1.

14.6.2. Revoluciones del siglo XIX
14.6.2.1. Fin de las colonias

14.6.3. Siglo XX

La | Guerra Mundial

14.7.1.

14.7.2.

14.7.3.

14.7 4.

Introduccion

Introduccion

Antecedentes

El desarrollo de la Gran Guerra
El estallido del conflicto
14.7.4.1. Bandos

14.8.

14.9.

14.7.5. Fases

14.7.6. Laorganizacion de la Paz
La Revolucién rusa y el ascenso
de los regimenes totalitarios

en el periodo de entreguerras
14.8.1.
14.8.2.
14.8.3.
14.8.4.
14.8.5.

Introduccion

La Revolucion rusa
El comunismo

La crisis de 1929

Causas del ascenso de los
fascismos

14.8.5.1. El fascismo italiano

14.8.5.2. El nazismo aleman
La Segunda Guerra Mundial y sus
consecuencias
14.9.1.
14.9.2.
14.9.3.
14.9.4.
14.9.5.

Introduccion

Causas de la Il Guerra Mundial
Caracteristicas del conflicto
Fases

Consecuencias de la Il Guerra
Mundial

14.9.6. Laorganizacién de la paz

14.10. La Guerra Fria

14.10.1. Introduccion

14.10.2. Segunda Guerra Mundial
y la posguerra (1939-1947)

14.10.2.1. Las conferencias
14.10.2.2. El telon de acero
14.10.3. Europa
14.10.4. Asia

14.10.5. La carrera al abismo: del
aumento de las tensiones a la
crisis de Cuba (1953-1962)

14.10.6. Las détente (1962-1979)

14.10.7. Segunda Guerra Fria: Reagan,

Gorbachov y el final de la Guerra
Fria (1979-1989)

14.10.8. La caida del muroy la

disolucién de la Unidn Soviética
(1989-1991)

14.10.9. La Guerra Fria en América

Asignatura 15

Latina

Comunicacion Institucional

15.1. La direccion de Comunicacion

15.1.1.
15.1.2.

15.1.3.

15.1.4.
15.1.5.

Introduccion

Historia de la comunicacion
institucional

Principales caracteristicas de
la comunicacion institucional

La direccién de comunicacion

Guia para el andlisis de la
estructura de la comunicacién

15.2. Etica, cultura y valores

15.2.1.
15.2.2.

15.2.3.

15.2.4.

Introduccion

Etica en la comunicacion
institucional

Cultura en la comunicacion
institucional

Valores en la comunicacion

institucional

15.3. Identidad e imagen corporativa

15.3.1.
15.3.2.
15.3.3.
15.3.4.

Introduccion

Imagen de marca

Identidad

Errores en la imagen corporativa
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15.4.

15.5.

15.6.

15.7.

15.8.
15.9.

Publicidad y comunicacién

15.4.1. Introduccion
15.4.2. Industria publicitaria
15.4.3. Laimportancia

de la comunicacion
Comunicacion digital

15.5.1. Introduccion

15.5.2. El papel de la comunicacion
digital

15.5.3. Ventajas de la comunicacion
digital

Gestion de eventos

15.6.1. Introduccion

15.6.2. Definicion

15.6.3. Gestion de eventos
Patrocinio y mecenazgo
15.7.7. Introduccion

15.7.2. Elpatrocinio

15.7.3. El mecenazgo

Grupos de presion (lobbying)
Comunicacion interna

15.9.7. Introduccion

15.9.2. Definicion

15.9.3. Caracteristicas de la
comunicacion interna

15.10. Crisis

15.10.17. Introduccion

15.10.2. Crisis de la comunicacion
institucional

15.10.3. Nuevos retos de la
comunicacion institucional
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15.11.
15.11.1. Introduccién

Comunicacioén financiera

15.11.2. La comunicacion financiera

15.11.3. La importancia de la
comunicacion financiera

15.12. Protocolo empresarial
15.12.1. Introduccion
15.12.2. Definicion
15.12.3. Protocolo empresarial

Asignatura 16

Literatura y Creacion Literaria

16.1. Los géneros literarios
16.1.1.
16.1.2.  Definicion de género literario

16.1.2.1. Definicion histérica de
los géneros literarios

Introduccién

16.1.3. Delimitacion de los géneros

literarios: poesia, narrativa,
teatro y ensayo

16.1.4. Elegir el género

El proceso de creacion y la ficcion:
de la idea inicial al texto narrativo
16.2.1.
16.2.2.

16.2.

Introduccién

Primeros pasos en el proceso
de creacion

16.2.3.
16.2.4.
16.2.5.

De laidea inicial a la ficcion
De la ficcion al texto narrativo

El texto narrativo como acto de
comunicacion

16.2.6. Cémo idear una ficcion

16.3.

16.4.

16.5.

16.6.

El autor y el estilo literario
16.3.1.
16.3.2.
16.3.3.
16.3.4. Lainfluencia. Intertextualidad
16.3.5. Como elegir el estilo

El plano del discurso: el narrador,
el narratario y la estructura
16.4.1.
16.4.2.
16.4.3.
16.4.4.
16.4.5.
16.4.6.
El plano de la historia: los
personajes, el tiempo y el espacio
16.5.1.
16.5.2.
16.5.3.

Introduccion
El escritor frente al autor
El estilo literario del autor

Introduccion

El narrador y el punto de vista
El autor frente al narrador

El narratario

La estructura narrativa

Cémo construir el discurso

Introduccion
El personaje

La voz del personaje. Las
relaciones enunciativas

16.5.4.
16.5.5.
16.5.6.
El siglo XIX: la novela realista
y naturalista

16.6.1.

16.6.2. Elsiglo XIX en Europa: breve
panorama general

La cultura en el siglo XIX

La novela realista en Europa
(mediados de siglo)

Algunos autores realistas:
Flaubert, Dostoiveski y Tolstoi

El tiempo narrativo
El espacio narrativo
Como crear la historia

Introduccion

16.6.3.
16.6.4.

16.6.5.

16.6.6. La novela naturalista (dltimo

tercio de siglo)

16.7.

16.8.

16.9.

La narrativa de M. Prousty F.
Kafka en las primeras décadas

del siglo XX

16.7.7. Introduccion

16.7.2. Del XIX al XX: la crisis fin
de siglo

16.7.3. Paris a principios de siglo:
la narrativa de Marcel Proust
(1871-1922)

16.7.4. Praga a principios de siglo: la
narrativa de Franz Kafka (1883-
1924)

16.7.5. Publicidad de éxito: estudio

del caso Real Madrid

El Experimentalismo inglés: J.
Joyce y V. Woolf. Aiios 10-20

16.8.1.

16.8.2. Larenovacion de la literatura en
lengua inglesa desde principios
del siglo XX

Virginia Woolf (1882-1941)

y el Grupo Bloomsbury

La narrativa de James Joyce
(1882-1941)

Paris antes y después de la
guerra (entre los 20 y los 40).
De la Generacién Perdida al
Existencialismo

Introduccion

16.8.3.

16.8.4.

16.9.1. Introduccién

16.9.2. Los felices afios 20 en Paris:
Getrude Stein y la Generacion
Perdida

16.9.3. Afios 30: hacia el compromiso
en la literatura

16.9.4. Afos 40: el Existencialismo

16.10. Afos 50y 60 en Estados
Unidos. Tendencias de literatura
y periodismo: la non-fiction novel
y el Nuevo Periodismo

Asignatura 17

Teoria de la Publicidad
17.1. Fundamentos de la publicidad

17.1.1.
17.1.2.

Introduccion

Nociones basicas sobre la
publicidad y mercadotecnia

17.1.2.1. La Mercadotecnia
17.1.2.2. La publicidad

Publicidad, relaciones publicas y
propaganda

Dimensiones y alcance social
de la publicidad contemporanea

17.1.5. La publicidad de éxito: KFC
Historia de la publicidad

17.2.1.
17.2.2.
17.2.3.

17.1.3.

17.1.4.

17.2.

Introduccion

Origen

LLa Revolucion Industrial

y la publicidad

El desarrollo de la industria
publicitaria

La publicidad en el mundo
Internet

17.2.4.
17.2.5.

17.2.6. Publicidad de éxito: estudio

del caso CocaCola
17.3. La publicidad y sus protagonistas
I: El anunciante
17.3.1.

17.3.2. Elfuncionamiento de la
industria publicitaria

Introduccion



17.4.

17.5.

17.3.3.
17.3.4.

Tipos de anunciantes

La publicidad en el organigrama
de la empresa

Publicidad de éxito: estudio del
caso Facebook

La publicidad y sus protagonistas
ll: Las agencias de publicidad

17.4.1.
17.4.2.

17.3.5.

Introduccion

La agencia de publicidad:
profesionales de la
comunicacion publicitaria

17.4.3. Laestructura organizativa de

las agencias de publicidad
Tipos de agencias de publicidad

La gestion de honorarios en las
agencias de publicidad

17.4.6. Publicidad de éxito: Nike

La publicidad y sus protagonistas
llI: El receptor publicitario

17.5.1.
17.5.2.

17.4.4.
17.4.5.

Introduccién

El receptor publicitario
y su contexto

17.5.3. Elreceptor publicitario

como consumidor

Necesidades y deseos
en la publicidad

17.5.4.

17.5.5. Publicidad y memoria: sobre

la eficacia publicitaria

Publicidad de éxito: estudio
del caso IKEA

17.5.6.

17.6.

17.7.

17.8.

El proceso de creacién publicitaria
I: Del anunciante a los medios

17.6.1.
17.6.2.

Introduccion

Aspectos preliminares sobre el
proceso de creacion publicitaria

El informe de publicidad o
informe de comunicacion

17.6.3.

17.6.4. La estrategia creativa

17.6.5. Estrategia de medios

17.6.6. Publicidad de éxito: Apple

El proceso de creacién publicitaria
Il: Creatividad y publicidad

17.7.1.

17.7.2. Fundamentos del trabajo
creativo de los publicitarios

La creatividad publicitaria
y su estatuto comunicativo

La labor creativa en publicidad

Publicidad de éxito: estudio del
caso Real Madrid

El proceso de creacion publicitaria
lll: Ideacidn y desarrollo del
manifiesto publicitario

17.8.1.

17.8.2. Laconcepcion creativa
y la estrategia

El proceso de la concepcion
creativa

Introduccion

17.7.3.

17.7.4.
17.7.5.

Introduccion

17.8.3.

17.8.4. Los diez caminos basicos de la
creatividad segun Lluis Bassat:

los géneros publicitarios

17.8.5. Los formatos publicitarios

17.9.

17.8.6. Publicidad de éxito: McDonald's
Planificacion de medios
publicitarios

17.9.1.
17.9.2.
17.9.3.

Introduccion

Los medios y la planificacion
Los medios publicitarios

y su clasificacion

17.9.4. Herramientas para la

planificacion de medios

17.9.5. Publicidad de éxito: Pepsi

17.10. Publicidad, sociedad y cultura

17.10.17. Introduccion

17.10.2. La relacion entre publicidad
y sociedad

17.10.3. Publicidad y emociones
17.10.4. Publicidad, sujetos y cosas
17.10.5. Publicidad de éxito: Burger King

Asignatura 18

Comunicacién Radiofonica

18.1.

18.2.

Historia de la radiodifusion
18.1.1.
18.1.2.
18.1.3.

Introduccion
Origenes

Orson Welles y “La Guerra
de los Mundos”

18.1.4.
18.1.5. Lanueva radio
Panorama actual de la radio
en Latinoamérica

18.2.1. Introduccion

18.2.2. Historia de la radio

La radio en el mundo
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18.3.

18.4.

18.5.

en Latinoamérica
18.2.3. Actualidad
El lenguaje radiofénico
18.3.1.
18.3.2.

Introduccion

Caracteristicas de la
comunicacion radiofénica

18.3.3. Elementos que configuran

el lenguaje radiofénico

Caracteristicas de la
construccion de textos
radiofonicos

18.3.4.

18.3.5. Caracteristicas de la redaccién

de textos radiofénicos

18.3.6. Glosario de términos utilizados

en el lenguaje radiofénico
El guion para radio. Creatividad
y expresion
18.4.1.
18.4.2.
18.4.3.

Introduccion
El guion radiofénico

Principios basicos en la
elaboracion de un guion

Produccidn, realizacion y locucion
en radiodifusion

18.5.1.
18.5.2.
18.5.3.
18.5.4.

Introduccion
Produccién y realizacion
Locucioén radiofonica

Peculiaridades de la locucion
radiofénica

18.5.5. Ejercicios practicos de
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18.6.

18.7.

18.8.

18.9.

respiracion y locucion
La improvisacion en radiodifusion
18.6.1. Introduccion

18.6.2. Peculiaridades del medio
radiofénico

18.6.3. (Qué es la improvisacion?
18.6.4. ;Como se lleva a cabo
la improvisacion?
18.6.5. Lainformacion deportiva en
radio. Caracteristicas y lenguaje
18.6.6. Recomendaciones léxicas
Los géneros radiofénicos
18.7.1. Introduccion
18.7.2. Los géneros radiofonicos
18.7.3. Lanoticia
18.7.4. Lacronica
18.7.5. Elreportaje
18.7.6. Laentrevista
18.7.7. Lamesaredonday el debate
La investigacion de audiencias
en radio
18.8.1. Introduccion

18.8.2. Investigacion en radio

e inversion publicitaria
18.8.3. Principales métodos

de investigacion
18.8.4. Estudio General de Medios

18.8.5. Resumen del Estudio General
de Medios

18.8.6. Radio tradicional versus radio
en linea

El sonido digital

18.9.1. Introduccion

18.9.2. Conceptos basicos acerca
del sonido digital

18.9.3. Historia de la grabacion
de sonido

18.9.4. Principales formatos de sonido
digital
18.9.5. Edicion de sonido digital.
Audacity
18.10. El nuevo radiofonista
18.10.7. Introduccién
18.10.2. El nuevo radiofonista

18.10.3. La organizacién formal
de las emisoras

18.10.4. La tarea del redactor
18.10.5. La reunion de contenidos
18.10.6. i Inmediatez o calidad?

Asignatura 19

Periodismo Cultural

19.1. El periodismo cultural en los
medios convencionales y su
integracion en el mundo digital
19.1.1. Objetivos y fuentes del

periodismo cultural en los
medios audiovisuales

19.1.2. Conocer al publico y saber
donde encontrarlo

19.1.3. Programasy géneros del
periodismo cultural en medios
lineales y no lineales de Radio
y Television

19.2. El arte de contar las historias

19.2.1. La perspectiva de la
narratologia
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19.2.2. Autoconocimiento, motivacion y 19.6.2. Informar o entretener 20.2. El discurso y las estancias 20.4.4.5. £l documental
metas personales en el ejercicio 19.6.3. Mas medios digitales enunciadoras 20.4.5. Los personajes y el didlogo

del periodismo cultural 19.6.4. Contenidos de periodismo 20.2.7. Introduccion 20.4.6. Elguion literario vs el guion
19.2.3. Lacreatividad y el punto de interactivo técnico

vista del relato periodistico 20.2.2. Las funciones del relato

1924 Eligor informativo en la 19.7. Los pat:adig.r’nas dela 20.2.3. La construccion del texto 20.5. 1"e0|:ia y analisis del montaje
" informacion cultural comunicacion narrativo filmico
19.2.5. Laidentidad y el estilo marca 19.7.1. Laaudienciay el usuario 20.2.4. Lasinstancias enunciadoras 20.5.1. Introduccion
personal 19.7.2. Elmedioy el contenido 20.2.5. Tipologias de narradores 20.5.2. Definicion del montaje
19.3. Guias esenciales de 19.7.3. El soporte 20.2.6. La focalizacion 20.5.3. Las unidades basicas de la
documentacién periodistica 19.7.4. Eltiempo 20.2.7. El narratario narrativa filmica
cultural 19.7.5. La desinformacion 20.3. La historia y los ejes 20.5.4. tPr imeras aproximaciones
19.3.1. Documentacion histérica 19.8. Posicionamiento web: SEO, SEM, de la narracion 20.5.5 Te-orlczs tai
. .5.5. Tipos de montaje
19.3.2. Documentacion actual SMO, SMM y SERM. Contenidos 20.3.1. Introduccion 05 e Elpmontaje invisJibIe' .
i i riodisti ializ istori 0 :
19.3.3. La rabiosa actualidad periodisticos especializados 20.3.2. Lahistoria continuidad cinematografica
19.4. La filosofia 3.0 de la comunicacién 19.8.1. SEO 20.3.3. Laaccion narrativa (raccord). Glosario sobre el
19.4.1. La web 3.0: definiciones 19.82. SEM 20.3.4. Eltiempo montaje
y caracteristicas 19.8.3. SMO 20.3.5. Elespacio 20.6. La narracion cinematografica: de
19.4.2. El periodismo cultural 19.8.4. SMM 20.3.6. El sonido los origenes a la posmodernidad
en la web 3-0 A 19.8.5. SERM 20.4. La construccion del discurso 20.6.1. Introduccion
19.4.3. Carlacdtler{sucas de'ladreldacmon audiovisual: el guion 20.6.2. Los origenes del cine
Eggserlzgﬁii: periree Asignatura 20 20.4.1. Introduccion 20.6.3. El (;ine dgllos origenes: la
19.5. Gestion de medios y redes Narrativa Audiovisual 20.4.2. Elguion articulacion espacio-temporal
T - - 2043 Laid 20.6.4. Las vanguardias y el cine
sociales 20.1. La narrativa audiovisual 4.5, Laldea 2065. Elcine de Hollywood
19.5.1. Facebook 20.1.1. Introduccion 20.4.4. Los generos o .
: - 20.6.6. Elcine de arte y el ensayo
19.5.2. X 20.1.2. Conceptos fundamentales 20.4.4.1. El cine fantastico A ,
e T de | . o y de terror 20.6.7. Elcine contemporaneo
19.5.3. Instagram e la narrativa Audiovisual ‘ N o )
, 20.13. Una aproximacis 20.4.4.2. El cine bélico 20.7. El cine informativo: de los
19.5.4. LinkedIn e proximacion ‘ s
1055 Otras red metodoldgica 20.4.4.3. La comedia noticiarios al documental
5.5 Otras redes . L
19.6. Contenid iodisti 20.1.4. Particularidades del discurso 20.4.4.4. El musical 20.7.1. Introduccion
0. ontenidos perlodisticos audiovisual 20.7.2. Elcine informativo
interactivos 20.1.5. Ellenguaje audiovisual 20.7.3. Los noticiarios
19.6.1. Elrol del profesional del 20.16. Laimagen cinematograficos

periodismo 20.1.7. El sonido
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20.8.

20.9.

20.7.4.
20.7.5.
20.7.6.

El documental
El cine informativo de ficcion

El valor de los informativos
como fuente histdrica

El discurso televisivo: informacion
y entretenimiento

20.8.1.
20.8.2.
20.8.3.

Introduccién
El discurso televisivo

Narratologia de la informacion
audiovisual

20.8.4. Los géneros de la informacion

audiovisual
20.8.5.
20.8.6.

El infoentretenimiento

Los programas de
entretenimiento

20.8.7. Elrelato televisivo de ficcion
El discurso publicitario
audiovisual: sport, trailer

y videoclip

20.10. Nuevos medios y estructuras

narrativas en la era digital

20.10.1. Introduccion

20.10.2. El paradigma digital

20.10.3. Los nuevos medios del siglo XXI
20.10.4. Nuevas practicas mediaticas
20.10.5. La condicion postmedia

Asignatura 21

Teoria y Técnica de la Realizacion

21.1.

La realizacion como construccion

21.2.

21.3.

21.4.

21.5.

21.6.

de la obra audiovisual. El equipo

de trabajo

21.1.1. Del guion literario al guion
técnico o escaleta

21.1.2. Elequipo de trabajo

Los elementos de la puesta

en pantalla. Los materiales

de la construccion

21.2.1. La preadaptacion espacial.
Direccion artistica
21.2.2. Los elementos de la puesta

en pantalla
La preproduccion. Los documentos
de la realizacién
21.3.1.
21.3.2.
21.3.3.
21.3.4.
21.3.5.
El valor expresivo del sonido
21.4.1.

El guion técnico

La planta escenografica
El guion grafico
Sustantive Planificacion
El plan de rodaje

Tipologia de los elementos
sonoros

21.4.2. Construccion del espacio

sonoro
El valor expresivo de la luz

21.5.1. Valor expresivo de la luz

21.5.2. Técnicas de iluminacion basicas
Técnicas basicas de rodaje
monocamara

21.6.1. Usosy técnicas del rodaje

monocamara

21.6.2. El'subgénero del metraje
encontrado. Cine de ficcion
y documental

21.6.3. Larealizacion monocéamara
en television

21.7. El montaje

21.7.1. El'montaje como
ensamblaje. La reconstruccion
del espacio-tiempo

21.7.2. Técnicas de preparacion

del montaje no lineal
21.8. Postproduccion y etalonaje
21.8.1. Postproduccion

21.8.2. Concepto de montaje vertical

21.8.3. Etalonaje
21.9. Los formatos y el equipo
de realizacion
21.9.1.
21.9.2. Elestudioy el equipo
21.10. Claves, técnicas y rutinas
en la realizacion multicamara

Formatos multicdmara

21.10.7. Técnicas multicdmara

21.10.2. Algunos formatos habituales

Asignatura 22

Estructura del Sistema Audiovisual

22.1. Una introduccion a las Industrias

Culturales (I.C.)

22.1.1. Conceptos de cultura.
Cultura-Comunicacion

22.1.2. Teoriay evolucion delas I.C.:

22.2.

22.3.

22.4.

22.5.

22.6.

22.7.

tipologia y modelos
Industria cinematografica |

22.2.1. Caracteristicas y agentes
principales

22.2.2. Estructura del sistema
cinematografico

Industria cinematografica Il

22.3.1. Laindustria cinematografica

estadounidense
Las productoras independientes

Problemas y debates en la
industria cinematografica

Industria cinematografica lll

22.3.2.
22.33.

22.4.1. Laregulacion cinematografica:
Estado y cultura. Politicas de
proteccion y promocion de la
cinematografia

22.4.2. Caso de estudio

Industria televisiva |

22.5.1. Latelevision econémica

22.5.2. Modelos fundadores
22.5.3. Transformaciones
Industria televisiva Il

22.6.1. Laindustria televisiva

norteamericana
22.6.2. Caracteristicas principales
22.6.3. Laregulacion estatal
Industria televisiva Il

22.7.1. Latelevision de servicio publico



22.7.2. Crisisy debates
22.8. Los ejes del cambio

22.8.1. Los nuevos procesos en el
audiovisual

22.8.2. Debates regulatorios
22.9. Television Digital Terrestre (TDT)
22.9.1. Papel del Estado y experiencias

22.9.2. Las nuevas caracteristicas del
sistema televisivo

22.10. Nuevos operadores en el paisaje
audiovisual

22.10.1. Plataformas de servicios de
libre transmision (OTT)

22.10.2. Consecuencias de su aparicion

Asignatura 23

Postproduccion Digital

23.1. El archivo de video digital
23.1.1.
23.1.2.
23.1.3.
23.1.4.
La camara de fotografia y video I:
la captacion de la imagen

La camara de fotografia y video Il:
captacion de la imagen

Edicion de video: el montaje |
23.4.1.
23.4.2. Tipos de montaje
Edicion de video: el montaje Il
23.5.1.

Introduccion

La sefal digital
Conceptos basicos
La imagen digital
23.2.

23.3.

23.4.
Procesos finales del cine

23.5.
Las herramientas del montador

23.5.2. Eltrabajo del montador

Edicién de video:

la postproduccién

23.6.1.

23.6.2. Programas de composicion
digital en postproduccion

El sonido. Captacion y edicién

de audio

23.6.

De la edicion lineal a la no lineal

23.7.

23.7.1. Cualidades y conceptos basicos
23.7.2. La edicion del sonido

23.8. Tecnologias del plato de television
23.8.1. Television digital

23.8.2. Tecnologias de la ediciony
postproduccion en television

Postproduccién para soportes
interactivos
23.9.1.

23.9.2. Puesta en marcha de un
proyecto hipermedia

23.10. Nuevas tecnologias
en la creacion audiovisual

23.9.

La obra multimedia interactiva

23.10.1. Nuevas tecnologias en la
creacion audiovisual

23.10.2. La distribucién en el nuevo
mundo de multidifusion

Asignatura 24

Produccién Audiovisual

24.1. La produccion audiovisual

241.1. Conceptos de introduccion

24.2.

24.3.

24 .4.

24.5.

24.6.

24.7.

24.8.

24.1.2. Laindustria audiovisual

El equipo de produccién
24.2.1. Los profesionales

24.2.2. Elproductory el guion

El proyecto audiovisual

24.3.1. La gestion de proyectos
24.3.2. Evaluacion del proyecto
24.3.3. Presentacion de proyectos

Modalidades de produccién
y financiacién

24.471. Financiacion de la produccion
audiovisual

24.4.2. Modos de produccion
audiovisual

24.4.3. Recursos para la financiacion
previa

El equipo de produccidn

y el desglose del guion
24.5.1. Elequipo de produccion
24.5.2. Eldesglose del guion
Los espacios del rodaje
24.6.1. Las localizaciones
24.6.2. Los decorados

El reparto y los contratos
del rodaje

24.7.1. Elreparto o casting
24.7.2. Laprueba de casting
24.7.3. Contratos, derechos y seguros

El plan de trabajo y el presupuesto
de la obra audiovisual
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24.8.1. Elplan de trabajo
24.8.2. Elpresupuesto
24.9. La produccion en el rodaje
o grabacion
24.9.1. La preparacion del rodaje

24.9.2. Elequipoy los medios del
rodaje

24.10. La postproducciony el balance
final de la obra audiovisual
24.10.1. El montaje y la postproduccion
24.10.2. Balance final y explotacion

Asignatura 25

Cine Norteamericano y Cine Europeo
25.1. Los origenes del cine. Primeros
movimientos cinematograficos
25.1.1.
251.2.
25.1.3.
25.1.4.
25.1.5.
La articulacion del lenguaje
cinematografico. El esplendor
del cine mudo

El grupo de los pioneros
El cine de Georges Mélies
La Escuela de Brighton
Film dArt

Movimiento Kolossalfilm
25.2.

25.2.1. Hacia un lenguaje
cinematografico: David W.
Griffith
25.2.2. Cine expresionista aleman
25.2.3. Elcine revolucionario soviético
25.3. Cine clasico de Hollywood |
25.3.1. Elsistema de estudios
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25.3.2. Las estrellas de Hollywood
25.3.3. Hollywood: fabrica de géneros

25.3.4. Lateoria de los géneros
cinematograficos

25.4. Cine clasico de Hollywood Il
25.4.1. Los géneros en el cine clasico

estadounidense: el drama, la
comedia, cine negro

25.5. Cine clasico de Hollywood I
25.5.1. Los géneros en el cine clasico

estadounidense: el suspense, el
western, cine bélico, el musical

25.5.2. Laevolucion de los géneros
25.6. El cine europeo tras la Segunda
Guerra mundial

25.6.1. Lacrisis del modelo clasico:

contexto historico. El
Neorrealismo

25.6.2. Los nuevos cines: Nouvelle
Vague

25.6.3. Los nuevos cines: el Free
Cinema

25.7. Vanguardias clasicas y modernas
25.7.1. Elcine experimental

25.7.2. Expresionismo, dadaismo,
surrealismo

25.7.3. Casos de estudio
25.8. Pervivencia y ocaso de los
clasicos. El Nuevo Hollywood

25.8.1. Aportaciones europeas al cine
americano

25.8.2. Autoresy peliculas

25.9. Otros cines de la era
contemporanea
25.9.1. Cine social britéanico
25.9.2. Movimiento Dogma 95
25.9.3. Cine de autor

25.10. Tecnologiay estética: el cine
en la era del audiovisual
25.10.1. La llegada del cine digital
25.10.2. Estudio de caso

Asignatura 26

Guion de Cine

26.1. Escribir para la pantalla
26.1.1.
26.1.2. Modelosy estructuras de guion

26.2. Narrar con imagenes

Introduccion

26.2.1. El guion como discurso
narrativo

26.2.2. El guion como escritura de paso
26.3. El guionista

26.3.1. De laidea al guion
26.3.2. Métodos de trabajo
26.4. La unidad minima del drama
26.4.1. Elconflicto
26.4.2. Latrama
26.5. Los personajes
26.5.1.
26.5.2. Arcos de transformacion
26.5.3. Personajes secundarios
26.6. Los dialogos. Formatos del guion
26.7. Dramatizacion |
26.7.1. Estructuras del guion
26.7.2. Elprimer acto
26.8. Dramatizacion Il
26.8.1. Elsegundo acto
26.8.2. Elterceracto
26.9. Dramatizacion Il
26.9.1.
26.9.2. Escenasy secuencias
26.10. El proceso de trabajo

26.10.1. El proceso de escritura
del guion de ficcién

26.10.2. Formatos de presentacion

Temas

Recursos narrativos

26.10.3. La reescritura del guion

Asignatura 27

Estudios Televisivos

27.1. Los estudios televisivos

27.1.1. Eldesarrollo de los estudios

televisivos
27.1.2. Perspectivas criticas sobre la
television
27.2. Estudiar la television
27.2.1.
27.2.2.
27.2.3.
27.2.4.
27.2.5.
27.2.6.
27.3. Historias de la televisién. Culturas
televisivas
27.3.1.
27.3.2. Culturas televisivas
27.4. Los contenidos de la television

Introduccion

La industria

Television y nacion
Estudiando los programas
Television y sociedad
Audiencias televisivas

Historias de la television

27.4.1. Textosy narrativas televisivas

27.4.2. Génerosy formatos televisivos
27.5. Realidades televisivas. Las

audiencias de la television

27.5.1.

27.5.2. Audiencias televisivas
27.6. Mas alla de la television

Realidades televisivas

27.6.1. Latelevision que no vemos
27.6.2. Mas allad de la television
27.7. Latelevision en Europa



27.7.1.
27.7.2.
27.7.3.

Reino Unido

Francia

Otras experiencias europeas de
la television

27.8. Latelevision en Estados Unidos

27.8.1. Los origenes de la television en

Estados Unidos

27.8.2. Eldesarrollo de la television

comercial

27.8.3. Latelevision de la

fragmentacion
27.9. La television en Latinoamérica

27.9.1. Elmodelo de television

latinoamericana

27.9.2. Principales experiencias
nacionales

27.10. La television en Asia y Africa

27.10.1. El modelo de television en
Africay Asia

27.10.2. Principales experiencias
nacionales

Asignatura 28

Realizacion de ficcion y direccion
de actores

28.1. La realizacion de ficcion
28.1.1.
28.1.2. El procesoy sus herramientas

28.2. Las 6pticas y la camara

Introduccién

28.2.1. Las Opticasy el encuadre
28.2.2. El'movimiento de la cémara

28.2.3. La continuidad
28.3. Laluz y el color: aspectos tedricos
28.3.1. Exposicion
28.3.2. Teoria del color
28.4. La iluminacion en el cine
28.4.1.
28.4.2. Lailuminacién como narrativa
28.5. El color y las opticas
28.5.1.
28.5.2. Las oOpticas

Herramientas

El control del color

28.5.3. El control de laimagen
28.6. El trabajo en el rodaje

28.6.1. Lalista de planos

28.6.2. Elequipoy sus funciones
28.7. Cuestiones técnicas para la

direccion de cine

28.7.1.
28.8. La vision de los directores

Los recursos de la técnica

28.8.1. Los directores toman la palabra
28.9. Transformaciones digitales

28.9.1. Transformaciones analégico-
digitales en la fotografia
cinematografica

28.9.2. Elreinado de la posproduccion
digital
28.10. Direccion de actores
28.10.1. Introduccion
28.10.2. Principales métodos y técnicas
28.10.3. El trabajo con los actores

Asignatura 29

Industrias Culturales y Nuevos Modelos
de Negocios de la Comunicacién

29.1. Los conceptos de cultura,
economia, comunicacion,
tecnologia, IC

29.2. La cultura artesanal mercantilizada
29.2.1. Del espectaculo en vivo

a las artes plasticas
29.2.2. Museos y patrimonio

29.3. Los grandes sectores de las
Industrias Culturales
29.3.1. Los productos editoriales
29.3.2. Las|.C. deflujo
29.3.3. Los modelos hibridos

29.4. La Era Digital en las Industrias
Culturales

29.41. Las Industrias Culturales

Digitales
29.4.2. Nuevos modelos en la Era
Digital
29.5. Medios digitales y medios de
comunicacion en la era digital
29.5.1.
29.5.2.
29.5.83.

El negocio de la prensa en linea
La radio en el entorno digital

Particularidades de los medios
de comunicacion en la era
digital

29.6. La globalizacion y la diversidad
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en la Cultura

29.6.1. Concentracion,

internacionalizacion y
globalizacion de las Industrias
Culturales

La lucha por la diversidad
cultural

29.7. Las Politicas Culturales
y de cooperacion
29.7.1.

29.7.2. Elpapel de los Estados y
de las regiones de paises

29.8. La diversidad musical en la nube
29.8.1.

29.6.2.

Politicas culturales

El sector de la musica hoy
endia

29.8.2.
29.8.3.

Lanube

Iniciativas latino/
iberoamericanas

29.9. Diversidad en la industria
audiovisual
29.9.1. Del pluralismo a la diversidad

29.9.2. Diversidad, cultura
y comunicacion

29.9.3. Conclusiones y propuestas
29.10. Diversidad Audiovisual
en Internet

29.10.1. El sistema audiovisual en la era
de Internet

29.10.2. La oferta televisiva
y la diversidad

29.10.3. Conclusiones

Asignatura 30
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Cine y Television en Espaiia

30.1.

30.2.

30.3.

30.4.

El cine y la Televisién en Espaiia

30.1.1. Formas de entender el cine:

principales enfoques

Los primeros aiios del cine
en Espaia (1896-1929)

30.2.1. Lallegada del cinematégrafo
a Espafa

30.2.2. La produccion de cine en
Barcelona

30.2.3. La produccion cinematografica
madrilefia

Los comienzos del cine sonoro
en Espaia (1930-1936). El cine
espaiiol durante la Guerra Civil
(1936-1939)

30.3.1.

30.3.2. Cineastas extranjeros en
Espafa

Nacimientos del sonoro

30.3.3.
30.3.4.
30.3.5.
30.3.6.
30.3.7.

Los intelectuales y el cine
Cine y movimiento obrero
La militancia republicana
La produccién anarquista

La aportacion de Estados
Unidos

30.3.8. Elcinedecruzaday las

apologias del golpe militar
El cine de la autarquia (1939-1950)
30.4.1. Contexto politico y social

30.4.2. Reconstruccion de la industria
cinematografica

30.5.

30.6.

30.7.

30.4.3. El control estatal del cine
espafiol: mecanismos de
proteccién y censura

Las tendencias
cinematograficas

El cine de los afos cincuenta
(1951-1958)

30.5.1. La produccion cinematografica
y su marco legislativo

30.4.4.

30.5.2. Las conversaciones de

Salamanca

Cineastas y peliculas de los
afios cincuenta. Los géneros
cinematograficos

El cine espafiol del
tardofranquismo (1960-1972)

30.6.1. Politica cinematografica y
estructura de la industria

30.5.3.

30.6.2. Ciney modernidad en Espafa.
El Nuevo Cine Espafiol (NCE) y

la Escuela de Barcelona

Los géneros cinematograficos
en los afos sesenta: industria
filmica y desarrollismo

El cine espafiol en la transicion

a la democracia (1973-1982)
30.7.1. Politica cinematografica

y situacion de la industria
en la Transicion

30.6.3.

30.7.2. Ciney sociedad en transicion:
ideologia, representaciones
de género y cultura audiovisual

de la libertad

30.8.

30.9.

30.7.3.
30.7.4.

El fendmeno del destape

Crisis de la modernidad y
emergencia de nuevos modelos
narrativos en el cine de autor

30.7.5. Pacto, identidad nacional y

memoria del franquismo
El cine espaiiol en los afios
ochenta (1983-1995)

30.8.1. La recuperacion del concepto
de calidad como eje de las
politicas cinematogréficas
de la postransicion

Cine de autor y pedagogia
social

La sofisticacion de los géneros:
comedia y cine negro

La television en Espaiia |

30.9.1. Lallegada de la television: la
television experimental (1948-
1956) y la television fundacional
(1956-1964)

Consolidacion institucional

y desarrollo (1965-1975).
Produccion de calidad: Espanfa
en el mundo, normalidad social
y cultural. Las adaptaciones
literarias, los documentales, los
programas y obras Unicas (la
television de autor)

30.8.2.

30.8.3.

30.9.2.

30.10. La television en Espaiia Il

30.10.1. La television de la transicion y
postransicion (1975-1989)

30.10.2. La televisién de la abundancia

(1990-2005)

Asignatura 31

Estudios Filmicos

31.1.

31.2.

31.3.

31.4.

31.5.

¢Qué es el cine? Introduccion
y algunos conceptos basicos |

31.1.1. Formas de entender el Cine.

principales enfoques
¢Qué es el cine? Introduccion
y algunos conceptos basicos Il
31.2.1. Modos y mundos

cinematograficos: documental,
experimental y ficcion

31.2.2. Nacimiento y desarrollo de

las teorias cinematograficas.
La critica y la academia

Los estudios filmicos como
disciplina

Metodologia, estructura

y nociones basicas en la
investigacion del cine

31.2.3.

31.3.1. Fundamentos del método
cientifico

31.3.2. El'método cientifico aplicado
al estudio del cine

31.3.3. Eldisefio de un trabajo
de investigacion

Realismos

31.4.1. Los realismos cldsicos

31.4.2. Nuevos realismos

El cine se reivindica: cine de autor
y Tercer Cine. Arte y politica
31.5.1. Cine de autor

31.5.2. Tercer Cine



31.6. Formalismo y textualismo |

31.6.1. El formalismo ruso: Vertoy,

Eisenstein

31.6.2. La pasion textual y el cine
como lenguaje: semidtica

Formalismo y textualismo Il

31.7.1. Lapasion textual y el cine como
lenguaje: Estructuralismo

31.7.2. Lareforma posestructuralista
Representacion y cultura. Teorias
de la recepcion |

31.7.

31.8.

31.8.1. Representacion y cultura
en los medios audiovisuales
31.8.2. Feminismoy estudios

de género, teoria queer
Politicas identitarias y teorias
de la recepcion Il

31.9.1.

31.9.

Multiculturalismo, raza
y representacion

31.9.2. Teorias de la recepcion
31.10. El analisis del cine

contemporaneo

31.10.1. El cine-espectaculo

31.10.2. Fundamentos de estética
audiovisual contemporanea

Asignatura 32

Cine Informativo y Documental

32.1. Introduccion al cine documental
32.1.1.

32.1.2. Elcine delosiniciosy los
principios del cine documental

32.2. El documental y la realidad

Introduccién

32.3.

32.4.

32.5.

32.6.

32.2.1. Documental, realidad, verdad

El documental y el cine informativo

en el periodo de entreguerras |

32.3.1. Cine de propaganda soviético

32.3.3. LaEscuela documental
britanica

El documental y el cine informativo

en el periodo de entreguerras Il

32.4.1. Cine politico en Francia en el

periodo de entreguerras

32.4.2. Lapropaganda cinematografica

en la Alemania nazi (1933-1939)

El gobierno italiano, productor
de cine (1922-1939)

El documental y el cine informativo
durante la Il Guerra Mundial

32.5.1.

32.4.3.

Cine de no ficcion britanico
durante la Il Guerra Mundial
Producciones cinematograficas
norteamericanas de
propaganda durante la Il Guerra
Mundial

Documentales alemanes
durante la Il Guerra Mundial

Las vanguardias del documental.
Cine directo y cinéma vérité
32.6.1. Lasvanguardias

cinematograficas
de los afios 60

32.6.2. Cinedirectoy cine de realidad

32.5.2.

32.5.3.

32.7. Falsos documentales
32.7.1. Elfalso documental
32.7.2. Mofumentales
32.8. El documental en la era de Internet

32.8.1. Documental, tecnologia digital
y web 2.0

32.8.2. Lasubjetividad en el
documental actual: Michael
Moore como estudio de caso

32.9. Historia, memoria y archivo

32.9.1. Peliculas de compilacion
y metraje encontrado

32.10. Otros géneros de documental
y cine informativo

32.10.1. Documental de divulgacion
cientifica

Asignatura 33

Gestion y Promocion de Productos
Audiovisuales

33.1. La distribucion audiovisual
33.1.1.
33.1.2.
33.1.3.

Introduccion
LLos actores de la distribucion

Los productos de la
comercializacion

33.1.4. Los ambitos de la distribucion

audiovisual

33.1.5.

33.1.6. Distribucién internacional
33.2. La empresa de distribucion

Distribucion nacional
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33.2.1.
33.2.2.

La estructura organizativa

La negociacion del contrato de
distribucion

33.23.
Ventanas de explotacion, contratos
y ventas internacionales

33.3.1.
33.3.2.

Los clientes internacionales
33.3.

Ventanas de explotacion

Contratos de distribucion
internacional

33.3.3.
Mercadotecnia cinematografica
33.4.1.
33.4.2.

Las ventas internacionales
33.4.

Mercadotecnia en el cine

La cadena de valor de la
produccion cinematogréfica

LLos medios publicitarios al
servicio de la promocion

Las herramientas para el
lanzamiento

La investigacion de mercado
en el cine

33.5.1.
33.5.2.
33.5.3.
33.5.4.
Redes sociales y promocidn
cinematografica

33.4.3.
33.4.4.

33.5.

Introduccion

Fase de preproduccion
Fase de postproduccion
Fase de comercializacion

33.6.

33.6.1. Introduccion

33.6.2. Promesasy limites de las redes
sociales

33.6.3. Los objetivos y su medicion

33.6.4. Calendario de promociony
estrategias

33.6.5. Interpretar lo que dicen las

redes
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33.7. La distribucion audiovisual
en internet |

33.7.1. Elnuevo mundo de la

distribucion audiovisual

El proceso de la distribucion
en internet

Los productos y las
posibilidades en el nuevo
escenario

33.7.2.

33.7.3.

33.7.4.
La distribucién audiovisual en
internet I

33.8.1.
33.8.2.

Nuevos modos de distribucion
33.8.

Claves del nuevo escenario

Los peligros de la distribucion
en internet

El Video bajo demanda (VOD)
como nueva ventana de
distribucion
Nuevos espacios
para la distribucion
33.9.1. Introduccion
33.9.2. La revolucion Netflix
33.10. Los festivales de cine
33.10.1. Introduccion

33.10.2. El papel de los festivales de cine
en la distribucion y exhibicion

Asignatura 34

Géneros, Formatos y Programacion
en Television

33.8.3.

33.9.

34.1. El género televisivo
34.1.1.
34.1.2. Los géneros de la television

Introduccion

34.2.
34.3.

34.4.

34.5.
34.6.

34.7.

34.8.

34.9.

Los géneros en television
El formativo televisivo. Fuentes
de la creatividad

34.3.1. El proceso creativo
en entretenimiento

34.3.2. El proceso creativo en ficcion
El proceso creativo en la
programacion televisiva

Andlisis de formatos

Vender el formato. El pitching
34.6.1. Venta de un formato televisivo
34.6.2. Eldiscurso de venta
Introduccion a la programacion
televisiva

34.7.1. La funcion de la programacion

34.7.2. Factores que inciden
en la programacion

Los modelos de programacion
televisiva l

34.8.1. Estados Unidos y Reino Unido
34.8.2. Espafia

El estudio de las audiencias

34.9.1. Investigacion de la audiencia

en television

34.9.2. Conceptos e indices

de audiencia

34.10. El departamento

de programacion
34.10.1. Programar para television

Asignatura 35

El Publico Audiovisual

35.1.

35.2.

35.3.

35.4.

35.5.

35.6.

Las audiencias en los medios
audiovisuales
35.1.1.

35.1.2. La constitucion de las
audiencias

El estudio de las audiencias:
las tradiciones |

35.2.1.
35.2.2. Teoria de usos y gratificaciones
35.2.3. Los estudios culturales

El estudio de las audiencias:

las tradiciones I

Introduccion

Teorfa de los efectos

35.3.1. Estudios sobre la recepcion

35.3.2. Las audiencias hacia los
estudios humanistas

Las audiencias desde una
perspectiva economica
35.4.1.
35.4.2. Lamedicion de las audiencias
Las teorias de la recepcion

35.5.1.

Introduccion

Introduccion a las teorias
de la recepcion

35.5.2. Aproximacion historica a los
estudios de la recepcion

Las audiencias en el mundo digital
35.6.1. Entorno digital

35.6.2. Comunicacion y cultura
de la convergencia

35.6.3. El cardcter activo

de las audiencias
35.6.4.
35.6.5.

Interactividad y participacion

La transnacionalidad
]de las audiencias

35.6.6.

35.6.7.
35.7. Audiencias: las preguntas

esenciales |

35.7.1.

35.7.2. Quiénes son

35.7.3. Por qué consumen
35.8. Audiencias: las preguntas

esenciales Il

35.8.1. Qué consumen

35.8.2. Coémo consumen

Las audiencias fragmentadas
La autonomia de las audiencias

Introduccion

35.8.3. Con qué efectos

35.9. El modelo de engagement |

35.9.1. El'modelo de fidelizacion
como metadimension del
comportamiento de las
audiencias

35.9.2. Lacompleja valoracion del

modelo de fidelizacion
35.10. El modelo de engagement I

35.10.7. Introduccion. Las dimensiones
del modelo de fidelizacién

35.10.2. EI modelo de fidelizacion y las
experiencias de los usuarios

35.10.3. El modelo de fidelizacion como
respuesta emocional de las
audiencias

35.10.4. El modelo de fidelizacion como
resultado de cognicion humana



35.10.5. Los comportamientos
observables de las audiencias
como expresion del modelo de
fidelizacion

Asignatura 36

Guion de Television. Programas
y Ficcion

36.1. Narrativa televisiva
36.1.1. Conceptos y limites
36.1.2. Codigosy estructuras
36.2. Categorias narrativas en television
36.2.1.
36.2.2.
36.2.3.
36.2.4.
36.2.5.
36.3. Géneros y formatos televisivos
36.3.1.
36.3.2. Génerosy formatos televisivos
36.4. La inclusioén e igualdad en el guion

La enunciacion

Personajes

Acciones y transformaciones
El espacio

El tiempo

Unidades narrativas

36.5. Formatos de ficcion
36.5.1.
36.5.2.
36.5.3.
36.5.4.
36.5.5.
El guion de ficcidn en television
36.6.1. Introduccion

36.6.2. Latécnica

La ficcion televisiva

La comedia de situacion
Las series dramaticas
La telenovela

Otros formatos

36.6.

36.7. El drama en television
36.7.1.
36.7.2. Latelenovela

36.8. Las series de comedia
36.8.1. Introduccion
36.8.2. La sitcom

36.9. El guion de entretenimiento

La serie dramatica

36.9.1. El guion paso a paso
36.9.2. Escribir para decir
36.10. Escritura del guion de
entrenimiento
36.710.7. Reunion de guion
36.10.2. Guion técnico
36.10.3. Desglose de produccion
36.10.4. La escaleta
36.11. Diseiio del guion
de entretenimiento
36.11.1. Revistas
36.11.2. Programa de humor
36.11.3. Programa de talento
36.11.4. Documental
36.11.5. Otros formatos

Asignatura 37

Cine, televisién y Sociedad

Contemporanea

37.1. Visualidad y mirada
37.1.1. Aprender a mirar
37.1.2. La antropologia visual
37.1.3. Lavision

37.2.

37.3.

37.4.

37.5.

37.6.

37.7.

Imagenes de la diferencia
37.2.1. Laconstruccion
37.2.2. Larepresentacion
37.2.3. Lasignificacion

El imaginario

37.3.1.
37.3.2.

El imaginario

Estructuras antropoldgicas del
imaginario

37.33.
Modos de representacion

37.4.1. Introduccion

37.42. Elcine

37.4.3. Latelevision
Comunicacion y cultura popular
37.5.1.

37.5.2. Lateoria critica de los medios
de comunicacion

37.5.3. Lacultura popular

Representacion y alteridad
37.6.1.
37.6.2.

LLa convencion

Los estudios culturales

Introduccion

Representacion y alteridad
en el imaginario occidental
del africanismo

Representacion y “Star system”

37.7.1. El“Sistema de las estrellas”

como producto cultural
37.7.2. Caso de estudio
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37.8. La representacion de la mujer
en las series de ficcion
37.8.1. Introduccion
37.8.2. Casos de estudio
. La representacion del control
social en las series de ficcion
37.9.1. Introduccion
37.9.2. Casos de estudio
37.10. Representaciones del terrorismo
en el cine y la television
37.10.1. El terrorismo en Espafia

37.10.2. Representaciones
del terrorismo

Asignatura 38

Practicas Académicas Externas

Asignatura 39

Trabajo Final de Grado
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Convalidacion de asignaturas

Si el candidato a estudiante ha cursado otro Grado Oficial Universitario de la
misma rama de conocimiento o un programa equivalente al presente, incluso
si solo lo cursé parcialmente y no lo finalizé, TECH le facilitara la realizacion
de un Estudio de Convalidaciones que le permitira no tener que examinarse
de aquellas asignaturas que hubiera superado con éxito anteriormente.
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@ @ Si tienes estudios susceptibles de

convalidacion, TECH te ayudara en el
tramite para que sea rapido y sencillo

n
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Cuando el candidato a estudiante desee conocer si se le valorara positivamente @ z,Qué es la convalidacion de estudios?

el estudio de convalidaciones de su caso, deberéd solicita una Opinién Técnica de
Convalidacion de Asignaturas que le permita decidir si le es de interés matricularse

: : L La convalidacion de estudios es el tramite por el cual la Comision Académica
en el programa de Grado Oficial Universitario.

de TECH equipara estudios realizados de forma previa, a las asignaturas
La Comision Académica de TECH valorara cada solicitud y emitira una resolucion del programa tras la realizacién de un analisis académico de comparacion.

inmediata para facilitar la decision de la matriculacion. Tras la matricula, el estudio Seran susceptibles de convalidacién aquellos contenidos cursados en un

de convalidaciones facilitara que el estudiante consolide sus asignaturas ya plan o programa de estudio oficial universitario o de nivel superior, y que
cursadas en otros programas universitarios oficiales en su expediente académico sean equiparables con asignaturas del plan de estudios de este Grado Oficial
sin tener que evaluarse de nuevo de ninguna de ellas, obteniendo en menor tiempo, Universitario de TECH. Las asignaturas indicadas en el documento de Opinidn

los titulos que componen este programa de Grado Oficial Universitario. Técnica de Convalidacion de Asignaturas quedaran consolidadas en el expediente

. . ., . ., . . del estudiante con la leyenda “EQ” en el lugar de la calificacion, por lo que no
TECH le facilita a continuacién toda la informacidn relativa a este procedimiento: Yy g porieq

tendra que cursarlas de nuevo.

= ¢Qué es la Opinion Técnica de Convalidacion
de Asignaturas?

La Opinion Técnica de Convalidacién de Asignaturas es el documento
emitido por la Comisién Académica tras el analisis de equiparacion de
los estudios presentados; en este, se dictamina el reconocimiento de

Convalida tus estudios realizados | _ _ e ) _
os estudios anteriores realizados, indicando qué plan de estudios le

Yy no tendras que evaluarte de las corresponde, asi como las asignaturas y calificaciones obtenidas, como

as/gnaturas superadas” [:esu\ta_do d.eil ana||3|§ del expedlenlte.del alumno. La Opinién Técnica de
onvalidacién de Asignaturas sera vinculante en el momento en que el

candidato se matricule en el programa, causando efecto en su expediente

académico las convalidaciones que en ella se resuelvan. El dictamen

de la Opinién Técnica de Convalidacion de Asignaturas sera inapelable.




¢Como se solicita la Opinién Técnica
de Convalidacion de Asignaturas?

El candidato deberd enviar una solicitud a la direccion de correo electronico
convalidaciones@techtitute.com adjuntando toda la documentacion
necesaria para la realizacion del estudio de convalidaciones y emision de la
opinion téenica. Asimismo, tendré que abonar el importe correspondiente

a la solicitud indicado en el apartado de Preguntas Frecuentes del portal
web de TECH. En caso de que el alumno se matricule en el Grado Oficial
Universitario, este pago se le descontara del importe de la matricula y por
tanto el estudio de opinidn técnica para la convalidacion de estudios sera
gratuito para el alumno.

¢ Qué documentacion necesitara incluir
en la solicitud?

La documentacion que tendra que recopilar y presentar sera la siguiente:
+ Documento de identificacion oficial

+ Certificado de estudios, o documento equivalente que ampare
los estudios realizados. Este debera incluir, entre otros puntos,
los periodos en que se cursaron los estudios, las asignaturas, las
calificaciones de las mismas y, en su caso, los créditos. En caso de
que los documentos que posea el interesado y que, por la naturaleza
del pais, los estudios realizados carezcan de listado de asignaturas,
calificaciones y créditos, deberdn acompafiarse de cualquier
documento oficial sobre los conocimientos adquiridos, emitido por
la institucion donde se realizaron, que permita la comparabilidad de
estudios correspondiente
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¢En qué plazo se resolvera la solicitud?

La opinion técnica se llevard a cabo en un plazo maximo de 48h desde

que el interesado abone el importe del estudio y envie la solicitud con

toda la documentacion requerida. En este tiempo la Comision Académica
analizard y resolvera la solicitud de estudio emitiendo una Opinidn Técnica
de Convalidacion de Asignaturas que sera informada al interesado mediante
correo electronico. Este proceso sera rapido para que el estudiante pueda
conocer las posibilidades de convalidacion que permita el marco normativo
para poder tomar una decision sobre la matriculacion en el programa.

¢Sera necesario realizar alguna otra accion para
que la Opinién Técnica se haga efectiva?

Una vez realizada la matricula, debera cargar en el campus virtual el informe

de opinion técnica y el departamento de Secretaria Académica consolidara

las convalidaciones en su expediente académico. En cuanto las asignaturas le
queden convalidadas en el expediente, el estudiante quedara eximido de realizar
la evaluacion de estas, pudiendo consultar los contenidos con libertad sin
necesidad de hacer los examenes.


mailto:convalidaciones%40techtitute.com?subject=
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Procedimiento paso a paso

7~ 7~
T T

Preparar documentacion

El candidato debera recopilar toda la
documentacién requerida y pagar el
importe correspondiente en concepto
de estudio de convalidaciones.

Duracion:
48 horas

7\

e

Enviar solicitud

Una vez realizado el pago, remitira
junto a la solicitud de Estudio de
Convalidaciones la documentacion
requerida en el apartado anterior

a la direccion de correo

convalidaciones@techtitute.com.

Duracion:
20 min

Resolucion opinion técnica
La Comision Académica, realizara la
validacion y autenticacién documental
(podra solicitar més documentacion
al alumno en caso de ser necesario.)
y procedera a realizar el andlisis de
los estudios aportados para emitir
la Opinién Técnica de Convalidacion
de Asignaturas, que contendra la
equiparacion entre las materias
cursadas con las equivalentes del
programa seleccionado, de acuerdo
al nivel y a los contenidos de las
asignaturas que mas se aproximen
alo cursado por el alumno.

Duracion:
48 horas

o

7
&/

Respuesta solicitud

En un periodo no mayor a 48 horas,

a partir de la recepcién de los
documentos, la Comision Académica
informard al candidato del resultado
de la Opinién Técnica de Convalidacion
de Asignaturas mediante correo
electrénico respondiendo a la solicitud
realizada.

Duracion:
20 min



mailto:convalidaciones%40techtitute.com?subject=
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Matriculacion
Cuando el interesado reciba la

Opinién Técnica de Convalidacién
de Asignaturas, la revisara para
evaluar su conveniencia y podra
proceder a la matriculacién del
programa si es su interés.

Duracion:
20 min

P~
e\

Carga de la opinion técnica
en campus

Una vez matriculado, debera cargar
en el campus virtual el documento de
la Opinién Técnica de Convalidacion
de Asignaturas firmado. El importe
abonado del estudio de convalidaciones
se le deducird de la matricula y por tanto
sera gratuito para el alumno.

Duracion:
20 min

o
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—@
Consolidacion del expediente

en cuanto el documento de Opinidn
Técnica de Convalidacion de
Asignaturas quede firmado y subido
al campus virtual, el departamento
de Servicios Escolares registrard en
el sistema de TECH las asignaturas
indicadas de acuerdo con la

Opinién Técnica de Convalidacién

de Asignaturas, y colocara en el
expediente del alumno la leyenda de
“EQ”, en cada asignatura reconocida,
por lo que el alumno ya no tendré que
cursarlas de nuevo. Ademas, retirara
las limitaciones temporales de todas
las asignaturas del programa, por

lo que podra cursarlo en modalidad
intensiva. El alumno tendré siempre
acceso a los contenidos en el campus
en todo momento.

Convalida tus estudios
realizados y no tendras

que evaluarte de las
asignaturas superadas.
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Objetivos docentes

El programa universitario tiene como objetivo preparar profesionales altamente
capacitados para destacar en agencias, medios de comunicacion, productoras y otras
entidades dedicadas al disefio y gestion de mensajes audiovisuales. En este sentido,
lograran manejar diversos lenguajes y técnicas audiovisuales digitales, asi como
utilizar nuevas tecnologias para la produccion y realizacion de contenido. Ademas,
manejaran las teorfas de la Comunicacion y las particularidades de los medios
audiovisuales. A partir de esto, los egresados lograran familiarizarse en todas

las fases del proceso de produccion Audiovisual.
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Te capacitaras para identificar y aplicar
distintas corrientes y tradiciones en el
ambito de la Comunicacion social, a través
de los mejores materiales didacticos, a la
vanguardia tecnologica y educativa”
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Objetivos generales

+ Fomentar habilidades creativas y técnicas en produccion audiovisual
+ Conocery aplicar teorias y modelos de comunicacion

+ Dominar herramientas y tecnologias de produccion y postproduccion
+ Potenciar la capacidad de trabajo en equipo y liderazgo

+ Comprender el marco legal y ético de la comunicacion audiovisual

+ Adquirir una vision critica y analitica del contenido audiovisual

+ Adaptarse a cambios tecnologicos y de mercado en la industria

+ Impulsar la innovacion y el emprendimiento en el sector audiovisual

Entre los objetivos especificos del Grado,
esta la identificacion de corrientes y
tradiciones en comunicacion social, asi como
el dominio de fuentes comunicativas para la
documentacion en prensa escrita y digital”




Objetivos especificos

Asignatura 1. Teoria de la Comunicacion Social

+ Comprender los fundamentos de la comunicacién como ciencia social, incluyendo
sus teorfas y métodos cientificos

+ Analizar los elementos esenciales y las trayectorias histéricas de la investigacion
en comunicacion social

+ Evaluar la conducta comunicativa humana y no verbal, considerando sus bases
bioldgicas y etologicas

+ Examinar las transacciones comunicativas y la relacion entre identidad,
autoconcepto y comunicacion en diversos contextos

Asignatura 2. Documentacion Informativa

+ Comprender la evolucion historica y las caracteristicas fundamentales
de la documentacion informativa

+ |dentificar y evaluar las diversas fuentes documentales y los tipos de documentos
utilizados en la informacion

+ Dominar las técnicas de analisis documental, clasificacion, indizacion y recuperacion
de informacion

+ Explorar el papel de la documentacion en diferentes medios (fotografia, radio,
audiovisual, prensa escrita y digital)

Asignatura 3. Comunicacion Escrita

+ Analizar la evolucion historica de la comunicacion y sus transformaciones desde

la antigliedad hasta la era digital

+ Desarrollar habilidades avanzadas en la planificacion, redaccion y revision de textos
escritos con coherencia y cohesion
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+ Examinar y aplicar modelos textuales (descripcion, narracion, exposicion,
argumentacion) en diversos contextos

+ Perfeccionar la escritura académica mediante el uso adecuado de citas, referencias
y herramientas digitales

Asignatura 4. Tecnologia y Gestion de la Informacién y del Conocimiento

+ Explorar las nuevas tendencias en la comunicacion digital y la informatica aplicada
a la gestion del conocimiento

+ Desarrollar competencias en el uso de herramientas y aplicaciones en la nube para
entornos colaborativos de trabajo

+ Implementar técnicas de planificacion y organizacion mediante mapas de
conocimiento y entornos virtuales

+ Evaluar la eficacia de diferentes herramientas de tratamiento de datos, presentacion
digital y fuentes de informacion en linea

Asignatura 5. Introduccién al Derecho

+ Comprender los conceptos basicos del derecho, las normas juridicas
y su clasificacion

+ Identificar las fuentes del derecho y distinguir entre sus diversas acepciones
(positivo, vigente, objetivo, subjetivo)

+ Analizar el lenguaje normativo y los sistemas normativos dentro del contexto
del Estado y sus elementos

+ Examinar la interpretacion juridica, incluyendo métodos y reglas, y explorar
la relacion entre derecho y justicia
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Asignatura 6. Lengua Espafiola
+ Analizar la influencia de los medios de comunicacion en el uso del lenguaje
+ Explorar los fundamentos de la semidtica, centrando el estudio en los signos
y los codigos linguisticos
+ Examinar los sistemas vocalico y consonantico del espafiol para mejorar
la comprensién y la aplicacion de las normas ortograficas recientes

+ Diferenciar entre morfologia flexiva y derivativa en espafiol, con el fin de identificar
y corregir problemas comunes relacionados con la formacion y modificacion
de palabras

Asignatura 7. Historia Espafiola del s. XX

+ Definir los elementos y principios fundamentales de la comunicacion interpersonal
y suimpacto en la interaccién social durante el siglo XX

+ Evaluar las principales teorias de la comunicacion, como el interaccionismo
simbdlico y la disonancia cognitiva

+ Analizar los factores que determinan la comunicacion efectiva dentro de grupos

+ Estudiar los procesos basicos del lenguaje verbal y las formas de comunicacion

no verbal
Asignatura 8. Introduccion a la Economia

+ Examinar los principios fundamentales de la oferta y la demanda para entender
suimpacto en la economia

+ Analizar la elasticidad del precio de la demanda y la restriccion presupuestaria
para evaluar como afectan a las decisiones de los consumidores y productores

+ Evaluar los costos a corto y largo plazo y la funcion de produccion, con el objetivo
de comprender la relacion entre produccion, costos y rendimientos

+ Explorar las politicas monetarias y los diferentes tipos de estructuras de mercado
para analizar sus efectos en el equilibrio econémico y la competencia
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Asignatura 9. Teoria del Periodismo

+ Identificar y diferenciar los tipos de periddicos y sus caracteristicas esenciales,
asi como su relacion con otros medios de comunicacion

+ Examinar las principales herramientas periodisticas y los elementos constitutivos
de un periodico para comprender su funcion y organizacion

+ Analizar las habilidades y capacidades requeridas para la practica periodistica
efectiva, incluyendo el debate sobre la ética profesional

+ Estudiar los principios de deontologia periodistica y los diferentes tipos
de periodismo para evaluar su impacto en la ética y la calidad de la informacion

Asignatura 10. Deontologia, igualdad y desarrollo sostenible

+ Comprender los principios fundamentales de la ética y su aplicacion en diversas
areas de la vida humana

+ Analizar la relacién entre ética y deontologia profesional en diferentes campos laborales

+ Evaluar las politicas y acciones orientadas a promover la igualdad de género
y la responsabilidad social corporativa

+ Desarrollar un enfoque integral del desarrollo sostenible a través de teorfas
y practicas actuales

Asignatura 11. Comunicacion Visual

+ Analizar los fundamentos de la comunicacion visual y sus cualidades distintivas
para interpretar eficazmente mensajes visuales

+ Estudiar la evolucion historica de la comunicacion visual y suimpacto en la cultura
visual desde la Prehistoria hasta la actualidad

+ Evaluar la aplicacién de elementos compositivos y plasticos en el disefio grafico,
incluyendo color, tipografia y equilibrio visual

+ Desarrollar habilidades en el disefio grafico y editorial para crear propuestas
visuales efectivas en distintos contextos comunicativos
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Asignatura 12. Analisis de la Imagen Audiovisual

+ Comparar métodos de analisis filmico y televisivo, destacando enfoques teoricos
y metodoldgicos relevantes

+ Aplicar teorfas de analisis propuestas por autores clave para evaluar la imagen
cinematografica y televisiva

+ Explorar el impacto cultural y estético de imagenes en publicidad, videoclips
e informativos mediante estudios de caso

+ Investigar la evolucion y caracteristicas del analisis televisivo e informativo
en contextos historicos y contemporaneos

Asignatura 13. Introduccidn a la Psicologia de la Comunicacion

+ Examinar la evolucion de la psicologia y su relacién con la comunicacion,
enfocandose en paradigmas y la ciencia cognitiva

+ Analizar los efectos de las emociones y la cognicion social en la comunicacion
y la persuasion

+ Estudiar los mecanismos de persuasion y los factores que influyen en el cambio
de actitudes en la comunicacion

+ Explorar nuevas teorfas en comunicacion, incluyendo el procesamiento automatico

y las teorias de sistemas duales
Asignatura 14. Historia Social y Politica Contemporanea

+ Analizar las transformaciones sociales y politicas que llevaron a la crisis del Antiguo

Régimen y al surgimiento de nuevas estructuras

+ Examinar la Revolucion Industrial y su impacto en la economia, la tecnologia
y el movimiento obrero

+ Evaluar los procesos de unificacion nacional y el imperialismo en Europa
y su influencia global

+ Estudiar las causas y consecuencias de las dos guerras mundiales y el impacto
de la Guerra Fria en el ambito global y latinoamericano

Asignatura 15. Comunicacion Institucional

+ Explorar la historia y caracteristicas de la comunicacion institucional y la direccion

de comunicacion organizacional

+ Analizar la €tica, cultura y valores en la comunicacion institucional y su impacto

en la identidad corporativa

+ Estudiar las estrategias de publicidad, comunicacion digital y gestion de eventos

en la comunicacion institucional

+ Evaluar la gestion de crisis, comunicacion financiera y protocolo empresarial

en el contexto de la comunicacion institucional

Asignatura 16. Literatura y Creacion Literaria

+ Analizar los géneros literarios, sus definiciones historicas y sus principales

caracteristicas distintivas

+ Explorar el proceso creativo desde la idea inicial hasta la elaboracién del texto narrativo

+ Examinar el estilo literario del autor y su influencia en la creacidn literaria,

incluyendo la intertextualidad

+ Estudiar la estructura del discurso narrativo, considerando el narrador, el narratario

y la construccion de la historia

Asignatura 17. Teoria de la Publicidad

+ Investigar los fundamentos de la publicidad y su relacion con la mercadotecnia,

relaciones publicas y propaganda

+ Rastrear la evolucion histérica de la publicidad desde sus origenes hasta

la era digital

+ Analizar el papel y la estructura de los anunciantes, agencias de publicidad

y receptores publicitarios en el proceso comunicativo

+ Evaluar el proceso de creacion publicitaria, la creatividad, y la planificacion

de medios en el contexto de la publicidad moderna



Asignatura 18. Comunicacioén Radiofénica
+ Explorar la historia de la radiodifusion y su evolucion desde los primeros dias hasta
la radio contemporanea
+ Analizar el lenguaje radiofonico, incluyendo sus caracteristicas y la construccion
de textos radiofonicos
+ Examinar el proceso de produccion, realizacion y locucion en la radiodifusion,
asi como la importancia de la improvisacion
+ Estudiar los géneros radiofénicos y la investigacion de audiencias en la radio, junto
con el impacto del sonido digital
Asignatura 19. Periodismo Cultural
+ Investigar el rol del periodismo cultural en medios convencionales y su adaptacion
en plataformas digitales
+ Analizar las técnicas narrativas y el rigor informativo en el periodismo cultural,
asi como la importancia de la identidad y el estilo personal
+ Desarrollar habilidades en documentacion periodistica cultural, abarcando desde
la historia hasta la actualidad
+ Examinar el impacto de la web 3.0 en el periodismo cultural y la gestion de medios
y redes sociales
Asignatura 20. Narrativa Audiovisual
+ Estudiar los conceptos fundamentales y las particularidades del discurso
audiovisual, incluyendo imagen y sonido
+ Analizar la estructura del discurso audiovisual, abordando el guion, la narrativa
y la construccion de personajes
+ Explorar la evolucion del cine desde sus origenes hasta la posmodernidad,
incluyendo el montaje y las narrativas contemporaneas

+ Examinar el papel de los discursos informativos y publicitarios en los medios
audiovisuales, asi como las nuevas estructuras narrativas en la era digital
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Asignatura 21. Teoria y Técnica de la Realizacion
+ Desarrollar competencias en la creacion de guiones técnicos a partir de guiones literarios

+ Analizar y aplicar los principios de la direccion artistica y la preadaptacion espacial
para la efectiva construccion de la puesta en pantalla

+ Implementar técnicas de rodaje monocamara y multicdmara, comprendiendo
suimpacto en la narrativa y en la dindmica de produccion audiovisual

+ Optimizar el uso del sonido y la iluminacion como herramientas expresivas
en la realizacion audiovisual
Asignatura 22. Estructura del Sistema Audiovisual
+ Examinar los fundamentos y la evolucion de las Industrias Culturales, identificando
sus modelos y tipologias

+ Investigar la estructura y los desafios de la industria cinematografica analizando
sus politicas de regulacion y promocion

+ Evaluar los modelos y transformaciones de la industria televisiva, incluyendo
la television econdmica y el impacto de la Television Digital Terrestre

+ Analizar el impacto de los nuevos operadores y plataformas OTT en el paisaje audiovisual
Asignatura 23. Postproduccio6n Digital
+ Comprender los conceptos fundamentales del archivo de video digital y su manejo

+ Desarrollar habilidades en la edicion de video y en el uso de herramientas
de montaje no linea
+ Aplicar técnicas avanzadas de captacion y edicion de audio, integrando
el sonido en el proceso de postproduccion para mejorar la calidad y la cohesion
del producto final
+ Explorar nuevas tecnologias en la creacién audiovisual y en la distribucion
de contenido multimedia interactivo



tecn 58| 0bjetivos docentes

Asignatura 24. Produccién Audiovisual

+ Definiry aplicar conceptos clave en la produccion audiovisual, incluyendo
la estructura de la industria y las responsabilidades del equipo de produccion

+ Desarrollar y evaluar proyectos audiovisuales mediante una planificacién detallada
+ Implementar técnicas de financiacion y modalidades de produccion

+ Coordinar el rodaje y la postproduccion, supervisando el desglose del guion,
el reparto, los contratos y la preparacion del rodaje

Asignatura 25. Cine Norteamericano y Cine Europeo
+ Estudiar los origenes y los primeros movimientos cinematograficos
+ Analizar el desarrollo del lenguaje cinematografico y la evolucién del cine mudo
+ Examinar el cine clasico de Hollywood y su influencia en la industria cinematogréafica

+ Investigar la evolucion del cine europeo post-Il Guerra Mundial y su impacto

en el cine contemporaneo y en la estética del audiovisual
Asignatura 26. Guion de Cine

+ Desarrollar habilidades para estructurar guiones cinematograficos utilizando
modelos narrativos adecuados para la pantalla

+ Analizar el proceso creativo del guionista, desde la idea inicial hasta la redaccion
y revision del guion

+ Explorar técnicas de dramatizacion y construccion de personajes, aplicando
recursos narrativos en los tres actos del guion

+ Optimizar la escritura y reescritura de guiones de ficcion, considerando formatos
y practicas para mejorar la calidad del proyecto

Asignatura 27. Estudios Televisivos
+ Examinar la evolucion de los estudios televisivos y suimpacto en la cultura
y la industria
+ Analizar la estructura y contenidos de la television, y su influencia en audiencias
y sociedad
+ Investigar las caracteristicas de la television en diferentes regiones, incluyendo
Furopa, EE.UU., Latinoamérica, Asia y Africa
+ Explorar las transformaciones digitales en la television y la influencia de formatos
no convencionales
Asignatura 28. Realizacion de ficcién y direccion de actores
+ Aplicar técnicas de camara, dpticas y control de luz y color para una narrativa visual
coherente en la ficcion cinematografica
+ Dirigir actores utilizando métodos y técnicas para obtener interpretaciones
auténticas y alineadas con la vision del director
+ Gestionar las transformaciones digitales en la fotografia cinematogréfica
y la posproduccion para modernizar técnicas tradicionales
+ Coordinar el trabajo en el rodaje, incluyendo la elaboracion de listas de planos
y la gestion del equipo para optimizar la produccion
Asignatura 29. Industrias Culturales y Nuevos Modelos de Negocios
de la Comunicacion
+ Analizar la interrelacion entre cultura, economia y tecnologia en las Industrias
Culturales y su impacto digital

+ Examinar nuevos modelos de negocio en la era digital y su efecto en medios
digitales y comunicacion



+ Explorar la globalizacion y la diversidad cultural en las Industrias Culturales
y politicas de cooperacion

+ Investigar la diversidad en la industria audiovisual y musical, y su oferta
en la era de Internet
Asignatura 30. Cine y Television en Espaiia
+ Estudiar la evolucion del cine y la television en Espafia, desde sus inicios hasta la actualidad
+ Analizar el impacto del cine sonoro y la Guerra Civil en la produccion
cinematografica espafiola
+ Explorar la evolucion del cine espafiol durante la autarquia, la transicion
y los afios ochenta
+ Examinar la historia de la televisién en Espafia, desde su fundacion hasta
su desarrollo contemporaneo
Asignatura 31. Estudios Filmicos
+ Analizar los conceptos fundamentales del cine y sus principales enfoques tedricos
para comprender su evolucion historica y su impacto en la cultura
+ Examinar los diferentes modos y mundos cinematograficos, incluyendo
documental, experimental y ficcion

+ Aplicar el método cientifico en la investigacion del cine, disefiando
y estructurando trabajos de investigacion que contribuyan al conocimiento
académico de la disciplina

+ Explorar las distintas corrientes de realismo en el cine y el desarrollo del cine de
autor y el Tercer Cine
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Asignatura 32. Cine Informativo y Documental

+ Comprender la evolucion del cine documental desde sus inicios hasta la era digital,
analizando su relacion con la realidad y la verdad

+ Evaluar el papel del documental y el cine informativo durante los periodos
de entreguerras y la Il Guerra Mundial

+ Investigar las vanguardias del documental, el cine directo y el cine de realidad,
identificando sus innovaciones y su impacto en el lenguaje cinematografico

+ Analizar los nuevos géneros y formatos documentales en la era
de Internet, incluyendo los falsos documentales y la influencia
de la tecnologia digital

Asignatura 33. Gestion y Promocion de Productos Audiovisuales

+ Comprender los procesos de distribucion audiovisual a nivel nacional e
internacional, identificando los actores clave y los productos

+ de comercializacion en diversos &mbitos

+ Analizar la estructura organizativa de las empresas de distribucion y las dinamicas
de negociacion de contratos de distribucion internacional

+ Examinar las estrategias de mercadotecnia cinematografica, desde
la preproduccion hasta la comercializacion

+ Evaluar el papel de las redes sociales y las nuevas tecnologias
en la distribucion y promocion audiovisual
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Asignatura 34. Géneros, Formatos y Programacion en Television

+ Analizar la evolucion y consolidacion de los géneros y formatos televisivos,
comprendiendo su desarrollo histérico y suimpacto en la programacion

+ Evaluar el proceso creativo en la produccion de entretenimiento y ficcion televisiva,
identificando las claves para la creacion de contenidos exitosos

+ Investigar los modelos de programacion televisiva en distintos contextos mundiales

+ Estudiar las audiencias televisivas desde una perspectiva econémica y cultural,
analizando los métodos de medicion y la influencia de las audiencias
en la programacion y produccion de contenidos

Asignatura 35. El Publico Audiovisual

+ Examinar la constitucion y evolucion de las audiencias en medios audiovisuales
y suimpacto en la produccion

+ Evaluar teorias y tradiciones en el estudio de las audiencias, incluyendo efectos
y usos y gratificaciones

+ Analizar las audiencias en el entorno digital, evaluando interactividad, participacion
y fragmentacion

+ Estudiar el modelo de fidelizacion de audiencias y su influencia en programacion
y comercializacion

Asignatura 36. Guion de Television. Programas y Ficcion

+ Desarrollar una comprension de la narrativa televisiva, explorando conceptos,
limites y estructuras

+ Analizar categorias narrativas en television, incluyendo personajes, acciones,
espacio y tiempo

+ Explorar géneros y formatos televisivos, evaluando ficcién, comedia y telenovelas

+ Aplicar técnicas avanzadas de escritura de guiones, desde el guion técnico hasta
el desglose de produccion

Asignatura 37. Cine, television y Sociedad Contemporanea
+ Investigar como el cine y la television moldean la visualidad y la percepcion cultural
+ Examinar la construccion y representacion de diferencias culturales y sociales
en medios audiovisuales
+ Estudiar la evolucion de los modos de representacion y sus roles en la cultura popular

+ Adquirir conocimientos criticos sobre la representacion de la muijer, el control social
y el terrorismo en medios audiovisuales

Asignatura 38. Practicas Académicas Externas
+ Aplicar y complementar los conocimientos adquiridos en la titulacion universitaria,
favoreciendo la adquisicion de competencias indispensables en la praxis cotidiana
+ Proporcionar las habilidades que faciliten al egresado su empleabilidad y fomenten
su capacidad de emprendimiento
Asignatura 39. Trabajo Final de Grado
+ Desarrollar propuestas innovadoras vinculadas a cuestiones de actualidad y
relacionado con los conocimientos adquiridos en el Grado Oficial Universitario

+ Acreditar los conocimientos adquiridos durante los estudios del Grado y la
capacidad del egresado para llevarlos a la practica, mediante el uso de una
metodologia de trabajo adecuada, la creatividad, el pensamiento analitico
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Abordaras la identificacion de corrientes
y tradiciones en Comunicacion social,
asi como el dominio de fuentes
comunicativas para la documentacion
en prensa escrita y digital”
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Practicas

En TECH garantizamos las practicas en todas las provincias de Espafia, asi como en sus
capitales y las principales ciudades, ofreciendo la mayor red gabinetes de marketing y
comunicacion de todas las universidades de Espafa. Gracias a nuestro reconocimiento
como la mejor universidad digital del mundo segun Forbes, hemos establecido mas de
6.000 convenios con centros de referencia tanto regionales como internacionales. Esta
amplia red de opciones asegura una capacitacion completa y personalizada para cada
egresado, facilitando su répida insercion en el mercado laboral.
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@ @ Podras hacer practicas en los principales

emprendimientos de marketing y
comunicacion con las que desarrollaras
un completisimo CV profesional”
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Durante este valioso periodo de practicas presenciales, nuestros alumnos tienen
la oportunidad de sumergirse en métodos disruptivos y utilizar las técnicas

mas innovadoras. Esto no solo refuerza su comprension de los contenidos
académicos, sino que también desarrolla habilidades esenciales para el dia a
dia en el ambito de las ventas. Ademas, adquieren competencias transversales
cruciales como la comunicacion efectiva, el trabajo en equipo, la gestion

del tiempo vy la resolucion de problemas. Imprescindibles para el profesional

del marketing y la comunicacion.

Las Practicas Externas que ofrece TECH también permiten a nuestros egresados
conectar con expertos de reconocido prestigio y gran experiencia profesional.
Bajo la tutoria directa de estos especialistas, nuestros estudiantes manejan

las ultimas técnicas y las metodologias mas avanzadas, adquiriendo recursos
innovadores y funcionales que seran clave en su carrera como profesionales en
el area del marketing y la comunicacion.

Completa tus practicas con TECH,
donde contaras con una estancia
presencial completamente
adaptada a tus necesidades”
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1. La Mayor Red de Gabinetes y Emprendimientos de Marketing
y Comunicacién para hacer Practicas de Espaiia

TECH ofrece la mayor red de Gabinetes y Emprendimientos de Marketing y
Comunicacién de todas las universidades del pais, disponibles en todas las
provincias de Espafia para facilitar al maximo al acceso del estudiante a su
centro de preferencia.

2. Los Mejores Centros para Hacer Practicas Profesionales

TECH colabora con las empresas de marketing y comunicacion mas
prestigiosas y reconocidas del pais, lo que garantiza una experiencia
de alta calidad y relevancia para nuestros estudiantes.
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Las practicas ofrecen oportunidades para establecer conexiones con
profesionales destacados en el mundo del marketing y las comunicaciones.
Nuestra extensa red de centros de practicas, presentes en todas las provincias
y principales ciudades de Espafia, facilita la creacion de contactos valiosos.

3. La Mejor Red de Contactos

4. Experiencia Real

Las practicas permiten a los estudiantes aplicar sus conocimientos teoricos en
un entorno profesional con tareas reales, brindandoles una valiosa experiencia
profesional en cualquier gabinete o empresa de comunicacion y marketing
donde realice las practicas.
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5. Mejora del CV

Tener experiencia practica relevante en el curriculum hace que los
estudiantes se destaquen ante posibles empleadores. La diversidad
de oportunidades disponibles a través de nuestros convenios con
instituciones prestigiosas proporciona una ventaja competitiva.

6. Maxima Orientacion Profesional

Las practicas permiten a los estudiantes explorar diferentes areas de
su campo de estudio, ayudandoles a definir su camino profesional con
mayor claridad.

X

7. ltinerario de Practicas Adaptado a las Necesidades de cada Alumno

Ofrecemos un plan de practicas completamente adaptado a las necesidades
de cada alumno, garantizando una experiencia personalizada y efectiva.

8. Mas Oportunidades de Empleo

Muchos de los egresados reciben ofertas de empleo de las empresas de
marketing y comunicacion donde realizan sus practicas. Gracias a la gran red
de convenios con los mejores centros clinicos y nuestra presencia en todas
las capitales y principales ciudades de cada provincia, la transiciéon al mundo
laboral es fluida y eficaz.




A4
7 ~_,/: 7l

[ ’l!

';.um-unu.
ﬁ:ﬁu:ﬁum-

-.uﬁ'.ﬂﬂfl
STl i | ”
- j'd - i-n- IEpCEEEL R
- mm TFLT-H AL R LR BN L L 8 P L 1 1L B O ¢ 1%
| ""‘“F*M' i o BB R e
b A

%i'wiiﬂ.“fp. 11* ”

" AEEARNERREEERER W

( § PRl & | L BER | & 8 SN |
laEppEAEnEEEET

Y S N

T e 1

T I PIT T EOTRY
;AEEERERERR BRE 1 @
.AGEEEESRRAENEARAR
.SEEAERAZRAGRAAGA ©

CANREENARELEERREY
-sd8s PRBAASMEENAL,
LmimgrERasn aap.
TTLTTT TPt

IARAEERARARRBUEBERR:
SETRNBREE MERRY B G

e
14 B s "l T."'_.'
AR ECTT AsERADR “,.‘:Eﬁ';*,

Practicas | 67 tecn

Podras elegir el centro de tu preferencia
de la mayor red de centros de practicas
de TECH en Espana”
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Salidas profesionales

Gracias a este Grado Oficial Universitario en Comunicacién Audiovisual, los expertos
dispondran tanto del conocimiento como las habilidades requeridas para la produccion
de contenidos Audiovisuales de alta calidad. En sintonia con esto, el alumnado sera
capaz de dirigir proyectos culturales en todas sus fases, desde la guionizacion o el
rodaje hasta la distribucién y cierre administrativo. Ademas, los profesionales adquiriran
un enfoque basado en la resolucion de problemas, lo que les permitira identificar

y resolver problemas técnicos de manera creativa.

74 pgraa//ng -
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@ @ Un Grado Oficial Universitario que te

abrira la puerta a roles demandados
como la Direccion de Fotografia o
Gestion de Proyectos Audiovisuales”
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Perfil del egresado

Los egresados estaran elevadamente cualificados para destacar en agencias de
publicidad o Comunicacion, asi como en productoras de cine o television. De hecho,
manejaran eficientemente la produccion, edicion y direccion de contenido Audiovisual.
De igual modo, dominaran el disefio e implementacion de campanas publicitarias, la
creacion de contenidos tanto para plataformas digitales, como para redes sociales.
En sintesis, los profesionales seran capaces de emprender nuevos negocios

y aprovechar las oportunidades emergentes de la produccién online.

Seras capaz de gestionar eventos
culturales a nivel internacional como
festivales de cine, musica o danza.

+ Pensamiento critico y habilidades analiticas: analizar mercados, interpretar
tendencias, evaluar la efectividad de las campafas y tomar decisiones basadas
en evidencias solidas

+ Creatividad e innovacion: ayudar a las empresas a posicionarse en el mercado, asi
como para captar el interés de los consumidores a través de las plataformas digitales

+ Competencias tecnoldgicas: manejar las herramientas tecnoldgicas mas modernas
incluyendo software de analisis, plataformas de Marketing digital y redes sociales

+ Enfoque basado en la resolucién de problemas: identificar peligros que puedan poner
en riesgo la reputacion de las organizaciones y desarrollaras las estrategias mas
efectivas para mitigarlos
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Después de realizar el Grado Oficial Universitario, podras desempefiar
tus conocimientos y habilidades en los siguientes cargos:

1.Produccion Audiovisual: Los profesionales en esta area gestionan y coordinan
todas las fases de la produccion de proyectos audiovisuales, desde la planificacion
hasta la postproduccion, ya sea en cine, television, o plataformas digitales.

+ Productor audiovisual

+ Coordinador de produccion

+ Asistente de produccion

+ Gestor de proyectos audiovisuales

2.Direccion Cinematografica y de Television: Los directores audiovisuales son
responsables de supervisar la realizacion de obras audiovisuales, tomando decisiones
creativas y técnicas que marcan la vision artistica del proyecto.

+ Director de cine

+ Director de programas de television

+ Director de comerciales y videos corporativos
+ Asistente de direccion

3.Creacion de Guiones: Los guionistas son los encargados de crear la narrativa
y los didlogos de proyectos audiovisuales, ya sea para cine, television, plataformas
de streaming o nuevos formatos multimedia.

+ Guionista de cine y television
+ Guionista de series para plataformas digitales
+ Redactor creativo de contenido audiovisual

+ Consultor de guiones
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4.Edicion y Postproduccion: Los editores y postproductores trabajan con las imagenes y 7.Animacion y Motion Graphics: Los animadores y especialistas en motion graphics crean
sonidos grabados para montar y mejorar el contenido final, afiadiendo efectos especiales, contenido animado que puede incluir desde dibujos animados hasta graficos
correcciones de color y sonidos que realzan la produccion. en movimiento para cine, television y medios digitales.
+ Editor de video + Animador 2D/3D
+ Especialista en postproduccion audiovisual + Especialista en motion graphics
+ Colorista + Técnico en efectos visuales (VFX)
+ Técnico en efectos especiales (VFX) + Director de animacion

5.Sonido y Musica para Audiovisuales: Los expertos en sonido y musica para 8.Realizacion y Direccidn Técnica: Los realizadores y directores técnicos supervisan
audiovisuales se encargan de la grabacion, mezcla y disefio sonoro, asi como de la la ejecucion de programas en vivo o grabados, coordinando los aspectos técnicos
creacion de bandas sonoras, para complementar y enriquecer las imagenes. y creativos, especialmente en television y espectaculos.

+ Técnico de sonido

*

Realizador de television

+ Disefador de sonido + Director técnico de espectdculos en vivo
+ Compositor de bandas sonoras + Realizador de contenidos para plataformas de streaming
+ Ingeniero de mezcla y grabacion + Asistente de realizacion
6.Fotografia y Direccion de Fotografia: Los profesionales de la fotografia en el ambito 9.Distribucion y Exhibicién Audiovisual: Los profesionales en esta drea gestionan la
audiovisual trabajan para capturar imagenes visuales con la mejor calidad técnica distribucion de contenidos audiovisuales a salas de cine, canales de television, plataformas
y artistica, definiendo la estética y el estilo visual de un proyecto. digitales y festivales, asegurando su presencia en diferentes mercados.
+ Director de fotografia + Distribuidor de cine y television
+ Cdmara de cine y television + Gestor de contenidos para plataformas de streaming
+ Fotografo de platd + Coordinador de festivales y exhibiciones audiovisuales

+ Operador de cdmara + Responsable de programacion
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10. Comunicacion Corporativa y Publicidad Audiovisual: En este campo, los
profesionales de la comunicacion audiovisual crean y gestionan campafias
publicitarias y comunicacionales que emplean medios audiovisuales para
transmitir los mensajes corporativos de marcas y empresas.

+ Director creativo audiovisual

+ Productor de contenido publicitario

+ Gestor de comunicacion audiovisual corporativa
+ Especialista en branded content

11. Marketing Audiovisual: Los expertos en marketing audiovisual se encargan de
promocionar contenidos audiovisuales a través de campanas publicitarias, redes
sociales, y estrategias de marketing digital.

+ Responsable de marketing audiovisual
+ Especialista en marketing digital y campafias en video
+ Gestor de redes sociales para contenido audiovisual

+ Consultor en distribucion digital de contenido

Salidas académicas y de investigacion

Ademas de todos los puestos laborales para los que seras apto mediante el estudio
de este Grado Oficial Universitario de TECH, también podras continuar con una sélida
trayectoria académica e investigativa. Tras completar este programa universitario,
estaras listo para continuar con tus estudios desarrollando un Master Universitario

y asi, progresivamente, alcanzar otros niveles y méritos cientificos.
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Idiomas gratuitos

Convencidos de que la formacion en idiomas es fundamental en cualquier
profesional para lograr una comunicacion potente y eficaz, TECH ofrece un
itinerario complementario al plan de estudios curricular, en el que el alumno,
ademas de adquirir las competencias del Grado Oficial Universitario, podra
aprender idiomas de un modo sencillo y practico.

Ac redita Zu
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TECH te incluye el estudio de idiomas en el Grado
Oficial Universitario de forma ilimitada y gratuita”
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En el mundo competitivo actual, hablar otros idiomas forma parte clave de nuestra
cultura moderna. Hoy en dia, resulta imprescindible disponer de la capacidad de hablar
y comprender otros idiomas, ademas de lograr un titulo oficial que acredite y reconozca
las competencias linguisticas adquiridas. De hecho, ya son muchos los colegios, las
universidades y las empresas que solo aceptan a candidatos que certifican su nivel
mediante un titulo oficial en base al Marco Comun Europeo de Referencia para las
Lenguas (MCER).

El Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas es el maximo sistema oficial
de reconocimiento y acreditacion del nivel del alumno. Aunque existen otros sistemas
de validacion, estos proceden de instituciones privadas y, por tanto, no tienen validez
oficial. El MCER establece un criterio Unico para determinar los distintos niveles de
dificultad de los cursos y otorga los titulos reconocidos sobre el nivel de idioma que
se posee.

En TECH se ofrecen los Unicos cursos intensivos de preparacion para la obtencion de
certificaciones oficiales de nivel de idiomas, basados 100% en el MCER. Los 48 Cursos
de Preparacion de Nivel Idiomatico que tiene la Escuela de Idiomas de TECH estan
desarrollados en base a las ultimas tendencias metodolégicas de aprendizaje en linea,
el enfoque orientado a la accion y el enfoque de adquisicion de competencia lingtiistica,
con la finalidad de preparar los examenes oficiales de certificacion de nivel.

El estudiante aprenderd, mediante actividades en contextos reales, la resolucion de
situaciones cotidianas de comunicacion en entornos simulados de aprendizaje y se
enfrentard a simulacros de examen para la preparacion de la prueba de certificacion
de nivel.

Solo el coste de los Cursos de Preparacion de
idiomas y los examenes de certificacion, que
puedes llegar a hacer gratis, valen mas de 3
veces el precio del Grado Oficial Universitario”

Pr.-clnuﬂffﬂ'cfﬁn




48 Cursos de Preparacion de Nivel
para la certificacion oficial de 8
idiomas en los niveles MCER AT,
A2 B1,B2, ClyC2"
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TECH incorpora, como contenido extracurricular al plan de estudios oficial, la
posibilidad de que el alumno estudie idiomas, seleccionando aquellos que mas le
interesen de entre la gran oferta disponible:

Podra elegir los Cursos de Preparacion de Nivel de los idiomas y nivel
que deseg, de entre los disponibles en la Escuela de Idiomas de TECH,
mientras estudie el Grado Oficial Universitario, para poder prepararse el
examen de certificacion de nivel

En cada programa de idiomas tendra acceso a todos los niveles MCER,
desde el nivel A1 hasta el nivel C2

+ Cada afio podra presentarse a un examen telepresencial de certificacion

de nivel, con un profesor nativo experto. Al terminar el examen, TECH le
expedira un certificado de nivel de idioma

Estudiar idiomas NO aumentara el coste del programa. El estudio
ilimitado y la certificacion anual de cualquier idioma estan incluidas en
el Grado Oficial Universitario

PRINCIPIANTE INTERMEDIO AVANZADO
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Metodologia de estud

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 83 tecn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacion mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

ORIANS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LK)
K\
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Modelo asincronico

El modelo metodoldgico de TECH se estructura sobre una dinamica asincrona que
permite a los estudiantes marcar su propio ritmo de aprendizaje. Desde el inicio de

su matricula, cada estudiante dispone de todos los recursos necesarios para abordar
los contenidos y alcanzar los objetivos de cada asignatura, sin depender de clases
magistrales. A través de materiales pedagodgicos interactivos, actividades practicas

y un seguimiento personalizado, se favorece un estudio auténomo riguroso que se
adapta a las necesidades individuales y promueve un aprendizaje profundo, sostenido
por tutorias flexibles y una evaluacion continua.

Los egresados dispondran de sesiones sincrénicas estratégicas que les permitiran
interactuar directamente con el personal docente. Estas sesiones, estan orientadas

a resolver dudas, guiar procesos formativos, retroalimentar actividades de desarrollo
practico y acompafiar la realizacion de practicas externas y la elaboracion de trabajos
finales de titulacion. Tanto las tutorfas sincronicas como asincronicas se desarrollan en
entornos virtuales, lo que permite un acompafamiento cercano sin perder la flexibilidad
que caracteriza al modelo.

Competencias de trabajo colaborativo

El desarrollo de competencias profesionales en los estudiantes se refuerza a través

de dindmicas de trabajo colaborativo. El modelo de TECH promueve el trabajo en
equipo mediante actividades orientadas al desarrollo de habilidades comunicativas, de
liderazgo y de resolucion conjunta de problemas, todas ellas esenciales en los entornos
laborales actuales. La participacion en espacios de colaboracion ya sea en foros
virtuales, desarrollo de proyectos o actividades de desarrollo practico, permite generar
experiencias de aprendizaje que enriquecen la formacion individual y complementan el
estudio auténomo con perspectivas diversas.




Metodologia de estudio | 89 tecn

Secuencia cronoldgica y progresiva

La estructura del plan de estudios se basa en un disefio secuencial y progresivo, en el
gue cada asignatura se cursa de forma individual y consecutiva. Este enfoque permite
al estudiante enfocarse en una asignatura a la vez, facilitando una comprension
profunda de los contenidos y una dedicacion completa a las actividades formativas
relacionadas. Ademas, el sistema de matriculacién continua ofrece la posibilidad

de iniciar los estudios en cualquier momento del afio, con un calendario académico
personalizado, o que asegura una progresion ordenada y coherente sin perder la
flexibilidad ni la adaptabilidad que caracterizan al modelo.

Asignaturas impartidas en inglés

El plan de estudios incorpora una dimension internacional mediante la oferta de
asignaturas impartidas integramente en lengua inglesa, lo que permite a los estudiantes
desarrollar competencias lingUisticas avanzadas y familiarizarse con la terminologia
especifica de su drea en un contexto académico bilinglie. Para cursarlas, es necesario
acreditar un nivel minimo de B1 en inglés, lo que garantiza que los estudiantes puedan
seguir el contenido sin barreras lingiisticas y desarrollar su formacion en un entorno
académico plenamente accesible. Esta formacion multilingtie constituye un valor
estratégico que amplia las oportunidades profesionales y fortalece la proyeccion
internacional del titulo.

En caso de que el estudiante no disponga de un certificado de B1 en lengua inglesa,
podra realizar una prueba de nivel en la Escuela de Idiomas de TECH Universidad.
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Titulacion

El Grado Oficial Universitario en Comunicacion Audiovisual es un programa ofrecido
por TECH Universidad, legalmente constituida en el marco del Espacio Europeo de
Educacion Superior. EI EEES es una iniciativa promovida por la Unidn Europea que
tiene como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los
sistemas de educacion superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto
promueve unos valores comunes, la implementacién de herramientas conjuntas y
fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracién
y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.




Titulacién 191 tec’:

@ Obtén el titulo oficial de Grado Oficial
Universitario en Comunicacion
Audiovisual y da un paso adelante
en tu carrera profesional”
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El Grado Oficial Universitario en Comunicacion Audiovisual es un programa de
TECH, que es una Universidad Oficial espafiola legalmente reconocida mediante la Ley
1/2024, de 16 de abril, de la Comunidad Auténoma de Canarias, publicada en el Boletin

Oficial del Estado (BOE) nim. 181, de 27 de julio de 2024 (pég. 96.369), e integrada

en el Registro de Universidades, Centros y Titulos (RUCT) del Ministerio de Ciencia,
Innovacion y Universidades con el codigo 104.

Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria para ejercer con total
garantia en un campo profesional exigente
como la Comunicacion Audiovisual”

Este titulo permitird al alumno desempefiar las funciones profesionales al mas alto nivel
y su reconocimiento académico asegura que la formacion cumple con los estandares
de calidad y exigencia académica establecidos a nivel europeo, garantizando la validez,
pertinencia y competitividad de los conocimientos adquiridos para ponerlos en practica
en el entorno laboral.

Ademas, de obtener el titulo de Grado Oficial Universitario con el que podra optar a
puestos bien remunerados y de responsabilidad como profesional, este programa
permitira al alumno el acceso a los estudios de nivel de master universitario

con el que progresar en la carrera académica.

Titulo Oficial: Grado en Comunicacién Audiovisual
Modalidad: 100% online

Duracion: 4 afios

Créditos: 240 ECTS


https://www.boe.es/boe/dias/2024/07/27/pdfs/BOE-A-2024-15509.pdf
https://www.boe.es/boe/dias/2024/07/27/pdfs/BOE-A-2024-15509.pdf
https://www.educacion.gob.es/ruct/universidad.action?codigoUniversidad=104&actual=universidades
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Felipe VI, Rey de Espaiia

el Rector de la Universidad universidad
Tecnoldgica de las Islas Canarias
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Considerando que, conforme a las disposiciones y circunstancias previstas por la legislacion vigente,
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Graduado en Comunicacion Audiovisual
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establecido por Acuerdo del Consejo de Ministros de 30 de octubre de 2009,
expide el presente titulo oficial con validez en todo el territorio nacional,
que faculta al interesado para disfrutar los derechos que a este titulo
otorgan las disposiciones vigentes.
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Homologacion del titulo

Para que el titulo universitario obtenido, tras finalizar el Grado Oficial Universitario
en Comunicacién Audiovisual, tenga validez oficial en cualquier pais, se debera
realizar un trdmite especifico de reconocimiento del titulo en la Administracion
correspondiente. TECH facilitara al egresado toda la documentacion necesaria
para tramitar su expediente con éxito.




Homologacion del titulo | 95 tec!t

Tras finalizar este programa recibiras un titulo
académico oficial con validez internacional”
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Cualquier estudiante interesado en tramitar el reconocimiento oficial del titulo de
Grado Oficial Universitario en Comunicacion Audiovisual en un pais diferente a
Espafia, necesitara la documentacion académica y el titulo emitido con la Apostilla
de la Haya, que podra solicitar al departamento de Secretaria Académica a través de
correo electronico: homologacion@techtitute.com.

La Apostilla de la Haya otorgara validez internacional a la documentacion y permitira su
uso ante los diferentes organismos oficiales en cualquier pais.

Una vez el egresado reciba su documentacion debera realizar el tramite
correspondiente, siguiendo las indicaciones del ente regulador de la Educacion Superior
en su pais. Para ello, TECH facilitara en el portal web una guia que le ayudara en la
preparacion de la documentacion y el tramite de reconocimiento en cada pais.

Con TECH podras hacer valido tu titulo
oficial de Grado en cualquier pars.

e

ik - T R



mailto:homologacion%40techtitute.com?subject=
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El tramite de homologacion permitira que los estudios realizados en TECH tengan
validez oficial en el pais de eleccioén, considerando el titulo del mismo modo que si el
estudiante hubiera estudiado alli. Esto le confiere un valor internacional del que podra
beneficiarse el egresado una vez haya superado el programa y realice adecuadamente
el tramite.

El equipo de TECH le acompafiara durante todo el proceso, facilitandole toda
la documentacion necesaria y asesorandole en cada paso hasta que logre una
resolucion positiva.

El equipo de TECH te acompanara
paso a paso en la realizacion del
tramite para lograr la validez oficial
internacional de tu titulo”
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Requisitos de acceso

Los requisitos de acceso a los estudios de grado en TECH se realizaran de acuerdo

con lo dispuesto en el Real Decreto 534/2024, del 11 de junio, por el que se regulan

los requisitos de acceso a las ensefianzas universitarias oficiales de Grado en Espafia,
las caracteristicas basicas de la prueba de acceso y la normativa basica de los

procedimientos de admision.



https://www.boe.es/buscar/pdf/2024/BOE-A-2024-11858-consolidado.pdf

Requisitos de acceso |99 tec/

@ 6 Revisa los requisitos de acceso

de este Grado Oficial Universitario
de TECH y preparate para iniciar
tu trayectoria académica’
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Un estudiante puede solicitar el acceso si cumple con alguno de los siguientes + Estar en posesion de una titulacion universitaria espafiola de Grado, Master
requisitos: Universitario o equivalente
+ Estar en posesion del titulo de Bachiller del Sistema Educativo Espafiol o equivalente + Estar en posesion de un titulo universitario espafiol oficial de Diplomado
y superar la Prueba de Acceso a la Universidad (PAU). universitario, Arquitecto Técnico, Ingeniero Técnico, Licenciado, Arquitecto, Ingeniero,
correspondiente a la anterior ordenacion de las ensefianzas universitarias, o titulo

+ Estar en posesion de un titulo de Técnico Superior de Formacién Profesional, Técnico

Superior de Artes Plasticas y Disefio o Técnico Deportivo Superior equivalente

+ Haber cursado estudios universitarios parciales espafioles, siempre que se le
reconozcan al menos 30 créditos ECTS

+ Proceder de sistemas educativos de la Union Europea o de otros Estados con los que
Espafia haya suscrito acuerdos internacionales aplicables en materia de acceso a la

universidad y cumplir los requisitos académicos exigidos en sus sistemas de origen + Haber cursado estudios universitarios extranjeros parciales, o totales que no hayan
para acceder a sus universidades obtenido la homologacion de su titulo en Espafia y deseen continuar estudios en una

+ Estar en posesion del titulo de Bachillerato Europeo, en virtud de las disposiciones universidad espafiola, siempre que se le reconozcan al menos 30 creditos ECTS.

contenidas en el convenio por el que se establece el Estatuto de las Escuelas
Europeas, hecho en Luxemburgo el 21 de junio de 1994.

+ Estar en posesion del Diploma del Bachillerato Internacional, expedido por la
Organizacién del Bachillerato Internacional, con sede en Ginebra (Suiza).

+ Haber superado la Prueba de Acceso a la Universidad para mayores de 25 afios
en Espana

+ Tener mas de 40 afios y haber superado el acceso mediante acreditacion de Cons/gue ahora p/aza en este Grado

+ Haber superado la Prueba de Acceso a la Universidad para mayores de 45 afios Oficial Universitario de TECH si cump/es
en Espafia con alguno de sus requisitos de acceso”

experiencia laboral o profesional



Requisito lingiiistico

Los estudiantes procedentes de paises o de sistemas educativos con lengua diferente
al espafiol, deberan acreditar un conocimiento del espafiol de nivel B2 segun el marco
Comun Europeo de Referencia para lenguas.

En relacion con la acreditacion del nivel de lengua espafiola para la admisién a un titulo
oficial se puede optar por una de las siguientes alternativas:

+ Presentacion del documento que justifique el nivel de espafiol B2
+ Realizacion de una prueba de nivel interna de la universidad
Quedan exentos de este requisito:

+ Quienes acrediten la nacionalidad espafiola

+ Los que posean una titulacion extranjera equivalente a: Filologia Hispanica, Traduccion
e Interpretacion (con idioma espafiol), Literatura y/o LingUistica espafiola

+ Quienes hayan realizado estudios previos en espafiol

El estudiantado que solicite la admision al grado y deba acreditar el conocimiento del

espafol, sera admitido con caracter condicional, debiendo acreditar el cumplimiento del

requisito linguistico, en los plazos que establezca la Universidad.

Requisitos de acceso | 101 tech

Conforme al Decreto 168/2008, de 22 de julio, por el que se requla el procedimiento,
requisitos y criterios de evaluacion para la autorizacion de la implantacion de las
ensefianzas universitarias conducentes a la obtencion de los titulos oficiales de Grado,
Master y Doctorado de la Comunidad Autonoma de Canarias, durante el proceso de
matriculacion, se establece la necesidad de acreditar el nivel de inglés (B1) para
garantizar el alcance de los resultados de aprendizaje. Para ello, el estudiante debera
presentar un certificado oficial, expedido por una entidad o institucion reconocida.
Alternativamente, el estudiantado podra someterse a una prueba de nivel organizada
por la Universidad Tecnoldgica de las Islas Canarias.

Asimismo, se considerara acreditado el nivel en el caso de estudiantes cuya lengua
materna coincida con aquella en la que se imparte la asignatura, siempre que esta
constituya lengua oficial o vehicular en su pais de origen.

cCumples con los requisitos de acceso linguisticos
de este Grado Oficial Universitario? No dejes pasar
la oportunidad y matriculate ahora.
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Proceso de admision

El proceso de admision de TECH es el mas simple de todas las universidades online.
Se podra comenzar el programa sin tramites ni esperas: el alumno empezara a preparar
la documentacion y podra entregarla mas adelante, sin prisas ni complicaciones. Lo
mas importante para TECH es que los procesos administrativos sean sencillos y no

ocasionen retrasos, ni incomodidades.
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a los estudios de Grado Oficial Universitario
' A mas sencillo y rapido de todas las
universidades virtuales”

'ﬁ TECH ofrece el procedimiento de admision
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Para TECH lo mas importante en el inicio de la relacion académica con el alumno

es que esté centrado en el proceso de ensefianza, sin demoras ni preocupaciones
relacionadas con el tramite administrativo. Por ello, se ha creado un procedimiento mas
coémodo en el que podra enfocarse desde el primer momento a su formacion, contando
con un plazo de tiempo para la entrega de la documentacion pertinente.

Los pasos para la admisién son simples:
1. Facilitar los datos personales al asesor académico para realizar la inscripcion.

2. Recibir un email en el correo electronico en el que se accedera a la pagina segura
de la universidad y aceptar las politicas de privacidad, las condiciones de contratacion
e introducir los datos de tarjeta bancaria.

3. Recibir un nuevo email de confirmacion y las credenciales de acceso al campus virtual

4.Comenzar el programa en la fecha de inicio oficial.

De esta manera, el estudiante podra incorporarse al curso sin esperas. De forma
posterior se le informara del momento en el que se podran ir enviando los documentos,
a través del campus virtual, de manera muy comoda y répida. Sélo se deberan subir al
sistema para considerarse enviados, sin traslados ni pérdidas de tiempo.

Todos los documentos facilitados deberan ser rigurosamente validos y estar vigentes
en el momento de subirlos.

Los documentos necesarios que deberan tenerse preparados con calidad suficiente
para cargarlos en el campus virtual son:

+ Copia digitalizada del documento del DNI o en su caso documento de identidad oficial
del alumno

+ Copia digitalizada del titulo de Bachillerato, Técnico Superior de Formacion Profesional,
Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio, Técnico Deportivo Superior o titulo
equivalente

+ Copia del certificado de superacion de la Prueba de Acceso a la Universidad (PAU),
Prueba de superacion de Acceso a la Universidad para mayores de 25 afios, Prueba de
superacion de Acceso a la Universidad para mayores de 45 afios o certificado de acceso
ala Universidad por experiencia profesional o laboral para mayores de 40 afios

* Copia Digitalizada, en su caso, del certificado de calificaciones apostillado que
demuestre haber cursado parcialmente estudios universitarios en su pais de
origen aunque no estén concluidos

Para resolver cualquier duda que surja el estudiante podra dirigirse a su asesor
académico, con gusto le atendera en todo lo que necesite. En caso de requerir
mas informacion, puede ponerse en contacto con informacion@techtitute.com.

Este procedimiento de acceso te ayudara a
iniciar tu Grado Oficial Universitario cuanto
antes, sin tramites ni demoras.
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Idioma: Espaiiol
Modalidad: 100% online
Duracion: 4 afos
Créditos: 240 ECTS
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