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Conocer las bases del funcionamiento del mercado audiovisual y de su producción es 
adquirir la capacidad de intervenir de manera profesional en esta área. Una capacitación 
que le servirá para impulsar sus productos hasta la más alta calidad. Este Experto 
Universitario lo llevará al aprendizaje más completo, en una capacitación de la más alta 
calidad; la seña de identidad de todos los programas de TECH. 

Presentación 
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Aprende todo lo necesario para realizar con calidad 
la Gestión de Productos Audiovisuales, con el acierto 
del dominio de los conocimientos necesarios”
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Aprender acerca del mercado audiovisual y su industria necesita del estudio de 
los entresijos del sistema. Conocer los autores de culto, los sistemas y claves 
comunicativos es fundamental y será por ello una de las áreas de trabajo de esta 
capacitación. 

Además este completo programa le dará acceso a los contenidos más interesantes 
en el entorno de la gestión de entornos audiovisuales. En este punto aprender cuáles 
son los retos actuales del panorama digital y entender lo que suponen en cuanto a 
organización de los nuevos negocios es una condición imprescindible. 

Un completo recorrido que le llevará también hasta el análisis de la situación 
contemporánea de la producción audiovisual en múltiples contextos. 

Cabe destacar que la titulación universitaria cuenta con la participación de  
un reconocido Director Invitado Internacional, quien ofrecerá unas minuciosas 
Masterclasses. 

Este Experto Universitario en Gestión de Productos Audiovisuales contiene 
el programa universitario más completo y actualizado del mercado. Sus 
características más destacadas son:

 � Última tecnología en software de enseñanza online

 � Sistema docente intensamente visual, apoyado en contenidos gráficos 
y esquemáticos de fácil asimilación y comprensión

 � Desarrollo de casos prácticos presentados por expertos en activo

 � Sistemas de vídeo interactivo de última generación

 � Enseñanza apoyada en la telepráctica

 � Sistemas de actualización y reciclaje permanente

 � Aprendizaje autoregulable: total compatibilidad con otras ocupaciones

 � Ejercicios prácticos de autoevaluación y constatación de aprendizaje

 � Grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros 
de discusión y conocimiento

 � Comunicación con el docente y trabajos de reflexión individual

 � Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portátil 
con conexión a internet

 � Bancos de documentación complementaria disponible permanentemente, 
incluso después del expertoUn prestigioso Director Invitado 

Internacional brindará unas exclusivas 
Masterclasses que ahondarán en 
las innovaciones más recientes en 
Gestión de Productos Audiovisuales” 
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Nuestro personal docente está integrado por profesionales en activo. De esta manera 
nos aseguramos de ofrecerte el objetivo de actualización capacitiva que pretendemos. 
Un cuadro multidisciplinar de profesores formados y experimentados en diferentes 
entornos, que desarrollarán los conocimientos teóricos, de manera eficiente, pero, sobre 
todo, pondrán al servicio del curso los conocimientos prácticos derivados de su propia 
experiencia: una de las cualidades diferenciales de esta capacitación. 

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del diseño metodológico 
de este Experto Universitario. Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en 
e-Learning integra los últimos avances en tecnología educativa. De esta manera, podrá 
estudiar con un elenco de herramientas multimedia cómodas y versátiles que le darán 
la operatividad que necesita en su capacitación. 

El diseño de este programa está basado en el Aprendizaje Basado en Problemas: un 
planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente práctico. 
Para conseguirlo de forma remota, usaremos la telepráctica: con la ayuda de un 
novedoso sistema de vídeo interactivo, y el learning from an expert podrás adquirir los 
conocimientos como si estuvieses enfrentándote al supuesto que estás aprendiendo 
en ese momento. Un concepto que te permitirá integrar y fijar el aprendizaje de una 
manera más realista y permanente. 

No nos conformamos con la teoría: 
te llevamos al Saber Hacer más 
práctico y competente”

Las formas de Gestión de 
Productos Audiovisuales y la 

interpretación de su mensaje, en 
una capacitación de alto interés 
para el profesional de esta área.

Un aprendizaje contextualizado y real 
que te permitirá llevar a la práctica 
tus aprendizajes a través de nuevas 
habilidades y competencias. 



Objetivos
Los objetivos que TECH popone en cada uno de sus programas capacitivos están 
centrados en lograr un impulso global al desarrollo de los alumnos, no solo en el terreno 
académico, en el cual se pone los más altos estándares de calidad, sino también en 
el personal. Para ello, se ofrece un desarrollo estimulante y flexible que le permite 
conseguir la satisfacción de completar sus metas de forma eficaz. 
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Aprende de manera eficiente y estimulante y 
consigue tus metas profesionales con la calidad 
de un curso de gran impacto capacitivo”

Objetivos | 09
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Objetivos generales

 � Conocer la estructura de la que está conformado el sistema audiovisual 

 � Aprender cómo se gestionan y se configuran los nuevos negocios en el panorama 
contemporáneo 

 � Conocer cómo se gestionan y producen los contenidos audiovisuales 

Impulsamos tu crecimiento 
profesional con este Experto 
Universitario en Gestión de 
Productos Audiovisuales de 
alta calidad profesional”



Módulo 1. Estructura del sistema audiovisual 
 � Conocer la base del funcionamiento del sistema audiovisual (fijar contenidos 
fundamentales, conocer de autores/textos trabajados en cada tema)

 � Adquirir la capacidad de análisis teórico y crítico de las estructuras organizativas 
de la comunicación audiovisual (comprender las ideas principales, relacionar 
conceptos y elementos)

 � Ahondar en el marco histórico, económico-político, social y tecnológico en el que 
se producen, distribuyen y consumen los productos audiovisuales

 � Aprender la naturaleza e interrelaciones entre los sujetos de la comunicación 
audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios, soportes y receptores

 � Identificar los problemas y debates actuales que atañen al sistema audiovisual

Módulo 2. Industrias culturales y nuevos modelos de negocios 
de la comunicación

 � Estudiar las transformaciones acontecidas en las industrias culturales en la oferta 
y el consumo en las redes digitales, en sus aspectos económicos, políticos y 
socioculturales

 � Profundizar en los retos que el entorno digital ha planteado en los modelos de 
negocio de las empresas periodísticas y otras industrias culturales tradicionales

 � Analizar y diseñar estrategias innovadoras que contribuyan a la mejora en los 
procesos de gestión y toma de decisiones, así como al desarrollo de productos 
informativos en consonancia con las necesidades de públicos y anunciantes

 � Entender los cambios en los procesos de organización y gestión de los recursos 
estratégicos, humanos, materiales y técnicos de los nuevos negocios en el entorno digital

Objetivos | 11

Objetivos específicos

Módulo 3. Gestión y promoción de productos audiovisuales 
 � Conocer los conceptos fundamentales que rigen la distribución, la comercialización 
y la difusión de un producto audiovisual en la sociedad contemporánea

 � Identificar las distintas ventanas de exhibición audiovisual y supervisión 
de las amortizaciones

 � Conocer las estrategias de producción ejecutiva en el desarrollo y posterior 
distribución de proyectos audiovisuales

 � Identificar el diseño de comercialización de una producción audiovisual a través 
de su repercusión en los distintos medios audiovisuales contemporáneos

 � Conocer la historia y problemática contemporánea de los festivales de cine

 � Identificar las distintas categorías y modalidades de los festivales de cine

 � Analizar e interpretar las lógicas económicas, culturales y estéticas de los festivales 
de cine a nivel local, nacional y global



Dirección del curso
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Dentro del concepto de calidad total de nuestro curso, tenemos el orgullo de 
poner a tu disposición un cuadro docente de altísimo nivel, escogido por su 
contrastada experiencia en el ámbito educativo. Profesionales de diferentes 
áreas y competencias que componen un elenco multidisciplinar completo. Una 
oportunidad única de aprender de los mejores.    



Docentes expertos en formación online, 
procedentes de los ámbitos de la comunicación 
y con amplia experiencia en área de gestión 
serán los encargados de llevarte a través del más 
estimulante programa formativo”   
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Directora Invitada Internacional

Premiada por Women We Admire debido a su liderazgo en el sector informativo, Amirah Cissé es 

una prestigiosa experta en Comunicación Audiovisual. De hecho, ha dedicado la mayor parte de su 

trayectoria profesional a dirigir proyectos internacionales para reconocidas marcas basados en las 

estrategias de Marketing más innovadoras.  

En este sentido, sus competencias estratégicas y capacidad para integrar tecnologías emergentes 

en las narrativas de los contenidos multimedia de manera vanguardista le han permitido formar 

parte de reconocidas instituciones a escala global. Por ejemplo Google, NBCUniversal o Frederator 

Networks en Nueva York. Así pues, su labor se ha centrado en la creación de campañas de 

comunicación para diversas compañías, generando contenidos audiovisuales altamente creativos 

que conectan emocionalmente con las audiencias. Gracias a esto, múltiples empresas han logrado 

fidelizar a los consumidores durante un largo período de tiempo; mientras las compañías también 

han fortalecido su presencia en el mercado y garantizado su sostenibilidad a largo plazo.  

Cabe destacar que su dilatada experiencia laboral abarca desde la producción de programas 

televisivos o la creación de técnicas de mercadotecnia sofisticadas hasta la gestión de contenidos 

visuales en las principales redes sociales. Al mismo tiempo, está considerada como una auténtica 

estratega que identifica oportunidades culturalmente relevantes para los clientes. De este modo, ha 

desarrollado tácticas alineadas tanto con las expectativas como necesidades del público; lo que ha 

posibilitado a las entidades poner en marcha soluciones rentables.  

Firmemente comprometida con el avance en la industria Audiovisual y la excelencia en su praxis 

diaria, ha compaginado dichas funciones con su rol como Investigadora. Así pues, ha elaborado 

múltiples artículos científicos especializados en áreas emergentes entre las que destacan las 

dinámicas de comportamiento de los usuarios en internet, el impacto de los eSports en el campo 

del entretenimiento e incluso las últimas tendencias para potenciar la creatividad.  
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Gracias a TECH podrás 
aprender con los mejores 
profesionales del mundo”

Dña. Cissé, Amirah
 � Directora de Estrategia Global de Clientes de NBCUniversal en Nueva York,  
Estados Unidos

 � Experta en Estrategia de Horizon Media, Nueva York

 � Gestora de Compromiso en Google, California

 � Estratega Cultural de Spaks & honey, Nueva York

 � Gerente de Cuentas en Reelio, Nueva York

 � Coordinadora de Cuentas de Jun Group en Nueva York

 � Especialista en Estrategia de Contenidos en Frederator Networks, Nueva York

 � Investigadora en la Sociedad Genealógica y Biográfica de Nueva York

 � Pasantía académica de Sociología y Antropología en Universidad Kanda Gaigo

 � Grado en Bellas Artes con especialización en Sociología por Williams College

 � Certificación en: Formación de Liderazgo y Coaching Ejecutivo, Investigación de Marketing 
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Estructura y contenido
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El temario del Experto Universitario se configura como un recorrido a través de todos 
y cada uno de los conocimientos necesarios para comprender y asumir las formas de 
trabajo de este campo. Con un planteamiento centrado en la aplicación práctica que le 
permitirá crecer como profesional desde el primer momento de la capacitación. 
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Un temario completo centrado en la adquisición de 
conocimientos y su conversión en habilidades reales, 
creado para impulsarte hacia la excelencia”
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Módulo 1. Estructura del sistema audiovisual 
1.1. Una introducción a las industrias culturales (IC) 

1.1.1. Conceptos de cultura. Cultura-comunicación
1.1.2. Teoría y evolución de las IC: tipología y modelos

1.2. Industria cinematográfica I 
1.2.1. Características y agentes principales 
1.2.2. Estructura del sistema cinematográfico 

1.3. Industria cinematográfica II 
1.3.1. La industria cinematográfica estadounidense 
1.3.2. Las productoras independientes 
1.3.3. Problemas y debates en la industria cinematográfica 

1.4. Industria cinematográfica III 
1.4.1. La regulación cinematográfica: estado y cultura. Políticas de protección 

y promoción de la cinematografía
1.4.2. Caso de estudio

1.5. Industria televisiva I 
1.5.1. La televisión económica 
1.5.2. Modelos fundadores 
1.5.3. Transformaciones 

1.6. Industria televisiva II 
1.6.1. La industria televisiva norteamericana
1.6.2. Características principales 
1.6.3. La regulación estatal 

1.7. Industria televisiva III 
1.7.1. La televisión de servicio público en Europa 
1.7.2. Crisis y debates 

1.8. Los ejes del cambio 
1.8.1. Los nuevos procesos en el audiovisual 
1.8.2. Debates regulatorios 

1.9. Televisión Digital Terrestre (TDT) 
1.9.1. Papel del Estado y experiencias 
1.9.2. Las nuevas características del sistema televisivo 

1.10. Nuevos operadores en el paisaje audiovisual 
1.10.1. Plataformas de servicios Over-the-top (OTT) 
1.10.2. Consecuencias de su aparición 

Módulo 2. Industrias culturales y nuevos modelos de negocios 
de la comunicación 
2.1. Los conceptos de cultura, economía, comunicación, tecnología, IC 

2.1.1. Cultura, economía, comunicación
2.1.2. Las industrias culturales 

2.2. Tecnología, comunicación y cultura 
2.2.1. La cultura artesanal mercantilizada 
2.2.2. Del espectáculo en vivo a las artes plásticas 
2.2.3. Museos y patrimonio 

2.3. Los grandes sectores de las industrias culturales 
2.3.1. Los productos editoriales 
2.3.2. Las IC de flujo 
2.3.3. Los modelos híbridos 

2.4. La era digital en las industrias culturales 
2.4.1. Las industrias culturales digitales 
2.4.2. Nuevos modelos en la  

2.5. Medios digitales y medios de comunicación en la  
2.5.1. El negocio de la prensa online 
2.5.2. La radio en el entorno digital
2.5.3. Particularidades de los medios de comunicación en la  

2.6. La globalización y la diversidad en la cultura 
2.6.1. Concentración, internacionalización y globalización de las industrias 

culturales 
2.6.2. La lucha por la diversidad cultural 

2.7. Las políticas culturales y de cooperación
2.7.1. Políticas culturales 
2.7.2. El papel de los estados y de las regiones de países 
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2.8. La diversidad musical en la nube 
2.8.1. El sector de la música hoy en día 
2.8.2. La nube 
2.8.3. Iniciativas latino/iberoamericanas 

2.9. Diversidad en la industria audiovisual 
2.9.1. Del pluralismo a la diversidad 
2.9.2. Diversidad, cultura y comunicación 
2.9.3. Conclusiones y propuestas 

2.10. Diversidad audiovisual en internet 
2.10.1. El sistema audiovisual en la era del internet 
2.10.2. La oferta televisiva y la diversidad 
2.10.3. Conclusiones 

Módulo 3. Gestión y promoción de productos audiovisuales 
3.1. La distribución audiovisual 

3.1.1. Introducción 
3.1.2. Los actores de la distribución 
3.1.3. Los productos de la comercialización 
3.1.4. Los ámbitos de la distribución audiovisual 
3.1.5. Distribución nacional 
3.1.6. Distribución internacional 

3.2. La empresa de distribución
3.2.1. La estructura organizativa 
3.2.2. La negociación del contrato de distribución 
3.2.3. Los clientes internacionales 

3.3. Ventanas de explotación, contratos y ventas internacionales 
3.3.1. Ventanas de explotación 
3.3.2. Contratos de distribución internacional 
3.3.3. Las ventas internacionales 

3.4. Marketing cinematográfico
3.4.1. Marketing en el cine 
3.4.2. La cadena de valor de la producción cinematográfica 
3.4.3. Los medios publicitarios al servicio de la promoción 
3.4.4. Las herramientas para el lanzamiento 

3.5. La investigación de mercado en el cine
3.5.1. Introducción 
3.5.2. Fase de preproducción 
3.5.3. Fase de postproducción 
3.5.4. Fase de comercialización 

3.6. Redes sociales y promoción cinematográfica 
3.6.1. Introducción 
3.6.2. Promesas y límites de las redes sociales 
3.6.3. Los objetivos y su medición 
3.6.4. Calendario de promoción y estrategias 
3.6.5. Interpretar lo que dicen las redes 

3.7. La distribución audiovisual en internet I
3.7.1. El nuevo mundo de la distribución audiovisual 
3.7.2. El proceso de la distribución en internet 
3.7.3. Los productos y las posibilidades en el nuevo escenario 
3.7.4. Nuevos modos de distribución 

3.8. La distribución audiovisual en internet II
3.8.1. Claves del nuevo escenario 
3.8.2. Los peligros de la distribución en internet 
3.8.3. El video on demand (VOD) como nueva ventana de distribución 

3.9. Nuevos espacios para la distribución 
3.9.1. Introducción 
3.9.2. La revolución Netflix 

3.10. Los festivales de cine 
3.10.1. Introducción 
3.10.2. El papel de los festivales de cine en la distribución y exhibición 
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TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodología de los 
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la 
reiteración dirigida. 

Esta disruptiva estrategia pedagógica ha sido concebida para ofrecer a los 
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias 
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en 
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptándose a sus 
necesidades y dejando de lado las metodologías más convencionales.  



TECH te prepara para afrontar nuevos retos en 
entornos inciertos y lograr el éxito en tu carrera” 
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Titulación
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Este programa en Gestión de Productos Audiovisuales garantiza, además de la 
capacitación más rigurosa y actualizada, el acceso a un título de Experto Universitario 
expedido por TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu 
titulación universitaria sin desplazamientos 
ni farragosos trámites”
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*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su título en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizará las gestiones oportunas para su obtención, con un coste adicional.

Este programa te permitirá obtener el título de Experto Universitario en Gestión de 
Productos Audiovisuales emitido por TECH Universidad.

TECH es una Universidad española oficial, que forma parte del Espacio Europeo de 
Educación Superior (EEES). Con un enfoque centrado en la excelencia académica y la 
calidad universitaria a través de la tecnología.

Este título propio contribuye de forma relevante al desarrollo de la educación continua  
y actualización del profesional, garantizándole la adquisición de las competencias 
en su área de conocimiento y aportándole un alto valor curricular universitario a su 
formación. Es 100% válido en todas las Oposiciones, Carrera Profesional y Bolsas de 
Trabajo de cualquier Comunidad Autónoma española.

Además, el riguroso sistema de garantía de calidad de TECH asegura que cada título 
otorgado cumpla con los más altos estándares académicos, brindándole al egresado  
la confianza y la credibilidad que necesita para destacarse en su carrera profesional.

Título: Experto Universitario en Gestión de Productos Audiovisuales

Modalidad: online

Duración: 3 meses

Acreditación: 18 ECTS
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