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Presentacion

El mundo publicitario esta en constante evolucion y la creatividad es el motor que

la impulsa. En este sector en expansion, son necesarios profesionales que dominen
las nuevas tecnologias y se adapten a las necesidades actuales del mercado. Por
ello, el presente programa emerge como una respuesta integral a las demandas del
sector y a los desafios actuales del drea publicitaria, que busca nuevas estrategias
comerciales efectivas. Por ello, TECH lanza esta titulacion académica con la que el
alumno se adentrara en las claves de la Creatividad Publicitaria, desde la optimizacion
en motores de busqueda hasta la implementacion eficaz de un plan de social media.
Ademas, gracias a su formato 100% online, el egresado obtendra un aprendizaje
flexible adaptado a sus necesidades.
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@ @ Gracias a TECH dominaras las estrategias

publicitarias mas efectivas en entornos
digitales con este Experto Universitario
100% online”
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Con el avance de las nuevas tecnologias, la comunicacion se ha convertido en un proceso

estratégico en la gestién de las organizaciones. En esta linea, la publicidad ayuda a las
empresas tanto a fidelizar a los publicos como a diferenciarse de los competidores. Para
lograrlo de forma exitosa, los profesionales del sector deben reinventarse y emplear
técnicas creativas para captar el interés de los consumidores.

Por este motivo, TECH ha disefiado el presente programa para proporcionar las
estrategias mas eficaces a los alumnos. De esta forma, desarrollaran todo su potencial
creativo y seran capaces de disefiar campafas impactantes. Para ello, el programa
aborda tanto los nuevos métodos como medios para innovar en publicidad. Asimismo,
ahonda en la creacion de contenidos inspiradores y aborda la necesidad de implementar
eflcazmente un plan de social media. También se profundiza en los nuevos desafios
creativos para que los profesionales busquen las tacticas adecuadas para encararlos

de la mejor manera posible.

El itinerario académico cuenta con una metodologia 100% online, con el fin de que el
alumnado pueda adentrarse en el programa con comodidad. De esta forma, lo Unico
gue necesitara es un dispositivo con acceso a Internet para ampliar sus conocimientos
y convertirse en todo un experto universitario en Estrategias Creativas en Publicidad. En
este sentido, la capacitacion ofrece a sus alumnos la metodologia mas vanguardista del
mercado actual: el Relearning. Este sistema de ensefianza esta basado en la reiteracion
de los contenidos mas importantes para garantizar un aprendizaje natural capaz de
perdurar en la memoria de los estudiantes.

Este Experto Universitario en Estrategias Creativas en Publicidad contiene el
programa educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas
mas destacadas son:

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Creatividad Publicitaria

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que esta
concebido recogen una informacion vanguardista y practica sobre aquellas disciplinas
indispensables para el gjercicio profesional

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil
con conexion a internet

Destaca en el sector publicitario con
la metodologia mas vanguardista
del mercado: el Relearning”
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Con TECH manejaras las

principales técnicas digitales
Gracias a este Experto Universitario para impulsar la creatividad

emplearas técnicas publicitarias y lograras un mayor alcance.
innovadoras para superar
exitosamente los desafios del sector”

Mediante este programa le sacaras el
maximo partido a redes sociales como
TikTok, X, Facebook e Instagram.

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas
de sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la uUltima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado

gue proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones
de practica profesional que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello,
contara con la ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por
reconocidos expertos.
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Objetivos 3
5 S
- .
TECH lanza un vanguardista programa que permitira a los alumnos adquirir las
competencias que se requieren para destacar tanto en el campo comunicacional como -»
en el publicitario. Para conseguirlo, se brindan recursos centrados en como aplicar la -~ ) "
creatividad a las principales plataformas y redes sociales entre las que figuran TikTok, - >
X e Instagram. Al mismo tiempo, analiza las nuevas tendencias en el ambito publicitario . .

haciendo hincapié en la incorporacion de la realidad aumentada a los anuncios como
estrategia de diferenciacion.

S
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Con este Experto Universitario aplicaras
: técnicas innovadoras en publicidad
% , - que garantizaran el seguimiento y la
B fidelizacion del publico”
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Objetivos generales

Mostrar la vision de la creatividad como agente de colaboracién en el desarrollo
de la comunicacion

Asimilar los conocimientos tedricos/practicos que permitan realizar las funciones
de creativo desde cualquier perspectiva

Utilizar herramientas de apoyo a la creatividad

Mejorar el conocimiento y las competencias profesionales para ser capaz de llevar
a cabo la integracion y desempefio del trabajo en un departamento creativo

de cualquier modalidad de agencia o departamento de marketing

Capacitar al profesional, mediante las habilidades necesarias, para mejorar

la resolucion de problemas y desarrollar las competencias profesionales
imprescindibles

Mostrar la vision de la creatividad como agente de colaboracion en el desarrollo
de la comunicacion

Desarrollar acciones e iniciativas que mejoren los resultados creativos, en
colaboracién con el resto de los actores que participan en su concepcion
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Objetivos especificos

Médulo 1. La creatividad publicitaria Mddulo 3. Creatividad en redes sociales
+ Comprender en profundidad qué es la creatividad, como se ha desarrollado con el + Estudiar la creatividad en las diferentes plataformas y medios
avance de las nuevas tecnologias y como influye en diferentes dreas profesionales + Ofrecer una vision completa de cémo se adapta la creatividad a cada una
+ Detallar los retos a los que se enfrenta un creativo de las redes sociales
+ Evidenciar los valores de la colaboracion creativa + Conocer aspectos técnicos de uso
+ Significar la relevancia de la creatividad en diferentes profesiones + Descubrir consejos para la creatividad y ejemplos inspiradores
+ Examinar las mejores condiciones para estimular la creatividad + Analizar la creatividad en blogs y newsletters

+ Comprender el papel de la creatividad en la publicidad

+ Estudiar los referentes artisticos de la creatividad

+ Vislumbrar los desafios del entorno cambiante y competitivo
+ Invitar a atravesar los limites

+ Ayudar a comprender que cada desafio es una oportunidad para crecer

Mddulo 2. Creatividad digital
+ Explorar como las tecnologias digitales han revolucionado la creacion de contenido

y las estrategias promocionales en el entorno online Con TECH dominaras estrateg/as
+ Diferenciar entre marketing y publicidad digitales para optimizar tu posicionamiento
+ Examinar una variedad de formatos publicitarios en linea, que van desde banners SEO y destacar asi en los motores

hasta anuncios de realidad aumentada , ”
. Ny o . , de busqueda
+ Profundizar en la creatividad en marketing digital, donde se analizan estrategias clave

+ Estudiar el SEO como una herramienta esencial para mejorar la visibilidad en linea

+ Avanzar en el uso del correo electronico como herramienta de promocion,
fidelizacion y automatizacion de campafias en el email marketing

+ Sumergirse en el ambito de las redes sociales y las estrategias para aprovechar su potencial

+ Analizar la colaboracién con influencers y el fortalecimiento de la identidad de marca
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Direccion del curso

En su firme compromiso de ofrecer el programa académico mas actualizado
e innovador, TECH ha reunido auténticos profesionales del sector publicitario.
Con muchos afios de experiencia a sus espaldas, el cuadro docente aporta un _ .
enfoque creativo e innovador a los procesos publicitarios. Por este motivo, la ¥ ~— '
presente capacitacion pone a disposicion de los egresados las estrategias mas
efectivas para llamar la atencion de los consumidores. Para conseguirlo, el claustro
docente se centra en la utilizacion de herramientas de Ultima generacion con las
que el alumnado dara un salto de calidad en su carrera profesional.
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Accederas a los mejores materiales
didacticos de la mano de un reportado
cuadro docente que te aportaran una
vision publicitaria totalmente innovadora”
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Direccion

D. Labarta Vélez, Fernando

« Director Creativo en El Factor H
+ Director de Marketing en La Ibense
+ Director Creativo de Eventos en Beon Worldwide

+ Director de Branded Content en Atrium Digital y Mettre
Director Creativo en el Grupo de Comunicacion del Sur, BSB y en FCA BMZ Cid

Ponente del Master en Direccion en Comunicacion Empresarial e Institucional de la Universidad de Sevilla

Coautor del libro Como crear una marca. Manual de uso y gestion

Profesores

D. Caravaca, Pablo
+ Director de Arte en Z1

+ Stage Manager en Monkey Week SON Estrella Galicia

+ Director de Arte Senior en Ruiz Nicoli Lineas

+ Director de Escena en el Festival Meridiano Cero

+ Director de Arte Senior en Arena Media Communications

+ Docente en cursos de Técnico Auxiliar de Disefio Grafico en la Comunidad de Madrid
+ Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion

+ Especializacion en Publicidad y Relaciones Publicas

+ Curso Oficial de Disefio de Paginas Web Profesionales de Adobe, con especialidad
en Disefio web
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Estructura y contenido

En sumaxima de garantizar un aprendizaje efectivo, los recursos de este

Experto Universitario cuentan con la supervision de expertos del sector publicitario.

En esta misma linea, los docentes han confeccionado materiales que sobresalen por

disponer de la informacion mas actualiza y de las técnicas mas modernas para que los

egresados desarrollen sus habilidades. Para lograrlo, el itinerario académico se apoya

en el sistema del Relearning. Mediante esta metodologia desarrollada por TECH, se

reitera en los aspectos mas relevantes para estimular la retencion del aprendizaje. -
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Gracias los recursos de TECH te convertiras
en un experto creativo y podras dirigir equipos
de trabajo en las companias mas prestigiosas
del sector publicitario”
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Maédulo 1. La creatividad publicitaria

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

Qué es la creatividad
1.1.1.  Definiciones

1.1.2.  Modelos creativos en constante cambio. Irrupcion de nuevas tecnologias,
necesidad de mayor eficiencia

1.1.3.  Retos de los creativos para el desarrollo de estrategias innovadoras.
Los beneficios de la colaboracion

1.1.4.  Profesiones donde se demanda la creatividad

1.1.5.  Personajes que destacaron por su excepcional creatividad
Las mejores condiciones para crear. La generacion de ideas

1.21. Fases de la creatividad

1.2.2. Centrarse en el problema

1.2.3. Relajarse, disfrutar

1.2.4.  Equivocarse

1.2.5. Jugary técnicas para estimular el juego

El sujeto creativo

1.3.1. Exigencias al creativo

1.3.2. Estabilidad

1.3.3.  Lakriptonita del creativo

1.3.4.  Enamorarse del proyecto

1.3.5.  (Bueno o mal creativo?

1.3.6.  Lamemoria del creativo

Retos del creativo para el desarrollo de estrategias innovadoras
1.41. Relaciones con los clientes: empresas, personas, organizaciones, territorios

1.4.2.  Relaciones con otros stakeholders: proveedores (fotégrafos, planificadores,
locutores, disefiadores...), compafieros, responsables de la agencia, inteligencia
artificial, etc.

1.4.3.  Relaciones con los consumidores

1.4.4. Laimportancia de crear en equipo

El contexto de un proyecto creativo

1.5.1.  Introduccion en el mercado de un producto innovador
1.5.2.  Estrategia de aproximacion a la creatividad

1.5.3.  Productos o servicios complejos

1.54. Comunicacion personalizada




1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

Tipos de anuncios. Creativos y no creativos 2.2.

1.6.1.  Innovadores, genéricos, imitaciones, etc.

1.6.2. Diferencias entre anuncios originales

1.6.3.  Maneras de conseguir clientes con la creatividad

Creatividad artistica en comunicacion 2.3.
1.7.1. 271 razones para ser creativos

1.7.2. A qué denominamos arte en comunicacion

1.7.3. Referentes artisticos de la creatividad publicitaria

Nuevos desafios creativos

1.8.1.  Nuevos canales, tecnologias, tendencias, etc.

1.8.2.  Eldesarrollo de un nuevo formato

1.8.3. Necesidad de implementar nuevas tecnologias en un anuncio innovador

1.84. Laentrada de competidores

1.8.5.  Ciclo de vida de una idea 2.4
1.8.6.  Sostenibilidad, lenguaje inclusivo

Tendencias en creatividad publicitaria

1.9.1.  Rolde los clientes en la toma de decision

1.9.2.  Nuevos métodos y medios

1.9.3.  Nuevas tecnologias

Limites de la creatividad publicitaria

1.10.7. Acceso a las ideas mas innovadoras 2.5.
1.10.2. Elcoste de una buena idea

1.10.3. Larelevancia de un mensaje

1.10.4. El mapa de las decisiones

1.10.5. Buscando el equilibrio correcto 2.6.

Médulo 2. Creatividad digital

2.1.

Qué es la creatividad digital
2.1.1.
2.1.2.
2.1.3.

Tecnologias digitales para crear
Técnicas digitales para impulsar la creatividad
Conclusiones

Estructura y contenido | 19 tech

Diferencias entre publicidad y marketing digitales

2.2.1.  Descripcion marketing digital
2.2.2.  Descripcion publicidad digital
2.2.3.  Conclusiones

Creatividad en publicidad digital

2.3.1.  Banners

2.3.2.  Anuncios de busqueda (Ads)
2.3.3.  Anuncios de video

2.3.4.  Anuncios nativos

2.3.5.  Anuncios de redes sociales
2.3.6.  Publicidad display

2.3.7.  Anuncios de realidad aumentada
2.3.8.  Anuncios en correos electronicos

La creatividad en marketing digital

2.47.  Generacion de contenido

242 Relevanciay valor

2.4.3. Diversidad de formatos

2.4.4.  Posicionamiento como experto

2.4.5.  Frecuenciay consistencia

2.4.6. Medicion de resultados

SEQ (Search Engine Optimization)

2.5.1.  Optimizacion de motores de busqueda
2.5.2.  Meétricas SEO

2.53.  Conclusiones

Email marketing

2.6.1.  Promocion de productos y servicios
2.6.2.  Noticias e informacion relevante
2.6.3.  Seguimiento y fidelizacion

2.6.4.  Automatizacion
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2.7.  Marketing de redes sociales
2.7.1.  Mayor alcance y visibilidad
2.7.2.  Fomentar una comunidad
2.7.3.  Creacion de contenido inspirador
2.7.4.  Generacion de leads y conversiones
2.7.5.  Colaboraciones con influencers
2.7.6.  Retroalimentacion y mejora
2.7.7. Brandingy autoridad

2.8.  Marketing de afiliados
2.8.1. Estrategias de seleccion

2.8.2.  Herramientas de busqueda
2.8.3.  Como aplicar la creatividad
2.8.4.  Ejemplos

2.9.  Marketing de influencers

29.1. Estrategias de seleccion
2.9.2. Herramientas de busqueda
2.9.3. Como aplicar la creatividad
29.4.  Ejemplos

2.10. Plan de social media
2.10.1. Estructura y contenido basico
2.10.2. Ejemplos creativos
2.10.3. Conclusiones

Médulo 3. Creatividad en redes sociales

3.1, Creatividad en TikTok
3.1.1.  Aspectos técnicos de uso
3.1.2.  Como ser creativo en TikTok
3.1.3.  Ejemplos

3.2.  Creatividad en X
3.2.1.  Aspectos técnicos de uso
3.2.2.  Como ser creativo en X
3.2.3.  Ejemplos
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3.3.  Creatividad en Facebook
3.3.1.  Aspectos técnicos de uso
3.3.2.  Como ser creativo en Facebook
3.33.  Ejemplos
3.4.  Creatividad en Instagram
3.4.1. Aspectos técnicos de uso
3.4.2.  Como ser creativo en Instagram
3.4.3. Ejemplos
3.5, Creatividad en LinkedIn
3.5.1. Aspectos técnicos de uso

3.5.2.  Como ser creativo en LinkedIn
3.53.  Ejemplos

3.6.  Creatividad en YouTube
3.6.1. Aspectos técnicos de uso
3.6.2. Como ser creativo en YouTube
3.6.3.  Ejemplos

3.7.  Creatividad en Whatsapp
3.7.1.  Aspectos técnicos de uso
3.7.2. Como ser creativo en Whatsapp
3.7.3.  Ejemplos

3.8.  Creatividad para blogs
3.8.1.  Aspectos técnicos de uso
3.8.2.  Como ser creativo en un blog

3.8.3.  Ejemplos
3.9. Creatividad para newsletters
3.9.1. Aspectos técnicos de uso
3.9.2.  Como ser creativo en una newsletter
39.3.  Ejemplos
3.10. Creatividad en Wikipedia
3.10.1. Aspectos técnicos de uso
3.10.2. Como ser creativo en Wikipedia
3.10.3. Ejemplos
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Experto Universitario en Estrategias Creativas en Publicidad garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Experto Universitario
expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Experto Universitario en Estrategias Creativas en Publicidad contiene
el programa mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno recibira por correo postal* con acuse de
recibo su correspondiente titulo de Experto Universitario emitido por TECH Universidad
Tecnolodgica.

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Experto Universitario, y reunira los requisitos comunmente exigidos por
las bolsas de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Experto Universitario en Estrategias Creativas en Publicidad
ECTS: 18
N.° Horas Oficiales: 450 h.

[}
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Otorga el presente

DIPLOMA

D/DAa_____________________, condocumento de identificacionn®________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

EXPERTO UNIVERSITARIO
en
Estrategias Creativas en Publicidad

Se trata de un titulo propio de esta Universidad homologado por 18 ECTS
y equivalente a 450 horas, con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

s

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

c6igo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.comititulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Estrategias Creativas
en Publicidad

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Acreditacion: 18 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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