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Presentacion

La esencia de las Relaciones Publicas consiste en conocer, gestionar e
investigar a los diferentes publicos que posee una organizacion para, a través
de campafias publicitarias en diferentes soportes, crearles una necesidad

e incentivarlos a la compra. Por ello, el perfil de los publicistas y Relaciones
Publicas esta muy bien valorado en la actualidad, siendo la meta a la que
desean llegar muchos licenciados y graduados de periodismo y comunicacion
a los que va dirigido este programa de TECH. De esta manera, a lo largo de
estos meses, el alumno aprendera a identificar los perfiles profesionales del
area de publicidad y Relaciones Publicas, asi como las principales habilidades
que se les exigen en el desempefio de su ejercicio profesional.
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Un Experto Universitario que te capacitara para
trabajar en todos los ambitos de la Publicidad
y Relaciones Publicas con la solvencia de un
profesional de alto nivel”
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Las relaciones publicas son una disciplina que cuenta con una presencia esencial
en el seno de las organizaciones porque contribuye a la gestion estratégica de la
comunicacion de cualquier organizacion. Se trata de un departamento que cada
vez adquiere mayor relevancia, ya que ha quedado mas que demostrado que influye
notablemente a mejorar los ingresos de las compafias.

Por ello, el acceso a estos departamentos de profesionales con amplia cualificacion
en el sector es indispensable hoy en dia. Muchas de las personas que se deciden
por trabajar en este campo son profesionales del periodismo y la comunicacién
que, consciente de su buen manejo de la lengua, encuentran una nueva via laboral
en este campo.

Por ello, TECH ha dado un paso mas para mejorar la cualificacion de estos profesionales
y ha disefiado este programa especifico sobre publicidad y relaciones publicas, con el
que podran dar un giro a su carrera. Asi, gracias a este programa, los alumnos podran
recorrer los fundamentos de la teoria de la publicidad con una vision global del sistema
publicitario, de su historia, de sus protagonistas, del proceso creativo, de la planificacion
y de sus efectos sociales potenciales.

Sin duda, un programa de gran nivel académico que sera fundamental para dar el salto
definitivo a nivel laboral y que, ademas, cuenta con la ventaja de ofertarse en un formato
100% online, lo que sera un plus afadido para los alumnos que tengan que compaginar
su estudio con el resto de sus obligaciones diarias, ya sean profesionales o personales.

Este Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas contiene el programa
universitario mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ Eluso de la Ultima tecnologia en softwares de ensefianza online

+ El sistema docente, intensamente visual, apoyado en contenidos graficos
y esquematicos de facil asimilacién y comprension

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

+ Los sistemas de video interactivo de Ultima generacion

+ La ensefianza apoyada en la teleprdctica

+ Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ Elaprendizaje autorregulable, lo que favorece la total compatibilidad con
otras ocupaciones

+ Los ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

+ Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de
discusion y conocimiento

+ La comunicacion con el equipo docente y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
0 portatil con conexion a internet

+ Los bancos de documentacion complementaria disponibles permanentemente

Gracias a este programa podras aprender,
de manera practica, como es el trabajo
real en los departamentos de Publicidad
y Relaciones Publicas de las empresas”



El diseno metodoldgico de este
novedoso programa en Publicidad
y Relaciones Publicas te llevara

a través de diferentes abordajes
docentes para permitirte aprender
de forma dinamica y eficaz”

Incluye en su cuadro docente a un equipo de profesionales de diferentes ambitos
relacionados con esta especialidad. De esta manera, TECH puede ofrecer el
objetivo de actualizacion académica que tiene marcado. Un cuadro multidisciplinar
de profesionales experimentados en diferentes entornos, que desarrollaran los
conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre todo, pondran a servicio
de los alumnos los conocimientos practicos derivados de su propia experiencia.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodolégico.
Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning, integra los
ultimos avances en tecnologia educativa. Asi, el alumno podra estudiar con un elenco
de herramientas multimedia comodas y versatiles que le daran la operatividad que
necesita en su proceso de estudio.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas.

Un planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente
practico. Para conseguirlo de forma remota, se usa la telepractica. Asi, con la ayuda
de un novedoso sistema de videos interactivos, y el Learning From an Expert €l
alumno podra adquirir los conocimientos como si estuviese enfrentandose a un
supuesto real. Un concepto que le permitira integrar vy fijar el aprendizaje de una
manera mas realista y permanente.
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Estudia con un grupo de profesionales en
activo que han recopilado la informacion
mas novedosa en este campo.

Adquiere la cualificacion necesaria para
poder acceder a puestos de relevancia
en el ambito de la Publicidad y las
Relaciones Publicas.
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Objetivos

El principal objetivo de TECH es capacitar profesionales altamente cualificados para
la experiencia laboral. Un objetivo que se complementa, ademas, de manera global,
con el impulso de un desarrollo humano que siente las bases de una sociedad mejor.
Esto se materializa en conseguir ayudar a los profesionales a acceder a un nivel de
competencia y control mucho mayor. Una meta que, en tan apenas unos meses
podras dar por adquirida, con un programa de alta intensidad y precision.
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Si tu objetivo es convertirte en un Experto
Universitario en Publicidad y Relaciones
Publicas, no dejes de estudiar este
programa de alto nivel académico”
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Objetivos generales

+ Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada comunicacion
publicitaria utilizando las herramientas digitales mas avanzadas

+ Aprender a gestionar la comunicacion de organizaciones y empresas en momentos
de crisis

Un manera excelente para mejorar tu
cualificacion en el ambito publicitario
y de las Relaciones Publicas”




Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos de las Relaciones Publicas
+ Dominar los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas
de comunicacion, utilizando para ello el conocimiento de la lengua espafiola, analizando
los distintos niveles y componentes que integran el sistema linguistico del espafiol, asi
como los productos discursivos que se enmarcan en las diferentes tipologias textuales

+ Comprender los sistemas de analisis de campafas de publicidad y de relaciones publicas

+ Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa de publicidad
y de relaciones publicas resaltando sus principales aplicaciones

Médulo 2. Teoria de la publicidad
+ Conocer los ambitos de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos
y estructuras organizativas

+ |dentificar los perfiles profesionales del publicitario y del profesional de las relaciones
publicas, asf como las principales habilidades que se le exigen en el desempefio
de su ejercicio profesional

+ Identificar los principios fundamentales de la creatividad humana y su aplicacion
en las manifestaciones propias de la comunicacion persuasiva

+ Saber aplicar los procesos creativos al ambito de la comunicacion, en especial al ambito
de la publicidad y las relaciones publicas

+ Saber describir la estructura de las agencias de publicidad

+ |dentificar los procesos y estructuras organizativas del proceso publicitario
y de las relaciones publicas
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Mddulo 3. Historia de la publicidad y de las relaciones publicas
+ Conocer y analizar los efectos de la comunicacion publicitaria en la sociedad y en la cultura

+ Conocer la evolucion historica de la publicidad y las relaciones publicas

+ Saber relacionar el hecho publicitario con otras manifestaciones culturales tales como
la literatura, el arte o el cine, entre otras

+ Conocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion con los
elementos, formas y procesos de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas

+ Relacionar la publicidad y las relaciones publicas de manera coherente con otras ciencias
sociales y humanas

+ Reconocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras formas
de comunicacion persuasiva

Mddulo 4. Empresa publicitaria y de las relaciones publicas
+ Reconocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion con los
elementos, formas y procesos de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas

+ Fomentar la creatividad y la persuasion a través de los diferentes soportes y de los
diferentes medios de comunicacion

+ Reconocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras
formas de comunicacion persuasiva

+ Reconocer las herramientas significativas y apropiadas para el estudio de la publicidad
y las relaciones publicas

+ Conocer los ambitos de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos
y estructuras organizativas

+ Saber describir la estructura de las agencias de publicidad

+ Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa de publicidad
y de relaciones publicas resaltando sus principales aplicaciones
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Estructura y contenido

Este temario ha sido estructurado para que los profesionales del periodismo y la
comunicacion adquieran un conocimiento profundo en Publicidad y Relaciones
Publicas, un area fundamental en todas las empresas que ayuda al conocimiento
de las marcas e incentiva las compras. Un programa disefiado en formato online
para que el alumno pueda acceder, de manera comoda, a todos los recursos
académicos que seran indispensables para mejorar su capacitacion en este campo.
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Un programa docente de gran nivel que
I’ elevara tu cualificacion a los mas altos
- estandares de calidad”
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Médulo 1. Fundamentos de las Relaciones Publicas

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

Marco tedrico de las Relaciones Publicas

1.1.1.  Introduccion

1.1.2.  Lainvestigacion en Relaciones Publicas

1.1.3.  Principales teoricos de las Relaciones Publicas
1.1.4. Relaciones Publicas y elementos afines

1.1.5.  Definicion de Relaciones Publicas

Evolucion histérica

1.2.1. Etapas

1.2.2.  Elorigen de las Relaciones Publicas

1.2.3. Lastendencias en Relaciones Publicas
LLa comunicacion externa

1.3.1. Caracteristicas y publicos

1.3.2.  Lasrelaciones con los medios de comunicacion
1.3.3.  Suministro de informacion

La comunicacion interna

1.41. Introduccion

1.4.2.  Funcionesy objetivos

1.4.3. Tipos de comunicacion interna

1.4.4.  Herramientas de comunicacion interna

Relaciones Publicas y opinion publica

1.5.1. Imagen poderosa de los medios

1.5.2.  Lainfluencia limitada de los medios comunicativos
1.5.3.  Efectos estructurales sobre la sociedad

Relaciones Publicas internacionales

1.6.1.  Caracteristicas de la sociedad internacional

1.6.2.  Definicion

1.6.3.  Elpapel de las Relaciones Publicas internacionales

L]

1.6.4.  Tipologias de actuacion

Relaciones Publicas y crisis . ) - ! ]

WEEEEEE
e 77m

1.7.1.  Laorganizacién ante una crisis

1.7.2.  Caracteristicas de las crisis
1.7.3.  Tipologias de las crisis




1.8.

1.9.
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Etapas de las crisis

1.81. Fase preliminar

1.82. Faseaguda

1.8.3. Fasecronica

1.84. Fase post-traumatica
Preparacion de un plan de crisis

1.9.1.  Andlisis de posibles problemas
1.9.2.  Planificacion

1.9.3.  Adecuacién del personal

Las tecnologias de la comunicacion en las crisis
1.10.1. Ventajas

1.10.2. Desventajas

1.10.3. Herramientas

— ]
- Maddulo 2. Teoria de la Publicidad

|

2.1.

2.2.

Fundamentos de la publicidad

2.1.1.  Introduccion

2.1.2. Nociones basicas sobre la publicidad y el Marketing
2.1.2.1. El Marketing
2.1.2.2. La publicidad

2.1.3.  Publicidad, Relaciones Publicas y propaganda

2.1.4.  Dimensiones y alcance social de la publicidad contemporanea

2.1.5.  Lapublicidad de éxito: KFC

Historia de la publicidad

2.2.1. Introduccion

2.2.2.  Origen

2.2.3.  LaRevolucion Industrial y la publicidad

2.2.4.  Eldesarrollo de la industria publicitaria

2.2.5.  Lapublicidad en el mundo internet

2.2.6. Publicidad de éxito: estudio del caso Coca-Cola
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2.3.  Lapublicidady sus protagonistas I: El anunciante 2.8.  Elproceso de creacion publicitaria IlI: Ideacion y desarrollo del
2.3.1.  Introduccion manifiesto publicitario
2.3.2.  Elfuncionamiento de la industria publicitaria 2.8.1.  Introduccion
2.3.3. Tipos de anunciantes 2.8.2. Laconcepcion creativa y la estrategia
2.34. Lapublicidad en el organigrama de la empresa 2.83.  Elproceso de la concepcion creativa
2.3.5. Publicidad de éxito: estudio del caso Facebook 2.8.4.  Los diez caminos basicos de la creatividad segun Lluis Bassat:

los géneros publicitarios
2.8.5. Los formatos publicitarios
2.8.6.  Publicidad de éxito: Mc Donalds
2.9.  Planificacion de medios publicitarios
2.9.1.  Introduccion

2.4. Lapublicidad y sus protagonistas Il: Las agencias de publicidad
2471, Introduccion
2.42.  Laagencia de publicidad: profesionales de la comunicacion publicitaria
2.4.3. Laestructura organizativa de las agencias de publicidad
2.4.4.  Tipos de agencias de publicidad ] ) B
2.4.5. Lagestion de honorarios en las agencias de publicidad 292. Los medios y la planificacion
2.4.6. Publicidad de éxito: Nike
2.5, Lapublicidad y sus protagonistas III: El receptor publicitario

2.5.1.  Introduccion

2.9.3.  Los medios publicitarios y su clasificacion
2.9.4. Herramientas para la planificacion de medios
2.9.5. Publicidad de éxito: Pepsi

2.10. Publicidad, sociedad y cultura

2.52.  Elreceptor publicitario y su contexto
2.10.1. Introduccion

2.53.  Elreceptor publicitario como consumidor
2.54. Necesidadesy deseos en la publicidad
2.5.5.  Publicidad y memoria: sobre la eficacia publicitaria o )
2.5.6. Publicidad de éxito: estudio del caso IKEA 2104, Publicidad, SUJ?tOS y cosas
2.6. Elproceso de creacion publicitaria I: Del anunciante a los medios 2.10.5. Publicidad de éxito: Burger King
2.6.2.  Aspectos preliminares sobre el proceso de creacién publicitaria
2.6.3.  ElBrief de publicidad o Brief de comunicacion
2.6.4. Laestrategia creativa
2.6.5. Estrategia de medios
2.1.5.1. Publicidad de éxito: Apple
2.7.  Elproceso de creacion publicitaria II: Creatividad y publicidad
2.7.1.  Introduccion

2.10.2. Larelacion entre publicidad y sociedad
2.10.3. Publicidad y emociones

3.1 Laactividad anunciadora anterior a la imprenta
3.1.1.  Lapublicidad en sus formas mas primitivas
3.1.2.  Primeras manifestaciones
3.1.3.  El Mundo Antiguo
3.2.  Delaimprenta a la Revolucion Industrial
3.2.1.  Algunos aspectos que contribuyeron a la aparicion de la imprenta en Europa
3.2.2.  Primeras expresiones: folletos y carteles
3.2.3.  Marcasy etiquetas
3.2.4.  Los anuncios gritados y charlatanescos

2.7.2.  Fundamentos del trabajo creativo de los publicitarios
2.7.3. Lacreatividad publicitaria y su estatuto comunicativo
2.7.4. Lalabor creativa en publicidad

o . . ) 3.2.5. Laensefnay el mural comercial
2.7.5.  Publicidad de éxito: estudio del caso Real Madrid

3.2.6.  Elnacimiento de un nuevo medio
3.2.7. Comunicacion y poder: el control de la persuasion



3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Las revoluciones

3.3.1.
3.3.2.
3.3.3.
3.3.4.
3.3.5.
3.3.6.

La publicidad y la Revolucion Industrial

El largo y tortuoso camino de la libertad de prensa

De la propaganda a la publicidad

Propaganda y publicidad politica: conceptos

Caracteristicas de esta propaganda

La Revolucién Industrial en el nacimiento de la publicidad comercial

Nacimiento de la publicidad

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.

3.4.4

3.4.5.
3.4.6.
3.4.7.
3.4.8.

El origen de la publicidad comercial
La revolucion tecnolégica

Los sistemas de impresion

El papel

La fotografia

El telégrafo

La publicidad impresa

Los carteles

Consolidacién de la actividad publicitaria

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.
3.5.4.
3.5.5.
3.5.6.
3.5.7.
3.5.8.

Factores economicos entre 1848-1914
Nuevas formas de comercializacion
Los periédicos

Las revistas

El arte del cartel

Fundamentos de la publicidad moderna
Las agencias de publicidad americanas
Técnica y oficio publicitario

La publicidad entre dos guerras

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.6.4.
3.6.5.
3.6.6.
3.6.7.
3.6.8.

Caracteristicas del periodo 1914-1950

La publicidad en la Primera Guerra Mundial

Consecuencias de la Primera Guerra Mundial sobre la publicidad
Las acciones publicitarias en la Segunda Guerra Mundial
Consecuencias de la Segunda Guerra Mundial sobre la publicidad
LLos medios publicitarios

El cartel y el disefio grafico publicitario

La publicidad exterior

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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3.6.9. Elcine

3.6.10. Elcine como medio de persuasion

3.6.11. Laradio

3.6.12. La radio comercial

El desarrollo de la técnica publicitaria

3.7.1.  Laactividad publicitaria entre 1914y 1950

3.7.2.  Laorganizacion de la publicidad

3.7.3.  Agenciasy estilos

La publicidad electronica

3.8.1. TV Latercera dimension de la publicidad

3.8.2. Lapublicidad en las décadas 50 y 60

3.8.3. Lallegada de la television

La publicidad actual

3.9.1.  Introduccion

3.9.2. Elcontexto publicitario actual: una perspectiva tecnoldgica
3.9.3.  Principales retos de la comunicacion publicitaria actual
3.9.4.  Principales oportunidades de la comunicacién publicitaria actual
Historia de las Relaciones Publicas

3.10.1. Los origenes

3.10.2. Bernaysy sus aportaciones

3.10.3. Laexpansion: las RR.PP. en la segunda mitad del siglo XX

Mddulo 4. Empresa Publicitaria y Relaciones Publicas

4.1.

4.2.

Estructura de las agencias de publicidad y/o Relaciones Publicas
4.1.1.  Estructura

41.2.  Funciones

4.1.3.  Seleccion de agencias

Gestion econémica de la agencia

4.2.1.  Tipos de forma juridica

4.2.2.  Modelo de negocio

4.2.3.  Desarrolloy control de proyectos
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4.3.2. Relaciones econémicas con empleados y socios

4.3.3.  Empresario individual y autbnomo .Ew s F mE NE”S F’
4.4.  Lacuenta de explotacion de la agencia de publicidad E

441, Inversion, ingresos y facturacion SE AKE NEws FAE

4.4.1.1. Gastos
4.41.2. Personal
4.4.1.3. Alquiler
4.4.1.4. Amortizacion

E NEWS FAKE NEWAY
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4.4.1.6. Prospecciones
4.4.1.7. Morosidad
4.4.1.8. Gastos financieros
4.472.  Resultados
4.4.3. Presupuesto anual
4.5, Vinculo entre la publicidad y las Relaciones Publicas
4.5.1.  Con relacion a los objetivos
4.52.  Con relacion a los destinatarios de la actividad
453. Sobre la seleccion de los medios y soportes
4.6. Sistemas de retribucion
4.6.1. Retribucion de las agencias
4.6.2. Dimension contable de la agencia
4.6.3. Determinacion del presupuesto
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4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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Relaciones con los Stakeholders externos

4.7.1.
47.2.
473.

Relaciones agencia anunciante
Relaciones agencia medios de comunicacion
Relaciones agencia consumidor final

Estrategias de crecimiento organizacional

4.8.1.
4.8.2.
4.8.3.

Holdings
Cadena de valor
Desafios del crecimiento organizacional

Organigrama interno de una agencia de publicidad

4.9.1.
49.2.
493.
4.9.4.
4.9.5.

Modelo de gestion de agencia
Departamento de cuentas
Departamento creativo
Departamento de medios
Departamento de produccion

Gestion de equipos

4.10.1.

La motivacion

4.10.2. Gestion del cambio y liderazgo

4.10.3. Comunicacién interna

Una experiencia de capacitacion
unica, clave y decisiva para impulsar
tu desarrollo profesional”
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 25 tecn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de los
materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en valde,

10 cm

la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus alumnos
segun el indice global score, obteniendo un 4,9 de 5.

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
gue incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LI KK
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Titulacion

Este programa en Publicidad y Relaciones Publicas garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Experto Universitario
expedido por TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”




tecn 32|Titulacién

Este programa te permitira obtener el titulo de Experto Universitario en Publicidad y
Relaciones Publicas emitido por TECH Universidad.

TECH es una Universidad espafiola oficial, que forma parte del Espacio Europeo de
Educacién Superior (EEES). Con un enfoque centrado en la excelencia académicay la
calidad universitaria a través de la tecnologia.

Este titulo propio contribuye de forma relevante al desarrollo de la educacién continua
y actualizacion del profesional, garantizandole la adquisicion de las competencias en su

area de conocimiento y aportandole un alto valor curricular universitario a su formacion.

Es 100% valido en todas las Oposiciones, Carrera Profesional y Bolsas de Trabajo
de cualquier Comunidad Autonoma espafiola.

Ademas, el riguroso sistema de garantia de calidad de TECH asegura que cada titulo
otorgado cumpla con los mas altos estandares académicos, brindandole al egresado
la confianza y la credibilidad que necesita para destacarse en su carrera profesional.
Titulo: Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas

Modalidad: online

Duracion: 3 meses

Acreditacion: 24 ECTS

tecn

universidad

D/Dha_________________, condocumento de identificacion _____________

con éxito y obtenido el titulo de:

__ha superado

Experto Universitario en Publicidad y Relaciones Publicas

Se trata de un titulo propio de 600 horas de duracion equivalente a 24 ECTS, con fecha de inicio

dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una universidad Oficial Espafiola legalmente reconocida mediante la Ley 1/2024, del 16 de
abril, de la Comunidad Auténoma de Canarias, publicada en el Boletin Oficial del Estado (BOE) num.
181, de 27 de julio de 2024 (pag. 96.369) e integrada en el Registro de Universidades, Centros y
Titulos (RUCT) del Ministerio de Ciencia, Innovacion y Universidades con el cédigo 104.

e

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

En San Cristobal de la Laguna, a 28 de febrero de 2024

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comvtitulos
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Experto Universitario

Publicidad y Relaciones
Publicas

» Modalidad: online

» Duracion: 3 meses

» Titulacion: TECH Universidad
» Acreditacion: 24 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario
Publicidad y Relaciones Publicas
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