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Presentacion

La comunicacion periodistica se apoya en formas especificas de trabajo segun el medio
en el que se desarrolle. En el sector econdmico esta manera especial de comunicar ya
viene dada por la idiosincrasia de la informacion con la que se trabaja. Pero a la hora

de adaptar este proceso hay que incluir de manera muy cuidadosa, la adaptacion al
medio del que se trate. Es por ello que TECH ha creado este programa en el otorgara

al profesional del campo la mas reciente y novedosa informacion sobre los medios
audiovisuales y las revistas especializadas. Se trata asi de un recorrido intensivo

y de alta calidad en un conglomerado académico 100% online.
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@ @ Adquiere las herramientas de trabajo necesarias

para trabajar en Medios Audiovisuales y Revistas
Especializadas ejerciendo en el campo del Periodismo
Economico con la calidad de un especialista”
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En la actualidad la informacién econémica se ha ido popularizando y ya no interesa solo
a empresarios y especialistas en la materia sino al mundo en general. Si la informacion
economica era algo residual en los afios 70, a partir de los 90 este tipo de noticias
comenzaron a tener mayor cabida en los periddicos nacionales y posteriormente su
proliferacién medidtica en medios como la radio, la television e internet. A raiz de ello

se ha convertido en una de las secciones mas llamativas y por ende requiere de mayor
cobertura. Asf, cada vez son mas los medios que buscan tener dentro de sus filas a
profesionales capacitados que sepan aplicar los nuevos formatos del Periodismo, que
sepan aprovechar el potencial de las nuevas tecnologias y que enfoquen de manera
adecuada el tipo de noticia, nota o informacion al publico.

Asi, este programa se convierte en una oportunidad uUnica del conocimiento y presentara
informacion reciente sobre el Periodismo Econdmico. Dentro, el profesional hallara datos
que son noticiables segun el medio donde se vayan a difundir y, sobre todo, analizara
como debe transmitir esa informacion atendiendo al género periodistico que vaya a
utilizar. Para garantizar la apropiacion del conocimiento, todos estos contenidos seran
presentados a través de ejemplos concretos y casos practicos, llevando al profesional

a un terreno de aprendizaje basado en la experiencia y dejando atras las largas horas

de estudio y memorizacion forzada.

Por tanto, se trata de un Experto Universitario 100% online con el que el profesional
del sector podra compaginar su labor profesional, de modo que, solo se necesitara
de un dispositivo con conexion a internet. A su vez, podra descargar el contenido
en su herramienta de uso diario y revisarlo las veces que lo necesite.

Este Experto Universitario en Periodismo Econémico en Medios Audiovisuales
y Revistas Especializadas contiene el programa educativo mas completo y
actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Periodismo Econémico

Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos recogen una informacion cientifica y préctica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo
fijo o portatil con conexion a internet

Incluye en tu CV una capacitacion
especifica en Periodismo Economico
y da a tu trayectoria profesional un
Impulso hacia la excelencia”
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Forma parte de uno de los sectores mas
interesantes del periodismo actual con

Adquiere las herramientas profesionales la seguridad de la mayor universidad
del periodista econémico adaptadas a los online del mundo en espariol.

medios audiovisuales y da un salto en tu
capacidad profesional”

Un recorrido de alta calidad
e impacto que te permitira
trabajar con la seguridad

El equipo de profesores del programa en Periodismo Econémico en Medios dela mejor CapaCItaCIOﬂ.
Audiovisuales y Revistas Especializadas posee una amplisima experiencia en
docencia a nivel universitario, tanto en programas de Grado como de Posgrado.
Ademas, ofrecen al programa su vision como profesionales en activo, lo cual
les permite conocer, de primera mano, la profunda transformacion que sufre
el sector de la comunicacion.

La metodologia propia de los programas que se ofrecen en TECH Global University, en
formato online, permite romper las barreras que imponen las obligaciones laborales
y la dificil conciliacion con la vida personal. Acceder a la capacitacion presencial es
practicamente imposible para quienes se encuentran involucrados en la exigencia laboral
diaria. Por ello este programa es la respuesta

de calidad a su necesidad de capacitacion.

Todo este compendio educativo hace de este Experto Universitario un titulo
de especializacion que compila todos los aspectos que se hacen relevantes B e o — ~— - 1 DIMOTIVA
e imprescindibles para convertir al profesional del Periodismo en un auténtico e 115N T’“MOT_IF
experto dentro de los campos relacionados con este tipo de informacion. ity = ':-" : =\ o })
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Objetivos

El Experto Universitario en Periodismo Econdémico en Medios Audiovisuales y Revistas
Especializadas permite al profesional del drea desarrollar su carrera en estos medios
con el uso de las herramientas propias de este trabajo. Para ello se ha desarrollado el
imprescindible contenido tedrico que le habilitara con los conocimientos y herramientas
necesarias para pasar a la practica, que se desarrollara de forma intensiva a lo largo de
toda la capacitacion.
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Aprende a planificar, conseguir y transmitir la
informacion economica con el lenguaje propio
de los Medios Audiovisuales y las Revistas
Especializadas, con calidad de experto”
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*

*

*

Objetivos generales

Analizar las importantes diferencias a las que debe atender el periodista a la hora de
elaborar una informacién econémica atendiendo al medio en el que se vaya a difundir

Generar conocimiento avanzado para que el Periodista especializado en Periodismo
Econdmico pueda elaborar cada uno de los géneros periodisticos de los que se
hara uso, mostrando herramientas de trabajo diario

Examinar las caracteristicas de las Revistas Especializadas como soporte
y vehiculo de transmision de informacion econémica y empresarial

Analizar la importancia de la informacion econémica por su trascendencia publica
y su interés para la sociedad

Mostrar como trabaja un corresponsal en la tematica economica

Ensefiar como se eligen y se tratan las noticias econémicas para la prensa extranjera

Accede ya a una capacitacion de alta
calidad, con los recursos docentes mas
desarrollados para que consigas los
mejores resultados con poco esfuerzo”




colapso sanitario”

LOS HEROES Objetivos |11 tech

- El valor de los sanitarios
- El momento de la solidari Objetivos especificos

E L R E I N I c I O Madulo 1. Periodismo Econdmico en los medios audiovisuales

+ Discernir el género periodistico que debe abordar el profesional en cada momento
- El teletrabaju se QLIEdH y el lenguaje que debe usar en cada uno de ellos
+ Mostrar como elaborar y preparar la informacion para que sea asequible al publico

- El distanciamiento social en general haciendo uso de herramientas especificas

+ Acercar al alumno al posicionamiento SEQ y el uso de las Keywords de la
informacion economica

Maédulo 2. El Periodismo Econdmico en las revistas especializadas
+ Responsabilizar al periodista especializado en economia en su labor pedagdgica a la
hora de exponer y hacer entendible y atractiva la informacion por parte del publico general
+ Especializar al Periodista Economico en la elaboracién de los distintos géneros
periodisticos que tienen cabida en una revista especializada
+ Mostrar las ventajas de informar sobre economia en una revista especializada
frente a otros medios generales

Madulo 3. El Periodismo Econédmico en medios extranjeros

+ Examinar la cadena de transmision de la informacion econdémica en medios
extranjeros, la eleccion de temas y los limites impuestos

+ Mostrar la realidad del trabajo de corresponsal en temas econémicos, sus
imposiciones, dificultades, retos y obligaciones

+ Analizar cémo van destacando las empresas mas relevantes y como se efectua
Su seguimiento

+ Acercar al periodista profesional a los matices del periodismo econémico para
medios extranjeros, desde la macroeconomia hasta la microeconomia, y la
importancia de la pedagogia

+ Desarrollar las claves del periodismo econdmico de terreno en tiempos de crisis
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Direccion del curso

El Experto Universitario en Periodismo Econémico en Medios Audiovisuales y
Revistas Especializadas tiene como docentes a profesionales acreditados en
la docencia, con amplia experiencia en Periodismo, que le daran al estudiante
una vision actualizada y cercana de la profesion. Por ello, se ha elaborado un
programa educativo especialmente enfocado al desarrollo profesional desde
una perspectiva totalmente ajustada a la realidad del sector.
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acto directo E Efecto de arrastre
Francia Alemania

Aprende de la mano de expertos en la
materia y comienza a moverte en una
profesion dinamica y de gran interes”




tecn 14| Direccién del curso

Direccion

Dr. Ronda Iglesias, Javier

Periodista responsable de Sucesos y Tribunales en Canal Sur Radio

Presidente de la Gestora de la Asociacion de la Prensa del Campo de Gibraltar

Profesor Asociado en la Facultad de Comunicacion de la Universidad de Sevilla

Investigador

Autor del libro Vecino de Guardia, Tricornio de Guardia y Manual de Periodismo Judicial de la Universidad de Sevilla
Doctor en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Licenciado en Ciencias de la Informacion. Universidad de Sevilla

Estudios de la Licenciatura de Derecho en la Universidad Ouberta de Catalufia

Recibi6 la Distincion Soldado de Honor de la UME, Unidad Militar de Emergencias Ministerio de Defensa. Base Morén
de la Frontera, Sevilla

Premio nacional de la Guardia Civil en la modalidad de radio.

Miembro de: Asociacion de Prensa de Sevilla, FAPE y Asociacion de Comunicadores e Informadores Juridicos
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Dra. Campra Garcia de Viguera, Maria de los Angeles

Directora y Asesora de Comunicacion

Directora de Comunicacion de la Asociacion de Jefes y Directivos de la Policia Local de Andalucia, AJDEPLA
Directora de Comunicacion de la Casa de Galicia en Sevilla, Lar Gallego

Directora de Comunicacion de la Clinica Estética GOLDEN

Directora de Comunicacion de la Fundacion +21

Directora de Comunicacion de la Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores

Asesora de Comunicacion de Unixa Abogados y Consultores

Doctora en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad Camilo José Cela, Madrid

Ponente en la UNED de Ceuta como experta en Gabinetes de Comunicacion en el Curso de Verano ‘Imagen y Poder de los Medios
de Comunicacion”

Ponente en la UNED de Ceuta como experta en Gabinetes de Comunicacion en las Jornadas “Violencia de Género y Medios
de Comunicacion”
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Profesores

Dina. Chamerois, Aurélie
+ Cofundadora y responsable editorial de Equinox

+ Corresponsal en Espafia para medios de comunicacion franceses com BFM TV,
TV5 Monde, RTL y Ouest-France

+ Periodista en LN 24, Medi 1, Le JDD, France TV y TV5 Mond

+ Colaboraciones puntuales con medios de Suiza, Bélgica y Marruecos

+ Periodista para la revista Bons Plans

+ Periodista para las emisoras Virgin Radio International Limited y NRJ GROUP

+ Licenciada en Civilizaciones e Idiomas anglosajones e hispanicos para Asuntos
exteriores por la Universidad de Bourgogne

Dra. Martinez Leyva, Médnica
+ Reportera en el Programa Documental Centenarios en Canal Sur TV

+ Reportera de Reportajes y Directos para Andalucia Directo en Canal Sur TV
+ Especialista en Marketing Digital y Contenidos en Infoauténomos

+ Redactora en El Economista

+ Doctora en Periodismo y Comunicacion por la Universidad de Sevilla

+ Master en Comunicacion Institucional y Politica por la Universidad de Sevilla

+ Experto Universitario en Comunicacién por la Universidad de Granada
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Diia. Balbontin Valle, Patricia
+ Jefa de Redaccion de Andalucia Econdmica

+ Coordinadora de la revista Para Vivir Andalucia

*

Colaboradora en la empresa Magnum Comunicacion, realizando labores de
comunicacion externa para determinadas empresas

+ Redactora en la seccion Local del periddico La Voz de Huelva
Redactora. ABC, Huelva

*

*

Licenciada en Ciencias de la Comunicacion por la Universidad de Sevilla

+ Conocimientos en Maquetacion con InDesign y manejo del Wordpress

Una experiencia de capacitacion
unica, clave y decisiva para impulsar
tu desarrollo profesional”
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Estructura y contenido

Un amplio temario desarrollado por los diferentes profesores de este Experto

Universitario con una finalidad clara: conseguir que el alumnado adquiera todas
y cada una de las habilidades necesarias para convertirse en verdaderos expertos
en Periodismo Econémico. Un compendio amplio que le permitira al estudiante

aprender todos los aspectos de las diferentes disciplinas implicadas en esta area,
con la calidad de un programa muy bien estructurado que le llevara hacia los mas
elevados estandares de calidad y éxito.

tfl
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Estructurado en unidades didacticas creadas

para la eficiencia, este programa esta orientado

hacia un aprendizaje eficaz y rapido, compatible
e con tu vida personal y profesional”
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Médulo 1. Periodismo Econdémico en los medios audiovisuales 1.7 ElPeriodismo Econémico al servicio de las empresas
1.7.1.  El Marketing de contenidos y las paginas especializadas

1.1.  Lainformacion econémica en los diferentes medios audiovisuales

) , . L ) 1.7.2.  Elcaso de Infoauténomos
1.1.1.  Lainformacién econémica en television, radio e Internet

: 1.7.3.  Lainformacion econémica y el Branded Content: Webinars y e-Books

1.1.2.  Formatosy claves en el uso del lenguaje o ) )
1.7.4. Bibliografia y “webgrafia”

1.8. Laredaccion de la informacion econémica segun SEO

1.8.1. Laimportancia de las Keywords

1.1.3.  Qué noticias econdémicas son de interés
1.1.4. Bibliografia y “webgrafia”

1.2, Lainformacion econdmica en television: el informativo ' ’ _ o
1.8.2.  Herramientas que te haran la vida mas facil

1.8.3.  Bibliografia y “webgrafia”
1.9.  Elturismo como motor de la informacién econdmica |

1.2.1.  Noticias en los informativos
1.2.2. Directos en los informativos
1.2.3. Bibliografia y “webgrafia”

: y - o . 1.9.1.  Datosy cifras que demuestran su estrecha vinculacion
1.3.  Lainformacion econdmica en television: el magacin

1.9.2.  Qué datos del sector llegan a los medios audiovisuales
1.9.3.  Coémo se transmite la informacion econdmica que procede del sector turistico
1.9.4. Bibliografia y “webgrafia”

1.10. Elturismo como motor de la informacion econdmica |l

1.3.1. Reportajes en el programa magacin
1.3.2.  Directos en el programa magacin
1.3.3. Directo

1.3.4. Directo con entrevista

1.3.5. Bibliografia y "webgrafia”

1.10.7. EI'monumento de La Alhambra como generador de informacién econdémica
1.10.2. Sierra Nevada y sus cifras
1.10.3. Bibliografia y “webgrafia”

1.4, Otros formatos para informar sobre economia en television
1.4.1.  Reportaje en profundidad

1.42.  Colas Médulo 2. El Periodismo Econdmico en las revistas especializadas
1.4.3. Colas + Total

1.4.4. Bateria de totales
1.4.5. Bibliografia y “webgrafia”

2.1, Lainformacion econdmica en revistas especializadas

2.1.1.  Boom de la informacion econdmica y empresarial: funcion
del Periodismo Econdmico

1.5, Presencia de la informacion economica en radio 2.1.2.  ;Qué son las revistas especializadas: clasificacion?

151, Mediosy programas de referencia 2.1.3.  Principales revistas de caracter econémico y empresarial en Espafia

1.5.2. Como se elabora la pieza sobre informacion econdmica para la radio 2.2.  Tratamiento de la informacién econémica en una revista especializada

1.53. Laimportancia de una correcta locucion 2.2.1.  ;Cuadles son los principales temas de interés?

1.54.  Bibliografia y “webgrafia® 2.2.2.  Estructura de la informacion: reportajes, entrevistas, noticias y tribunas/firmas
1.6 El Periodismo Econdmico en internet 2.2.3.  Claves en el uso de términos econdmicos y recursos graficos

1.6.1. Portales financieros y diarios digitales especializados 2.3, Cémo elaborar una informacion econdmica para su difusion en una revista especializada

1.6.2.  Laredaccion de la noticia econémica en un medio online 231, Reportajes

163 Bibliografia y “webgrafia" 2.3.2.  Entrevistas: preguntas claves

2.3.3.  Noticias de mayor impacto



2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Estructura y contenido | 21 tech

Revista especializada vs. Medios generalistas y digitales

2.4.1.  Ventajas e inconvenientes en el tratamiento de la informacion
2.4.2. Claves para la supervivencia del papel en la era digital

2.4.3. Fidelizacion y captacion de nuevos lectores

Fuentes principales del Periodismo Econémico

2.5.1.  Administraciones publicas

2.52.  Cémaras de comercio

2.5.3.  Empresasy asociaciones

Sectores econdmicos en la prensa especializada

2.6.1.  Sector primario

2.6.2.  Industria

2.6.3. Servicios

Relacion de las empresas con las revistas especializadas de Economia
2.7.1.  Por qué las empresas necesitan comunicar

2.7.2.  Ventajas de la comunicacion empresarial

2.7.3.  ¢Quétipo de informacion les interesa comunicar a las empresas?
Como afectan los distintos ciclos econdmicos a las revistas especializadas de economia
2.8.1.  Impacto en la publicidad

2.8.2.  Impacto en la informacion

2.8.3.  Recursos para sobrevivir en épocas de crisis

Como funciona la revista especializada en Periodismo Econémico
2.9.1. Staffy funciones de la plantilla

2.9.2.  Perfil del medio y publico objetivo

29.3. Temas de interés

Actividades complementarias y Networking

2.10.1. Premios

2.10.2. Mesas de redaccion y jornadas

2.10.3. Monograficos
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Médulo 3. El Periodismo Econdémico en medios extranjeros

3.1.  Informacion econdémica en medios extranjeros
3.1.1.  ¢Quéinformacion econdmica interesa al extranjero?
3.1.2.  ¢Qué peso tiene la informacion econdmica extranjera?
3.1.3.  Laimportancia de la conexion con la economia local
3.2.  Elcorresponsaly el Periodismo Economico extranjero
3.2.1.  Eltrabajo de corresponsal en el ambito econémico
3.2.1.1. Las agencias de noticias
3.2.1.2. Los retos del corresponsal en el ambito econémico
3.3.  Lanecesidad del contexto para la elaboracion de noticias econémicas extranjeras
3.3.1.  Nivel de vida y mercado laboral
3.3.2.  Los datos economicos de referencia
3.3.3.  Espafia en Europa
3.4.  Laevolucion del Periodismo Econémico en los medios extranjeros desde el 2000
3.4.1.  El"milagro” econémico
3.4.1.1. La crisis econdmica
3.4.1.2. EICOVID-19
3.5. Lasgrandes empresas y presencia mediatica en las noticias econdmicas extranjeras
3.51. Las empresas espafiolas mas seguidas
3.5.1.1. Las empresas francesas presentes en Espafia
3.5.1.2. El Startup Hub de Barcelona
3.6.  Labusqueda de nuevos modelos y difusion en medios extranjeros
3.6.1.  Espafia, modelo de innovacion
3.6.2.  Elturismo, motor econémico de Espafa
3.6.3.  Laimportancia de la familia, amortiguador de las crisis
3.7.  Cuando la economia explica lo politico. Difusién en medios extranjeros
3.7.1.  Lacrisis econdmica y su lectura politica
3.7.2.  Elsistema territorial espafiol y los poderes de las CCAA
3.7.3.  Elconflicto catalan




3.10.
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Los fallos del sistema e influencia mediatica en prensa extranjera

3.8.1. Laeconomia sumergida

3.8.2.  Corrupcion y puertas giratorias

3.8.3.  Elcaso de los retrasos de las ayudas durante la crisis del COVID-19
Los interlocutores como fuentes informativas del Periodismo Econdmico
3.3.1.  Administraciones

3.3.2.  Empresas

3.3.3.  Sindicatos

Las herramientas en la informacion econdmica para medios extranjeros
3.10.1. Lared de contactos

3.10.2. Lainformacién econdémica nacional y local

3.10.3. Lavida cotidiana

Una capacitacion completa que te llevara
a traves de los conocimientos necesarios,
para competir entre los mejores”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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06
Titulacion

El Experto Universitario en Periodismo Economico en Medios Audiovisuales y Revistas
Especializadas garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el
acceso a un titulo de Experto Universitario expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitira obtener el titulo propio de Experto Universitario en Periodismo
Econémico en Medios Audiovisuales y Revistas Especializadas avalado por TECH Global
University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el
Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES) desde 2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene
como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion
superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la
implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad
para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua

. s . . PRV . z .
y actualizacion profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su érea de tec global
» university

conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa.

Titulo: Experto Universitario en Periodismo Econémico en Medios Audiovisuales
y ReViStaS Especia"zadas b/ha _________ con documento de identificacion __________ ha superado

con éxito y obtenido el titulo de:

Modalidad: online Experto Universitario en Periodismo Econémico en Medios

» Audiovisuales y Revistas Especializadas
Duracion: 6 meses

Se trata de un titulo propio de 540 horas de duracion equivalente a 18 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacién dd/mm/aaaa.

Acreditacion: 18 ECTS
TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

S

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo iinico TECH: AFWOR23S _techitute.comvtitulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf

Q
tech
» university

Experto Universitario
Periodismo Econdmico
en Medios Audiovisuales
y Revistas Especializadas

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacion: TECH Global University
» Acreditacion: 18 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online
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Experto Universitario
Periodismo Econdmico
en Medios Audiovisuales
y Revistas Especializadas
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