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Presentacion

Los departamentos de Marketing son uno de los principales de las compafiias, debido
al gran poder que tienen en el consumo, siendo capaces de dirigir sus campanas hacia
los perfiles de consumidores mas representativos para las marcas, pero, ademas, estan
capacitados para analizar el mercado y disefiar estrategias competitivas que permitan
un mayor alcance en sus publicidades. La especializacion de los periodistas en este
campo es cada vez mayor, por lo que TECH ha disefiado este programa especifico
para este perfil profesional, atendiendo a sus necesidades y a las de las compafifas.
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Este programa te ayudara a conocer como aplicar
las principales herramientas de Marketing Digital
para Social Media en tu trabajo para lograr los
maximos beneficios posibles”
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Las estrategias de Marketing estan estrechamente relacionadas con la comunicacion,
debido a que la emision de un mensaje determinado es la clave de ambos. En este
sentido, hay que tener en cuenta que la comunicacion publicitaria ha cambiado en
los Ultimos veinte afios al crearse el denominado ecosistema digital, que altera los
diferentes modos de comunicacion gracias a las posibilidades que abre la tecnologia.
El entorno digital genera unas claves de comportamiento social diferentes, requiere
de unos lenguajes nuevos y modifica las relaciones entre emisores y receptores de
mensajes. Asi mismo, implica nuevas pautas de contextualizacion y de interpretacion
de los contenidos.

Por todo ello, es importante conocer cual es el papel de la comunicacion en los procesos
de Marketing y, sobre todo, es especialmente relevante mejorar la capacitacion de los
periodistas en este campo, ya que su correcto manejo del lenguaje los sitlia como un
perfil adecuado para destacar en este sector. Pensando en esto, TECH ha disefiado un
Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media que marcara un antes

y un después en la capacitacion de estos profesionales, al contar con los recursos mas
innovadores y conocimientos avanzados sobre esta materia. Asi, a lo largo de estos
meses, el alumno aprendera a analizar, interpretar y estructurar la informacion digital
para crear campanas de Marketing adecuadas para la consecucion de los objetivos

de las empresas.

Un programa que ensefiara a los estudiantes, mediante la experiencia, a desarrollarse con
éxito en la gestion de herramientas de Marketing Digital para Social Media. Un aprendizaje
que se consigue combinando la ensefianza practica con la tedrica, ofreciendo una opcion
unica para dotar a los CV de una mayor visibilidad.

Este Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media contiene el
programa mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

*

*

El uso de la ultima tecnologia en softwares de ensefianza online

El sistema docente, intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y
esquematicos de facil asimilacion y comprension

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

Los sistemas de video interactivo de Ultima generacion

La ensefianza apoyada en la telepractica

Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

El aprendizaje autorregulable, lo que favorece la total compatibilidad
con otras ocupaciones

Los ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de
discusion y conocimiento

La comunicacion con el equipo docente y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
0 portatil con conexion a internet

+ Los bancos de documentacion complementaria disponibles permanentemente

Incorporate a equipos de trabajo de
élite en el ambito del Marketing digital
y aporta todos tus conocimientos
para triunfar en el sector”




Un Experto Universitario que

te capacitara para trabajar en
todos los ambitos del Marketing
digital con la solvencia de un
profesional de alto nivel”

El personal docente de este programa esta integrado por profesionales de diferentes
ambitos relacionados con esta especialidad. De esta manera, TECH puede ofrecer
el objetivo de actualizacion académica que tiene marcado. Un cuadro multidisciplinar
de profesionales experimentados en diferentes entornos, que desarrollaran los
conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre todo, pondrdn a servicio

de los alumnos los conocimientos practicos derivados de su propia experiencia.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico.
Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning, integra los
ultimos avances en tecnologia educativa. Asi, el alumno podra estudiar con un
elenco de herramientas multimedia comodas y versatiles que le daran la operatividad
gue necesita en su proceso de estudio.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas.
Un planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente
practico. Para conseguirlo de forma remota, se usa la telepractica. Asi, con la ayuda
de un novedoso sistema de video interactivo, y el Learning From an Expert el alumno
podra adquirir los conocimientos como si estuviese enfrentandose a un supuesto
real. Un concepto que le permitira integrar y fijar el aprendizaje de una manera mas
realista y permanente.
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Una experiencia de capacitacion
unica, clave y decisiva para impulsar
tu desarrollo profesional.

Aprende todo lo que te ofrece este
Experto Universitario de una forma
dinamica, gracias a la novedosa
metodologia didactica de TECH.
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Objetivos

Este Experto Universitario Marketing Digital ha sido elaborado con el principal objetivo
de ofrecer a los profesionales del periodismo y la comunicacion las herramientas
clave para manejarse con éxito en un sector cada vez competitivo y fundamental

en todas las compafiias. Por ello, la especializacion y actualizacion de los contenidos
para estar al dia sobre las principales novedades del sector es indispensable para
quienes deseen acceder a puestos de gran responsabilidad y esas novedades podran
encontrarlas los alumnos en este programa.
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- e ~ Si quieres convertirte en un experto en Marketing
( \ - / Digital para Social Media, no pierdas la oportunidad
\ de realizar este Experto Universitario. Encontraras
la informacion mas novedosa en la materia”
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Objetivo general

+ Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada comunicacion
publicitaria utilizando las herramientas digitales mas avanzadas

Un programa unico que sera fundamental
para tu crecimiento personal y profesional

N




Objetivos especificos

Mddulo 1. Marketing digital y comercio electrénico
+ Explorar la economia digital, las tendencias de los consumidores

y la transformacion empresarial para abordar las dindmicas del mercado actual

+ Desarrollar habilidades para segmentar mercados, posicionar productos y servicios,

implementar estrategias de marketing innovadoras

+ Familiarizarse con el desarrollo web, hosting, cloud computing, CMS, formatos

digitales y plataformas de e-commerce

+ Evaluar politicas de privacidad y desafios éticos en el &mbito digital, junto con
la investigacion de mercados y el uso de medios y canales online de manera
estratégica

Mddulo 2. Estrategias de Marketing Digital
+ Disefiar y ejecutar planes de marketing digital competitivos, considerando
planificacion de medios y analisis de ROI

+ Fortalecer la identidad de marca mediante branded content, storytelling,
videomarketing y social sales

+ Implementar estrategias avanzadas como remarketing, marketing multicanal
y campafas multiplataforma personalizadas

+ Gestionar integralmente campanias digitales desde la investigacion hasta
el lanzamiento, integrando acciones online y offline
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Mddulo 3. Marketing de atraccién

+ Comprender y aplicar estrategias efectivas de inbound marketing para atraer,
involucrar y deleitar a los clientes

+ Analizar y modelar el comportamiento del consumidor mediante técnicas como
Buyer Personas y Customer Journey Mapping

+ Desarrollar y optimizar contenidos de alto impacto que sean relevantes para
buscadores y usuarios, incluyendo la mejora y reciclaje de formatos existentes

+ Fomentar la conversion y la automatizacion del marketing mediante la captura
y nutricion de leads, utilizando herramientas como CRO y marketing automation

Médulo 4. Iniciativa emprendedora
+ Aplicar metodologias de innovacion y estrategias de creatividad como Design
Thinking v la estrategia del Océano Azul

+ Desarrollar inteligencia estratégica para la innovacion mediante herramientas como
vigilancia tecnoldgica, prospectiva y coolhunting, identificando tendencias
y oportunidades de mercado

+ Disefiar y gestionar proyectos emprendedores viables utilizando sistemas de
gestion de innovacion, habilidades soft, y enfoques dgiles como Lean Management

+ Elaborar planes de negocio exitosos adaptados a la era digital, desde
la conceptualizacion del modelo de valor hasta la obtencion de recursos
en las diferentes fases de crecimiento
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Estructura y contenido

Los docentes de este Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media han
disefiado este programa incluyendo los conceptos y estrategias mas novedosas que
los profesionales del periodismo y la comunicacion podran aplicar en su labor diaria
en el sector de la publicidad. Un contenido totalmente novedoso que les aportara
el conocimiento necesario sobre las diferentes aplicaciones tecnoldgicas que seran
fundamentales para su desarrollo profesional, de tal manera que puedan competir con
su trabajo en un area de amplia demanda.
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Un completisimo programa docente, estructurado
en unidades didacticas muy bien desarrolladas,
orientadas a un aprendizaje compatible con tu
vida personal y profesional”
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Mddulo 1. Marketing digital y comercio electronico
1.1,

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Marketing digital y comercio electronico

1.1.1.  Economia digital y sharing economy

1.1.2.  Tendencias y cambios sociales en los consumidores

1.1.3.  Transformacion digital de las empresas tradicionales

1.1.4. Roles del Chief Digital Officer

Estrategia digital

1.2.1.  Segmentacion y posicionamiento en el contexto competitivo
1.2.2.  Nuevas estrategias de marketing de productos y servicios

1.2.3.  From Innovation to Cash Flow

Estrategia tecnologica

1.3.1.  Conceptos basicos sobre desarrollo Web

1.3.2. Hostingy cloud computing

1.3.3.  Gestores de Contenido (CMS)

1.34. Formatosy medios digitales

1.3.5.  Plataformas tecnologicas de e-Commerce

Regulacion digital

1.4.1.  Politicas de privacidad y LOPD

1.4.2.  Usurpacion de perfiles y seguidores falsos

1.4.3. Aspectos legales del ambito de marketing, publicidad y contenido digital
Investigacion de mercados online

1.5.1.  Herramientas de investigacion cuantitativas en mercados online
1.5.2.  Herramientas de investigacion cualitativas dinamicas de los clientes
Agencias, medios y canales online

1.6.1.  Agencias integrales, creativas y online

1.6.2.  Medios tradicionales y nuevos medios

1.6.3.  Canales online

1.6.4. Otros players digitales

Maddulo 2. Estrategias de Marketing Digital

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

Managing digital business

2.1.1.  Estrategia competitiva ante la creciente digitalizacion de los medios
2.1.2.  Disefioy creacion de un plan de marketing digital
2.1.3.  Planificacion y contratacién de medios digitales
2.1.4.  Andlisis del ROl en un plan de marketing digital
Marketing digital para reforzar la marca

2.2.1.  Branded Content & Storytelling

2.2.2.  Hipersegmentacion

2.2.3.  Videomarketing

2.2.4.  Social sales

Definir la estrategia del marketing digital

2.3.1.  Closed Loop Marketing

2.3.2. Continuous Loop Marketing

2.3.3.  Multichannel Marketing

Marketing digital para captar y fidelizar clientes

2.4.1.  Hipersegmentacion y Microlocalizacion

2.4.2. Estrategias de fidelizacion y vinculacion a través de internet
2.4.3.  Visitor Relationship Management

Tendencias en el marketing digital

2.5.1.  Remarketing

2.5.2.  Digital Neuromarketing

2.53.  Avatar marketing

2.5.4.  Bluecasting.

Gestion de campanias digitales

2.6.1.  Display advertising y rich media

2.6.2.  Campafias multiplataforma, multisegmento, multipersonalizacién
2.6.3.  Publicidad en Television Digital

Plan de marketing online

2.7.1.  Investigacion online

2.7.2.  Creacion del plan de marketing online

2.7.3.  Configuraciony activacion

2.7.4. Lanzamientoy gestion



2.8.

Blended marketing

2.8.1.  Integrando acciones ony off
2.8.2.  Personalizary segmentar
2.8.3.  Mejorar la experiencia de usuario

Mddulo 3. Marketing de atraccion

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Definicion del inbound marketing

3.1.1.  Inbound marketing efectivo
3.1.2.  Beneficios del inbound marketing
3.1.3.  Medir el éxito de inbound marketing

Investigacion del target

3.2.1.  Consumer Intent Modelling & Buyer Personas
3.2.2.  Customer Journey Mapping
3.2.3. Content strategy

Optimizacion de contenidos

3.3.1.  Optimizacién de contenidos para buscadores
3.3.2.  Reciclado y mejora de contenidos
Generacion de contenidos

3.4.1. User & Brand Generated Content

3.4.2.  Oportunidad Blogging

3.4.3. Videoy otros formatos

Dinamizacion de contenidos

3.5.1.  Influencers

3.5.2.  Blogger outreach

3.5.3.  Paid content seeding

Conversion

3.6.1. Lead capturing & CRO

3.6.2.  Lead nurturing & Marketing automation
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Maédulo 4. Iniciativa emprendedora

4.1,

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

Metodologia de innovacion y sociedad del conocimiento

4.1.1.  Design Thinking

4.1.2. Laestrategia del Océano Azul
4.1.3.  Innovacion colaborativa
41.4.  Openinnovation

Inteligencia estratégica de la innovacion

4.2.1.  Vigilancia tecnologica
4.2.2. Prospectiva tecnoldgica
4.2.3. Coolhunting

Entrepreneurship & innovation

4.3.1. Estrategias de busqueda de oportunidades de negocio
4.3.2. Evaluacion de viabilidad de nuevos proyectos

4.3.3.  Innovation management systems

4.3.4. Habilidades soft de un emprendedor

Project management

4471, Agile Development
4.42. Lean Management en Startups
4.4.3. Project tracking and project steering

Business plan

4.5.1. Business Plan en la era digital
4.52.  Value Proposition Model
Financiacion de startups

4.6.1. Fasede Seed: FFF y Subvenciones
4.6.2. Fase de Startup: Business Angels
4.6.3. Fase de Growth: Venture Capital
4.6.4. Fase de Consolidacion: IPO
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Metodologia de estudio

TECH es la primera universidad en el mundo que combina la metodologia de los
case studies con el Relearning, un sistema de aprendizaje 100% online basado en la
reiteracion dirigida.

Esta disruptiva estrategia pedagdgica ha sido concebida para ofrecer a los
profesionales la oportunidad de actualizar conocimientos y desarrollar competencias
de un modo intensivo y riguroso. Un modelo de aprendizaje que coloca al estudiante en
el centro del proceso académico y le otorga todo el protagonismo, adaptandose a sus
necesidades y dejando de lado las metodologias mas convencionales.
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TECH te prepara para afrontar nuevos retos en
entornos inciertos y lograr el €xito en tu carrera”
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El alumno: |a prioridad de todos los programas de TECH

En la metodologia de estudios de TECH el alumno es el protagonista absoluto.

Las herramientas pedagdgicas de cada programa han sido seleccionadas teniendo
en cuenta las demandas de tiempo, disponibilidad y rigor académico que, a dia de
hoy, no solo exigen los estudiantes sino los puestos mas competitivos del mercado.

Con el modelo educativo asincronico de TECH, es el alumno quien elige el tiempo que
destina al estudio, como decide establecer sus rutinas y todo ello desde la comodidad
del dispositivo electronico de su preferencia. El alumno no tendra que asistir a clases
en vivo, a las que muchas veces no podra acudir. Las actividades de aprendizaje las
realizara cuando le venga bien. Siempre podra decidir cuando y desde donde estudiar.

En TECH NO tendras clases en directo
(a las que luego nunca puedes asistir)”
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Los planes de estudios mas exhaustivos a nivel internacional

TECH se caracteriza por ofrecer los itinerarios académicos mas completos del entorno
universitario. Esta exhaustividad se logra a través de la creacion de temarios que

no solo abarcan los conocimientos esenciales, sino también las innovaciones mas
recientes en cada area.

Al estar en constante actualizacion, estos programas permiten que los estudiantes
se mantengan al dia con los cambios del mercado y adquieran las habilidades mas
valoradas por los empleadores. De esta manera, quienes finalizan sus estudios en
TECH reciben una preparacion integral que les proporciona una ventaja competitiva
notable para avanzar en sus carreras.

Y ademas, podran hacerlo desde cualquier dispositivo, pc, tableta o smartphone.

El modelo de TECH es asincronico,
de modo que te permite estudiar con
tu pc, tableta o tu smartphone donde
quieras, cuando quieras y durante el
tiempo que quieras”
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Case studies o Método del caso

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las
mejores escuelas de negocios del mundo. Desarrollado en 1912 para que los
estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, su funcion era también presentarles situaciones complejas reales.
Asi, podian tomar decisiones y emitir juicios de valor fundamentados sobre
como resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza
en Harvard.

Con este modelo de ensefianza es el propio alumno quien va construyendo su
competencia profesional a través de estrategias como el Learning by doing o
el Design Thinking, utilizadas por otras instituciones de renombre como Yale o
Stanford.

Este método, orientado a la accion, sera aplicado a lo largo de todo el itinerario
académico que el alumno emprenda junto a TECH. De ese modo se enfrentara
a multiples situaciones reales y debera integrar conocimientos, investigar,
argumentar y defender sus ideas y decisiones. Todo ello con la premisa de
responder al cuestionamiento de como actuaria al posicionarse frente a
eventos especificos de complejidad en su labor cotidiana.




Método Relearning

En TECH los case studies son potenciados con el mejor método de
ensefanza 100% online: el Relearning.

Este método rompe con las técnicas tradicionales de ensefianza para
poner al alumno en el centro de la ecuacion, proveyéndole del mejor
contenido en diferentes formatos. De esta forma, consigue repasar

y reiterar los conceptos clave de cada materia y aprender a aplicarlos
en un entorno real.

En esta misma linea, y de acuerdo a multiples investigaciones
cientificas, la reiteracion es la mejor manera de aprender. Por eso,
TECH ofrece entre 8 y 16 repeticiones de cada concepto clave dentro
de una misma leccion, presentada de una manera diferente, con

el objetivo de asegurar que el conocimiento sea completamente
aflanzado durante el proceso de estudio.

El Relearning te permitira aprender con menos
esfuerzo y mas rendimiento, implicandote mas
en tu especializacion, desarrollando el espiritu
critico, la defensa de argumentos y el contraste
de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

Metodologia de estudio | 21 tecn

learning
from an
expert
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Un Campus Virtual 100% online con los mejores
recursos didacticos

Para aplicar su metodologia de forma eficaz, TECH se centra en proveer a los
egresados de materiales didacticos en diferentes formatos: textos, videos
interactivos, ilustraciones y mapas de conocimiento, entre otros. Todos ellos,
disefiados por profesores cualificados que centran el trabajo en combinar
casos reales con la resolucion de situaciones complejas mediante simulacion,
el estudio de contextos aplicados a cada carrera profesional y el aprendizaje
basado en la reiteracion, a través de audios, presentaciones, animaciones,
imagenes, etc.

Y es que las ultimas evidencias cientificas en el ambito de las Neurociencias
apuntan a la importancia de tener en cuenta el lugar y el contexto donde se
accede a los contenidos antes de iniciar un nuevo aprendizaje. Poder ajustar
esas variables de una manera personalizada favorece que las personas
puedan recordar y almacenar en el hipocampo los conocimientos para
retenerlos a largo plazo. Se trata de un modelo denominado Neurocognitive
context-dependent e-learning que es aplicado de manera consciente en esta
titulacion universitaria.

Por otro lado, también en aras de favorecer al maximo el contacto mentor-
alumno, se proporciona un amplio abanico de posibilidades de comunicacion,
tanto en tiempo real como en diferido (mensajeria interna, foros de discusion,
servicio de atencion telefonica, email de contacto con secretaria técnica, chat
y videoconferencia).

Asimismo, este completisimo Campus Virtual permitira que el alumnado

de TECH organice sus horarios de estudio de acuerdo con su disponibilidad
personal o sus obligaciones laborales. De esa manera tendra un control global
de los contenidos académicos y sus herramientas didacticas, puestas en
funcion de su acelerada actualizacion profesional.

La modalidad de estudios online de
este programa te permitira organizar
tu tiempo y tu ritmo de aprendizaje,
adaptandolo a tus horarios”

La eficacia del método se justifica con cuatro logros fundamentales:

. Los alumnos que siguen este método no solo consiguen la asimilacion de

conceptos, sino un desarrollo de su capacidad mental, mediante ejercicios
de evaluacién de situaciones reales y aplicacion de conocimientos.

. El aprendizaje se concreta de una manera solida en capacidades practicas

que permiten al alumno una mejor integracién en el mundo real.

. Se consigue una asimilacién mas sencilla y eficiente de las ideas y conceptos,

gracias al planteamiento de situaciones que han surgido de la realidad.

. La sensacion de eficiencia del esfuerzo invertido se convierte en un estimulo

muy importante para el alumnado, que se traduce en un interés mayor en los
aprendizajes y un incremento del tiempo dedicado a trabajar en el curso.
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La metodologia universitaria mejor valorada
por sus alumnos

Los resultados de este innovador modelo académico son constatables
en los niveles de satisfaccion global de los egresados de TECH.

La valoracion de los estudiantes sobre la calidad docente, calidad de

los materiales, estructura del curso y sus objetivos es excelente. No en
valde, la institucion se convirtio en la universidad mejor valorada por sus
alumnos en la plataforma de resefias Trustpilot, obteniendo un 4,9 de 5.

10 cm

Accede a los contenidos de estudio desde
cualquier dispositivo con conexion a Internet
(ordenador, tablet, smartphone) gracias a que
TECH esta al dia de la vanguardia tecnologica
y pedagogica.

Podras aprender con las ventajas del acceso

a entornos simulados de aprendizaje y el
planteamiento de aprendizaje por observacion,
esto es, Learning from an expert.
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Asi, en este programa estaran disponibles los mejores materiales educativos, preparados a conciencia:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas
y habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion
que vivimos.

Resumenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
gue incluyen audio, videos, imagenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de afianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales... En nuestra
biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.

NS
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Case Studies

Completaras una seleccion de los mejores case studies de la materia.
Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periodicamente tu conocimiento a lo largo del
programa. Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.

Clases magistrales [ —

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo,
y genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Guias rapidas de actuacion

TECH ofrece los contenidos mas relevantes del curso en forma de fichas o
gufas rapidas de actuacion. Una manera sintética, practica y eficaz de ayudar al
estudiante a progresar en su aprendizaje.

LI KK
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El Experto Universitario en Creatividad Publicitaria garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Experto Universitario expedido por
TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”




tecn 28|Titulacion

Este programa te permitira obtener el titulo propio de Experto Universitario en Marketing Digital
para Social Media avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el
Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES) desde 2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene
como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion
superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la
implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad
para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacién continua
y actualizacion profesional que garantiza la adquisicién de las competencias en su érea de
conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa.

]
Titulo: Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media tec global

» university
Modalidad: online R

Duracion: 6 meses

Acreditacion: 18 ECTS D/Dfia__________ condocumento de identificacion _______________ha superado

con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Marketing Digital para Social Media

Se trata de un titulo propio de 540 horas de duracion equivalente a 18 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

S

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Experto Universitario

Marketing Digital
para Social Media

» Modalidad: online

» Duracién: 6 meses

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 18 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario
Marketing Digital para Social Media
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