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Presentacion

El estudio de la Comunicacion Social es fundamental para los profesionales de la
publicidad y las relaciones publicas, al obtener un conocimiento profundo sobre la
manera de relacionarse y expresarse de la sociedad. Por ello, la especializacion en
este campo adquiere un gran valor en este campo, puesto que la comunicacion es
la base de la publicidad. Asi, durante los meses que dura este programa de TECH,
el alumno aprendera a expresarse con fluidez y eficacia comunicativa de manera
oral y escrita, sabiendo aprovechar los recursos linguisticos mas adecuados para
cada trabajo.
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Aprende a expresarte con la solvencia de un
especialista en comunicacion y aplica todas
las herramientas linguisticas a tu alcance en
los mensajes publicitarios que diseries”



tecn 06| Presentacion

Este Experto Universitario en Comunicacién Social contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

Adquirir un conocimiento avanzado en Comunicacién Social es fundamental para los
profesionales de la publicidad y las relaciones publicas, al adquirir un manejo de la lengua

excelente y adaptado a las necesidades de los mensajes y al publico al que va dirigido.
De esta manera, este Experto Universitario en Comunicacion Social de TECH esta ideado
para ofrecer a los periodistas un conocimiento exhaustivo sobre este campo, que sera
fundamental para su desarrollo profesional.

En concreto, este programa se orienta a sensibilizar y formar al alumnado en la
comprension y analisis critico de la realidad social, a partir de las aportaciones
conceptuales y tedricas de la Sociologia. La cualificacion de los profesionales

en esta area exige dotarles de un adecuado conocimiento de las estructuras,
procesos Yy relaciones presentes en los contextos sociales en donde acontece la
vida cotidiana de personas, grupos y organizaciones. Su intervencion especializada

*

*

El'uso de la ultima tecnologia en softwares de ensefianza online

El sistema docente, intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y
esquematicos de facil asimilacion y comprension

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

Los sistemas de video interactivo de Ultima generacion

La ensefanza apoyada en la telepractica

Los sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

El aprendizaje autorregulable, lo que favorece la total compatibilidad con
otras ocupaciones

en estos ambitos debe atender a la influencia y limitaciones que introducen en el + Los ejercicios précticos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje
comportamiento de las personas, en el devenir de las sociedades, las dimensiones

. . . + Los grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de
sociopoliticas, econémicas y culturales.

discusion y conocimiento

TECH realizara un estudio interdisciplinar de conceptos basicos de las Ciencias de + La comunicacion con el equipo docente y trabajos de reflexién individual
la Comunicacion para detenerse, posteriormente, en las investigaciones que se han
realizado sobre el proceso simbdlico de la comunicacion humana. A partir de ahi,

el programa analiza la funcion publica de la informacion y la estructura del sistema
comunicativo, con especial atencién a la responsabilidad que tienen los comunicadores
con la sociedad. Este aprendizaje comporta el estudio de los efectos que tienen los
medios de comunicacién en la opinion publica y el control del proceso informativo.

+ Ladisponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o
portatil con conexion a internet

+ Los bancos de documentacion complementaria disponibles permanentemente

De esta manera, este Experto Universotario pretende hacer un repaso completo

y concreto sobre la Comunicacion Social, lo que habilitara a los alumnos para ejercer
en el drea publicitaria, ya sea a nivel técnico o directivo, con mayor seguridad

y precision en el uso del lenguaje adaptado a los mensajes comunicativos que se
quieran dirigir a los publicos objetivos.

La realizacion de este Experto

Universitario te permitira entender,
de manera clara, la importancia de
la comunicacion en la sociedad”



Estudiar en TECH es estudiar en una
universidad del siglo XXI que apuesta
por la modalidad online para favorecer
el conocimiento de sus alumnos”

El personal docente de este programa esta integrado por profesionales de diferentes
ambitos relacionados con esta especialidad. De esta manera, TECH puede ofrecer el
objetivo de actualizacion académica que tiene marcado. Un cuadro multidisciplinar
de profesionales experimentados en diferentes entornos, que desarrollaran los
conocimientos tedricos, de manera eficiente, pero, sobre todo, pondran a servicio de
los alumnos los conocimientos practicos derivados de su propia experiencia.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico.
Elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning, integra los
ultimos avances en tecnologia educativa. Asi, el alumno podra estudiar con un elenco
de herramientas multimedia comodas y versatiles que le daran la operatividad que
necesita en su proceso de estudio.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas.

Un planteamiento que concibe el aprendizaje como un proceso eminentemente
practico. Para conseguirlo de forma remota, se usa la telepractica. Asi, con la ayuda
de un novedoso sistema de video interactivo, y el learning from an expert el alumno
podra adquirir los conocimientos como si estuviese enfrentandose a un supuesto
real. Un concepto que le permitird integrar y fijar el aprendizaje de una manera mas
realista y permanente.
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Especializate en Comunicacion Social
y aplica todos estos conocimientos a
tu practica diaria.

La metodologia didactica de este
programa te permitira obtener
una vision mucho mas realista

de la Comunicacion Social.
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Objetivos

TECH ha disefiado un completisimo programa sobre Comunicacion Social con el
principal objetivo de que los alumnos entiendan la importancia de este concepto para
su desarrollo profesional, asi como la evolucion que ha vivido la comunicacion a lo
largo de la historia. Un objetivo que se vera cumplido gracias a un temario de gran
nivel académico, que incluye los aspectos mas relevantes sobre este campo para dotar
al alumno de la cualificacion necesaria para mejorar en su practica diaria, logrando,

a su vez, un crecimiento personal y profesional.
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Logra la mejora profesional que deseas
mejorando tu cualificacion con la
realizacion de este Experto Universitario”
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Objetivos generales

+ Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada comunicacion
publicitaria utilizando las herramientas digitales mas avanzadas

+ Aprender a gestionar la comunicacion de organizaciones y empresas en momentos
de crisis

Una via de estudio y crecimiento
profesional que te impulsara
hacia una mayor competitividad
en el mercado laboral”
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Objetivos especificos

Médulo 1. Sociologia general

*

*

*

Realizar anélisis criticos de la realidad social a partir de su lectura socioldgica
Expresarse con fluidez y eficacia comunicativa de manera oral y escrita, sabiendo
aprovechar los recursos linglisticos mas adecuados

Reconocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion con los
elementos, formas y procesos de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas

Comprender la estructura de los medios de comunicacion y sus principales formatos,
como expresiones de los modos de vida y de las culturas de las sociedades en las que
desempefian su funcion publica

Reconocer los aspectos sociologicos, econdmicos y juridicos que influyen en la
comunicacién publicitaria y en el desarrollo de las relaciones publicas

Saber abordar el tratamiento informativo de los avances cientificos de forma
comprensible y eficaz

Modulo 2. Teoria de la comunicacion social

*

*

*

Conocer los ambitos de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos
y estructuras organizativas

Saber identificar los perfiles profesionales del publicitario y del profesional de las
relaciones publicas, asi como las principales habilidades que se le exigen en el
desempefio de su ejercicio profesional

Dominar los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras
formas de comunicacion, utilizando para ello el conocimiento de la lengua espafiola,
analizando los distintos niveles y componentes que integran el sistema linguistico
del espafiol, asi como los productos discursivos que se enmarcan en las diferentes
tipologias textuales
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-

Identificar los principios fundamentales de la creatividad humana y su aplicacion
en las manifestaciones propias de la comunicacién persuasiva

+ Saber aplicar los procesos creativos al ambito de la comunicacion, en especial
al ambito de la publicidad y las relaciones publicas

*

Comprender los sistemas de analisis de campafias de publicidad y de relaciones
publicas

*

Saber describir la estructura de las agencias de publicidad

+ Delimitar cada una de las funciones para la gestion de la empresa de publicidad
y de relaciones publicas resaltando sus principales aplicaciones

Médulo 3. Introduccidn a la psicologia de la comunicacién
+ Capacitar al alumno para relacionar la publicidad y las relaciones publicas
de manera coherente con otras ciencias sociales y humanas

+ Formar al alumno para entender los conceptos basicos y los modelos tedricos
de la comunicacion humana, sus elementos y sus caracteristicas, asi como el
papel que ésta desempefia en los procesos psicoldgicos de la publicidad y de
las relaciones publicas

+ Preparar al alumno para identificar y analizar los procesos psicosociales, cognitivos
y emocionales de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas
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Estructura y contenido

Este programa cuenta con un completisimo temario que abarca los aspectos mas
relevantes sobre la Comunicacion Social, un area de conocimiento fundamental en

la publicidad y las relaciones publicas. Un temario creado por un equipo docente de
primer nivel con un objetivo claro: mejorar la cualificacion de los profesionales para
ayudarlos a lograr un cambio positivo en su profesion. Sin duda, el mejor programa
gue podran encontrar los profesionales sobre este campo académico en el mercado.
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Este temario te permitira realizar un estudio
inmersivo en los principales aspectos de la
Comunicacion Social”
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Méddulo 1. Sociologia general

1.1.  La perspectiva sociologica
1.1.1.  La Sociologia como ciencia
1.1.2.  Los origenes de la Sociologia: los primeros sociologos
1.2, Accion, estructura y cambio social
1.2.1.  Laaccion social
1.2.2.  Laestructura social
1.2.3.  Elcambio social
1.3.  Persona, culturay sociedad
1.3.1.  Bases normativas de la accion social
1.3.2.  Basesidealesy simbolicas de la accion social
1.3.3.  Lacultura: componente esencial de la sociedad
1.3.4. Ladiversidad cultural
1.3.5.  Etnocentrismo y relatividad cultural
1.4.  Elproceso de socializacion
1.41. Lasocializacion
1.42.  Elproceso de socializacion
1.4.3.  Mecanismos de socializacion
1.4.4. Fases del proceso de socializacion
1.45. Agentes tradicionales de socializacion
1.4.6. Nuevos agentes de socializacion en la sociedad global
1.5.  Adaptacion y desviacion social
1.5.1.  Adaptacion y conformidad social
1.5.2.  Ladesviacion social
1.5.3.  Principales teorias de la desviacion
1.6.  Desigualdad, estratificacion y exclusion socia
1.6.1. Ladesigualdad social
1.6.2. Desigualdad y estratificacion social
1.6.3. Teorfas sobre la desigualdad y estratificacion social
1.6.4. Laexclusion social
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Familia y relaciones de pareja

1.7.1.  Conceptos basicos para el analisis de la familia

1.7.2.  Laevolucién histérica de la institucion familiar

1.7.3.  Perspectivas tedricas sobre la familia

1.7.4. Laviolencia en la familia

1.7.5.  Elcambio familiar en Espafia

Sociedad y Politica

1.8.1.  Sociedad y politica: una relacion multidimensional
1.8.2. Politica, Estado, poder y autoridad

1.8.3.  Regimenes politicos

1.8.4. Los actores politicos

Medios de Comunicacion Social

1.9.1. Laimportancia social de los medios de comunicacion
1.9.2. Etapas culturales en la evolucion de los medios de comunicacion
1.9.3. Teorias sobre los medios de comunicacion

1.9.4. Dimensiones principales del andlisis mediatico

1.9.5. Contenido, audiencia y globalizacion de los medios

La globalizacion

1.10.1. ¢Qué es la globalizacion?

1.10.2. El debate alrededor de la globalizacion

1.10.3. La aceleracion del proceso de globalizacion: principales causas
1.10.4. Algunas consecuencias de la globalizacion

Mddulo 2. Teoria de la comunicacion social

2.1.

2.2.

Introduccion. La ciencia de la comunicacion como ciencia social

2.1.1.  Introduccion: el estudio de la comunicacién como ciencia social
2.1.2.  Elconocimiento

2.1.3.  Los métodos cientificos

2.1.4.  Conceptos comunes en la investigacion cientifica

Elementos de la comunicacién. Ambitos cientificos de la comunicacion social
2.2.1.  Lainvestigacion empirica de los fenomenos comunicativos

2.2.2.  Elconcepto de comunicacion

2.2.3.  Ambitos cientificos de la comunicacion
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2.3.  Trayectorias de la investigacion en la comunicacion social 2.9.  Comunicacion mediatica (I1). Los efectos limitados
2.3.1.  Los origenes del estudio de la comunicacion 2.9.1. Planteamiento general sobre la inocuidad relativa de los medios
2.3.2.  Elperiodo moderno: la escision entre la teoria de la argumentacion 2.9.2.  Procesamiento selectivo
y el arte de la pronunciacion 2.9.3.  Los usos y gratificaciones de la comunicacion de masas
233.  Elsiglo XX: laretérica de los mass media 2.10. La comunicacién computerizada y la realidad virtual como objetos
2.4, Laconducta comunicativa de estudio emergentes
2.4.1.  Acotacion del concepto de conducta comunicativa 2.10.1. La comunicacion mediante ordenadores: el problema
242 Laetologia animaly el estudio de la comunicaciéon humana de su integracion tedrica
2.4.3. Los antecedentes bioldgicos de la comunicacion 2.10.2. Avances hacia la consolidacion de un corpus tedrico

L de la comunicacion por ordenador
244 Lacomunicacion intrapersonal

245, Los patrones de conducta comunicativa 2.10.3. Evolucion de la teoria de los usos y gratificaciones

2.10.4. Larealidad virtual como objeto de estudio emergente

2.4.6. Elestudio de la conducta comunicativa no verbal

2.5, Latransaccion comunicativa Médulo 3. Introduccion a la psicologia de la comunicacion

2.5.1.  Intercambio simbdlico y cultura humana o ) )
3.1.  Historia de la psicologia

3.1.1.  Comenzamos con el estudio de la psicologia

2.5.2.  Elanalisis transaccional

2.6. Identidad, autoconcepto y comunicacion o . L L
: . ) ) . 3.1.2.  Laciencia en evolucion. Cambios historicos y paradigmaticos
2.6.1.  Micropolitica transaccional y autoconcepto: la interaccion como 313 Paradi la psicologl

negociacion de identidades 1.3, Paradigmasy etapas en la psicologia

2.6.2.  Lapresentacion de uno mismo en los rituales cotidianos 3.14.  Laciencia cognitiva

2.6.3.  La construccion del autoconcepto y su expresion 3.2 Introduccion a la psicologia social

2.6.4. Elautoconcepto motivado para interactuar 3.2.1.  Comenzando con el estudio de la psicologia social: la influencia

26,5 Pragmética conversacional 3.2.2.  Empatia, altruismo y conducta de ayuda
2.7.  Lacomunicacion en grupos y organizaciones 3.3.  Cognicion social: el procesamiento de la informacion social

2.7.1.  Elgrupo social 3.3.1.  Pensary conocer, necesidades vitales

2.7.2.  Las redes sociales, la sociometria y la comunicacion intra e intergrupal 332 la cognicion soqal A

2.7.3.  Unidades y niveles de andlisis de la comunicacion grupal 3.33. Orgamzan(.jo la mformaqon '

2.7.4. Lateoria de la difusion de las innovaciones 3.3.4. El pensamiento: prototipico o categorial

2.7.5.  Lacomunicacion en las organizaciones 3.3.5.  Los errores que cometemos al pensar: los sesgos inferenciales
2.8.  Comunicacion medigtica (). Teorias sobre los efectos poderosos de los medios 8.36.  Elprocesamiento automatico de la informacion

2.81. Lacomunicacion mediatica
2.8.2.  Caracteristicas de los medios y de sus mensajes
2.83. Los efectos poderosos de los medios de masas



3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

Psicologia de la personalidad

3.4.1.
3.4.2.
3.4.3.
3.4.4.
3.4.5.
3.4.6.

¢Qué es el yo? Identidad y personalidad

La autoconciencia

La autoestima

El autoconocimiento

Variables interpersonales en la configuracion de la personalidad
Variables macrosociales en la configuracion de la personalidad

Las emociones

3.5.1.
3.5.2.
3.5.8.
3.5.4.

¢ De qué hablamos cuando nos emocionamos?
La naturaleza de las emociones

Emociones y personalidad

Desde otra perspectiva. Las emociones sociales

Psicologia de la comunicacion. Persuasion y cambio de actitudes

3.6.1.  Introduccion a la psicologia de la comunicacion
3.6.2. Lasactitudes
3.6.3.  Modelos historicos en el estudio de la comunicacién persuasiva
3.6.4.  Elmodelo de probabilidad de elaboracion (elm)
3.6.5.  Los procesos de comunicacion a través de los medios
El emisor
3.7.1.  Lafuente de la comunicacién persuasiva
3.7.2.  Caracteristicas de la fuente. La credibilidad
3.7.3. Caracteristicas de la fuente. El atractivo
3.7.4. Caracteristicas del emisor. El poder
3.7.5.  Procesos en la comunicacion persuasiva. Mecanismos basados
en la cognicion primaria
El mensaje
3.8.1. Comenzamos estudiando la composicion del mensaje
3.8.2. Tipos de mensajes: mensajes racionales frente a mensajes emocionales
3.8.3.  Mensajes emocionales y comunicacion: mensajes inductores de miedo
3.8.4.  Mensajes racionales y comunicacion
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3.9. El receptor

3.10.

3.9.1.  El papel del receptor segun el Modelo de Probabilidad de Elaboracion

3.9.2.  Necesidades y motivos del receptor: su incidencia para el cambio
de actitudes

Nuevas perspectivas en el estudio de la comunicacion

3.10.1. El procesamiento no consciente de la informacion.
Los procesos automaticos

3.10.2. La medicion de los procesos automaticos en la comunicacion
3.10.3. Primeros pasos en los nuevos paradigmas
3.10.4. Las teorias de sistemas de procesamiento duales

Una experiencia de capacitacion
unica, clave y decisiva para impulsar
tu desarrollo profesional”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensefanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.
colaborativas y €asos rea/es, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
de situaciones comp/ejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
empresa”‘a/es reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el Periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Experto Universitario en Comunicacion Social garantiza, ademas de la capacitacion
mas rigurosa y actualizada, el acceso a dos diplomas de Experto Universitario, uno
expedido por TECH Global University y otro expedido por la Universidad Privada
Peruano Alemana.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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El programa del Experto Universitario en Comunicacién Social es el mas completo del panorama académico
actual. A su egreso, el estudiante recibira un diploma universitario emitido por TECH Global University, y otro
por la Universidad Privada Peruano Alemana.

Estos titulos de formacion permanente y actualizacion profesional de TECH Global University y Universidad
Privada Peruano Alemana garantizan la adquisicion de competencias en el érea de conocimiento, otorgando
un alto valor curricular al estudiante que supere las evaluaciones y acredite el programa tras cursarlo en su
totalidad.

UPAL

Universidad Privada Peruano Alemana

- DIPLOMA -

La Universidad Privada Peruano Alemana otorga el diploma a:

Por haber concluido satisfactoriamente el Programa de Experto Universitario en
Comunicacion Social

Dra. Tamara Tatiana Pando Ezcurra
Vicerrectora Académica y Directora de Investigacion

Ana Maria Soldevilla Saavedra
RECTORA

Este doble reconocimiento, de dos destacadas instituciones universitarias, suponen una doble recompensa a
una formacion integral y de calidad, asegurando que el estudiante obtenga una certificacion reconocida tanto
a nivel nacional como internacional. Este mérito académico le posicionara como un profesional altamente
capacitado y preparado para enfrentar los retos y demandas en su area profesional.

Titulo: Experto Universitario en Comunicacion Social
Modalidad: online
Duracion: 6 meses

Acreditacion: 18 ECTS

.
techn
» university

D/Dfia con de on ha
con éxito y obtenido el titulo de:

Experto Universitario en Comunicacién Social

Se trata de un titulo propio de 450 horas de duracién equivalente a 18 ECTS, con fecha de inicio
y fecha de finalizacié /

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
€1 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

e

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6cigo nico TECH: AFWORZ3S_techtiute com/tituos.

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad Privada Peruano Alemana realizara las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Experto Universitario
Comunicacion Social

» Modalidad: online

» Duracion: 6 meses

» Titulacién: TECH Universidad Privada Peruano Alemana
» Acreditacion: 18 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online



Experto Universitario
Comunicacion Social
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