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El programa de Teoría de la Publicidad ofrece a los periodistas una visión general 
del sistema publicitario: sus protagonistas, el proceso creativo, la planificación y 
sus efectos sociales potenciales. Esta capacitación está destinada a especializar 
a los profesionales del Periodismo en este ámbito y fomentar el dominio, las 
técnicas y las tendencias más actuales.
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Conviértete en un excelente periodista y 
aprende a contar historias que acerquen a los 
consumidores a tus productos o servicios”
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Los estudios de Periodismo son unos de los más demandados en todas las universidades, 
ya que esta profesión tiene una gran influencia en la población y ha cobrado un gran 
protagonismo desde sus inicios. El Periodismo abarca diferentes ramas: social, cultural, 
económica, deportiva, internacional, sucesos, conflictos, etc. Esto hace necesaria la 
especialización de los profesionales de este sector para contar las historias de la manera 
más adecuada en cada caso. 

Además, la transmisión de la información se puede llevar a cabo a través de diferentes 
soportes. En concreto, este programa pretende capacitar a los alumnos en Teoría de 
la Publicidad. Para ello, es necesario adquirir una serie de competencias que permitan 
llevar a la práctica todo lo aprendido.  

El plan de estudios aborda los fundamentos y la historia de la Publicidad, los protagonistas de 
la misma (anunciante, agencias y receptores), el proceso de creación publicitaria y los medios 
a través de los cuales se pueden llevar a cabo. Todo ello viene complementado con una serie 
de casos de éxito que harán más sencilla su comprensión.

Este programa es el más completo y dirigido para que el profesional del ámbito del 
Periodismo y la Comunicación alcance un nivel de desempeño superior, basado en los 
fundamentos y las últimas tendencias en Publicidad. Aproveche la oportunidad y conviértase 
en un profesional con fundamentos sólidos a través de este programa universitario y de la 
mano de la última tecnología educativa 100% online. 

Este Diplomado en Teoría de la Publicidad contiene el programa universitario más 
completo y actualizado del mercado. Sus características más destacadas son: 

	� El desarrollo de casos prácticos presentados por expertos en Teoría de 
la Publicidad

	� Sus contenidos gráficos, esquemáticos y eminentemente prácticos con los que 
están concebidos, recogen una información científica y práctica sobre aquellas 
disciplinas indispensables para el ejercicio profesional

	� Los ejercicios prácticos donde realizar el proceso de autoevaluación para mejorar 
el aprendizaje

	� Su especial hincapié en metodologías innovadoras en la enseñanza de Teoría de 
la Publicidad

	� El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma de 
decisiones sobre las situaciones planteadas

	� Las lecciones teóricas, preguntas al experto, foros de discusión de temas 
controvertidos y trabajos de reflexión individual

	� La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo  
o portátil con conexión a internet

Este programa te permitirá potenciar 
tus capacidades y convertirte en un 
periodista de éxito” 
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Incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ámbito del mundo del 
Periodismo, que vierten en esta capacitación la experiencia de su trabajo, además de 
reconocidos especialistas de sociedades de referencia y universidades de prestigio. 

Su contenido multimedia, elaborado con la última tecnología educativa, permitirá 
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado 
que proporcionará un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse ante 
situaciones reales. 

El diseño de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante 
el cual el alumno deberá tratar de resolver las distintas situaciones de práctica profesional 
que se le planteen. Para ello, el profesional contará con la ayuda de un novedoso sistema 
de vídeo interactivo realizado por reconocidos expertos en el campo de la Teoría de la 
Publicidad y con gran experiencia. 

Este Diplomado es perfecto para que 
sepas contar la historia que quieres 
contar y hacerlo además de un 
modo profesional” Conoce las últimas tendencias 

en el Teoría de la Publicidad y 
sé el mejor en este sector. 

No dejes escapar la oportunidad 
de aumentar tu competencia en 
Teoría de la Publicidad.



Objetivos
Este Diplomado está orientado hacia el profesional del Periodismo,  
de modo que pueda adquirir las herramientas necesarias para desarrollarse 
en este campo específico, conociendo las últimas tendencias y profundizando 
en aquellas cuestiones que configuran la vanguardia de esta área.  
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El Diplomado de Teoría de la Publicidad te 
permitirá especializarte en este sector tan 
amplio de la comunicación”  
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	� Entender las Teorías sobre la Publicidad, el Marketing, las relaciones públicas y la 
comunicación corporativa

Objetivo general

Matricúlate en el programa 
en Teoría de la Publicidad del 
panorama universitario actual”



	� Conocer el origen, evolución e impacto económico y social de la Publicidad

	� Saber describir la estructura de las agencias de Publicidad

	� Conocer las nociones básicas sobre la Publicidad y el Marketing

	� Delimitar cada una de las funciones para la gestión de la empresa informativa 
resaltando sus principales aplicaciones
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Objetivos específicos
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La estructura de los contenidos ha sido diseñada por un equipo de profesionales 
en Periodismo, conscientes de la relevancia de la actualidad de la capacitación 
para poder profundizar en el área de conocimiento, para realizar trabajos de 
calidad profesional mediante las nuevas herramientas disponibles. 
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Este Diplomado de Teoría de la Publicidad contiene 
el programa de aprendizaje más completo y 
actualizado del mercado” 
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Módulo 1. Teoría de la Publicidad
1.1.	 Fundamentos de la Publicidad

1.1.1.	 Introducción
1.1.2.	 Nociones básicas sobre la Publicidad y el Marketing
	 1.1.2.1 El Marketing
	 1.1.2.2. La Publicidad
1.1.4.	 Publicidad, relaciones públicas y propaganda
1.1.5.	 Dimensiones y alcance social de la Publicidad Contemporánea
1.1.6.	 La Publicidad de éxito: KFC

1.2.	 Historia de la Publicidad
1.2.1.	 Introducción
1.2.2.	 Origen
1.2.3.	 La Revolución Industrial y la Publicidad
1.2.4.	 El desarrollo de la industria publicitaria
1.2.5.	 La Publicidad en el mundo Internet
1.2.6.	 Publicidad de éxito: estudio del caso Coca - Cola

1.3.	 La Publicidad y sus protagonistas I: el anunciante
1.3.1.	 Introducción
1.3.2.	 El funcionamiento de la industria publicitaria
1.3.3.	 Tipos de anunciantes
1.3.4.	 La Publicidad en el organigrama de la empresa
1.3.5.	 Publicidad de éxito: estudio del caso Facebook

1.4.	 La Publicidad y sus protagonistas II: las agencias de Publicidad
1.4.1.	 Introducción
1.4.2.	 La agencia de Publicidad: profesionales de la comunicación publicitaria
1.4.3.	 La estructura organizativa de las agencias de Publicidad
1.4.4.	 Tipos de agencias de Publicidad
1.4.5.	 La gestión de honorarios en las agencias de Publicidad
1.4.6.	 Publicidad de éxito: Nike

1.5.	 La Publicidad y sus protagonistas III: el receptor publicitario
1.5.1.	 Introducción
1.5.2.	 El receptor publicitario y su contexto
1.5.3.	 El receptor publicitario como consumidor
1.5.4.	 Necesidades y deseos en la Publicidad
1.5.5.	 Publicidad y memoria: sobre la eficacia publicitaria
1.5.6.	 Publicidad de éxito: estudio del caso Ikea

1.6.	 El proceso de creación publicitaria I: del anunciante a los medios
1.6.1.	 Introducción
1.6.2.	 Aspectos preliminares sobre el proceso de creación publicitaria
1.6.3.	 El Brief de Publicidad o Brief de comunicación
1.6.4.	 La estrategia creativa
1.6.5.	 Estrategia de medios
	 1.6.5.1. Publicidad de éxito: Apple

1.7.	 El proceso de creación publicitaria II: creatividad y Publicidad
1.7.1.	 Introducción
1.7.2.	 Fundamentos del trabajo creativo de los publicitarios
1.7.3.	 La creatividad publicitaria y su estatuto comunicativo
1.7.4.	 La labor creativa en Publicidad
1.7.5.	 Publicidad de éxito: estudio del caso Real Madrid

1.8.	 El proceso de creación publicitaria III: ideación y desarrollo del manifiesto 
publicitario
1.8.1.	 Introducción
1.8.2.	 La concepción creativa y la estrategia
1.8.3.	 El proceso de la concepción creativa
1.8.4.	 Los diez caminos básicos de la creatividad según Luis Bassat: los 

géneros publicitarios
1.8.5.	 Los formatos publicitarios
1.8.6.	 Publicidad de éxito: McDonald’s
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Una experiencia de capacitación 
única, clave y decisiva para 
impulsar tu desarrollo profesional”

1.9.	 Planificación de medios publicitarios
1.9.1.	 Introducción
1.9.2.	 Los medios y la planificación
1.9.3.	 Los medios publicitarios y su clasificación
1.9.4.	 Herramientas para la planificación de medios
1.9.5.	 Publicidad de éxito: Pepsi

1.10.	 Publicidad, sociedad y cultura
1.10.1.	 Introducción
1.10.2.	 La relación entre Publicidad y sociedad
1.10.3.	 Publicidad y emociones
1.10.4.	 Publicidad, sujetos y cosas
1.10.5.	 Publicidad de éxito: Burger King
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El Diplomado en Teoría de la Publicidad garantiza, además de la capacitación más 
rigurosa y actualizada, el acceso a un Diplomado expedido por TECH Universidad.
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Supera con éxito este programa y recibe tu 
titulación universitaria sin desplazamientos 
ni farragosos trámites”
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Este Diplomado en Teoría de la Publicidad contiene el programa universitario más 
completo y actualizado del mercado.

Tras la superación de la evaluación, el alumno recibirá por correo postal* con acuse de 
recibo su correspondiente título de Diplomado emitido por TECH Universidad.

Este título expedido por TECH Universidad expresará la calificación que haya obtenido 
en el Diplomado, y reunirá los requisitos comúnmente exigidos por las bolsas de 
trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Título: Diplomado en Teoría de la Publicidad

Modalidad: No escolarizada (100% en línea)

Duración: 6 semanas

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su título en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Universidad realizará las gestiones oportunas para su obtención, con un coste adicional.
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