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Presentacion

El sector de la moda, la belleza y el lujo estd constantemente fluctuando y, en
consecuencia, su correcto tratamiento en el ambito comunicativo necesita una continua
actualizacion por parte de los profesionales del sector. Por eso, este Curso Universitario
realizara una aproximacion al concepto de moda y su relacion con la comunicacion, asi
como a la a evolucion de la industria y sus principales cambios en el siglo XXI, tomando
en cuenta las nuevas tendencias del sector. En este sentido, el programa pondra el foco
en dotar a los participantes de las habilidades necesarias para implementar tacticas
eficaces en los nuevos canales comunicativos que mejores resultados estan ofreciendo
alas empresas.
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Un programa exhaustivo y 100% online,
exclusivo de TECH y con una perspectiva
internacional respaldada por nuestra afiliacion
con International Communication Association”
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Los contenidos de este Curso estan dirigidos por profesionales en las areas de
comunicacion quienes ejercen en empresas del sector de la moda y la belleza. Este
equipo docente, vierte en esta formacion su experiencia y, por tanto, su vision realista
y proxima de la realidad profesional, de forma consciente y proactiva.

A'lo largo del temario se iran desgranando y analizando los nuevos canales
comunicativos y su importancia en el sector de la moda y la belleza. Entre ellos,
profundizaremos especialmente en las redes sociales, concretamente en LinkedIn,
como medio para crear un perfil profesional, Twitter para crear contenidos cortos y de
alto impacto, YouTube, como canal para dar protagonismo al video y el revolucionario
TikTok y su aporte al sector de la moda.

Un recorrido que llevara al alumnado hasta conocer en profundidad las claves para
entablar una relacion préspera con quienes son los nuevos lideres de opinién: los
influencers. Asi, el profesional de la comunicacién sabrd sacar provecho al alto grado
de autoridad que tienen estas personalidades en el sector y sabrd, de forma optima,
conseguir redirigir el publico a la empresa.

En este sentido, la formacion se realiza 100% online, aunque podras descargarte los
contenidos, para continuar offline si lo deseas.

Contaras, ademas, con videos ilustrativos, audios de repaso, una biblioteca online con
material complementario y la ayuda y acompafiamiento de tu tutor o tutora durante
todo el proceso. Asimismo, podras beneficiarte de una Masterclass Unica impartida
por un experto en Comunicacion y Moda de reconocido prestigio internacional.

Asimismo, gracias a la membresia en la International Communication Association
(ICA), el alumno podra acceder a descuentos en congresos internacionales, revistas
académicas especializadas y recursos profesionales. Ademas, podra conectarse con
expertos de mas de 90 paises a través de su plataforma de networking, participar

en comités y grupos de interés, y acceder a apoyos especificos para estudiantes y
académicos en las primeras etapas de su carrera.

Este Curso Universitario en Nuevos Canales de Comunicacion en Moda, Belleza
y Lujo: Redes Sociales & YouTube contiene el programa educativo mas completo
y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas destacadas son:

*

El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo de moda,
bellezay lujo

Sus contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
estan concebidos, recogen una informacion cientifica y préactica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

Las novedades sobre el periodismo de moda, belleza y lujo

Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar
el aprendizaje

Su especial hincapié en metodologias innovadoras en el periodismo
y la comunicacién en moda, belleza y lujo

El sistema interactivo de aprendizaje basado en algoritmos para la toma de
decisiones sobre las situaciones planteadas en periodismo y comunicacion digital

Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusion de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo
o portatil con conexion a internet

Desarrolla tus habilidades al maximo
y alcanzar el éxito como profesional
en el campo del periodismo y accede
a una Masterclass dirigida por un
docente internacional”
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TECH pone a tu disposicion la mejor
capacitacion del mercado en Periodismo
y Comunicacion de moda. Tu solo tienes

Aprende de una forma trasversal que poner las ganas por estudiar.

el funcionamiento del mundo de la

comunicacion y aprovecha las utilidades
de los nuevos canales comunicativos en
tu labor como comunicador y periodista”

Este programa te permitira potenciar
tus capacidades y convertirte en un
periodista de éxito.

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales pertenecientes al ambito
del periodismo y la comunicacion, que vierten en esta capacitacion la experiencia
de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas de sociedades de referencia
y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la ultima tecnologia educativa, permitira
al profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado
gue proporcionara un aprendizaje inmersivo programado para entrenarse ante
situaciones reales.

El disefio de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas,
mediante el cual el alumno debera tratar de resolver las distintas situaciones de
practica profesional que se le planteen. Para ello, el profesional contara con la
ayuda de un novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos
expertos en el campo del periodismo moda, belleza y lujo, y con gran experiencia.
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Objetivos ’

Este programa lo dotara de los conocimientos y técnicas imprescindibles para
gestionar de manera eficiente el area de comunicacion en empresas del sector de la
moda, bien sea siendo parte de un medio de comunicacion o como colaborador en un
gabinete de prensa. Una capacitacion que lo habilitara para liderar y dirigir proyectos
de menor o mayor intensidad y complejidad, con la capacidad de emplear los nuevos
canales comunicativos en favor de tus objetivos. Asi, tras la finalizacion de este
programa, conocera todos los aspectos que influyen en la comunicacion en la industria
de la moday, por tanto, sera un profesional mucho mas competente.

I B
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Una completa capacitacion que te permitira introducirte
de lleno en nuevos canales comunicativos como YouTube
y Tiktok y utilizarlos desde una perspectiva periodistica”
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*

*

*

Objetivos generales

Tener una vision integral y profesional del entorno de la comunicacion en las dreas
de moda, lujo y belleza identificando las particularidades del sector, asi como su
impacto y repercusion en el conjunto del tejido empresarial

Adquirir conocimientos basicos y avanzados para que seas capaz de generar
nuevos ecosistemas de comunicacion en relacion a la moda

Potenciar tus habilidades de gestion, andlisis, creatividad y liderazgo como
principales competencias para crecer dentro de la industria

Desarrollar una excelente capacidad de redaccion y comunicacion oral y escrita,
verbal y no verbal

Obtener la responsabilidad ética necesaria

Desarrollar el pensamiento critico

Generar una estrategia de comunicacion competitiva dentro de la industria

conociendo en profundidad las dinémicas de la comunicacion, el negocio
de lamoday los componentes determinantes

Identificar oportunidades y ser capaz de evolucionar a través de la mirada
a su propio trabajo

Generar impacto social y dirigir la opinion publica con responsabilidad ética
y profesional

Mejorar la agilidad en la toma de decisiones gracias a la observacion, el andlisis,
la interpretacion y la accion en relacion a criterios profesionales gracias a la
elaboracion de informes criticos

Entender y reproducir el proceso de la comunicacion de modo efectivo adaptandolo
a cada canal, perfil de empresa y publico objetivo
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Objetivos especificos

Médulo 1. Nuevos canales de comunicacion: Redes Sociales & YouTube
+ Ofrecer una comunicacion directa, personal y adecuada capaz de cumplir
con los objetivos especificos de cada red social

*

Vision especifica de cada uno de los canales de comunicacion digital que existen
en la actualidad

+ Comprender como se ejerce la influencia desde el canal de la comunicacion
y las nuevas estrategias de poder que se ejercen desde el entorno digital

+ Replicar un ejercicio de influencia desde mi canal de redes sociales

+ |dentificar el auge del canal audiovisual como medio lider entre la opinion publica

Nuestro objetivo es impulsarte hacia la
mas alta competencia, a traves de un
apoyo real y constante, y con la flexibilidad
de un aprendizaje autogestionado”
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Direccion del curso

El disefio de este programa educativo ha sido creado por un equipo de profesionales del
periodismo, con afios de experiencia profesional y docente. Todos ellos, conscientes de
la necesidad actual en el sector del periodismo y la comunicacion de una capacitacion
de calidad, han querido unir sus conocimientos para trasladarte la ensefianza mas
completa del mercado, lo que te permitira desarrollarte en el ambito del Periodismo
de Moda con éxito, alcanzando unas competencias profesionales de primer nivel y
convirtiéndote en un profesional mucho mas reputado en el sector.
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Aprende, de la mano de los mejores profesionales
del sector, las dltimas novedades del mundo de la

comunicacion en moda conviértete en un profesional
mucho mas codiciado”
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Directora Invitada Internacional

Con una extensa trayectoria en el sector de la Moda y el Lujo, la Doctora Eleonora Cattaneo
destaca internacionalmente por sus aportes como consultora de marcas de renombre global.
Y es que esta reputada experta ha estado relacionada con algunas de las empresas mas potentes

de Fortune 500 como Fiat, CNH Industrial, Renault y Nestlé, entre otras.

Por afios, la investigadora ha indagado en los contextos socioculturales vinculados al lujo y las
formas en que las compafiias de mayor prestigio en este dmbito crean significados y potencian
sus productos o servicios. Sumas reciente libre libro, Managing Luxury Brands, también denota
su interés por analizar la influencia medioambiental y social de esta industria, asi como las

oportunidades que ofrecen a este campo las innovaciones tecnoldgicas actuales.

Al mismo tiempo, la Doctora Cattaneo ha colaborado como Asesora Interna de varios Directores
de Marketing para diversas corporaciones. De esa manera, ha proporcionado informacién y apoyo
en el despliegue de nuevas estrategias de entrada en el mercado, reposicionamiento de marcas
y lanzamiento de productos. Por otro lado, las comunicaciones internacionales constituyen otro

de sus campos de trabajo mas experimentados.

A partir de su amplia capacitacion, la especialista fue seleccionada para dirigir el Programa

de Gestion del Lujo y Experiencia del Huésped en el reconocido Instituto Glion de Suiza. En esa
institucion de referencia para todo el entramado empresarial europeo, la experta ha respaldado
el desarrollo de habilidades interpersonales y profesionales en lideres corporativos de todo

el mundo. A su vez, antes de ocupar esa posicion fue Directora de programas ejecutivos para

el Swiss Education Group y en la Universidad Regent’s de Londres.

En cuanto a su trayectoria académica, Cattaneo cuenta con un Doctorado en Marketing por la

Universidad de Pavia, Italia, y un MBA por la Escuela de Administracion SDA Bocconi.
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Dra. Cattaneo, Eleonora

+ Directora del Programa de Gestion del Lujo y Experiencia del Huésped del
Instituto Glion, Suiza

+ Directora de Programas Ejecutivos en el Swiss Education Group

+ Jefa del Programa de Gestion de Marcas de Lujo en la Universidad Regent's
de Londres

+ Catedratica de Marketing Internacional en el Instituto Universitario
Carlo Cattaneo

+ Consultora de Marcas como Fiat, CNH Industrial, Renault y Nestlé y otras de
la lista Fortune 500

*

Doctorado en Marketing por la Universidad de Pavia, Italia

*

MBA por la Escuela de Administracion SDA Bocconi, Italia

*

Licenciatura en la Universidad de Bristol, Reino Unido

*

Miembro de: Instituto de Gestion Colegiado de Reino Unido y Centro Suizo
para la Investigacion del Lujo

Gracias a TECH podras
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Direccion

Dra. Garcia Barriga, Maria

Doctora en Disefio y Datos de Marketing

Comunicadora en RTVE

Comunicadora en Telemadrid

Docente Universitaria

Autora de El patron de la eternidad, creacion de una Identidad en Espiral para la Automatizacion de Tendencias de Moda
Comunicacion, Marketing y Campafias Sociales, Patrimonio de las Artes y Marketing Digital

Editor en Jefe de Chroma Press

Ejecutivo de Cuentas de Marketing y Redes Sociales en Servicecom

Redactor de Contenidos Web en Premium Difusion, Diario Siglo XXI y Managers Magazine

Doctorado, Disefio y Datos de Marketing por la Universidad Politécnica de Madrid

Licenciado en Ciencias de la Informacién, Comunicaciones, Marketing y Publicidad por la Universidad Complutense de Madrid
Posgrado en Marketing y Comunicacion en Empresas de Moda y Lujo por la Universidad Complutense de Madrid

Certificada en Data Analysis & Creativity con Python, China

MBA Fashion Business School en la Escuela de Negocios de Moda de la Universidad de Navarra
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Profesores

D, Campos Bravo, Ignacio
+ Responsable de Comunicacion Corporativa en L'Oréal Luxury

+ Auxiliar de eventos en Loewe Perfumes
+ Community Manager en Bumm Project Lab
+ Periodista en Diario de Cordoba

+ Master Ejecutivo en Direccion de Empresas de Moda en ISEM Fashion Business
School

+ Master en Direccion y Gestion de Empresas en ThePower Business School
Grado en Comunicacion con doble especializacion en Medios para la Informacion
y Comunicacion Corporativa en la Universidad Loyola Andalucia

Los mejores docentes se encuentran en
la mejor universidad. No lo pienses mas
y Unete a nuestra comunidad de alumnos”
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Estructura y contenido

La estructura de los contenidos ha sido disefiada por un equipo de profesionales
en periodismo, el Marketing, la moda y la comunicacion quienes, conscientes de
la relevancia de la actualidad de la capacitacion en este ambito como medio para
poder profundizar en el area de conocimiento, han disefiado un completisimo
temario pensado especialmente para capacitar a los profesionales de las ciencias
de la informacion sobre las singularidades y caracteristicas del mundo de la moda.
Asi, tras finalizar la capacitacion, el alumno estara mucho mas preparado para
ejercer su trabajo en este ambito de una forma mas autbnoma y competente.
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Contamos con el programa de aprendizaje
mas completo y actualizado del mercado, lo
que te permitira adentrarte en un apasionante
mundo con todas las garantias de éxito”
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Maddulo 1. Nuevos Canales de Comunicacion en Moda, Belleza y Lujo:

Redes Sociales & YouTube

1.1.  Lainfluenciay otras estrategias de poder en los nuevos canales digitales
1.1.1.  Las estrategias de poder vinculadas a la comunicacion de moda
1.1.2.  Ejercer la influencia en el ambito de las redes sociales
1.1.3.  La gestion de los nuevos lideres digitales: influencers de moda
1.2 Laeleccion del canal de comunicacion: teoria Forrester Research
1.2.1.  Lanueva opinidn publica: dirigir a las masas de uno en uno
1.22.  iQuées lateorfia Forrester?
1.2.3.  Aplicacion de la teoria Forrester Research a la industria de la moda
1.3.  El poder del lenguaje audiovisual y la comunicacion no verbal
1.3.1. Lacreciente cuota de mercado de la comunicacion no verbal
1.3.2.  Elimpacto del mensaje audiovisual en la moda
1.3.3.  Composicion del discurso fotografico en las redes sociales
1.4.  Evoluciony funcionamiento de las redes sociales en la industria de la moda
1.41. Etapas de surgimiento y evolucion de Internet
1.4.2. Laestrategia multicanal dentro de las redes sociales de moda
1.4.3.  ;Qué es una red social? Diferencias con los canales tradicionales
1.5, Facebook, la gran base de datos
1.5.1.  La comunicacion transversal
1.5.2.  Elinterés de la comunidad
1.5.3.  Modelos de presencia en Facebook
1.6.  Instagram, mucho mas que fotos de moda
1.6.1.  Los mensajes emocionales y la gestion de la empatia
1.6.2. Laintimidad del dia a dia en imagenes
1.6.3.  Destacar en la red social mas importante de la moda
1.7.  Elcontenido profesional de LinkedIn
1.7.1. Lacreacion de la marca personal
1.7.2.  Los mensajes cognitivos en una marca de moda
1.7.3.  Gestion de las relaciones con la competencia




1.8.

1.9.

1.10.

Estructura y contenido | 21 tech

La politizacion de Twitter

1.8.1.  Lacomunicacion impulsiva y omnidireccional

1.8.2.  Elmensaje directoy la creacion de contenidos en 20 caracteres
1.83. Elimpacto de los titulares: de la profundidad a la ligereza
TikTok, mas alla de la generacion Z

1.9.1. Larevolucion audiovisual y la aceleracion de los cambios de look
en un contexto slow fashion

1.9.2.  Lademocratizacion en la creacion de contenidos audiovisuales

1.9.3.  Lamoda como hecho noticioso y noticiable

YouTube, como exponente del contenido audiovisual

1.10.1. La gestion de las expectativas en la creacion de contenidos audiovisuales
1.10.2 .Mapa de contenidos en YouTube sobre moda, belleza y lujo

1.10.3. Nuevas tendencias en la opinién publica: los microinfluencers

Una especializacion completa
que te llevara a traves de los
conocimientos necesarios para
competir entre los mejores”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma

ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de

aprendizaje basado en la reiteracion, con
Una ensefianza natural y progresiva a lo
largo de todo el temario.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion
de situaciones complejas en entornos
empresariales reales.

Metodologia | 25 teCh

Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

Nuestro programa te prepara para
afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard.

Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta
a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos
reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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Titulacion

El Curso Universitario en Nuevos Canales de Comunicacion en Moda, Belleza y Lujo: Redes
Sociales & YouTube garantiza, ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada,
el acceso a un titulo de Curso Universitario expedido por TECH Global University.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este programa te permitird obtener el titulo propio de Curso Universitario en Nuevos Canales de Comunicacion
en Moda, Belleza y Lujo: Redes Sociales & YouTube avalado por TECH Global University, la mayor Universidad
digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el Gobierno de
Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) desde 2003.

El EEES es una iniciativa promovida por la Union Europea que tiene como objetivo organizar el marco formativo
internacional y armonizar los sistemas de educacién superior de los paises miembros de este espacio. El
proyecto promueve unos valores comunes, la implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus
mecanismos de garantia de calidad para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores
y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua y actualizacion
profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su drea de conocimiento, confiriendo un alto
valor curricular al estudiante que supere el programa.

TECH es miembro de la International Communication Association (ICA), una prestigiosa organizacién
dedicada a optimizar los procesos de investigacion en ciencias de la comunicacion. Esta distincion reafirma
su compromiso con la excelencia académica y la actualizacion constante.

Aval/Membresia
International
Communication
Association

Titulo: Curso Universitario en Nuevos Canales de Comunicacion en Moda, Belleza y Lujo: Redes Sociales
& YouTube

Modalidad: online
Duracion: 6 semanas
Acreditacion: 6 ECTS

[}
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con documento de identificacion
con éxito y obtenido el titulo de:

ha superado

Curso Universitario en Nuevos Canales de Comunicacién
en Moda, Belleza y Lujo: Redes Sociales & YouTube

Se trata de un titulo propio de 180 horas de duracion equivalente a 6 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaay fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

e

Dr. Pedro Navarro lllana

Rector

c6digo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.comytitulos.

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH Global University realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.


https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Curso Universitario

Nuevos Canales

de Comunicacion

en Moda, Belleza y Lujo:
Redes Sociales & YouTube

» Modalidad: online

» Duracion: 6 semanas

» Titulacién: TECH Global University
» Acreditacion: 6 ECTS

» Horario: a tu ritmo

» Examenes: online


https://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/curso-universitario/nuevos-canales-comunicacion-moda-belleza-lujo-redes-sociales-youtube
https://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/curso-universitario/nuevos-canales-comunicacion-moda-belleza-lujo-redes-sociales-youtube
https://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/curso-universitario/nuevos-canales-comunicacion-moda-belleza-lujo-redes-sociales-youtube
https://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/curso-universitario/nuevos-canales-comunicacion-moda-belleza-lujo-redes-sociales-youtube
https://www.techtitute.com/periodismo-comunicacion/curso-universitario/nuevos-canales-comunicacion-moda-belleza-lujo-redes-sociales-youtube

Curso Universitario

Nuevos Canales de Comunicacion
en Moda, Belleza y Lujo: Redes
Sociales & YouTube

Aval/Membresia

International
Communication
Association
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