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Presentacion

El Marketing constituye una técnica de relevancia en el ambito cultural, ya que permite a
los expertos darles difusion a los eventos y conseguir la asistencia de mas publico. Por
esto, los periodistas culturales deben conocer cudles son las herramientas mas efectivas
para crear campafias informativas que capten el interés del publico. En esta misma linea,
se requiere que estos profesionales manejen con destreza las herramientas de analisis
de datos con el objetivo de evaluar si sus estrategias estan siendo o no efectivas. Asi,
analizaran la reaccion de los consumidores e implementaran las medidas oportunas para
conseguir una mayor cobertura informativa. En este marco, TECH lanza un innovador
programa 100% online focalizado en las ultimas tendencias en Marketing Cultural .
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Gracias a este Diplomado, basado en el
Relearning, incorporaras a tu praxis las
estrategias de Marketing y Analisis De Datos
mas sofisticadas para difundir informaciones
culturales de forma optima”
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La Industria 4.0 ha tenido un impacto significativo en el ambito del Periodismo Cultural, puesto
que las plataformas digitales han revolucionado la forma en la que se consumen las piezas
informativas artisticas. Sin embargo, este nuevo paradigma conlleva multiples desafios para
los profesionales de la comunicacion. En un mundo cada vez mas conectado, existe una gran
abundancia de informacién disponible en linea que dificulta captar el interés de la audiencia

y fidelizarla durante un largo periodo de tiempo. Para superar estos retos, los profesionales
necesitan implementar en el gjercicio de su labor las tacticas mas innovadoras del Marketing
Cultural para promover su contenido y aumentar su visibilidad entre el publico.

En este contexto, TECH presenta un pionero Diplomado en Marketing y Andlisis de Datos en el
Periodismo Cultural. Disefiado por expertos en esta materia, el plan de estudios profundizara
en aspectos que abarcan desde la calidad como factor transversal en los productos
informativos hasta las tendencias actuales del Marketing en las industrias culturales. Esto
servird a los periodistas para identificar acontecimientos importantes en el ambito cultural,
para seguidamente crear contenido relevante y de interés para el publico.

Asimismo, los materiales didacticos analizaran la importancia de la visualizacion de datos
para mejorar el atractivo visual y la claridad en la cobertura de temas culturales. En adicion,
un reputado Director Invitado Internacional impartira una rigurosa Masterclass que abordara
los principios del disefio de interaccion en el mundo multimedia y las claves para lograr una
visualizacion interactiva optima.

Este Diplomado en Marketing y Analisis de Datos en el Periodismo Cultural contiene el

programa educativo mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son: El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en periodismo
cultural

+ El desarrollo de casos practicos presentados por expertos en Comunicacion
Cultural

+ Los contenidos graficos, esquematicos y eminentemente practicos con los que
esta concebido recogen una informacion actualizada y practica sobre aquellas
disciplinas indispensables para el gjercicio profesional

+ Los ejercicios practicos donde realizar el proceso de autoevaluacion para mejorar el
aprendizaje
+ Su especial hincapié en metodologias innovadoras

+ Las lecciones tedricas, preguntas al experto, foros de discusién de temas
controvertidos y trabajos de reflexion individual

+ La disponibilidad de acceso a los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o
portatil con conexion a internet

¢Quieres disenar las infografias mas
creativas y originales para aumentar
el atractivo visual de tus coberturas
periodisticas? Logralo mediante este
programa en solo 6 semanas”
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Profundizaras en la homogeneidad del
arte para comprender las expectativas de
Este Diplomado es la mejor la audiencia y crearas contenido cultural

inversion que puedes hacer en que resuene con Sus intereses
la seleccion de un programa de
actualizacion para poner al dia

tus conocimientos en Marketing y

Andlisis de Datos en el Periodismo Una propuesta academica 100% online, que te

cultural” permitira planificar tu ritmo de aprendizaje sin
incomodos horarios preestablecidos

El programa incluye en su cuadro docente a profesionales del sector que vierten en
esta capacitacion la experiencia de su trabajo, ademas de reconocidos especialistas de
sociedades de referencia y universidades de prestigio.

Su contenido multimedia, elaborado con la dltima tecnologia educativa, permitira al
profesional un aprendizaje situado y contextual, es decir, un entorno simulado que
proporcionara una capacitacion inmersiva programada para entrenarse ante situaciones
reales.

El disefo de este programa se centra en el Aprendizaje Basado en Problemas, mediante el

cual el profesional debera tratar de resolver las distintas situaciones de practica profesional
que se le planteen a lo largo del curso académico. Para ello, contara con la ayuda de un
novedoso sistema de video interactivo realizado por reconocidos expertos.
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Objetivos

Por medio de este Diplomado, los profesionales de la comunicacion incorporaran en

su praxis las Ultimas tendencias que se han producido en el campo del Periodismo
Cultural. De igual modo, los egresados potenciaran sus habilidades para confeccionar
piezas informativas de alta calidad relacionadas con el mundo del arte. Asimismo,
desarrollaran competencias creativas para disefiar campanas de Marketing que conecten
con la mente de la audiencia y lograr un mayor alcance del contenido cultural en las
plataformas digitales. En adicion, manejaran herramientas de analisis web para apreciar el
comportamiento de los usuarios e identificar el impacto de sus estrategias.
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Incorporaras a tu praxis las estrategias
de Marketing y Analisis De Datos mas

cie sofisticadas para difundir tus contenidos
culturas de forma optima en las plataformas
. digitales”
,yend? del”
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Objetivos generales

+ Ampliar el conocimiento y la informacion al alumno con un mayor nivel de
profundizacion en el ambito del periodismo, aunque, mas concretamente dentro del
campo del periodismo cultural

+ Aprender a realizar unas funciones informativas y de difusion en un entorno
especializado y profesional, haciendo hincapié en la informacion dentro de los
diferentes géneros del periodismo cultural

Cumpliras tus metas profesionales con el
apoyo de las herramientas didacticas de
TECH, entre las que destacan resumenes
interactivos o casos de estudio”




Objetivos especificos

Médulo 1. El mercado de la cultura
+ Aprender dentro del contexto de la cultura los conceptos, principios y teorias basicas de la
comunicacion cultural y las industrias

+ Comprender e interpretar la realidad en base a las habilidades y procedimientos culturales
+ Manejar fuentes, planificar proyectos y organizar diferentes métodos para resolver problemas

+ Comprender y aplicar los conocimientos adquiridos para resolver problemas en entornos tanto
nuevos como pocos conocidos dentro de las diferentes disciplinas

+ Estudiar, investigar y analizar los fendomenos culturales

+ Entender la realidad cultural de las sociedades contemporaneas tanto en la industria creativa
como industrial

Médulo 2. Andlisis de la cultura
+ Comprender y saber reflexionar sobre la critica de las practicas culturales

+ Investigar los fendmenos culturales
+ Ampliary estudiar los componentes y origenes para la difusion cultural
+ Conocer, comprender y estudiar los fenémenos sociales culturales y la metodologia

+ Analizar los lenguajes artisticos y los codigos culturales para poder interpretar y criticar las
diferentes materias artisticas y culturales

+ Identificar los procesos del Periodismo Cultural para poder aplicarlos posteriormente

Mddulo 3. Arte y cultura digital

+ Conocer y entender las técnicas de produccion de las diferentes industrias artisticas y
culturales

+ Desarrollar los conocimientos adecuados para desarrollar las técnicas en los tradicionales y
nuevos medios expositivos

+ Despertar una actitud critica ante la hibridacion de la técnica y las mdltiples plataformas que
sirven de contenedor para la trasmision de un mensaje de tipo artistico

Objetivos | 11 tech

+ Emitir juicios especialmente en el dmbito profesional y académico de la cultura y la
comunicacion en funcion de criterios, normas externas o reflexiones personales

+ Conocer e identificar las principales corrientes y teorias que formalizan y critican el fenémeno
cultural desde un punto de vista conceptual, metodologico e investigativo
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Direccion del curso

La premisa en TECH Universidad Tecnoldgica es ofrecer al alumnado la maxima
calidad educativa. Por eso, hace un esfuerzo por seleccionar a los mejores expertos.
Asi, esta titulacion universitaria cuenta con un cuadro docente especializado en
Periodismo Cultural. Estos profesionales atesoran una dilatada experiencia laboral,
que le ha permitido formar parte de prestigiosas instituciones. Ademas, su pasion por
la excelencia les ha impulsado a actualizar sus conocimientos habitualmente para
desarrollar las estrategias mas efectivas para llegar a los consumidores.
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Un temario desarrollado por especialistas con
una dilatada experiencia profesional en medios de
comunicacion”
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Directora Invitad Internacional

Katherine Anne Roiphe es una destacada autora y periodista estadounidense conocida por sus
agudos andlisis culturales y sus obras literarias perspicaces. Alcanzé prominencia internacional
con su influyente libro de no ficcion, The Morning After: Sex, Fear, and Feminism on Campus.

En esta obra, desafio las perspectivas feministas convencionales sobre la dindmica sexual

en los campus universitarios, provocando debates sobre las instituciones académicas y su
responsabilidad.

Continuando con su exploracion de la moralidad y las normas sociales, Roiphe escribié Last
Night in Paradise: Sex and Morals at the Century’s End, seguido por Uncommon Arrangements,

un estudio cautivador sobre el matrimonio en circulos literarios de Londres. Su versatilidad como
escritora se extiende a la ficcién, con la novela Still She Haunts Me, donde reimagina la compleja
relacion entre Lewis Carroll y Alice Liddell.

Mas alla de sus logros literarios, ha contribuido con publicaciones de prestigio en Vogue, Harper's
y The New York Times, a través de ensayos que revelan sus rotundas observaciones sobre cultura
y politica. También, su destreza académica la ha llevado a trabajar en el Instituto de Periodismo
Arthur L. Carter de la Universidad de Nueva York, donde dirige el Programa de Reportajes y Critica
Cultural.

Asimismo, Roiphe crecié como hija del psicoanalista Herman Roiphe y la reconocida feminista
Anne Roiphe, lo que sent6 las bases para sus intereses intelectuales. Ademas, asistio a la
prestigiosa Brearley School antes de obtener su Licenciatura en el Campus Radcliffe de la
Universidad de Harvard. De igual manera, completé un Doctorado en Literatura Inglesa en la
Universidad de Princeton. Asi, una prolifera obra y una trayectoria académica envidiable hacen

de esta prominente ensayista una voz lider en el discurso cultural contemporaneo, desafiando y

provocando a los lectores a reconsiderar creencias arraigadas.
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Dra. Roiphe, Katherine Ann

e Directora del Programa de Reportajes y Critica Cultural en la Universidad de Nueva York,
e  Estados Unidos
e  Ensayistay Critica Cultural en publicaciones como Vogue, Harper's y The New York Times

e Autora con varios titulos de ficcién y no ficcion como The Morning After: Sex, Fear, and

Feminism on Campus y Still She Haunts Me
e  (atedratica del Instituto de Periodismo Arthur L. Carter de la Universidad de Nueva York
e Doctorado en Literatura Inglesa por la Universidad de Princeton

e Llicenciatura en Literatura por la Universidad de Harvard

Gracias a TECH podrads
aprender con los mejores
profesionales del mundo”
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Direccion

Dra. Tobajas Gracia, Maria

+ Responsable de Comunicacion y RRSS en la Escuela de Cine Un perro andaluz
Social Media Manager en Fraternidad-Muprespa
Redactora en Actlia Aragon
Locutora y redactora en Radio Ebro
Ayudante de fotografia en un estudio fotografico
Doctora en Comunicacion por la Universidad San Jorge
Grado en Periodismo por la Universidad San Jorge

Master en Marketing Digital y Social Media por UDIMA.
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Esta titulacion equipard a los periodistas culturales con las técnicas méas vanguardistas Capitan América sera interpretado
del Marketing y Andlisis De Datos para que sus piezas conecten con el publico. El itinerario por Sebastian Stan.
académico se centrara en cuestiones tales como el arte como producto del mercado,
las tendencias actuales de las principales industrias culturales o la importancia de la
investigacion como herramienta central del Marketing. Asimismo, el temario profundizara
en los fundamentos de los modelos de visualizacion de la informacion. De este modo, los

egresados adquiriran competencias para manejar herramientas de analisis de datos e
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Estructuray contenido [19° tec/1

La unidad especial
formada por Nick
Fury en los comics de
los 60's hace su
aparicion para
enfrentar las tropas
de Hidra.

Dominaras las herramientas de Analisis
de Datos mas innovadoras para entender
el comportamiento del usuario y crear las
campanas informativas mas impactantes”
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Mddulo 1. Investigacion, gestion y marketing cultural

1.7. Introduccidn al Marketing

1.1.1. Las 4 P's
1.1.1.1. Aspectos basicos del Marketing
1.1.1.2. El Marketing Mix
1.1.1.3. La necesidad (o no) del marketing en el mercado cultural

1.1.2. El Marketing y el consumismo
1.1.2.1. El consumo de la cultura en Espafia
1.1.2.2. La calidad como factor transversal en los productos informativos

1.2. Marketing y valor: el arte por el arte, el arte dentro de programas ideoldgicos y el arte
como producto de mercado

1.2.1. El arte por el arte
1.2.1.1. El arte de las masas. La homogeneidad del arte y su valor
1.2.1.2. iSe crea el arte para los medios o los medios transmiten el arte?
1.2.2. El arte dentro de programas ideoldgicos
1.2.2.1. Arte, politica y activismo
1.2.2.2. Simbolismo basico dentro del arte
1.2.3. El arte como producto de mercado
1.2.3.1. El arte en la publicidad
1.2.3.2. Gestion cultural para un desarrollo exitoso de la obra
1.3. El Marketing de las principales industrias culturales
1.3.1. Tendencias actuales de las principales industrias culturales

1.3.1.7. Las necesidades de los consumidores/as representadas en las
empresas

1.3.1.2. Productos culturales de éxito en los medios de comunicacion
1.4. La investigacion como herramienta central del marketing
1.4.1.1. La recopilacion de datos del mercado y de los consumidores/as
1.4.1.2. La diferenciacion en relacion con la competencia
1.4.1.3. Otras estrategias de investigacion
1.5. El futuro del Marketing Cultural
1.5.1. El futuro del Marketing Cultural
1.5.1.7. Las tendencias del Marketing Cultural
1.5.1.2. Los productos culturales con mayor potencia en el mercado

Modulo 2. Visualizacion de datos en el periodismo cultural

2.1. Disposicion visual de la informacion
2.1.1. Los fundamentos de los modelos de visualizacion de la informacion
2.1.1.1. Laimagen en la prensa
2.1.1.2. La visualizacion de la informacion
2.2. Evolucion de la infografia periodistica
2.2.1. Infografias en la prensa, periodismo de precision y visualizacion analitica
2.2.1.1. Infografia en la prensa
2.2.1.2. Periodismo de precision
2.2.1.3. Visualizacion analitica
2.3. Clasificacion de las infografias
2.3.7. Hacia un nuevo modelo periodistico
2.3.1.1. La digitalizacion de los datos

2.3.1.2. Lainteraccion de los datos en los medios. De la publicidad a la
informacion

2.3.2. Visualizacion analitica y sociedad de la informacién
2.3.2.1. Eliminacion de lo superfluo

2.3.2.2. Tablas, diagramas, graficos, mapas, cajas de datos, infogramas,
inforrelatos

2.4. El papel del profesional del periodismo y de la infografia
2.4.7. Construir una seccion de infografia en los diferentes medios
2.4.1.1. Herramientas de creacion de infografias
2.4.1.2. Adaptacion de la informacion a los medios
2.4.1.3. La agencia de infografias
2.5. Digitalizacion e interactividad
2.5.1. La visualizacion interactiva en un mundo multimedia y multiplataforma
2.5.1.1. La visualizacion interactiva
2.5.1.2. Principios esenciales del disefio de interaccion
2.5.1.3. Multimedialidad
2.6. Elementos de las infografias en el periodismo

2.6.1. Seleccion y planificacion. Los datos y la informacion. Reparto de trabajo. El
trabajo del dia a dia. La eleccion del software. Los textos: titulares y cuerpo
de la informacion. Las ilustraciones. Las fuentes. La firma

2.6.1.1. Seleccion y planificacion. Los datos y la informacion. Reparto de trabajo. El



trabajo del dia a dia
2.6.1.2. Los textos: titulares y cuerpo de la informacion
2.6.1.3. Las ilustraciones. Las fuentes. La firma

2.6.2. Laimportancia de la eleccién tipografica. Los colores y el tamafio también
son informacién

2.6.2.1. La importancia de la eleccion tipografica
2.6.2.2. Los colores y el tamafio

Un intensivo programa
universitario que te pondra al
dia de las ultimas tendencias
en Analisis de Datos en el
Periodismo Cultural. jInscribete

ya/”
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Metodologia

Esta capacitacion te ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra metodologia se
desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma ciclica: el Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado en las facultades de medicina mas prestigiosas
del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por publicaciones de gran
relevancia como el New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional, para llevarte a traves de
sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender

que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”
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En TECH empleamos el Método del caso

Nuestro programa te ofrece un método revolucionario de desarrollo de tus
habilidades y conocimientos. Nuestro objetivo es afianzar tus competencias en
un contexto cambiante, competitivo y de alta exigencia.

vy e

HARVARD BUSINESS SCHOO! .

Con TECH p ouras Batten Way
experimentar una forma de g
aprender que esta moviendo
los cimientos de las
Universidades tradicionales

de todo el mundo”

Nuestra Universidad es la primera en el mundo
que combina los case studies de Harvard Business
School con un sistema de aprendizaje 100 % online

basado en la reiteracion.




El alumno aprendera, mediante actividades
colaborativas y casos reales, la resolucion de
situaciones complejas en entornos empresariales
reales.

Metodologia | 25 teCh

Un método de aprendizaje innovador y diferente

Este programa de Periodismo y Comunicacion de TECH Universidad Tecnoldgica
es un programa intensivo que te prepara para afrontar todos los retos en este
area, tanto en el ambito nacional como internacional. Su objetivo principal es
favorecer tu crecimiento personal y profesional ayudéndote a conseguir el éxito.
Para ello nos basamos en los case studies de la Harvard Business School, con la
que tenemos un acuerdo estratégico que nos permite emplear los materiales con
los que se estudia en la mas prestigiosa Universidad del mundo: HARVARD.

Somos la unica Universidad online que
ofrece los materiales de Harvard como
material docente en sus cursos”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como
resolverlas. En 1924 se establecié como método estandar de ensefianza en Harvard

Ante una determinada situacion, ;qué harias tu? Esta es la pregunta a la que te
enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado a la accion.
Alo largo del curso, te enfrentaras a multiples casos reales. Deberas integrar todos tus
conocimientos, investigar, argumentar y defender tus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

Nuestra Universidad es la primera en el mundo que combina los
case studies de Harvard University con un sistema de aprendizaje
100 % online basado en la reiteracion, que combina 16 elementos
didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos los case studies de Harvard con el mejor método de
ensefianza 100 % online: el Relearning.

En 2079 obtuvimos los mejores
resultados de aprendizaje de
todas las universidades online en
espanol en el mundo.

En TECH aprenderas con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra Universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019 hemos conseguido mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede

en espiral (aprendemos, desaprendemos, olvidamos y reaprendemos). Por eso,
combinamos cada uno de estos elementos de forma concéntrica. Con esta
metodologia hemos capacitado a mas de 650.000 graduados universitarios con un
éxito sin precedentes. En ambitos tan distintos como la bioquimica, la genética, la
ciruglia, el derecho internacional, las habilidades directivas, las ciencias del deporte,
la filosofia, el derecho, la ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados

e instrumentos financieros. Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un
alumnado universitario de un perfil socioeconémico alto y una media de edad de
43,5 afos.

El relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos

y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes, los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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En este programa tendras acceso a los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para ti:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual que creara nuestra
manera de trabajo online, con las técnicas mas novedosas que nos permiten ofrecerte
una gran calidad, en cada una de las piezas que pondremos a tu servicio.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en nuestras futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaras actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso, guias internacionales..., en nuestra
\l/ biblioteca virtual tendras acceso a todo lo que necesitas para completar tu capacitacion.
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Case Studies

Completaras una seleccién de los mejores cases studies de la materia que se emplean
en Harvard. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores especialistas
del panorama internacional.

Restimenes interactivos

Presentamos los contenidos de manera atractiva y dinamica en pildoras multimedia
que incluyen audio, videos, imdgenes, esquemas y mapas conceptuales con el fin
de aflianzar el conocimiento.

Este sistema exclusivo para la presentacion de contenidos multimedia fue
premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Evaluamos y reevaluamos periddicamente tu conocimiento a lo largo del programa.
Lo hacemos sobre 3 de los 4 niveles de la Piramide de Miller.
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El Diplomado en Marketing y Analisis de Datos en el Periodismo Cultural garantiza,
ademas de la capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de
Diplomado expedido por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos ni
farragosos tramites”
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Este Diplomado en Marketing y Analisis de Datos en el Periodismo Cultural contiene el
programa cientifico mas completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de las evaluaciones, el alumno recibira por correo postal con acuse
de recibo su correspondiente Titulo de Diplomado emitido por
TECH Universidad Tecnoldgica.

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Diplomado, y reunira los requisitos cominmente exigidos por las bolsas
de trabajo, oposiciones y comités evaluadores carreras profesionales.

Titulo: Diplomado en Marketing y Analisis de Datos en el Periodismo Cultural
ECTS: 8
N° Horas Oficiales: 200 h.

. . .
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Otorga la present e

CONSTANCIA

C.___ condocumento de identificacién n®
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

DIPLOMADO

en
Marketing y Analisis de Datos en el Periodismo Cultural
Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 200 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa .

TECH Universidad Tecnoldgica es una universidad oficial espafola que pertenece a |
Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En San Cristobal de la La guna, a 28 de febrero de 202 4

Mtra.Tere Guevara Navar ro
Rectora

cdigo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Diplomado

Marketing y Analisis de
Datos en el Periodismo
Cultural

» Modalidad: online

» Duracién: 6 semanas

» Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
» Horas lectivas: 200h

» Exdmenes: online



Diplomado

Marketing y Analisis de Datos en el
Periodismo Cultural
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