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Presentacion

La comunicacion politica e institucional pone en juego diferentes factores que el
profesional debe tener en cuenta tanto si trabaja desde la emision de los mismos,
como si esta comunicacion es su fuente de informacion para su trabajo periodistico.
Conocer este tipo de elementos de manera completa es la manera de trabajar
eflcazmente moviéndose con seguridad en territorios que, con frecuencia resultan
complejos. Este programa ofrece una capacitacion completa y de calidad en este
interesante campo laboral para el profesional del periodismo.




Presentacion |05 tec!:

Todas las claves de la comunicacion
politica e institucional en una
capacitacion intensiva y de alta calidad
para el profesional del periodismo”
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El periodista juega un papel importante en lo que a la politica se refiere, puesto que desde el
punto de vista critico se encarga de informar a la sociedad de lo que pasa y acontece dentro
del gobierno y todo lo referente a las decisiones futuras.

De este modo el rol del periodista busca desde la comunicacion entablar relaciones con los
altos mandatarios con el fin de acceder a un dialogo que le permita mostrar con transparencia
todo aquello que surge en la politica y las instituciones publicas. De esta manera, la
informacion sera mas eficaz y verdadera.

Por otra parte, si el periodista forma parte de una de las instituciones publicas o del mismo
gobierno, esta en su deber de ejercer con creces su rol, defendiendo desde un punto de vista
critico su ética profesional para contar la verdad de lo que acontece.

Este Diplomado con formato 100% online es una propuesta de TECH para todos los
periodistas profesionales que deseen ampliar sus conocimientos en el sector de la politica.
Con su material didéctico, audiovisual e innovador, este programa ofrece las Ultimas
actualizaciones del conocimiento en campo de la politica.

Este Diplomado en Comunicacion Politica e Institucional contiene el programa
académico mas completo y actualizado del mercado. Sus caracteristicas mas
destacadas son:

+ Ultima tecnologfa en software de ensefianza online

+ Sistema docente intensamente visual, apoyado en contenidos graficos y
esquematicos de facil asimilacion y comprension

+ Desarrollo de casos practicos presentados por expertos en activo

+ Sistemas de video interactivo de Ultima generacion

+ Ensefianza apoyada en la telepractica

+ Sistemas de actualizacion y reciclaje permanente

+ Aprendizaje autorregulable: total compatibilidad con otras ocupaciones

+ Ejercicios practicos de autoevaluacion y constatacion de aprendizaje

+ Grupos de apoyo y sinergias educativas: preguntas al experto, foros de discusion y
conocimiento

+ Comunicacion con el docente y trabajos de reflexion individual

+ Disponibilidad de los contenidos desde cualquier dispositivo fijo o portatil con
conexion a internet

+ Bancos de documentacion complementaria disponible permanentemente, incluso
después del programa

La experiencia de una
universidad solvente y experta
Se pone a tu servicio en esta
completa renovacion”



Un Diplomado apoyado en la mejor
tecnologia, que te permitira aprender
de manera fluida y eficaz”

El personal docente esté integrado por especialistas en activo. Un cuadro multidisciplinar

de profesionales titulados y experimentados, que desarrollaran los conocimientos tedricos,

de manera eficiente, pero, sobre todo, pondran al servicio del curso los conocimientos
practicos derivados de su propia experiencia.

Este dominio de la materia se complementa con la eficacia del disefio metodoldgico,
elaborado por un equipo multidisciplinario de expertos en e-learning que integran los
ultimos avances en tecnologia educativa.

Para conseguir el éxito de este programa el profesional contara con la ayuda de un
novedoso sistema de video interactivo, y mediante el cual podra poner en prueba los
sistemas de telepractica y learning from an expert. Dos conceptos que le ayudaran a
integrar y fijar el aprendizaje de una manera mas realista y permanente.
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Un apasionante proceso que te
permitira trabajar en una de las areas
mas dinamicas y apasionantes del
periodismo actual.

Con profesores expertos en esta
area de trabajo, esta especializacion
es una oportunidad unica de
desarrollo profesional,
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Objetivos

El Diplomado en Comunicacion Politica e Institucional esta dirigido a obtener un grado
de especializacion que permita al profesional de periodismo desarrollar su carrera en
esta area de forma optima. Para ello se ha desarrollado el imprescindible contenido
tedrico que servira como fundamentacion a la practica, que se desarrollara de forma
intensiva a lo largo de todo el programa.
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Incluye en tu CV los conocimientos y
capacidades necesarios para trabajar como
Comunicacion Politica e Institucional en
cualguier medio de comunicacion”
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*

*

Objetivos generales

Elaborar y analizar discursos politicos destinados a diferentes entornos y
audiencias, asi como ejecutarlos verbalmente con eficacia comunicativa

Identificar estrategias de comunicacion aplicadas en los discursos politicos

Analizar la retdrica de los discursos politicos y las diferentes estrategias de
persuasion en campafias politicas y electorales

Desarrollar destreza en el uso de técnicas de expresion oral y escrita que permita al
estudiante adquirir la capacidad de elaborar y analizar el discurso politico

Desarrollar habilidades de comunicacion eficaces para convertirse en un excelente
portavoz y comunicador en entorno profesional

Objetivos realistas y alcanzables
que te permitiran cambiar tu futuro
profesional con un perfil laboral
mucho mas competitivo”




s
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Objetivos especificos

Desarrollar capacidad, habilidad y juicio critico para establecer el plan de
comunicacion, fijar los objetivos, definir el publico objetivo, plantear estrategias y
controlar el presupuesto de comunicacion

Analizar los mecanismos mediante los cuales se disefian las herramientas de
comunicacion politica, tanto histéricamente como en la actualidad y su aplicacion a
diferentes casos

Determinar las funciones del responsable del drea de comunicacion de un
organismo o empresa y establecer contactos con los diferentes publicos, tanto
internos como externos

Identificar las principales teorias para el andlisis de la relacion entre campafias
electorales, medios de comunicacion y comportamiento politico

Desarrollar habilidades y capacidades para investigar y analizar fenémenos y
procesos de comunicacion para todo tipo de organizaciones publicas y privadas,
tareas de asesoria, consultoria y mediacion

Evaluar y valorar la identidad, comunicacion, imagen, reputacion y marca de una
organizacion, producto o persona

Generar criterio propio para buscar y analizar informacion procedente de diversas
fuentes dentro del entorno de la comunicacion politica
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Direccion del curso

El Diplomado en Comunicacién Politica e Institucional tiene un valor afladido que destaca
sobre cualquier otra especializacion similar. Los docentes que conforman el equipo de

profesores conocen, de primera mano el funcionamiento real de la comunicacion politica.
Por ello, se ha elaborado un programa especialmente enfocado al desarrollo profesional
desde una perspectiva totalmente ajustada a la realidad del sector.
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Aprender de la mano de expertos en la materia
es la mejor forma de aprender a actuar con
seguridad en tu trabajo como periodista politico”
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Direccion

D. Hernandez De La Morena, Marcos

+ Cargo: Periodista especializado en comunicacion politica
+ Graduado en Periodismo por la Universidad Complutense de Madrid-CU Villanueva
Master en Estudios Avanzados en Comunicacion Politica por la Universidad Complutense de Madrid
Analista y columnista desde la perspectiva de la Comunicacion Politica en voz paralela
Redactor economico especializado en periodismo de fuentes y analisis de datos en La Tribuna de Automocion
Redactor web, analista SEO, y Community Manager en el Diario Expansion

Responsable de prensa del club deportivo Escuderia El Piélago, con realizacion de contenido web y en papel, redaccion de
comunicados, Community Manager, portadista, editor de fotografia, video y carteleria

Colaborador de prensa en Juventudes Socialistas de Espana
Locutor y reportero para Cadena SER (cabecera Castilla-La Mancha)

Profesores
Dia. Caceres, Karina
+ Cargo: Responsable de estrategia digital de la Red de Politélogas
+ Graduada en Relaciones Internacionales por la Universidad Catolica de Cordoba
+ Master en Estudios Latinoamericanos por la Universidad de Salamanca
+ Auxiliar de Comunicacion e Investigacion en la Universidad de Salamanca
+ Asistente de investigacion para la Organizacion de Estados Americanos (OEA)

+ Analista de proyectos de investigacion digital de forma auténoma
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Estructura y contenido

Los contenidos de este programa han sido desarrollados por los diferentes profesores \\Qn
de este Diplomado con una finalidad clara: conseguir que el alumnado adquiera todas e
y cada una de las habilidades necesarias para convertirse en un especialista de la
Comunicacion Politica e Institucional. El contenido de esta titulacion permitira aprender
todos los aspectos de las diferentes disciplinas implicadas es esta drea.
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Un completisimo programa docente, estructurado
en unidades didacticas muy bien desarrolladas,
orientadas a un aprendizaje eficaz y rapido,
compatible con tu vida personal y profesional”
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Modulo 1. Comunicacion politica e institucional

1.1.

1.2.

La comunicacion politica

111
112,
113

1.1.4.
1.1.5.
1.16.

1.1.7.

No hay politica sin comunicacion
Los intentos de definicion de la comunicacion politica

La nocion de mensaje: concepcion amplia de los actores y de los contenidos
de comunicacion

L.a comunicacion politica como enfrentamiento de mensajes

Las dreas de estudio de la comunicacién politica

Modelo para el estudio de la comunicacion politica

1.1.6.1. La accion dramaturgica y la accion comunicativa

Comunicacién, politica y opinion publica

1.1.7.1. El papel de la comunicacion en las elecciones democraticas: ;Qué es
y para qué sirve?

Comunicacion politica y nuevos medios

1.1.8.1. ;Cémo cambia la concepcion de la comunicacion politica las nuevas
tecnologias/nuevos medios?

Cambio social y cambio tecnoldgico

1.1.9.1. ;Cémo entender la influencia de las nuevas tecnologias de
informacién y comunicacion?

1.1.10. Mediatizacion y personalizacion de la comunicacion politica
Comunicacioén persuasiva

127
122
1.23.

1.24.

1.25.

1.2.6.

127.

Persuasion: perspectivas teoricas
La fuente de persuasion: credibilidad, atractivo, el poder y otras

El mensaje persuasivo: tipos, funciones, aspectos formales, preguntas
retoricas

El receptor: persuabilidad, procesamiento del mensaje, ¢ prediccion de
conductas?

El contexto de la persuasion: canal y medios de comunicacion, la persona
como contexto, la influencia de otros

Auto-persuasion: disonancia cognitiva, autopercepcion, compromiso y
coherencia

Modelos tedricos en persuasion
1.2.7.1. Modelo del aprendizaje
1.2.7.2. Modelo de la respuesta cognitiva

1.3.

1.4.

1.28.

1.29.

1.2.10.

Modelos multi-proceso
1.2.8.1. Elmodelo de probabilidad de elaboracion
1.2.8.2. Modelo meta-cognitivo

Resistencia ante la persuasion: la teoria de la inoculacion, distraccion y
prevencion

Persistencia de los efectos persuasivos: el apagamiento del impacto
persuasivo. El efecto adormecimiento

Nuevos actores de la comunicacion politica

1.3.1.

132

1.33.
1.34.

1.3.5.

1.3.6.
1.3.7.

1.38.

1.39.

1.3.10.

La representacion y la participacion politica
1.3.1.1. Conceptos relevantes: ¢ por qué algunos ciudadanos participan algunas
veces en las instituciones y otras veces en las calles o redes sociales?

El auge de la participacion ‘no convencional”y de la politica de la protesta en las
sociedades contemporaneas

LLos cambios en la comunicacion politica: la profesionalizacion

Los cambios en la sociedad (1)

1.3.4.1. Fragmentacion de audiencia y globalizacion

Los cambios en la sociedad (Il)

1.3.5.1. Nuevas prioridades, valores e Issues

Los cambios en los medios: modificaciones en el proceso de Gatekeeping
Actores tradicionales (1)

1.3.7.1. Los partidos politicos (organizacién y estructura)

Actores tradicionales (Il)

1.3.8.1. El sistema de partido en Espafia

Actores no-tradicionales (1)

1.3.9.1. Movimientos sociales

Actores no-tradicionales (I1)

1.3.10.1. Grupos sociales que ven vulnerados sus derechos: mujeres y minorias

Técnicas para una comunicacion efectiva: temas, discurso, Storytelling y agenda

1.4.1.
14.2.
143.

1.4.4.

Técnicas para hacer mas efectiva la comunicacion

La importancia de los valores, los marcos y las emociones

El discurso

1.4.3.1. Elementos necesarios para escribir un discurso

1.4.3.2. Estructura y partes que lo integran (arranque, desarrollo, conclusion)
Estiloy tipos de discurso



1.5.

1.6.

1.4.5.  Técnicas retoricas de repeticion; de elocuencia poética; retérica; usos de citas
1.4.6.  Storytelling (0 cdmo contar historias que persuadan)

1.4.7.  Ellenguaje no verbal

148  Lared detemasy el mensaje: la agenda politica

1.4.9.  Argumentos y esléganes. Oratoria de campafia

1.4.10. Mitos y apelaciones emocionales

La Comunicacion politica de las instituciones

1.51.  Comunicacion institucional. Intangibles. Notoriedad y reputacion. Qué se
comunica

1.52.  Lagestion de lacomunicacion. La relacion con los publicos
1.5.3.  ElDirector de comunicacion (Dircom) y los gabinetes de comunicacion
1.5.3.1. Funciones y responsabilidades
1.54.  Lasagencias de comunicacion:
1.5.4.1. Organigrama, funciones, principales agencias de comunicacion
1.5.5.  Plan de comunicacion (1)
1.5.5.1. Briefing e investigacion
1.5.5.2. Auditoria y Stakeholders
1.5.6.  Plan de comunicacion (1)
1.5.6.1. Objetivos, mision, vision, estrategias y tacticas
1.5.7.  Calendarioy presupuesto
1.5.7.1. Evaluacion y medicion de resultados
1.5.7.2. Clipping y ROI
158 Formacion de portavoces
1.5.8.1. Enfrentarse a la entrevista
1.59. Saladeprensa
1.5.9.1. La gestion de redes sociales desde el ambito institucional
1.5.10. Tipos de actos institucionales
1.5.10.1. Organizacion y difusion
Campafias electorales, medios de comunicacion y decision del voto
1.6.1.  iSin elecciones, no hay democracial
1.6.1.7. La comunicacion politica como enfrentamientos de mensajes
1.6.2.  ;Quéhacen las campafas electorales?
1.6.2.1. Efectos de las campafias electorales sobre la decision de voto, la

1.7.

1.6.3.

1.6.4.

1.6.5.

1.6.6.

1.6.7.

1.6.8.

1.69.
1.6.10.
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participacion politica y la desmovilizacion
La investigacion sobre efectos de los medios y las campafias electorales en
perspectiva comparada

1.6.3.1. Principales preguntas de investigacion, objetivos, teorias y hallazgos
(agenda setting, framing, priming)

Perfil del candidato: deseado vs. Real
El analisis del contexto: delimitaciones, marco legal, segmentacion del votante

Elaboracion del mensaje electoral: el componente partidista, el componente
programatico, el componente personal y el ajustado equilibrio del mensaje
electoral

La comunicacién del mensaje electoral (I): logo, slogan y organizacién de
eventos

La comunicacién del mensaje electoral (Il): la publicidad electoral, la relacién
entre partidos politicos y medios de comunicacion y marketing directo

La nueva comunicacion de los actores politicos y los medios
El ataque en las campafias electorales

Candidatos, estrategias y organizacion de las campafias electorales

1.7,

172

1.73.
1.7.4.

1.7.5.

1.76.

1.77.

Liderazgo

1.7.1.7. Habilidades que debe tener un candidato para ser exitoso
Disefio y planificacion de las campafias

1.7.2.1. ;Cémo se hace una campafia electoral?

1.7.2.2. Etapas. Disefio, planificacion e implementacion de las campafias
Estructura organizativa de la campana

Recursos de movilizacion

1.7.4.1. Centralizacion vs. Descentralizacion

1.7.4.2. Profesionalizacion vs. Amateurismo

Estrategias

1.7.5.1. Mediaticas, programaticas y clientelares

Implementacién de la campafia

1.7.6.1. Herramientas de movilizacion fisica: centradas en el contacto personal
con el elector vs. Centradas en los medios de comunicacion

Estrategias organizativas |

1.7.7.1. Campafas centradas en el candidato vs. Campafias centradas en el
partido
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1.8.

1.9.

1.7.8.

1.7.9.
1.7.10.

Estrategias organizativas ||

1.7.8.1. Campafias centradas en el capital vs. Campafias centradas en el trabajo
intensivo

La dimension territorial de las campafias electorales
La dimension digital de las campafias electorales

Spots, debates y campafias negativas

1.8.1.

18.2.
1.8.3.
1.84.
1.8.5.
1.8.6.
1.8.7.
1.8.8.
1.8.9.
1.8.10.

Andlisis de spots como una manera de identificar estrategias y conocer el
modo en que se hace campafia

El frame analysis (andlisis de marcos) en el estudio de los spots
Tipos: framing verbal, visual, aural

¢Para qué sirven los debates?

Formatos de debate

Estrategias de ataque y defensa

Estilos discursivos

Latiguillos

Réplicas

Campafia negativa: tacticas de ataque y contraataque

Comunicacion gubernamental y de crisis

1.9.1.
19.2.

19.3.
19.4.
1.9.5.
1.9.6.
19.7.
198.
1.90.

1.9.10.

“Gobierno bien, pero comunico mal”. Definicion de la comunicacion de gobierno
El objetivo de la comunicacion gubernamental y de politicas publicas: legitimar
mas que publicitar

El “mito de gobierno’

El cambio de paradigma en la gestion y los procesos convergentes

La gestion del dia a dia versus la estrategia de mediano plazo

Los gobernautas y la relacion gobierno-ciudadanos

La definicion de crisis, de conflicto y controversias

Los escandalos publicos

El proceso de gestion de la reputacion personal e institucional y su relacion con
la comunicacion gubernamental. La subjetividad

Los equipos de gestion de crisis. El factor sorpresa
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1.10. La politica en el siglo XXI

1.10.17.

1.10.2.

1.10.3.
1.10.4.
1.10.5.
1.70.6.
1.10.7.

1.10.8.
1.10.9.

1.10.10.

Redes sociales

1.10.1.7. ¢Qué son?, ¢ para qué sirven?, Estadisticas y Datos
Andlisis de redes sociales (ARS)

1.10.2.1 Grafos, influencia, métricas

Herramientas de medicién y monitoreo

Posicionamiento y técnicas de optimizacion: SEO
Publicidad on-line (AdWords y nuevas plataformas)
Estrategias de captacion de seguidores

Las estrategias comunicativas del activismo politico en las redes sociales en
Espafia: mediacion, monitorizacion y construccion inversa de la agenda

Desarrollo e implementacion de campafas 2.0

Ciberpolitica y sus efectos sobre la participacion y movilizacion de los jovenes y
la ciudadania

Retos y dilemas: la desinformacion e infoxicacion

Aprende a elaborar y descifrar la
comunicacion politica e institucional
con la habilidad de un profesional de
alta competencia”
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Metodologia

Este programa de capacitacion ofrece una forma diferente de aprender. Nuestra
metodologia se desarrolla a través de un modo de aprendizaje de forma ciclica: el
Relearning.

Este sistema de ensefianza es utilizado, por ejemplo, en las facultades de medicina
mas prestigiosas del mundo y se ha considerado uno de los mas eficaces por
publicaciones de gran relevancia como el New England Journal of Medicine.
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que ha demostrado su enorme eficacia, especialmente
en las materias que requieren memorizacion”

& @ @ Descubre el Relearning, un sistema que abandona el
aprendizaje lineal convencional para llevarte a través de
/ sistemas ciclicos de ensenanza: una forma de aprender
7
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Estudio de Caso para contextualizar todo el contenido

Nuestro programa ofrece un método revolucionario de desarrollo de habilidades
y conocimientos. Nuestro objetivo es aflanzar competencias en un contexto
cambiante, competitivo y de alta exigencia.

Con TECH podras experimentar
una forma de aprender que esta
moviendo los cimientos de las
universidades tradicionales de
todo el mundo”

Accederas a un sistema de aprendizaje
basado en la reiteracion, con una
ensefianza natural y progresiva a lo largo
de todo el temario.
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Un método de aprendizaje innovador y diferente

El presente programa de TECH es una ensefianza intensiva, creada desde 0, que
propone los retos y decisiones mas exigentes en este campo, ya sea en el ambito
nacional o internacional. Gracias a esta metodologia se impulsa el crecimiento
personal y profesional, dando un paso decisivo para conseguir el éxito. El método
del caso, técnica que sienta las bases de este contenido, garantiza que se sigue
la realidad econdmica, social y profesional mas vigente.

‘ ‘ Nuestro programa te prepara para

afrontar nuevos retos en entornos
inciertos y lograr el éxito en tu carrera”

El método del caso ha sido el sistema de aprendizaje mas utilizado por las mejores
escuelas de negocios del mundo desde que éstas existen. Desarrollado en 1912 para
que los estudiantes de Derecho no solo aprendiesen las leyes a base de contenidos
tedricos, el método del caso consistio en presentarles situaciones complejas reales
para que tomasen decisiones y emitiesen juicios de valor fundamentados sobre como

i

El alumno aprenderé, mediante actividades resolverlas. En 1924 se establecio como método estandar de ensefianza en Harvard.

colaborativas y Casos reales, la resolucion Ante una determinada situacion, ¢qué deberia hacer un profesional? Esta es la pregunta

de situaciones complejas en entornos a la que nos enfrentamos en el método del caso, un método de aprendizaje orientado
pli€)

empresariales reales alaaccion. Alo largo del programa, los estudiantes se enfrentaran a multiples casos

reales. Deberan integrar todos sus conocimientos, investigar, argumentar y defender
sus ideas y decisiones.
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Relearning Methodology

TECH auna de forma eficaz la metodologia del Estudio de Caso con
un sistema de aprendizaje 100% online basado en la reiteracion, que
combina 8 elementos didacticos diferentes en cada leccion.

Potenciamos el Estudio de Caso con el mejor método de ensefianza
100% online: el Relearning.

En 2019, obtuvimos los mejores resultados
de aprendizaje de todas las universidades
online en espanol en el mundo.

En TECH se aprende con una metodologia vanguardista concebida
para capacitar a los directivos del futuro. Este método, a la vanguardia
pedagogica mundial, se denomina Relearning.

Nuestra universidad es la Unica en habla hispana licenciada para
emplear este exitoso método. En 2019, conseguimos mejorar los
niveles de satisfaccion global de nuestros alumnos (calidad docente,
calidad de los materiales, estructura del curso, objetivos...) con
respecto a los indicadores de la mejor universidad online en espafiol.

learning
from an
expert
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En nuestro programa, el aprendizaje no es un proceso lineal, sino que sucede en
espiral (aprender, desaprender, olvidar y reaprender). Por eso, combinamos cada uno
de estos elementos de forma concéntrica. Con esta metodologia se han capacitado
mas de 650.000 graduados universitarios con un éxito sin precedentes en ambitos
tan distintos como la bioguimica, la genética, la cirugia, el derecho internacional,

las habilidades directivas, las ciencias del deporte, la filosofia, el derecho, la
ingenieria, el periodismo, la historia o los mercados e instrumentos financieros.
Todo ello en un entorno de alta exigencia, con un alumnado universitario de un perfil
socioeconémico alto y una media de edad de 43,5 afios.

El Relearning te permitira aprender con menos esfuerzo y
mas rendimiento, implicandote mas en tu especializacion,
desarrollando el espiritu critico, la defensa de argumentos
y el contraste de opiniones: una ecuacion directa al éxito.

A partir de la Ultima evidencia cientifica en el ambito de la neurociencia, no solo
sabemos organizar la informacion, las ideas, las imagenes y los recuerdos, sino que
sabemos que el lugar y el contexto donde hemos aprendido algo es fundamental
para que seamos capaces de recordarlo y almacenarlo en el hipocampo, para
retenerlo en nuestra memoria a largo plazo.

De esta manera, y en lo que se denomina Neurocognitive context-dependent
e-learning, los diferentes elementos de nuestro programa estan conectados con el
contexto donde el participante desarrolla su practica profesional.
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Este programa ofrece los mejores materiales educativos, preparados a conciencia para los profesionales:

Material de estudio

>

Todos los contenidos didacticos son creados por los especialistas que van a impartir
el curso, especificamente para él, de manera que el desarrollo didactico sea realmente
especifico y concreto.

Estos contenidos son aplicados después al formato audiovisual, para crear el método
de trabajo online de TECH. Todo ello, con las técnicas mas novedosas que ofrecen
piezas de gran calidad en todos y cada uno los materiales que se ponen a disposicion
del alumno.

Clases magistrales

Existe evidencia cientifica sobre la utilidad de la observacién de terceros expertos.

El denominado Learning from an Expert afianza el conocimiento y el recuerdo, y
genera seguridad en las futuras decisiones dificiles.

Practicas de habilidades y competencias

Realizaran actividades de desarrollo de competencias y habilidades especificas en
cada drea tematica. Practicas y dinamicas para adquirir y desarrollar las destrezas 'y
habilidades que un especialista precisa desarrollar en el marco de la globalizacion que
vivimos.

Lecturas complementarias

Articulos recientes, documentos de consenso y guias internacionales, entre otros. En
\l/ la biblioteca virtual de TECH el estudiante tendra acceso a todo lo que necesita para
completar su capacitacion.




Case studies

Completaran una seleccion de los mejores casos de estudio elegidos expresamente
para esta titulacion. Casos presentados, analizados y tutorizados por los mejores
especialistas del panorama internacional.

Restimenes interactivos

El equipo de TECH presenta los contenidos de manera atractiva y dindmica en
pildoras multimedia que incluyen audios, videos, imagenes, esquemas y mapas
conceptuales con el fin de afianzar el conocimiento.

Este exclusivo sistema educativo para la presentacion de contenidos multimedia
fue premiado por Microsoft como “Caso de éxito en Europa”.

Testing & Retesting

Se evallan y reevaluan periddicamente los conocimientos del alumno a lo largo del
programa, mediante actividades y ejercicios evaluativos y autoevaluativos para que,
de esta manera, el estudiante compruebe como va consiguiendo sus metas.
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El Diplomado en Comunicacion Politica e Institucional garantiza, ademas de la
capacitacion mas rigurosa y actualizada, el acceso a un titulo de Diplomado expedido
por TECH Universidad Tecnoldgica.
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Supera con éxito este programa y recibe tu
titulacion universitaria sin desplazamientos
ni farragosos tramites”
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Este Diplomado en Comunicacion Politica e Institucional contiene el programa mas
completo y actualizado del mercado.

Tras la superacion de la evaluacion, el alumno, recibira por correo postal* con acuse
de recibo su correspondiente titulo de Diplomado emitido por TECH Universidad
Tecnolodgica.

El titulo expedido por TECH Universidad Tecnoldgica expresara la calificacion que haya
obtenido en el Diplomado y reunira los requisitos cominmente exigidos por las bolsas
de trabajo, oposiciones y comités evaluadores de carreras profesionales.

Titulo: Diplomado en Comunicacion Politica e Institucional
N.° Horas Oficiales: 150 h.
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Otorga la presente

CONSTANCIA

C.________________ condocumento de identificacionn®_______________
Por haber superado con éxito y acreditado el programa de

DIPLOMADO

en
Comunicacion Politica e Institucional
Se trata de un titulo propio de esta Universidad con una duracién de 150 horas,
con fecha de inicio dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH es una Institucién Particular de Educacion Superior reconocida
por la Secretaria de Educacion Publica a partir del 28 de junio de 2018.

A 17 de junio de 2020

Mtra.Tere Guevara Navarro
Rectora

Estetit ] fiar siempre del i la para ejercer cada pais. cédigo tnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostilla de La Haya. En caso de que el alumno solicite que su titulo en papel recabe la Apostilla de La Haya, TECH EDUCATION realizard las gestiones oportunas para su obtencién, con un coste adicional.
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Diplomado

Comunicacion Politica
e Institucional

Modalidad: Online

Duracioén: 6 semanas

Titulacién: TECH Universidad Tecnoldgica
Horas lectivas: 150 h.
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Comunicacion Politica e Institucional
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