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Introduccion

Coca Cola, Netflix, Apple, McDonald's o Nestlé son clarisimos ejemplos del poder que
tiene la publicidad, ya no solo para situar a empresas de talla mundial en la cuspide
frente a la competencia, sino para hundirlas e, incluso, provocar su ruina por camparias
desafortunadas. Se ha convertido en un arma de doble filo, cuyo dominio puede llegar
a marcarla diferencia entre el éxito y el fracaso. Y como la creatividad no es suficiente,
TECH ha desarrollado un programa eminentemente practico que permitira a los
egresados acceder a una estancia de 120 horas en una empresa referente del ambito
de la Publicidad y las Relaciones Publicas, donde adquirira la experiencia necesaria
para acceder a puestos de prestigio en el mercado laboral a través del dominio de sus
principales estrategias, sobre todo en el entorno digital.

Un programa que te sumergira de manera
integral y practica en la Publicidad en el
entorno offline y online, para que puedas
enfrentarte a proyectos de todo tipo”
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Todas las grandes compafias que se dirijan a un mercado extenso deben contar con equipos
de publicidad y relaciones publicas que trabajen con el objetivo final de crear interesantes lazos
de comunicacién con el publico, que sean fundamentales para mejorar la reputacion, crear una
imagen de marca, fidelizar a los clientes y, como ultimo paso, mejorar las ventas y, por tanto,
los beneficios. Este programa de TECH viene a fomentar ese conocimiento tan necesario en los
profesionales del periodismo y la comunicacion con una estancia practica intensiva en una de
las mejores empresas del sector, logrando su objetivo principal de convertirlos en los maximos
especialistas en la materia.

Los departamentos de publicidad y Relaciones Publicas de las empresas son unos de los mas
importantes, en tanto que logran mejorar la comunicacion externa, fomentando opiniones y
favoreciendo vinculos con los clientes, crean confianza entre los consumidores y los atraen a la
compra. En definitiva, mueven todo el engranaje comercial para dar a conocer la marcay lograr
una mayor competitividad en el mercado. Por eso, la apuesta por estas areas ha favorecido un
crecimiento exponencial en los ultimos afos, tanto de la oferta como de la demanda laboral.

De esta manera, las empresas no solo buscan a profesionales que cuenten con una titulacion en
la materia, sino también que sean capaces de demostrar que todos esos conocimientos pueden
trasladarlos de manera ¢ptima a su labor diaria. En este sentido, esta Capacitacion Practica
permitird a los alumnos desarrollar todas esas habilidades que podran poner en practica en la
realizacion de campafias publicitarias y estrategias de relaciones publicas que sean efectivas
para el crecimiento y evolucion de cualquier empresa.

Disfruta de una estancia intensiva de 3
semanas en un centro de prestigio y
actualizate en los ultimos procedimientos
para crecer profesionalmente”
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¢ Por que cursar esta

Capacitacion Practica?

La conformacion de este programa marcara un antes y un después para los egresados
que decidan acceder a ella. Y es que se trata de una oportunidad Unica para trabajar de
manera intensiva en el perfeccionamiento de las competencias y habilidades creativas
y comunicativas a través de la participacion activa de los alumnos en el dia a dia de una
empresa referente del sector. Asi, no solo lograran ponerse al dia de las estrategias que
estan marcando la vanguardia de la publicidad offline y online, sino que invertiran su
tiempo en mejorar profesionalmente de la mano de los mejores especialistas.

Una oportunidad unica de convertirte en un
experto en Relaciones Publicas y Publicidad
a través del trabajo intensivo y de la practica
integral en un centro referente”

1. Actualizarse a partir de la ultima tecnologia disponible

La matricula de esta Capacitacion Practica también proporcionara al egresado la
posibilidad de acceder a las mejores herramientas y aplicaciones del ambito de la
comunicaciony la Publicidad: programas de disefio, de gestion de contenido, de control
estadistico, etc. De esta forma, podra trabajar, durante las 3 semanas de estancia, en el
manejo exhaustivo de cada una de ellas, aspecto que, posteriormente, podra incluir en
su curriculum.

2. Profundizar a partir de la experiencia de los mejores especialistas

TECH contempla el acompafiamiento por parte de un equipo de profesionales de
primera instancia en el ambito de la Comunicacion y el Periodismo, para que el
egresado pueda actualizar su praxis de su mano, sirviéndose de su experiencia en
el sector para implementar a su praxis las mejores estrategias del momento. Asi,
conoceran, con seguridad, como dominar el contexto publicitario a través del disefio
de campafas especializadas.

3. Adentrarse en entornos de primera

LLa matricula de este programa permitira al egresado acceder a entornos de primera
a través de su participacion activa en la gestion del contenido de diversas empresas.
Asi, desde el primer dia y junto al equipo creativo de la entidad de la que forme parte,
trabajara de manera integral en el disefio de campafias adaptadas a las necesidades
del cliente y de sus productos.
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4. Llevar lo adquirido a la practica diaria desde el primer momento

Todo lo que el egresado trabaje durante la estancia practica sera perfectamente
aplicable al entorno empresarial actual enfocado al area de la publicidad y las
Relaciones Publicas. Y es que TECH garantiza una experiencia inmersiva actualizada
e innovadora, perfectamente compatible con la demanda laboral del mercado actual.
Asi, una vez superadas las 120 horas, el egresado podra optar a cualquier puesto de
prestigio en grandes empresas del area.

5. Expandir las fronteras del conocimiento

La superacion de las 3 semanas de estancia practica permitira al egresado
ingresarse en el mercado laboral de cualquier lugar, gracias al altisimo grado
de internacionalizacion que contempla este periodo y su plan de estudios. Y
es que TECH somete a sus empresas a un analisis exhaustivo, con el fin de
seleccionar a aquellas que cumplen con los estandares profesionales pautados
por las principales organizaciones del sector para una practica coordinada entre
todos los paises.
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Objetivos

El principal objetivo de este programa es ofrecer a los profesionales una elevada
cualificacion que serd fundamental para el desarrollo laboral en el ambito de la
Publicidad y las Relaciones Publicas. Un programa que sera un valor afiadido en la
para los alumnos, ya que podran adquirir los conocimientos necesarios para realizar
una adecuada comunicacion publicitaria, utilizando las herramientas y técnicas mas
persuasivas para crear campafas de promocion exitosas en el entorno digital y offline.

Objetivos generales

*

Adquirir los conocimientos necesarios para realizar una adecuada comunicacion
en todos los ambitos, canales y redes utilizando los lenguajes adecuados a cada
estilo comunicativo

+ Dominar los conceptos claves de la Publicidad y las Relaciones Publicas

+ Conocer los ambitos de la Publicidad y de las Relaciones Publicas y de sus
procesos Yy estructuras organizativas desde dentro

*

Desarrollar la creatividad y las estrategias adecuadas en Publicidad
y Relaciones Publicas




Objetivos especificos

Conocer los ambitos de la publicidad y de las relaciones publicas y de sus procesos

y estructuras organizativas

Identificar los perfiles profesionales del publicista y del profesional de las relaciones
publicas, asi como las principales habilidades que se le exigen en el desempefio de

su ejercicio profesional

Comprender los sistemas de analisis de campafias de publicidad y de relaciones publicas
Saber describir la estructura de las agencias de publicidad

Conocer la evolucion historica de la publicidad y las relaciones publicas

Saber relacionar el hecho publicitario con otras manifestaciones culturales tales

como la literatura, el arte o el cine, entre otras

Reconocer la estructura y transformacion de la sociedad actual en su relacion con los
elementos, formas y procesos de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas.
Fomentar la creatividad y la persuasion a través de los diferentes soportes y de los
diferentes medios de comunicacion

Entender los conceptos basicos y los modelos tedricos de la comunicacion humana,
sus elementos y sus caracteristicas, asi como el papel que ésta desempefa en los
procesos psicologicos de la publicidad y de las relaciones publicas.

Saber identificar y analizar los procesos psicosociales, cognitivos y emocionales
de la comunicacion publicitaria y de relaciones publicas

Saber reflexionar con solidez tedrica y rigor empirico sobre los procesos mediante
los cuales el profesional de la publicidad y de las relaciones publicas ayuda a
construir y expresar la opinion publica
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+ |dentificar las multiples expresiones, fendmenos y procesos de la opinién publica

+ Dominar los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras
formas de comunicacion, utilizando para ello el conocimiento de la lengua espafiola,
analizando los distintos niveles y componentes que integran el sistema linglistico
del espafiol, asi como los productos discursivos que se enmarcan en las diferentes
tipologias textuales

+ Reconocer los elementos, formas y procesos de los lenguajes publicitarios y de otras
formas de comunicacion persuasiva

+ Ser capaz de utilizar las tecnologias y técnicas informativas y comunicativas, en
los distintos medios o sistemas mediaticos combinados e interactivos

+ Tener la capacidad de analisis, tratamiento, interpretacion, elaboracion y estructuracion
de la comunicacion digital

+ Saber desenvolverse como un profesional de la publicidad y las relaciones publicas
con sujecion a las normas juridicas y deontolégicas de la profesion

+ Conocer el departamento de comunicacion dentro de las empresas e instituciones

Esta Capacitacion Practica te abrira las
puertas para trabajar en las mejores
agencias de publicidad del pais”
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Planificacion
de la ensenanza

La Capacitacion Practica de este programa esta conformada por una estancia en una

compafiia de referencia en el sector, de 3 semanas de duracion de lunes a viernes, con

jornadas de 8 horas consecutivas de ensefianza préactica al lado de un profesional en

la materia. Esta estancia permitira a los alumnos conocer en profundidad como debe

llevarse a cabo la labor del publicista y relaciones publicas, con el principal objetivo de

aumentar que aumenten los interesados en una marca, crear una gran reputacion de la
mismay, sobre todo, incrementar los clientes y las ventas.

En esta propuesta de capacitacion, de caracter completamente practico, las actividades
estan dirigidas al desarrollo y perfeccionamiento de las competencias necesarias para la
prestacion de labores directivas en los departamentos de publicidad y relaciones publicas,
adquiriendo la cualificacion necesaria para gestionar todas las acciones promocionales y
publicitarias que permitan atraer a un mayor publico, asi como entablar relaciones entre la
empresa y los interesados que fortalezcan su imagen.

Esta es, sin duda, una oportunidad para aprender trabajando en los departamentos de
publicidad y relaciones publicas de las principales empresas del sector, conociendo el dia
a dia del trabajo de la mano de profesionales con amplia experiencia. De esta manera,
sera una opcion de gran valor para el alumno que desee participar en todos los procesos
que incluyen el disefio, planificacion y puesta en marcha de una campafia publicitaria.

De esta manera, la estancia practica en una empresa de referencia en el sector
permitira al alumno completar un niumero minimo de actividades practicas en distintas
areas y departamentos de la compafiia, obteniendo una vision general sobre el sector
que le permita incorporarse rapidamente al mercado laboral, convirtiéndose en uno de
los profesionales mas competitivos del momento.

La ensefanza practica se realizara con la participacion activa del estudiante,
desempefando las actividades y procedimientos de cada area de competencia
(aprender a aprender y aprender a hacer), con el acompafiamiento y guia de los
profesores y demas compafieros de entrenamiento que facilite el trabajo en
equipo, y la integracion multidisciplinar como competencias transversales
para la préctica diaria (aprender a ser y aprender a relacionarse).

Los procedimientos descritos a continuacion seran la base de la parte practica de la
capacitacion, y su realizacion estara sujeta a la disponibilidad propia del centro y su
volumen de trabajo, siendo las actividades propuestas las siguientes:

Capacitate en una institucion que te pueda
ofrecer todas estas posibilidades, con un

programa acadéemico innovador y un equipo
humano capaz de desarrollarte al maximo”
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Médulo Actividad Practica
Realizar piezas de publicidad
Practicar la creatividad publicitaria en diferentes tipos de piezas
Teoria

y fundamentacion

de la Publicidad y

de las Relaciones
Publicas

Planificar correctamente los medios publicitarios

Manejar las principales herramientas de comunicacion interna

Preparar un plan de crisis, con un andlisis de sus etapas y relaciones publicas

Emplear las diferentes herramientas tecnoldgicas frente a una crisis

Desarrollar piezas publicitarias atendiendo a los avances histéricos

Hacer un uso apropiado de las relaciones publicas segun el contexto histérico

Gestion de la empresa
publicitaria

Conocer de primera mano la gestién econémica de la agencia de publicidad

Trabajar en publicidad en base a los objetivos y destinatarios de la actividad

Adaptarse al organigrama interno de la agencia de publicidad

Ser parte de la comunicacion interna de los equipos, asi como de su gestion y
motivacion

Uso de la Psicologia
de la Comunicacion

Confeccionar articulos publicitarios en base a la psicologia de la comunicacion

Aplicar el uso de las emociones y la persuasion en textos y piezas publicitarias

Adaptar diferentes mensajes al receptor, en base a la psicologia y nuevos
paradigmas informativos

Opinion Publica
y lenguaje publicitario
para su promocion

Elaborar diferentes mensajes segun la percepcion y marco social de la Opinién Publica

Adaptar las relaciones publicas a la psicologia social

Aplicar técnicas de andlisis y encuestas de opinién para refinar el mensaje publicitario

Conocer las funciones del redactor publicitario dentro de un entorno de trabajo activo

Corregir y adaptar piezas publicitarias con un especial foco en el rigor, claridad
y precision

Evaluar textos publicitarios haciendo uso de las nuevas tecnologias y nuevos lenguajes

Comunicacion digital
y creatividad

Distinguir el tipo de publicidad a realizar segun el medio digital

Elaborar una estrategia de contenidos y storytelling adaptado a los entornos digitales

Realizar monitorizacion en linea de las actividades publicitarias con herramientas
de gestién y estudio

Desarrollar un proceso creativo eficaz en Publicidad y Relaciones Publicas

Fomentar un comportamiento creativo a la hora de realizar las diferentes
piezas publicitarias

Crear piezas publicitarias partiendo de una problematica concreta a solucionar

Uso de la Psicologia
de la Comunicacién

Confeccionar articulos publicitarios en base a la psicologia de la comunicacién

Aplicar el uso de las emociones y la persuasion en textos y piezas publicitarias

Adaptar diferentes mensajes al receptor, en base a la psicologia y nuevos
paradigmas informativos
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¢Donde puedo hacer la

Capacitacion Practica?

Para la realizacion de esta Capacitacion Practica, TECH estd llegando a acuerdos de
colaboracion con las principales empresas del ambito de la publicidad y las relaciones
publicas a nivel nacional e internacional. De esta manera, los alumnos podran acceder
a un conocimiento especializado y, ain mas importante, practico, con el que podran
aprender a utilizar las herramientas, técnicas y estrategias actuales para el desarrollo
de su profesion. Asi, gracias a la experiencia y saber hacer de quienes seran sus
compafieros durante 3 semanas, podran mejorar sus habilidades y conocer el trabajo
real en este sector.

Realiza unas practicas intensivas en
las mejores empresas de publicidad y
aprende de la mano de profesionales
en la materia”
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El alumno podra cursar esta capacitacion en los siguientes centros:

Break Point Marketing

Pais Ciudad
México Cuidad de México

Direccion: Calle Montes Urales 424 4to piso
lomas-Virreyes, Lomas de Chapultepec, Miguel
Hidalgo C.P 11000 CDMX

Empresa creativa especializada
en Marketing Digital y comunicacién

Capacitaciones practicas relacionadas:
-MBA en Marketing Digital
-Disefio Gréfico

_If.*- -

.
(=

Periodismo y Comunicacion

.

Amperson

= - . _ Pais Ciudad
i e - =L e México Ciudad de México
-l ~ - . Direccion: Dr. Vertiz 652, int 302, Narvarte

Poniente, Benito Juarez, 03023,
Ciudad de México

Agencia de Marketing y Comunicacion Digital

: Capacitaciones practicas relacionadas:
\\ ! . - -Disefio Gréfico
r -Comunicacion Publicitaria
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Condiciones generales

Seguro de responsabilidad civil

La maxima preocupacion de esta institucion es garantizar la seguridad tanto de los
profesionales en practicas como de los demas agentes colaboradores necesarios
en los procesos de capacitacion practica en la empresa. Dentro de las medidas
dedicadas a lograrlo, se encuentra la respuesta ante cualquier incidente que pudiera
ocurrir durante todo el proceso de ensefianza-aprendizaje.

Para ello, esta entidad educativa se compromete a contratar un seguro
de responsabilidad civil que cubra cualquier eventualidad que pudiera surgir
durante el desarrollo de la estancia en el centro de practicas.

Esta pdliza de responsabilidad civil de los profesionales en practicas tendra
coberturas amplias y quedara suscrita de forma previa al inicio del periodo de la
capacitacion practica. De esta forma el profesional no tendra que preocuparse
en caso de tener que afrontar una situacién inesperada y estara cubierto hasta
gue termine el programa practico en el centro.




Condiciones Generales de la Capacitacion Practica
Las condiciones generales del acuerdo de practicas para el programa seran las siguientes:

1. TUTORIA: durante la Capacitacion Préctica el alumno tendrd asignados dos tutores
que le acompafaran durante todo el proceso, resolviendo las dudas y cuestiones que
pudieran surgir. Por un lado, habra un tutor profesional perteneciente al centro de
practicas que tendra como fin orientar y apoyar al alumno en todo momento. Por otro
lado, también tendra asignado un tutor académico, cuya mision sera la de coordinar
y ayudar al alumno durante todo el proceso resolviendo dudas y facilitando todo
aquello que pudiera necesitar. De este modo, el profesional estara acompafiado en
todo momento y podra consultar las dudas que le surjan, tanto de indole practica
como académica.

2. DURACION: el programa de practicas tendrd una duracion de tres semanas
continuadas de formacion practica, distribuidas en jornadas de 8 horas y cinco dias
a la semana. Los dias de asistencia y el horario seran responsabilidad del centro,
informando al profesional debidamente y de forma previa, con suficiente tiempo de
antelacion para favorecer su organizacion.

3. INASISTENCIA: en caso de no presentarse el dia del inicio de la Capacitacién
Practica, el alumno perdera el derecho a la misma sin posibilidad de reembolso o
cambio de fechas. La ausencia durante mas de dos dias a las practicas sin causa
justificada/médica, supondra la renuncia de las practicas y, por tanto, su finalizacién
automatica. Cualquier problema que aparezca durante el transcurso de la estancia
se tendra que informar debidamente y de forma urgente al tutor académico.
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4. CERTIFICACION: el alumno que supere la Capacitacion Préctica recibird un certificado
que le acreditara la estancia en el centro en cuestion.

5. RELACION LABORAL: la Capacitacién Practica no constituird una relacion laboral
de ningun tipo.

6. ESTUDIOS PREVIOS: algunos centros podran requerir certificado de estudios
previos para la realizacion de la Capacitacion Practica. En estos casos, sera
necesario presentarlo al departamento de practicas de TECH para que se pueda
confirmar la asignacion del centro elegido.

7. NO INCLUYE: la Capacitacion Practica no incluira ningun elemento no descrito
en las presentes condiciones. Por tanto, no incluye alojamiento, transporte hasta la
ciudad donde se realicen las practicas, visados o cualquier otra prestacion no descrita.

No obstante, el alumno podra consultar con su tutor académico cualquier duda o
recomendacion al respecto. Este le brindara toda la informacion que fuera necesaria
para facilitarle los tramites.



0/
Titulacion

Este programa te permitira obtener el titulo propio de Capacitacion Practica en Publicidad
y Relaciones Publicas avalado por TECH Global University, la mayor Universidad digital del mundo.

TECH Global University, es una Universidad Oficial Europea reconocida publicamente por el
Gobierno de Andorra (boletin oficial). Andorra forma parte del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES) desde 2003. El EEES es una iniciativa promovida por la Unién Europea que tiene
como objetivo organizar el marco formativo internacional y armonizar los sistemas de educacion
superior de los paises miembros de este espacio. El proyecto promueve unos valores comunes, la
implementacion de herramientas conjuntas y fortaleciendo sus mecanismos de garantia de calidad
para potenciar la colaboracion y movilidad entre estudiantes, investigadores y académicos.

Este titulo propio de TECH Global University, es un programa europeo de formacion continua
y actualizacion profesional que garantiza la adquisicion de las competencias en su area de
conocimiento, confiriendo un alto valor curricular al estudiante que supere el programa.

Titulo: Capacitacion Practica en Publicidad y Relaciones Publicas
Duracion: 3 semanas
Modalidad: de lunes a viernes, turnos de 8 horas consecutivas

Créditos: 4 ECTS
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D/Dfa con documento de identificacion ___________ ha superado

con éxito y obtenido el titulo de:

Capacitacion Practica en Publicidad y Relaciones Publicas

Se trata de un titulo propio de 120 horas de duracién equivalente a 4 ECTS, con fecha de inicio
dd/mm/aaaa y fecha de finalizacion dd/mm/aaaa.

TECH Global University es una universidad reconocida oficialmente por el Gobierno de Andorra
el 31 de enero de 2024, que pertenece al Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES).

En Andorra la Vella, a 28 de febrero de 2024

Dr. Pedro Navarro lllana
Rector

c6digo iinico TECH: AFWOR23S techtitute.comvtitulos



https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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