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Prasentation

Marketing ist eine wichtige Technik im Kulturbereich, da sie es den Experten ermaoglicht, fir
die Veranstaltungen zu werben und mehr Besucher anzulocken. Aus diesem Grund missen
Kulturjournalisten die wirksamsten Instrumente kennen, um Informationskampagnen zu erstellen,
die das Interesse der Offentlichkeit wecken. Ebenso miissen diese Fachkréfte die Instrumente der
Datenanalyse beherrschen, um beurteilen zu konnen, ob ihre Strategien wirksam sind oder nicht.
AuBerdem werden sie die Reaktionen der Verbraucher analysieren und geeignete Maltnahmen
ergreifen, um eine groftere Medienberichterstattung zu erreichen. In diesem Rahmen fuhrt
TECH ein innovatives 100%iges Online-Programm ein, das sich auf die neuesten Trends im
Kulturmarketing konzentriert.
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Dank dieses Universitatskurses, der auf Relearning
basiert, werden Sie die ausgefeiltesten Marketing- und
Datenanalyse-Strategien in Ihre Praxis integrieren, um
kulturelle Informationen optimal zu verbreiten”
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Die Industrie 4.0 hat den Kulturjournalismus erheblich beeinflusst, da digitale Plattformen
die Art und Weise, wie kinstlerische Nachrichten konsumiert werden, revolutioniert
haben. Dieses neue Paradigma bringt jedoch zahlreiche Herausforderungen flr
Kommunikationsexperten mit sich. In einer zunehmend vernetzten Welt gibt es eine Fille
von Informationen, die online verfligbar sind, was es schwierig macht, ein Publikum tber

einen langeren Zeitraum zu binden und zu halten. Um diese Herausforderungen zu meistern,

mussen Fachkrafte die innovativsten Taktiken des kulturellen Marketings in ihrer Arbeit
einsetzen, um ihre Inhalte zu fordern und ihre Sichtbarkeit in der Offentlichkeit zu erhdhen.

In diesem Zusammenhang prasentiert TECH einen innovativen Universitatskurs in
Marketing und Datenanalyse im Kulturjournalismus. Der von Experten auf diesem Gebiet
konzipierte Lehrplan behandelt Aspekte, die von Qualitat als Querschnittsfaktor bei
Informationsprodukten bis hin zu aktuellen Trends im Marketing in der Kulturindustrie
reichen. Dies wird den Journalisten helfen, wichtige Ereignisse im kulturellen Bereich zu
erkennen und dann relevante und interessante Inhalte fiir die Offentlichkeit zu erstellen.

Darlber hinaus wird in den Unterrichtsmaterialien die Bedeutung der Datenvisualisierung
erortert, um die visuelle Attraktivitat und Klarheit der Berichterstattung Uber kulturelle
Themen zu verbessern. Dartiber hinaus wird eine renommierte internationale Gastdirektorin
eine fundierte Masterclass abhalten, die sich mit den Grundsatzen des Interaktionsdesigns
in der Multimedia-Welt und den Schlisseln fir eine optimale interaktive Visualisierung
befasst.

Dieser Universitétskurs in Marketing und Datenanalyse im Kulturjournalismus enthalt das
vollstandigste und aktuellste wissenschaftliche Programm auf dem Markt. Die wichtigsten
Merkmale sind:

+ Die Entwicklung von Fallstudien, die von Experten fur kulturelle Kommunikation vorgestellt
werden

+ Der anschauliche, schematische und auerst praxisnahe Inhalt vermittelt alle fir die
berufliche Praxis unverzichtbaren Informationen

+ Die praktischen Ubungen, bei denen der Selbstbewertungsprozess zur Verbesserung des
Lernens durchgeflhrt werden kann

+ Sein besonderer Schwerpunkt liegt auf innovativen Methoden

+ Theoretische Lektionen, Fragen an den Experten, Diskussionsforen zu kontroversen
Themen und individuelle Reflexionsarbeit

+ Die Verfigbarkeit des Zugriffs auf die Inhalte von jedem festen oder tragbaren Geréat mit
Internetanschluss

Eine angesehene internationale Gastdirektorin
wird lhnen eine rigorose Masterclass anbieten,
um lhnen zu helfen, seine regelmaBige
journalistische Praxis zu optimieren”



Maochten Sie die kreativsten und originellsten
Infografiken entwerfen, um die visuelle Attraktivitat
Ihrer Berichterstattung zu erhdhen? Erreichen Sie
dies mit diesem Programm in nur 6 Wochen"

Der Lehrkorper des Programms besteht aus Experten des Sektors, die ihre
Berufserfahrung in diese Fortbildung einbringen, sowie aus anerkannten Spezialisten
von fuhrenden Gesellschaften und renommierten Universitaten.

Die multimedialen Inhalte, die mit der neuesten Bildungstechnologie entwickelt wurden,
werden der Fachkraft ein situiertes und kontextbezogenes Lernen ermaglichen, d. h.
eine simulierte Umgebung, die eine immersive Fortbildung bietet, die auf die Ausflihrung
von realen Situationen ausgerichtet ist.

Das Konzept dieses Programms konzentriert sich auf problemorientiertes Lernen, bei
dem die Fachkraft versuchen muss, die verschiedenen Situationen aus der beruflichen
Praxis zu l0sen, die wahrend des gesamten Studiengangs gestellt werden. Zu diesem
Zweck wird sie von einem innovativen interaktiven Videosystem unterstutzt, das von
renommierten Experten entwickelt wurde.
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Sie werden sich mit der Homogenitat
der Kunst auseinandersetzen, um die
Erwartungen des Publikums zu verstehen
und kulturelle Inhalte zu schaffen, die auf
dessen Interessen abgestimmt sind.

Ein 100%iges akademisches Online-Angebot,
das es lhnen ermaoglicht, Ihr Lerntempo ohne
die Unannehmlichkeiten eines vorgegebenen

Zeitplans zu planen.




02
Ziele

Mit diesem Universitatskurs konnen Kommunikationsexperten die neuesten Trends im Bereich

des Kulturjournalismus in ihre Praxis einbeziehen. Ebenso werden die Studenten ihre Fahigkeiten
verbessern, um qualitativ hochwertige, informative Arbeiten tiber die Welt der Kunst zu erstellen.
Auflerdem werden sie kreative Fahigkeiten entwickeln, um Marketing-Kampagnen zu entwerfen, die
das Publikum ansprechen und eine groRere Reichweite kultureller Inhalte auf digitalen Plattformen
erzielen. Dartber hinaus werden sie mit Hilfsmitteln der Webanalyse arbeiten, um das Nutzerverhalten
zu bewerten und die Auswirkungen ihrer Strategien zu ermitteln.
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Allgemeine Ziele

+ Erweitern der Kenntnisse und des Wissens der Studenten auf dem Gebiet des
Journalismus, insbesondere im Bereich des Kulturjournalismus

+ Erlernen von Informations- und Verbreitungsfunktionen in einem spezialisierten und
professionellen Umfeld, wobei der Schwerpunkt auf Informationen innerhalb der
verschiedenen Genres des Kulturjournalismus liegt




Spezifische Ziele

+ Erlernen der grundlegenden Konzepte, Prinzipien und Theorien der kulturellen
Kommunikation und der Kulturindustrie im Kontext der Kultur

+ Verstehen und Interpretieren der Realitédt auf der Grundlage kultureller Fahigkeiten und
Verfahren

+ Verwalten von Quellen, Planen von Projekten und Organisieren verschiedener Methoden zur
Problemldsung

+ Verstehen und Anwenden der erworbenen Kenntnisse zur Lésung von Problemen in neuen
und ungewohnten Umgebungen innerhalb der verschiedenen Disziplinen

+ Studieren, Erforschen und Analysieren von kulturellen Phanomenen

+ Verstehen der kulturellen Realitat der zeitgendssischen Gesellschaften in der Kreativ- und
Industrieindustrie

+ Verstehen und Wissen, wie man Uber die Kritik an kulturellen Praktiken reflektiert

+ Erforschen kultureller Phanomene

+ Erweitern und Untersuchen der Komponenten und Urspriinge fur die Verbreitung von Kultur
+ Kennen, Verstehen und Studieren von kulturellen und sozialen Phanomenen und Methoden

+ Analysieren von kunstlerischen Sprachen und kulturellen Codes, um verschiedene
kinstlerische und kulturelle Themen interpretieren und kritisieren zu konnen

+ |dentifizieren der Prozesse des Kulturjournalismus, um sie spater anwenden zu kénnen

+ Kennen und Verstehen der Produktionstechniken der verschiedenen Kunst- und
Kulturindustrien

Ziele| 11 tecn

+ Entwickeln der entsprechenden Kenntnisse zur Entwicklung von Techniken in traditionellen

und neuen Ausstellungsmedien

+ Wecken einer kritischen Haltung gegentber der Hybridisierung von Technik und den

vielfaltigen Plattformen, die als Behalter fir die Ubermittlung einer kiinstlerischen Botschaft
dienen

+ Beurteilen insbesondere im beruflichen und akademischen Bereich von Kultur und

Kommunikation auf der Grundlage von Kriterien, externen Standards oder personlichen
Uberlegungen

+ Kennen und Identifizieren der wichtigsten Stromungen und Theorien, die das kulturelle

Phanomen aus konzeptioneller, methodologischer und forschungsbezogener Sicht
formalisieren und kritisieren

Sie werden lhre beruflichen Ziele mit
Hilfe der didaktischen Instrumente von
TECH erreichen, darunter interaktive
Zusammenfassungen und Fallstudien”
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Kursleitung

TECH hat sich zum Ziel gesetzt, die vollstandigsten und am aktualisiertesten Studiengange
auf dem akademischen Markt anzubieten, und wahlt daher die Lehrkréafte fur ihre Programme
sorgfaltig aus. Bei diesem Universitatskurs konnen sie auf echte Spezialisten auf dem Gebiet
des Kulturjournalismus zahlen. Diese Fachkrafte zeichnen sich durch ihr fundiertes Wissen in
Bereichen wie Marketing und Datenanalyse sowie durch ihre umfassende Berufserfahrung in der
Kommunikationsbranche aus. Diese Experten, die sich der Lehre verschrieben haben, bringen

die neuesten Entwicklungen bei der Ubertragung von Informationen in der digitalen Welt in die
Unterrichtsmaterialien ein.
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Mit der Unterstltzung der Dozenten werden Sie in eine
Welt der Moglichkeiten eintauchen, in der Marketing und
Kulturjournalismus verschmelzen, um eine nachhaltige
Wirkung auf die Verbraucher zu erzielen”
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Internationaler Gastdirektor

Katherine Anne Roiphe ist eine prominente amerikanische Autorin und Journalistin, die fir ihre
intelligenten kulturellen Analysen und scharfsinnigen literarischen Werke bekannt ist. Sie erlangte
internationale Bekanntheit mit ihrem einflussreichen Sachbuch The Morning After: Sex, Fear, and
Feminism on Campus. In diesem Werk stellte sie die konventionelle feministische Sichtweise

der sexuellen Dynamik auf dem Campus in Frage und provozierte Debatten iber akademische

Institutionen und deren Verantwortlichkeit.

Im Rahmen ihrer Erforschung von Moral und gesellschaftlichen Normen schrieb Roiphe Last
Night in Paradise: Sex and Morals at the Century’s End, gefolgt von Uncommon Arrangements, einer
fesselnden Studie iber die Ehe in Londoner Literaturkreisen. Ihre Vielseitigkeit als Schriftstellerin
erstreckt sich auch auf die Belletristik, mit dem Roman Still She Haunts Me, in dem sie die

komplexe Beziehung zwischen Lewis Carroll und Alice Liddell neu interpretiert.

Neben ihren literarischen Errungenschaften hat sie flir renommierte Publikationen wie Vogue,
Harper's und The New York Times Beitrdge verfasst, in denen sie ihre direkten Beobachtungen
zu Kultur und Politik darlegt. Ihre akademischen Fahigkeiten haben sie auch an das
Journalismusinstitut Arthur L. Carter der New York University gefihrt, wo sie das Programm fiir

Kulturberichterstattung und -kritik leitet.

Roiphe wuchs als Tochter des Psychoanalytikers Herman Roiphe und der bekannten Feministin
Anne Roiphe auf, was den Grundstein fir ihre intellektuellen Interessen legte. Dariiber hinaus
besuchte sie die renommierte Brearley School, bevor sie am Radcliffe Campus der Harvard
University ihren Hochschulabschluss machte. AuBerdem promovierte sie in englischer Literatur
an der Princeton University. Ein umfangreiches Werk und eine beneidenswerte akademische
Laufbahn machen diese prominente Essayistin zu einer filhrenden Stimme im zeitgendssischen
kulturellen Diskurs, die den Leser herausfordert und dazu anregt, lang gehegte Uberzeugungen zu

lberdenken.
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Dr. Roiphe, Katherine Anne

+ Direktorin des Programms fur Kulturberichterstattung und -kritik an der New
York University, USA

+ Essayistin und Kulturkritikerin fiir Publikationen wie Vogue, Harper's und The
New York Times

+ Autorin mehrerer Romane und Sachbtcher, darunter The Morning After: Sex,
Fear, and Feminism on Campus und Still She Haunts Me

+ Professorin am Journalismusinstitut Arthur L. Carter der New York
University

+ Promotion in englischer Literatur an der Princeton University
+ Hochschulabschluss in Literatur an der Harvard University

Dank TECH werden Sie
mit den besten Experten
der Welt lernen kbnnen”
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Leitung

Dr. Tobajas Gracia, Maria

+ Journalistin und Expertin fur Kulturjournalismus
+ Leiterin fiir Kommunikation und Soziale Medien an der Filmhochschule Un Perro Andaluz
+ Social Media Manager bei Fraternidad-Muprespa

Redakteurin bei Actla Aragén

Moderatorin und Redakteurin bei Radio Ebro

Assistenz-Fotografin in einem Fotostudio

Promotion in Kommunikation an der Universitat San Jorge

Hochschulabschluss in Journalismus an der Universitat San Jorge

Masterstudiengang in Digitales Marketing und Social Media an der Fernuniversitat von Madrid
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Struktur und Inhalt

Dieser Studiengang wird Kulturjournalisten mit den neuesten Techniken des Marketings und der
Datenanalyse ausstatten, damit ihre Beitrédge beim Publikum ankommen. Der Studiengang wird sich auf

Themen wie Kunst als Marktprodukt, aktuelle Entwicklungen in den wichtigsten Kulturindustrien oder die
Bedeutung der Forschung als zentrales Hilfsmittel des Marketings konzentrieren. Dariiber hinaus werden
im Rahmen des Lehrplans auch die Grundlagen von Informationsvisualisierungsmodellen eingehend
behandelt. Auf diese Weise erwerben die Studenten die Fahigkeit, mit Hilfsmitteln zur Datenanalyse

umzugehen und relevante Metriken zu interpretieren, um die Praferenzen des Publikums zu verstehen.
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La unidad especial
formada por Nick
Fury en los cémics de
los 60's hace su
aparicion para
enfrentar las tropas
de Hidra.

Sie werden die innovativsten Hilfsmittel der Datenanalyse
beherrschen, um das Nutzerverhalten zu verstehen und die
wirkungsvollsten Informationskampagnen zu erstellen”
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Modul 1. Kulturforschung, Management und Marketing

1.1

1.2.

1.3.

1.4.

Einfihrung in das Marketing

1.1.1.

1.1.2.

Die4P's
1.1.1.1. Marketing-Grundlagen
1.1.1.2. Der Marketing-Mix

1.1.1.3. Die Notwendigkeit (oder Nichtnotwendigkeit) von Marketing auf dem
Kulturmarktplatz

Marketing und Konsumverhalten
1.1.2.1. Qualitat als tbergreifender Faktor bei Informationsprodukten

Marketing und Wert: Kunst um der Kunst willen, Kunst im Rahmen ideologischer Agenden
und Kunst als Marktprodukt

1.2.1.

1.2.2.

1.2.3.

Kunst um der Kunst willen

1.2.1.1. Die Kunst der Massen. Die Homogenitat der Kunst und ihr Wert

1.2.1.2. Wird Kunst fur die Medien geschaffen, oder vermitteln die Medien Kunst?
Kunst innerhalb ideologischer Programme

1.2.2.1. Kunst, Politik und Aktivismus

1.2.2.2. Grundlegende Symbolik in der Kunst

Kunst als Marktprodukt

1.2.3.1. Kunst in der Werbung

1.2.3.2. Kulturmanagement fir eine erfolgreiche Entwicklung der Arbeit

Marketing der wichtigsten Kulturindustrien

1.3.1.

1.3.2.

Aktuelle Trends in den wichtigsten Kulturindustrien

1.3.1.1. Die in den Unternehmen vertretenen Bedtirfnisse der Verbraucher
1.3.1.2. Erfolgreiche Kulturprodukte in den Medien

Forschung als zentrales Marketinginstrument

1.3.2.1. Sammeln von Markt- und Verbraucherdaten

1.3.2.2. Differenzierung im Vergleich zum Wettbewerb

1.3.2.3. Andere Forschungsstrategien

Die Zukunft des kulturellen Marketings

1.4.1.

Die Zukunft des kulturellen Marketings
1.4.1.1. Trends im kulturellen Marketing
1.4.1.2. Die Kulturprodukte mit dem groten Marktpotenzial




Modul 2. Visualisierung von Daten im Kulturjournalismus

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

21.1.

Visuelles Layout der Informationen

Die Grundlagen der Informationsvisualisierungsmodelle
2.1.1.7. Das Bild in der Presse
2.1.1.2. Die Visualisierung von Informationen

Entwicklung der journalistischen Infografik

2.2.1.

Infografiken in der Presse, Prazisionsjournalismus und analytische Visualisierung
2.2.1.1. Infografiken in der Presse

2.2.1.2. Prazisionsjournalismus

2.2.1.3. Analytische Visualisierung

Klassifizierung von Infografiken

2.3.1.

232

Auf dem Weg zu einem neuen journalistischen Modell

2.3.1.1. Digitalisierung von Daten

2.3.1.2. Die Interaktion von Daten in den Medien. Von der Werbung zur Information
Analytische Visualisierung und die Informationsgesellschaft

2.3.2.1. Eliminierung des Uberfliissigen

2.3.2.2. Tabellen, Diagramme, Schaubilder, Karten, Datenfelder, Infografiken,
Infoerzahlungen

Die Rolle des Journalismus- und Infografik-Experten

2.4.1.

Aufbau einer Infografik-Rubrik in den verschiedenen Medien
2.4.1.1. Tools fur die Erstellung von Infografiken

2.4.1.2. Anpassung der Informationen an die Medien
2.4.1.3. Die Agentur fir Infografiken

Digitalisierung und Interaktivitat

2.5.1.

Interaktive Visualisierung in einer multimedialen und plattformubergreifenden Welt
2.5.1.1. Interaktive Visualisierung

2.5.1.2. Grundlegende Prinzipien des Interaktionsdesigns

2.5.1.3. Multimedialitat

Struktur und Inhalt | 21 tech

2.6.  Elemente von Infografiken im Journalismus

2.6.1.

2.6.2.

Auswahl und Planung. Daten und Informationen. Arbeitsteilung. Alltagliche Arbeit.
Die Wahl der Software. Texte: Uberschriften und Hauptteil der Informationen.
lllustrationen. Fonts. Die Unterschrift

2.6.1.1. Auswahl und Planung. Daten und Informationen. Arbeitsteilung. Alltagliche
Arbeit.

2.6.1.2. Texte: Uberschriften und Hauptteil der Informationen
2.6.1.3. lllustrationen. Fonts. Die Unterschrift

Die Bedeutung der typografischen Auswahl. Farben und Grole sind ebenfalls
Informationen

2.6.2.1. Die Bedeutung der typografischen Auswahl
2.6.2.2. Farben und Grofe

Ein intensives Universitatsprogramm,
das Sie mit den neuesten Trends der
Datenanalyse im Kulturjournalismus
vertraut macht. Schreiben Sie sich
jetzt ein!”
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Studienmethodik

TECH ist die erste Universitat der Welt, die die Methodik der case studies mit Relearning
kombiniert, einem 100%igen Online-Lernsystem, das auf gefiihrten Wiederholungen
basiert.

Diese disruptive padagogische Strategie wurde entwickelt, um Fachleuten die
Maoglichkeit zu bieten, ihr Wissen zu aktualisieren und ihre Fahigkeiten auf intensive und
grundliche Weise zu entwickeln. Ein Lernmodell, das den Studenten in den Mittelpunkt
des akademischen Prozesses stellt und ihm die Hauptrolle zuweist, indem es sich an
seine Bedrfnisse anpasst und die herkommlichen Methoden beiseite ldsst.
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TECH bereitet Sie darauf vor, sich
neuen Herausforderungen in einem
unsicheren Umfeld zu stellen und
in lhrer Karriere erfolgreich zu sein”
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Der Student: die Prioritat aller Programme von TECH

Bei der Studienmethodik von TECH steht der Student im Mittelpunkt.

Die padagogischen Instrumente jedes Programms wurden unter Berlcksichtigung
der Anforderungen an Zeit, Verfligbarkeit und akademische Genauigkeit ausgewahit,
die heutzutage nicht nur von den Studenten, sondern auch von den am starksten
umkampften Stellen auf dem Markt verlangt werden.

Beim asynchronen Bildungsmodell von TECH entscheidet der Student selbst, wie viel
Zeit er mit dem Lernen verbringt und wie er seinen Tagesablauf gestaltet, und das
alles bequem von einem elektronischen Gerat seiner Wahl aus. Der Student muss
nicht an Prasenzveranstaltungen teilnehmen, die er oft nicht wahrnehmen kann.

Die Lernaktivitaten werden nach eigenem Ermessen durchgefihrt. Er kann jederzeit
entscheiden, wann und von wo aus er lernen machte.

Bei TECH gibt es KEINE Prasenzveranstaltungen
(an denen man nie teilnehmen kann)”
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Die international umfassendsten Lehrplane

TECH zeichnet sich dadurch aus, dass sie die umfassendsten Studiengange im
universitaren Umfeld anbietet. Dieser Umfang wird durch die Erstellung von Lehrplanen
erreicht, die nicht nur die wesentlichen Kenntnisse, sondern auch die neuesten
Innovationen in jedem Bereich abdecken.

Durch ihre standige Aktualisierung ermoglichen diese Programme den Studenten, mit
den Veranderungen des Marktes Schritt zu halten und die von den Arbeitgebern am
meisten geschéatzten Fahigkeiten zu erwerben. Auf diese Weise erhalten die Studenten,
die ihr Studium bei TECH absolvieren, eine umfassende Vorbereitung, die ihnen

einen bedeutenden Wettbewerbsvorteil verschafft, um in ihrer beruflichen Laufbahn
voranzukommen.

Und das von jedem Gerat aus, ob PC, Tablet oder Smartphone.

Das Modell der TECH ist asynchron, d.
h. Sie konnen an lhrem PC, Tablet oder
Smartphone studieren, wo immer Sie
wollen, wann immer Sie wollen und so
lange Sie wollen”
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Case studies oder Fallmethode

Die Fallmethode ist das am weitesten verbreitete Lernsystem an den besten
Wirtschaftshochschulen der Welt. Sie wurde 1912 entwickelt, damit Studenten
der Rechtswissenschaften das Recht nicht nur auf der Grundlage theoretischer
Inhalte erlernten, sondern auch mit realen komplexen Situationen konfrontiert
wurden. Auf diese Weise konnten sie fundierte Entscheidungen treffen

und Werturteile dartber fallen, wie diese zu l6sen sind. Sie wurde 1924 als
Standardlehrmethode in Harvard etabliert.

Bei diesem Lehrmodell ist es der Student selbst, der durch Strategien wie
Learning by doing oder Design Thinking, die von anderen renommierten
Einrichtungen wie Yale oder Stanford angewandt werden, seine berufliche
Kompetenz aufbaut.

Diese handlungsorientierte Methode wird wahrend des gesamten
Studiengangs angewandt, den der Student bei TECH absolviert. Auf diese
Weise wird er mit zahlreichen realen Situationen konfrontiert und muss Wissen
integrieren, recherchieren, argumentieren und seine Ideen und Entscheidungen
verteidigen. All dies unter der Pramisse, eine Antwort auf die Frage zu finden,
wie er sich verhalten wirde, wenn er in seiner taglichen Arbeit mit spezifischen,
komplexen Ereignissen konfrontiert wiirde.




Relearning-Methode

Bei TECH werden die case studies mit der besten 100%igen Online-
Lernmethode erganzt: Relearning.

Diese Methode bricht mit traditionellen Lehrmethoden, um den
Studenten in den Mittelpunkt zu stellen und ihm die besten Inhalte in
verschiedenen Formaten zu vermitteln. Auf diese Weise kann er die
wichtigsten Konzepte der einzelnen Facher wiederholen und lernen, sie
in einem realen Umfeld anzuwenden.

In diesem Sinne und geman zahlreicher wissenschaftlicher
Untersuchungen ist die Wiederholung der beste Weg, um zu lernen.
Aus diesem Grund bietet TECH zwischen 8 und 16 Wiederholungen
jedes zentralen Konzepts innerhalb ein und derselben Lektion, die auf
unterschiedliche Weise prasentiert werden, um sicherzustellen, dass
das Wissen wahrend des Lernprozesses vollstandig gefestigt wird.

Das Relearning ermdéglicht es Ihnen, mit weniger
Aufwand und mehr Leistung zu lernen, sich
mehr auf Ihre Spezialisierung einzulassen, einen
kritischen Geist zu entwickeln, Argumente zu
verteidigen und Meinungen zu kontrastieren:
eine direkte Gleichung zum Erfolg.
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learning
from an
expert
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Ein 100%iger virtueller Online-Campus mit den besten
didaktischen Ressourcen

Um seine Methodik wirksam anzuwenden, konzentriert sich TECH darauf, den
Studenten Lehrmaterial in verschiedenen Formaten zur Verfligung zu stellen: Texte,
interaktive Videos, Illustrationen und Wissenskarten, um nur einige zu nennen. Sie
alle werden von qualifizierten Lehrkraften entwickelt, die ihre Arbeit darauf ausrichten,
reale Falle mit der Losung komplexer Situationen durch Simulationen, dem Studium
von Zusammenhangen, die fur jede berufliche Laufbahn gelten, und dem Lernen
durch Wiederholung mittels Audios, Prasentationen, Animationen, Bildern usw. zu
verbinden.

Die neuesten wissenschaftlichen Erkenntnisse auf dem Gebiet der
Neurowissenschaften weisen darauf hin, dass es wichtig ist, den Ort und den Kontext,
in dem der Inhalt abgerufen wird, zu berlcksichtigen, bevor ein neuer Lernprozess
beginnt. Die Moglichkeit, diese Variablen individuell anzupassen, hilft den Menschen,
sich zu erinnern und Wissen im Hippocampus zu speichern, um es langfristig zu
behalten. Dies ist ein Modell, das als Neurocognitive context-dependent e-learning
bezeichnet wird und in diesem Hochschulstudium bewusst angewendet wird.

Zum anderen, auch um den Kontakt zwischen Mentor und Student so weit wie
maoglich zu begtinstigen, wird eine breite Palette von Kommunikationsmaoglichkeiten
angeboten, sowohl in Echtzeit als auch zeitversetzt (internes Messaging,
Diskussionsforen, Telefondienst, E-Mail-Kontakt mit dem technischen Sekretariat,
Chat und Videokonferenzen).

Daruber hinaus wird dieser sehr vollstandige virtuelle Campus den Studenten der
TECH die Moglichkeit geben, ihre Studienzeiten entsprechend ihrer persénlichen
Verfligbarkeit oder ihren beruflichen Verpflichtungen zu organisieren. Auf diese Weise
haben sie eine globale Kontrolle tiber die akademischen Inhalte und ihre didaktischen
Hilfsmittel, in Ubereinstimmung mit ihrer beschleunigten beruflichen Weiterbildung.

Der Online-Studienmodus dieses
Programms wird es lhnen
ermoglichen, Ihre Zeit und Ihr
Lerntempo zu organisieren und an
lhren Zeitplan anzupassen”

Die Wirksamkeit der Methode wird durch vier Schliisselergebnisse belegt:

1. Studenten, die diese Methode anwenden, nehmen nicht nur Konzepte auf,
sondern entwickeln auch ihre geistigen Fahigkeiten durch Ubungen zur
Bewertung realer Situationen und zur Anwendung ihres Wissens.

2. Das Lernen basiert auf praktischen Fahigkeiten, die es den Studenten
ermoglichen, sich besser in die reale Welt zu integrieren.

3. Eine einfachere und effizientere Aufnahme von Ideen und Konzepten
wird durch die Verwendung von Situationen erreicht, die aus der Realitat
entstanden sind.

4. Das Gefiihl der Effizienz der investierten Anstrengung wird zu einem sehr

wichtigen Anreiz fiir die Studenten, was sich in einem groReren Interesse am
Lernen und einer Steigerung der Zeit, die fir die Arbeit am Kurs aufgewendet
wird, niederschlagt.
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Die von ihren Studenten am besten bewertete
Hochschulmethodik

Die Ergebnisse dieses innovativen akademischen Modells lassen sich an
der Gesamtzufriedenheit der Absolventen der TECH ablesen.

Die Studenten bewerten die Qualitat der Lehre, die Qualitat der
Materialien, die Kursstruktur und die Ziele als hervorragend. So
Uberrascht es nicht, dass die Einrichtung von ihren Studenten auf der
Bewertungsplattform Trustpilot mit 4,9 von 5 Punkten am besten
bewertet wurde.

Sie kbnnen von jedem Gerat mit
Internetanschluss (Computer, Tablet,
Smartphone) auf die Studieninhalte
zugreifen, da TECH in Sachen
Technologie und Padagogik fihrend ist.

Sie werden die Vorteile des Zugangs

zu simulierten Lernumgebungen und
des Lernens durch Beobachtung, d. h.
Learning from an expert, nutzen kdnnen.
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In diesem Programm stehen lhnen die besten Lehrmaterialien zur Verfiigung, die sorgfaltig vorbereitet wurden:

Studienmaterial

>

Alle didaktischen Inhalte werden von den Fachkrafte, die den Kurs unterrichten werden,
speziell fur den Kurs erstellt, so dass die didaktische Entwicklung wirklich spezifisch
und konkret ist.

Diese Inhalte werden dann auf ein audiovisuelles Format Ubertragen, das unsere Online-
Arbeitsweise mit den neuesten Techniken ermdglicht, die es uns erlauben, Ihnen eine
hohe Qualitat in jedem der Stlicke zu bieten, die wir lhnen zur Verfligung stellen werden.

Ubungen fiir Fertigkeiten und Kompetenzen

Sie werden Aktivitaten durchfihren, um spezifische Kompetenzen und Fertigkeiten
in jedem Fachbereich zu entwickeln. Ubungen und Aktivitaten zum Erwerb und zur
Entwicklung der Fahigkeiten und Fertigkeiten, die ein Spezialist im Rahmen der
Globalisierung, in der wir leben, entwickeln muss.

Interaktive Zusammenfassungen

Wir prasentieren die Inhalte auf attraktive und dynamische Weise in multimedialen
Pillen, Audios, Videos, Bilder, Diagramme und konzeptionelle Karten enthalten, um das
Wissen zu festigen.

Dieses einzigartige System fur die Prasentation multimedialer Inhalte wurde von
Microsoft als ,Europaische Erfolgsgeschichte" ausgezeichnet.

Weitere Lektiiren

Aktuelle Artikel, Konsensdokumente, internationale Leitfaden... In unserer virtuellen
Bibliothek haben Sie Zugang zu allem, was Sie fur Ihre Ausbildung bendtigen.

OIS
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Case Studies

Sie werden eine Auswahl der besten case studies zu diesem Thema bearbeiten.
Die Falle werden von den besten Spezialisten der internationalen Szene prasentiert,
analysiert und betreut.

Testing & Retesting

Wahrend des gesamten Programms werden |hre Kenntnisse in regelmafigen
Abstanden getestet und wiederholt. Wir tun dies auf 3 der 4 Ebenen der Millerschen
Pyramide.

Meisterklassen —

Die Nutzlichkeit der Expertenbeobachtung ist wissenschaftlich belegt.

Das sogenannte Learning from an Expert starkt das Wissen und das Gedachtnis
und schafft Vertrauen in unsere zuklnftigen schwierigen Entscheidungen.

Kurzanleitungen zum Vorgehen

TECH bietet die wichtigsten Inhalte des Kurses in Form von Arbeitsblattern oder
Kurzanleitungen an. Ein synthetischer, praktischer und effektiver Weg, um dem
Studenten zu helfen, in seinem Lernen voranzukommen.

LK)
K\
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Qualifizierung

Der Universitatskurs in Marketing und Datenanalyse im Kulturjournalismus garantiert neben
der prazisesten und aktuellsten Fortbildung auch den Zugang zu einem von der TECH
Technologischen Universitat ausgestellten Diplom.
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@ @ Schliel3en Sie dieses Programm erfolgreich ab

und erhalten Sie lhren Universitatsabschluss
ohne lastige Reisen oder Formaljtaten”
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Dieser Universitatskurs in Marketing und Datenanalyse im Kulturjournalismus enthalt
das vollstandigste und aktuellste Programm auf dem Markt.

Sobald der Student die Prifungen bestanden hat, erhélt er/sie per Post* mit
Empfangsbestatigung das entsprechende Diplom, ausgestellt von der TECH
Technologischen Universitat.

Das von TECH Technologische Universitat ausgestellte Diplom driickt die erworbene
Qualifikation aus und entspricht den Anforderungen, die in der Regel von Stellenborsen,
Auswahlprifungen und Berufshildungsausschissen verlangt werden.

Titel: Universitatskurs in Marketing und Datenanalyse im Kulturjournalismus

Modalitat: online
Q
. technologische
Dauer: 6 Wochen te C | universitdt

Verleiht dieses

DIPLOM

an

Herr/Frau mit Ausweis-Nr. _______
Fur den erfolgreichen Abschluss und die Akkreditierung des Programms

UNIVERSITATSKURS

n

Marketing und Datenanalyse im Kulturjournalismus

Es handelt sich um einen von dieser Universitat verliehenen Abschluss, mit einer Dauer von 200 Stunden,
mit Anfangsdatum tt/mm/jjjj und Enddatum tt/mmy/jjjj.

TECH ist eine private Hochschuleinrichtung, die seit dem 28. Juni 2018 vom
Ministerium fiir 6ffentliche Bildung anerkannt ist.

Zum 17. Juni 2020

Tere Guevara Navarro
Rektorin

Dieser eigene Titel der von der jeweiligen Land einzigartiger Code TECH: AFWOR23S _ techtitute.comtitel

*Haager Apostille. Fiir den Fall, dass der Student die Haager Apostille fiir sein Papierdiplom beantragt, wird TECH EDUCATION die notwendigen Vorkehrungen treffen, um diese gegen eine zusétzliche Gebiihr zu beschaffen.
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Universitatskurs

Marketing und Datenanalyse
im Kulturjournalismus

» Modalitat: online

» Dauer: 6 Wochen

» Qualifizierung: TECH Technologische Universitét
» Zeitplan: in Ihrem eigenen Tempo

» Priifungen: online



Universitatskurs

Marketing und Datenanalyse
im Kulturjournalismus
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