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يبحث المشاهدون الحاليون عن تجارب فريدة، ولذلك يختارون محتويات جديدة تضيف قيمة مضافة. فهمت وسائل الإعلام 
ووكالات الاتصال هذه الفلسفة الجديدة للمستهلك، ولذلك تعتمد على استخدام رواية القصص )Storytelling( عبر 

الوسائط المتعددة كأداة أساسية للتواصل مع المستخدمين. من خلال هذا البرنامج، سيتمكن الطلاب من التعرف على 
خصوصيات هذه الطريقة الجديدة في سرد القصص، مما سيمكنهم من أن يصبحوا محترفين ذوي تنافسية عالية، سيتم 

طلبهم من قبل الشركات الرائدة في هذا القطاع. 

المقدمة
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)Storytelling( أنشئ محتوى من خلال رواية القصص
عبر الوسائط المتعددة الذي يضيف قيمة لعلامتك 

التجارية ويتميز في سوق تنافسية عالية" 
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في عصر المعلومات الحالي، يفضل المستخدمون المحتويات عالية الجودة، المؤثرة، والتي تولد نوعاً من المشاعر. بعبارة 
أخرى، يبحثون عن محتويات تضيف قيمة مضافة لتجربتهم في المشاهدة. ينطبق هذا على جميع الأنواع ووسائل الإعلام، 

من المسلسلات إلى الإعلانات وصولاً إلى المعلومات الإذاعية والتلفزيونية، على سبيل المثال.  

تدرك الشركات الكبرى في هذا القطاع أهمية إنشاء محتوى جذاب، وهي في حالة تطور وتكيف مستمر مع الأوقات 
الجديدة، ولذلك تزداد استثمارها في إنشاء محتويات باستخدام أدوات رواية القصص )Storytelling(عبر الوسائط المتعددة، 

بفضل التي يتم تصميم قصص مترابطة لمختلف المنصات، والتي تظهر قيم العلامة التجارية، ويكون للجمهور دور 
أساسي فيها.  

أحد الأمثلة الأكثر وضوحاً على رواية القصص )Storytelling(عبر الوسائط المتعددة تمثل في المسلسل التلفزيوني 
الإسباني "وزارة الزمن"، الذي لم يمنح المشاهدين فرصة الاستمتاع بقصة رائعة فحسب، بل أنشأ أيضاً مجموعة كاملة من 

المحتويات الإضافية، مثل المدونات الصوتية )podscast( والقصص المصورة التي أكملت تجربة المستخدم. لكن هناك 
العديد من العلامات التجارية التي تعتمد على هذه الطريقة الجديدة لخلق صورة ناجحة: من Coca-Coca إلى Apple ، لقد 

أُعجبوا بفوائد التواصل الجديد.  

بفضل شهادة الخبرة الجامعية هذه من TECH Global University، سيتمكن الطالب من اكتساب معرفة متخصصة في 
هذا المجال، وسيفعل ذلك من خلال برنامج مصمم خصيصاً له، يتم تقديمه بصيغة % 100عبر الإنترنت، مما يتيح له التوفيق 

بينه وبين بقية التزاماته اليومية.

بالإضافة إلى ذلك، سيكون لديه إمكانية الوصول إلى 10 صفوف دراسية متقدمة تقدمها شخصية بارزة في فنون الأداء 
ووسائل الإعلام.

تحتوي شهادة الخبرة الجامعية هذه في رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة على البرنامج 
التعليمي الأكثر اكتمالا وحداثة في السوق. أبرز خصائصها هي:    

تطوير حالات عملية مقدمة من قبل خبراء في التواصل  	
تحتوي محتوياتها الرسومية والتخطيطية والعملية بشكل أساسي على معلومات نظرية وعملية حول تلك التخصصات  	

الضرورية لممارسة المهنة 
أحدث الأخبار حول  رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة  	
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم  	
تركيزها بشكل خاص على المنهجيات المبتكرة في مجال رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة  	
نظام تعلم تفاعلي قائم على الخوارزميات لاتخاذ القرار بشأن الحالات المثارة  	
دروس نظرية وأسئلة للخبراء ومنتديات مناقشة حول القضايا المثيرة للجدل وأعمال التفكير الفردية  	
توفر الوصول إلى المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل إلى الإنترنت  	

قم بتحديث مهاراتك في السرد بفضل الصفوف 
الدراسية المتقدمة من ضيف دولي مرموق 
المضمنة في شهادة الخبرة الجامعية هذه"
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يتضمن طاقم التدريس محترفين من مجال الاتصال، الذين يساهمون بخبراتهم العملية في هذا البرنامج، بالإضافة إلى 
متخصصين معترف بهم من المجتمعات الرائدة والجامعات المرموقة. 

ستتيح محتوياتها متعددة الوسائط، التي تم إعدادها باستخدام أحدث التقنيات التعليمية، للمهنيين تجربة تعلم موضعية 
وسياقية، أي بيئة محاكاة ستوفر تعلمًا غامرًا مصممًا للتدرب على مواقف حقيقية. 

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلم القائم على حل المشكلات، حيث يجب على الطالب من خلاله محاولة حل مواقف 
الممارسة المهنية المختلفة التي تنشأ خلال البرنامج. للقيام بذلك، سيحصل على مساعدة من نظام فيديو تفاعلي مبتكر 

من قبل خبراء مشهورين. 

تضع TECH تحت تصرفك مجموعة من الموارد العملية 
التي ستكون ضرورية للتخصص في هذا المجال" 

بفضل هذا البرنامج، ستكون خطوة أقرب 
للوصول إلى أفضل الفرق الإعلانية في البلاد.

استخدم رواية القصص )Storytelling( لتصميم 
حملاتك، وفي وقت قصير، ستصبح علامتك 

التجارية أكثر شهرة في السوق.
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المحترفون في مجال الاتصال يتجهون بشكل متزايد نحو مستقبلهم في إنشاء المحتويات الإعلانية. لكن في الوقت 
الحالي، لم يعد كافياً أن تكون مبدعاً لتصميم أفضل الحملات، من الضروري معرفة كيفية استخدام أحدث التقنيات 

لتصميمها وتنفيذها. يهدف هذا البرنامج إلى تحسين مؤهلات الطلاب في مجال رواية القصص )Storytelling(عبر 
الوسائط المتعددة، وتمكينهم من اكتساب مستوى من الكفاءة يجعلهم من رواد هذا القطاع. 

الأهداف
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إذا كنت تريد أن تكون حملاتك الإعلانية معروفة مثل 
حملات كوكا كولا، فلا تفوت الفرصة وتخصص في 

رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة"
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التعامل وفهم مفهوم مجال السرد عبر الوسائط المتعددة )Transmedia Storytelling( وفهم أهميته في مجالات مهنية  	
مختلفة )الإعلانات، التسويق، الصحافة، الترفيه( 

اكتساب أساسيات الإنشاء عبر الوسائط المتعددة، بدءًا من السرد وصولًا إلى الإنتاج، وتحفيز المجتمعات الاجتماعية، وتحقيق  	
الربح الاقتصادي

التمييز بين السرد التقليدي والسرد عبر الوسائط المتعددة 
سيمكنك من إنشاء قصص أكثر حداثة وجاذبية"

|10 | الأهداف

الأهداف العامة



الوحدة 1. مفاهيم رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة والسرد العابر 
 )Crossmedia( للوسائط

التعمق في رواية القصص )Storytelling(عبر الوسائط المتعددة كدراسة مع إبراز أهميته في مختلف القطاعات المهنية 	

الوحدة 2. السرد عبر الوسائط المتعددة 
إتقان كيفية بناء السرد عبر الوسائط المتعددة والاختلافات مع السرد التقليدي 	
استيعاب، بمساعدة أمثلة عملية، كيفية تحقيق تفاعل الجمهور في تطوير السرد عبر الوسائط المتعدد  	

الوحدة 3. إنتاج محتويات عبر الوسائط المتعددة 
التعمق في المنهجية العملية لبناء المحتويات العابرة للوسائط، بدءاً من مرحلة البحث والتوثيق وصولاً إلى المنصات  	

والآليات التفاعلية
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شهادة الخبرة الجامعية في رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة تم إعدادها بواسطة فريق تعليمي ذو 
خبرة واسعة في القطاع. محترفون ذوو سمعة كبيرة قاموا بتطوير جزء كبير من مسيرتهم المهنية في عالم الاتصال 

ويدركون الفوائد التي يمكن أن توفرها الأدوات الجديدة المتاحة في هذا المجال. بهذه الطريقة، يقدمون للطلاب محتوى 
جديداً سيكون أساسياً لعملهم كمبدعين ومنشئي محتوى متعدد الوسائط. 

هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس 
الدورة التدريبية
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 )Storytelling( تعرف على خصوصيات رواية القصص
عبر الوسائط المتعددة بفضل المعارف التي 

سيقدمها لك هذا الفريق التعليمي المتخصص"
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اسم Magda Romanska لا يُخطئ في مجال الفنون الأدائية ووسائل الإعلام على المستوى الدولي. إلى جانب مشاريع 
أخرى، عملت كباحثة رئيسية في مختبر metaLAB  بجامعة هارفارد، وترأست ندوة الفنون عبر الوسائط المتعددة في مركز 
Mahindra Humanities Center لشهير للعلوم الإنسانية. كما أجرى العديد من الدراسات بالتعاون مع مؤسسات مثل مركز 

الدراسات الأوروبية ومركز Davis للدراسات الروسية والأوروبية الآسيوية.

تركز خطوط عملها على تقاطع الفن والعلوم الإنسانية والتكنولوجيا والسرد عبر وسائل الإعلام المتعددة.. في هذا الإطار 
الشامل، تشمل أيضاً الدراماتورجيا متعددة المنصات والميتافيرس، والتفاعل بين البشر والذكاء الاصطناعي في التفسير. 

استناداً إلى دراساتها العميقة في هذه المجالات، أنشأت Drametrics، وهو تحليل كمي وحاسوبي للنصوص الدرامية.

كما أنها مؤسسة ومديرة تنفيذية ورئيسة تحرير لموقع TheTheatreTimes.com، أكبر بوابة رقمية للمسرح في العالم. 
كما أطلقت Performap.org، وهي خريطة رقمية تفاعلية لمهرجانات المسرح،تم تمويلها من خلال مختبر العلوم الإنسانية 

الرقمية في جامعة ييل ومنحة LMDA للابتكار. من جهة أخرى، تولت أيضاً تطوير مهرجان المسرح الدولي على الإنترنت 
)IOTF(، وهو مهرجان عالمي سنوي للمسرح يتم بثه عبر الإنترنت، وقد وصل حتى الآن إلى أكثر من مليون مشارك. بالإضافة 

إلى ذلك، حصلت هذه المبادرة على الجائزة الثانية في مهرجان Culture Online الدولي لأفضل مشروع عبر الإنترنت، الذي تم 
اختياره من بين 452 اقتراحاً من 20 دولة أخرى

 Lark Theatre Playwritingو ، Apothetaeو ،MacDowell من ناحية أخرى، تم الاعتراف بالدكتورة رومانسكا من خلال منح
من مسرح لارك التابعة لمؤسسة Time Warner. كما حصلت على جائزة PAHA Creative وجائزة l Elliott Hayes للتميز في 
الدراماتورجيا.. في الوقت نفسه، حصلت على جوائز من الجمعية الأمريكية للبحث المسرحي والجمعية البولندية للدراسات.

المدير الدولي
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Romanska, Magda .د

بفضل TECH ستتمكن من التعلم 
مع أفضل المحترفين في العالم"

باحثة رئيسية، هارفارد metaLAB، بوسطن، الولايات المتحدة الأمريكية 	
	 TheTheatreTimes.com المديرة التنفيذية ورئيسة تحرير موقع
باحثة مشاركة في مركز ميندا للدراسات الأوروبية في غونزبورغ 	
باحث مشارك في مركز ديفيس للدراسات الروسية والأوروبية الآسيوية 	
	 Emerson أستاذة الفنون المسرحية في كلية
أستاذة مشاركة، مركز Berkman للإنترنت والمجتمع 	
	 Cornell دكتوراه في المسرح والسينما والرقص من جامعة
	 Stanford ماجستير في الفكر والأدب الحديث من جامعة
بكالوريوس من مدرسة الفنون الدرامية في جامعة Yale وقسم الأدب المقارن 	
رئيسة ندوة الفنون عبر وسائل الإعلام المتعددة في مركز Mahindra للعلوم الإنسانية 	
	 +Digital Theatre عضوة في: مجلس استشاري في
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الأساتذة

 Beltrán, Javier .د
	 Branded Content خبير محتوى العلامات التجارية
مدير أول للعلامة التجارية )Brand Manager( ومسؤول عن الإنترنت في نيفيا  	
	  Imperial Tobacco للمجموعة ) Group Brand Manager( مدير العلامة التجارية
	  Branded Contentمؤسس مشارك للجمعية الإسبانية ل
	  Pop Up Brand Content مؤسس مشارك لـ
مؤلف لعدة كتب حول التسويق Marketing وإدارة الأعمال  	
	  Grey Publicidad مدير خدمات العملاء في
	 TED Talks متحدث في
	 Rey Juan Carlos دكتور في المحتوى المدعوم من جامعة ا
	  ICADE E4 بكالوريوس من كلية العلوم الاقتصادية والتجارية الأوروبية

Rosendo Sánchez, Nieves .أ
باحثة في السرد عبر الوسائط المتعددة 	
كاتبة روايات الأطفال 	
	  ) El Proceso ( "منسقة التوسع عبر الوسائط المتعددة للعمل المسرحي "العملية
معلمة في الدراسات الجامعية المرتبطة بالاتصال 	
ماجستير في الدراسات الأدبية والمسرحية من جامعة غرناطة 	
ماجستير في الأدب في العصر الرقمي من IL3 بجامعة برشلونة 	

Roig Telo, Antoni .د
باحث متخصص في السرديات الرقمية الجديدة 	
	 Mediaccions باحث في
مدرس الاتصال السمعي البصري للدراسات الجامعية 	
دكتور في العلوم الاجتماعية، مجتمع المعلومات والمعرفة من جامعة أوبيرتا في كاتالونيا 	
	 Ramón Llull بكالوريوس في الاتصال السمعي البصري من جامعة
مهندس تقني في الاتصالات السلكية واللاسلكية 	

هيكل الإدارة
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 TECH Global University عبر الوسائط المتعددة من )Storytelling( تم تصميم شهادة الخبرة الجامعية في رواية القصص
مع مراعاة الاحتياجات الأكاديمية لكل من المتخصصين في مجال الاتصال الصحفي والإعلاني الذين يجب أن يعرفوا 
الأساليب الجديدة لسرد القصص بطريقة جذابة تثير مشاعر الجمهور وتحقق ولاءهم. ينقسم البرنامج إلى 3 وحدات 

ويغطي قضايا مثل رواية القصص )Storytelling(، والسرد العابر للوسائط )Crossmedia( والسرد وإنتاج المحتوى.

الهيكل والمحتوى
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برنامج أساسي لتعلم كيفية تطبيق السرد 
القصصي كطريقة رئيسية لعرض منتجاتك" 
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الوحدة 1. مفاهيم رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة و السرد العابر 
 )Crossmedia( للوسائط

التسلسل الزمني لمفهوم الوسائط المتعددة   .1.1

الوسائط المتعددة في سياق الإنتاج الثقافي المعاصر   .1.1.1

كيف نفهم الوسائط المتعددة؟    .2.1.1

عناصر الرئيسية التي تشكل المفهوم العام للوسائط المتعددة   .3.1.1

الوسائط المتعددة وما يتصل بها. متعددة المنصات، السرد العابر للوسائط )Crossmedia(، ورواية القصص الرقمية، وتعدد الوسائط،   .2.1
والآداب عبر الوسائط، و بناء العوالم)Worldbuilding(، الامتيازات، رواية القصص بالبيانات ) Data Storytelling(، المنصات 

الاقتصاد في الرعاية    .1.2.1

الوسائط المتعددة وما يتصل بها    .2.2.1

تعدد الوسائط و السرد العابر للوسائط )Crossmedia( والوسائط المتعددة   .3.2.1

مجالات التطبيق وإمكانات الوسائط المتعددة   .3.1

الوسائط المتعددة في الصناعات الثقافية   .1.3.1

الوسائط المتعددة والمؤسسات   .2.3.1

الوسائط المتعددة في العلوم والتعليم   .3.3.1

ممارسات الاستهلاك وثقافة الوسائط المتعددة   .4.1

الاستهلاك الثقافي والحياة اليومية   .1.4.1
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06
المؤهل العلمي

تضمن شهادة الخبرة الجامعية في رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة بالإضافة إلى التدريب الأكثر 
دقة وحداثة، الحصول على مؤهل شهادة الخبرة الجامعية الصادر عن TECH الجامعة التكنولوجية.



اجتاز هذا البرنامج بنجاح واحصل على شهادتك الجامعية 
دون الحاجة إلى السفر أو القيام بإجراءات مرهقة"

المؤهل العلمي | 33
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*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.

تحتوي شهادة الخبرة الجامعية في رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة على البرنامج الأكثر 
اكتمالا وحداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل شهادة الخبرة الجامعية 
الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في برنامج شهادة 
الخبرة الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان 

التقييم الوظيفي والمهني. 

المؤهل العلمي: شهادة الخبرة الجامعية في رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة

طريقة الدراسة: عبر الإنترنت

مدة الدراسة: 6 أشهر

TECH: AFWOR23S  techtitute.com/certificates الكود الفريد الخاص بجامعة

 هذه الشهادة ممنوحة إلى

المواطن/المواطنة ............. مع وثيقة تحقيق شخصية رقم ........
لاجتيازه/لاجتيازها بنجاح والحصول على برنامج

 وهي شهادة خاصة من هذه الجامعة موافقة لـ 450
 ساعة، مع تاريخ بدء يوم/شهر/ سنة وتاريخ انتهاء يوم/شهر/سنة

تيك مؤسسة خاصة للتعليم العالي معتمدة من وزارة التعليم العام منذ 28 يونيو 2018

في تاريخ 17 يونيو 2020

لـ

شهادة تخرج

رواية القصص )Storytelling( عبر الوسائط المتعددة

شهادة الخبرة الجامعية 
في



شهادة الخبرة الجامعية
 )Storytelling( رواية القصص

عبر الوسائط المتعددة 
طريقة الدراسة: عبر الإنترنت 	
مدة الدراسة: 6 أشهر 	
المؤهل العلمي من: TECH الجامعة التكنولوجية 	
مواعيد الدراسة: وفقًا لوتيرتك الخاصّة 	
الامتحانات: عبر الإنترنت 	



شهادة الخبرة الجامعية
 )Storytelling( رواية القصص

عبر الوسائط المتعددة 


