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الفهرس



مكّن التطور الرقمي وتطور تكنولوجيا المعلومات والاتصالات مجالات مثل الصحافة من تنفيذ استراتيجيات اتصال متطورة 
وحديثة بشكل متزايد في ممارستها اليومية، وقادرة على الوصول إلى جمهور أكبر على الفور. وعلاوة على ذلك، فإن 

إمكانية تضمين مواد سمعية بصرية في المحتوى المعلوماتي تضيف ديناميكية إلى المنتج التواصلي وتجعله أكثر جاذبية 
وتسمح للمستهلك بوضع ما يراه في سياق أفضل. استنادًا إلى الزخم الذي شهده هذا القطاع في العقد الأخير، بالإضافة 
إلى قدرته على إعادة ابتكار نفسه وفقًا للتقنيات الحالية، طورت جامعة TECH برنامجًا كاملًا يشمل جميع المستجدات في 

هذا القطاع. من خلال 1500 ساعة من التدريب النظري والعملي %100 أونلاين، سيتمكن المتخصصون في مجال الإعلام 
من إتقان مهاراتهم المهنية في إدارة الأدوات الرقمية واستخدام الاستراتيجيات الصحفية الأكثر طليعية وابتكارًا في 

الوقت الراهن.

المقدمة
01



هل ترغب في إعادة ابتكار نفسك كصحفي من خلال اعتماد 
استراتيجيات التواصل الأكثر ابتكاراً وريادة؟ سجل في هذا 

الماجستير الخاص وستحصل عليه في 12 شهراً فقط"
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لقد كان إدراج وسائل التواصل الاجتماعي في مجال الأخبار طفرة كبيرة في مجال الصحافة، وقد عززها التطور الرقمي 
وتطور تكنولوجيا المعلومات والاتصالات. ونتيجة لذلك، فإن التواصل الصحفي اليوم يتميز بفوريته وانتشاره في كل مكان، 

مما يسمح للصحفيين بمشاركة ما يحدث في مختلف أنحاء العالم بشكل فوري. وقد ساعد هذا التطور أيضًا على كسر 
الحواجز أمام حرية الصحافة وحرية التعبير في العديد من البلدان، مما جعل المعلومات الجيدة والشاملة والحديثة متاحة 

لعدد متزايد من الناس.

من أجل تزويد الخريجين المتخصصين في هذا المجال بالأدوات اللازمة لمواكبة التطورات والاتجاهات الجديدة في مجال 
الاتصالات، طوّرت جامعة TECH وفريق خبرائها هذا الماجستير الخاص في الصحافة متعددة الوسائط بشكل شامل 

ومكثف. يتعلق الأمر بمؤهل دراسي ٪100 أونلاين يتألف من 1500 ساعة من المواد المتنوعة، حيث سيتمكن المحترف 
من العمل على الجوانب الأكثر صلة بالتواصل الرقمي، والشبكات الاجتماعية، وصحافة الهاتف المحمول أو تحليل المرئي 

للبيانات سوف تتعمق أيضًا في استراتيجيات السرد الأكثر ديناميكية وجاذبية، بالإضافة إلى المبادئ التوجيهية للإدارة 
المثلى والناجحة لمشاريع التواصل.

كل هذا على مدار 12 شهرًا من التدريب النظري والعملي تحت إشراف متخصصين في مجال الصحافة من ذوي الخبرة 
الواسعة والممتدة في هذا القطاع. يعد هذا البرنامج فرصة فريدة من نوعها لإتقان مهاراتك المهنية في مجال صحافة 

الوسائط المتعددة المزدهرة، واعتماد أكثر إرشادات وتقنيات الاتصال ابتكاراً لإنتاج المحتوى السمعي البصري الذي 
سيشكل بلا شك علامة فارقة في حياتك المهنية.

يحتوي ال ماجستير الخاص في صحافة الوسائط المتعددة على البرنامج التعليمي الأكثر إكتمالاً وحداثة في 
السوق. أبرز خصائصها هي:

تطوير دراسات الحالة التي يقدمها خبراء في صحافة الوسائط المتعددة 	
يوفر المحتوى البياني والتخطيطي والعملي البارز للكتاب معلومات عملية عن تلك التخصصات الضرورية  	

للممارسة المهنية
تمارين عملية يمكن من خلالها إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم 	
تركيزها الخاص على المنهجيات المبتكرة 	
محاضرات نظرية، وأسئلة للخبير، ومنتديات نقاشية حول القضايا المثيرة للجدل وأعمال التفكير الفردي 	
توفر الوصول إلى المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل إلى الإنترنت 	

إذا كنت تبحث عن برنامج يطلعك على أحدث 
الاتجاهات في وسائل التواصل الاجتماعي وسرد 

القصص على وسائل التواصل الاجتماعي، فإن 
برنامج جامعة TECH سيمنحك مفاتيح النجاح من 

خلال خطابات تتناسب مع كل منها“
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يضم أعضاء هيئة التدريس في البرنامج متخصصين من القطاع الذين يجلبون خبراتهم في هذا التدريب، بالإضافة إلى 
متخصصين معترف بهم من الجمعيات الرائدة والجامعات المرموقة.

سيتيح محتوى الوسائط المتعددة، الذي تم تطويره باستخدام أحدث التقنيات التعليمية، للمهني التعلم في الموقع 
والسياق، أي بيئة محاكاة توفر تدريبًا غامرًا مبرمجًا للتدريب في مواقف حقيقية.

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلّم القائم على حل المشكلات، والذي يجب على المهني من خلاله محاولة حل مختلف 
مواقف الممارسة المهنية التي تنشأ على طول المقرر الأكاديمي. للقيام بذلك، سيحصل على مساعدة من نظام فيديو 

تفاعلي مبتكر من قبل خبراء مشهورين.

هل تبحث عن برنامج نظري وعملي يمكن أن يوفر لك 
مفاتيح تنفيذ مشروع ريادي في مجال المعلومات؟ إذا 
كانت الإجابة بنعم، فلديك الخيار الأكاديمي المثالي.

بفضل مقرر هذا البرنامج، ستتمكن من إنشاء محتوى ديناميكي 
وجذاب، مما سيساعدك على الوصول إلى أعلى مستوى في 

قطاع صحافة الوسائط المتعددة المزدهر.

عزز جانبك الإبداعي والتواصلي من خلال برنامج يسمح 
لك بالتعرف بالتفصيل على الاتجاهات الصحفية التي 

تتصدر المشهد حالياً“
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الأهداف
02

إن التطور الذي شهدته الصحافة في السنوات الأخيرة والمرتبط بقدرتها على التكيف مع وسائل الإعلام الجديدة، وكذلك 
الأساليب الجديدة لاستهلاك المعلومات، هو ما دفع جامعة TECH إلى تطوير الماجستير الخاص هذا. والهدف هو تزويد 

الخريجين بجميع المواد الأكاديمية التي يحتاجونها للتخصص في مجال الوسائط المتعددة من خلال التدريب النظري 
والعملي الذي يتناسب ليس فقط مع احتياجاتهم، ولكن أيضًا مع متطلبات قطاع الاتصالات اليوم.



إذا كانت أهدافك تتضمن الكفاح من أجل صحافة 
حرة ومتاحة للجميع، فإن جامعة TECH ستعطيك 

المبادئ التوجيهية لكسر حدود الرقابة“
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الأهداف العامة

توفير تدريب متقدم ومتخصص في مختلف تكنولوجيات المعلومات والاتصالات المستجدة في مختلف المهام المهنية  	
للنشاط الصحفي

دمج الأدوات التكنولوجية والوسائط الأكثر تقدماً لتحقيق درجة أعلى من المعرفة والاستخدام الخبير للدعامات السمعية  	
والبصرية والتكنولوجية المختلفة

تمكين الطالب من توليد نماذج ومنصات جديدة للممارسة المهنية، باستخدام التقنيات والأساليب الأكثر ابتكاراً 	
تشجيع وتعزيز تحليل مختلف المحتويات الصحفية المتخصصة والهياكل المعلوماتية من أجل التمكن من معالجة وحل  	

المشاكل التكنولوجية والعلمية
تعزيز القدرة على الإبداع والابتكار في معالجة المشاريع المتعلقة بالصحافة المهنية متعددة الوسائط 	
اكتساب معرفة متخصصة في الهياكل والأنماط الخطابية للتواصل الصحفي التي تساهم في تشكيل مجتمعات اليوم 	

برنامج سيعلمك كيفية توليد القيمة لمنتجاتك المعلوماتية 
من خلال استراتيجيات إنشاء المحتوى الأكثر ابتكاراً وتطوراً“
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الوحدة 1. الاتصالات الرقمية والمجتمع
تحليل العلاقة بين المجتمع والشبكات الاجتماعية 	
تعريف المجتمع الشبكي والشبكات الشبكية 	
الدخول في المفهوم الجديد للوقت 	
دراسة الجيل الرقمي 	
استكشاف التواصل العالمي 	
معرفة نماذج الإنتاج الصحفي 	
التفكير في تحديات المهنة 	
تحليل مفاهيم الهيبة والمصداقية 	
	 Fake News فهم كيفية عمل الأخبار الكاذبة

الوحدة 2. الصحافة ووسائل التواصل الاجتماعي
تحليل أوضاع الصحفيين على المنصات الاجتماعية 	
فحص وسائل الإعلام على المنصات الاجتماعية 	
فحص الملفات الشخصية للوسائط على منصات التواصل الاجتماعي 	
معرفة شبكة الاتصالات والعلاقة مع المصادر في البيئات الاجتماعية 	
تعلم طرق سرد القصص على المنصات الاجتماعية 	

الوحدة 3. صحافة الجوال
تحليل صحافة الجوال 	
معرفة الأدوات والتطبيقات Apps المفيدة للصحفيين 	
تعلم سرد القصص المتنقلة 	
استكشاف استهلاك المعلومات الصحفية عبر الهاتف المحمول 	

الوحدة 4. تحليل البيانات وتصورها
معرفة المبادئ المعرفية 	
تعلّم تقنيات ومنهجيات تحليل المعلومات 	
التعرف على الإحصاءات الوصفية ومتعددة المتغيرات 	
القدرة على التعامل مع الرسوم البيانية 	
م التكنولوجيا لتصور المعلومات 	 تعلُّ
تحليل دراسات الحالة 	

الوحدة 5. أشكال سردية جديدة
معرفة السرد القصصي Storytelling الرقمي 	
تعلم الآليات الت شاركية في تطوير المعلومات 	
استكشاف المحتوى متعدد المنصات 	
معرفة المزيد عن مشاريع صحافة الوسائط المتعددة 	
دراسة الصحافة الغامرة والموجودة في كل مكان 	

الوحدة 6. الأدوات والموارد الرقمية
تحليل الإطار التكنولوجي الحالي للصحافة 	
معرفة الأدوات الخاصة بالصحفيين الرقميين 	

الوحدة 7. إدارة مشاريع الاتصالات الرقمية
تعلم أساسيات إدارة المشاريع 	
معرفة مشاريع الاتصالات الرقمية في جميع مراحلها 	

الوحدة 8. صحافة البيانات
معرفة مصادر المعلومات 	
تعلم آليات اختيار البيانات وتصفيتها 	

الأهداف المحددة
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الوحدة 9. الصحافة الاستقصائية
تعريف الصحافة الاستقصائية 	
تقييم الأساليب 	
مراجعة الاعتبارات الأخلاقية في الصحافة الاستقصائية 	
تعلم كيفية كتابة تقرير 	
معرفة آليات مراقبة الجودة 	

الوحدة 10. نماذج الأعمال وريادة الأعمال في الاتصالات الرقمية
معرفة سياق الأعمال التجارية في مجال المعلوماتية 	
تعلم جوانب ريادة الأعمال 	
وصف الشركة الإعلامية 	
استكشاف نماذج الأعمال الإعلامية أونلاين 	

الوحدة 11. الجماهير والرأي العام
وصف الجماهير 	
مناقشة مفهوم الرأي العام 	
معرفة النماذج المختلفة للتحليل 	
دراسة المجال العام الجديد 	

الوحدة 12. الإنتاج السمعي البصري والوسائط المتعددة
وصف سرد القصص عبر الوسائط المتعددة 	
تعلّم كيفية تطوير مشروع متعدد الوسائط 	
عمل نموذج أولي لمشروع الوسائط المتعددة 	
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الوحدة 13. تقنيات تصور البيانات المتقدمة
فهم التقنيات المتقدمة لتحليل البيانات وتصورها 	
وضع في اعتبارك صعوبات الترتيب البصري للمعلومات من الأنظمة المعقدة 	
استخدام الأدوات المتاحة على الويب وعلى الأجهزة المحمولة 	

الوحدة 14. تسويق المحتويات
تحليل العلاقة بين التسويق والمحتوى الصحفي 	
ترسيخ أهمية أن يكون الصحفيون قادرين على إنشاء وتوزيع محتوى ذي صلة وقيّم وجذاب للمستخدمين 	
إنشاء رابط بين العلامة التجارية والمستهلك 	

برنامج سيعلمك كيفية توليد القيمة لمنتجاتك المعلوماتية 
من خلال استراتيجيات إنشاء المحتوى الأكثر ابتكاراً وتطوراً“. 
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الكفاءات
03

تنفق جامعة TECH مئات الساعات على كل برنامج من برامجها من أجل تكييفها مع احتياجات خريجيها والقطاع الذي 
سيعملون فيه. وبفضل ذلك، من الممكن ضمان أن المتخصص الذي يحصل على مؤهلات مثل هذا الماجستير الخاص في 

صحافة الوسائط المتعددة سيتمكن من إتقان مهاراته في التواصل وإدارة موارد المعلومات وتحليل البيانات، وتطبيق 
التقنيات والاستراتيجيات التي حققت أفضل النتائج حتى الآن في ممارسته العملية.



برنامج مصمم لك لإتقان مهاراتك التواصلية بشكل مكثف وفوري، 
مما يجعلك صحفياً متعدد الوسائط في 12 شهراً فقط"
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تطبيق المفاهيم أو المبادئ أو النظريات أو النماذج المتعلقة بالتواصل الثقافي على بيئات جديدة أو غير مألوفة، ضمن  	
سياقات أوسع أو متعددة التخصصات

إنتاج مؤلفات مكتوبة أو حجج محفزة بشكل مناسب وبشيء من الأصالة، وكتابة خطط أو مشاريع عمل أو مقالات علمية  	
أو صياغة فرضيات معقولة في مجال المعلومات الثقافية

إصدار الأحكام، خاصة في المجال المهني والأكاديمي في الثقافة والاتصال، على أساس معايير أو معايير خارجية أو  	
تأملات شخصية

عرض الأفكار أو الإجراءات أو التقارير البحثية بشكل علني، وكذلك نقل المشاعر أو تقديم المشورة للأفراد والمؤسسات،  	
خاصة في مجال الصحافة الثقافية

الكفاءات العامة
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الكفاءات المحددة

فهم وتحليل اللغات والروايات الجديدة للإذاعة والتلفزيون على الإنترنت وصحافة الفيديو والشبكات الاجتماعية، بالإضافة  	
إلى الاتجاهات الناشئة

تخطيط وإنشاء نماذج رقمية من خلال معرفة واستخدام البرامج والتقنيات المطبقة في الإذاعة والتلفزيون 	
تقييم وتحليل وظائف وهياكل المعلومات السمعية والبصرية والوسائط المتعددة 	
امتلاك القدرة على معرفة الأدوات الجديدة، الإعلامية أو التواصلية أو الكتابية أو الإنتاجية المكتوبة أو متعددة الوسائط،  	

القائمة على تكنولوجيات المعلومات والاتصالات الجديدة، والرموز السمعية والبصرية والحاسوبية لتطوير الكفاءة 
الإعلامية والرقمية

النشر بلغة كل من وسائل الإعلام التقليدية )الصحافة والتصوير الفوتوغرافي والإذاعة والتلفزيون(، أو بأشكالها المدمجة  	
الحديثة )الوسائط المتعددة( أو وسائل الإعلام الرقمية الجديدة )الإنترنت(، من خلال النص التشعبي

الماجستير التي سترفع من موهبتك إلى قمة القطاع 
الصحفي من خلال زيادة جمهور وسائل الإعلام الخاصة 

بك من خلال جودة وأصالة وحيوية مقالاتك الإخبارية“
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هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس 
الدورة التدريبية

04

تضع جامعة TECH دائمًا أولوية لتكوين أفضل أعضاء هيئة التدريس في تجاربها الأكاديمية. ولهذا السبب تُخضع 
الجامعة مرشحيها لتحليل معقد وشامل، من أجل تحديد أفضل من يناسب ملف التدريس الديناميكي والحديث الذي 

تبحث عنه الجامعة. وذلك لأنه يعتبر أن حصول الخريج، على إرشاد أحد المتخصصين في هذا المجال، والذي يتميز أيضًا 
بقيمته الإنسانية، هو حافز سيتمكن بفضله من الحصول على المزيد من الخبرة الأكاديمية.



شارك فريق التدريس بنشاط في وضع محتوى الماجستير 
الخاص هذا، مما يضمن درجة عالية جدًا من التخصص وأعلى 

جودة أكاديمية“
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اغتنم الفرصة للتعرف على أحدث التطورات في هذا 
الشأن لتطبيقها على ممارستك اليومية"
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من أجل تطوير منهج الماجستير الخاص هذا، كان على جامعة TECH وفريق خبرائها العمل بشكل مكثف لاختيار 
المعلومات وتصفيتها وتطويرها بطريقة تمكن الخريج من الحصول على مستوى مهني عالٍ جداً من الدورة. بالإضافة إلى 
ذلك، تم اختيار مئات الساعات من المواد الإضافية مثل مقاطع الفيديو التفصيلية، والمقالات البحثية، والمزيد من القراءة، 

وتمارين الوعي الذاتي، والملخصات الديناميكية، وغير ذلك الكثير، من أجل الخوض في الأقسام المختلفة من المنهج 
بطريقة مخصصة. وبهذه الطريقة، تضمن الجامعة تدريباً مصمماً خصيصاً لكل أخصائي.



هل تعرف منهجية إعادة التعلم Relearning؟ بفضل 
استخدامها في تطوير هذا البرنامج، ستوفر وقت الدراسة 

دون التضحية بالجودة الأكاديمية“
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لا تفكر مرتين وراهن على مؤهل علمي يضعك 
في مستوى عظماء الصحافة ويفتح أبوابا 

كثيرة في سوق الإعلام"
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المؤهل العلمي
07

يضمن الماجستير الخاص في صحافة الوسائط المتعددة، بالاضافة الى التدريب الأكثر دقة وحداثة، الحصول على شهادة 
اجتياز الماجستير الخاص الصادرة عن TECH الجامعة التكنولوجية



اجتاز هذا البرنامج بنجاح واحصل على مؤهل علمي دون 
الحاجة إلى السفر أو القيام بأية إجراءات مرهقة"

المؤهل العلمي | 41



*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة  TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.

تحتوي ال ماجستير خاص في صحافة الوسائط المتعددة ا البرنامج العلمية الأكثر اكتمالا و حداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل ال محاضرة الجامعية 
الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في برنامج 
المحاضرة الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان 

التقييم الوظيفي والمهني.

المؤهل العلمي: ماجستير خاص في صحافة الوسائط المتعددة 

طريقة: عبر الإنترنت

مدة : 12 شهر
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