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مع تقدم التكنولوجيات الجديدة واستخدام الإنترنت، اضطرت الشركات إلى استكشاف طرق جديدة للتعريف بمنتجاتها. 
نتيجة لذلك، يتزايد عدد المؤسسات التي تطلب عمالاً مبتكرين. من هذا المنطلق، يواجه المتخصصون في مجال الاتصالات 
تحدياً يتمثل في تطوير استراتيجيات إبداعية لجذب انتباه المستهلكين وتمييز أنفسهم عن منافسيهم. في هذا السياق، 

تقدم TECH برنامجًا ثوريًا يوفر مفاتيح نقل الرسائل بفعالية ويضمن نجاح الحملات الإعلانية. بالإضافة إلى ذلك، تتيح 
مواردها المتاحة %100عبر الإنترنت للطلاب الالتحاق بالدورة التدريبية بكل أريحية باستخدام جهاز متصل بالإنترنت فقط. 

المقدمة 
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مع TECH سوف تتقن أفضل الاستراتيجيات 
الإبداعية للتواصل مع المستهلكين بفعالية"
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06 | المقدمة

أحد التحديات الرئيسية التي تواجه الإعلان هو تحقيق الإبداع في مجتمع يبدو أن كل شيء فيه قد تم اختراعه. من هنا 
تأتي حاجة المؤسسات إلى تنفيذ استراتيجيات تهدف إلى جذب اهتمام المستخدمين وتمييز نفسها عن المنافسين. 

مع وضع كل ذلك في الاعتبار، فإن المتخصصين في هذا القطاع لديهم مهمة الابتكار من خلال تقنيات قادرة على إقناع 
المستهلكين وإدهاشهم.  

إدراكاً منها لهذا الواقع، طبقت TECH منهجاً مبتكراً يعمل كدليل للطلاب لتطوير حملات إعلانية ناجحة. تحقيقاً لهذه 
الغاية، تتم دراسة التقنيات الأكثر تقدماً في مجالات مثل الإعلان والتسويقmarketing   كما نوقشت أهمية معرفة 

الهدف وتحليل بيانات الجمهور المستهدف للكشف عن احتياجاته أو فهم كيفية تصرفه. بالإضافة إلى ذلك، يتم تقديم 
إرشادات لإنشاء محتوى مؤثر يعتمد على كل من السرد العاطفي والمحتوى المرئي اللافت للنظر. كما أنه يتعمق في 

خطوات تطوير علامة تجارية شخصية مناسبة في بيئة رقمية دائمة التغير.   

علاوة على ذلك، تم وضع الموارد الأكاديمية لهذا البرنامج من قبل مجموعة من المعلمين ذوي الخبرة المهنية الواسعة. 
بفضل خبراتهم، فإنهم يجلبون أحدث المعارف وأحدث تقنيات الإعلان إلى المنهج الدراسي.  

بالإضافة إلى ذلك، تتميز الشهادة الجامعية بمنهجية %100 إلكترونية ، حيث سيكمل الخريجون البرنامج بكل أريحية، إذ لن 
يحتاجوا سوى جهاز متصل بالإنترنت لتحليل محتوياته. في الوقت نفسه، يتم دعم المنهج الدراسي من خلال نظام التعليم 

المبتكر إعادة التعلم )المعروف بـ Relearning(: وهو أسلوب يوفر إتقان المفاهيم المعقدة من خلال التكرار المستمر 
والتدريجي. في الوقت نفسه، فإنه يُدخل مواقف من الحياة الواقعية في عملية التعلم بحيث يتم اكتساب الكفاءات 

بشكل طبيعي، دون بذل جهد إضافي في الحفظ.

تحتوي هذه شهادة الخبرة الجامعية في إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية على البرنامج التعليمي الأكثر اكتمالاً 
وحداثة في السوق. أبرز خصائصها هي:

تطوير دراسات الحالة التي يقدمها خبراء في إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية 	
جمع المعلومات المحدثة والتطبيقية المتعلقة بالتخصصات الضرورية من أجل الممارسة المهنية، والتي تشكل جزءا من  	

المحتويات الرسومية والتخطيطية والعملية البارزة التي صمم بها
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم 	
تركيزها على المنهجيات المبتكرة 	
كل هذا سيتم استكماله بدروس نظرية وأسئلة للخبراء ومنتديات مناقشة حول القضايا المثيرة للجدل وأعمال التفكير  	

الفردية
توفر المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل بالإنترنت 	

بفضل هذا البرنامج ستحقق أقصى 
استفادة ممكنة من إبداعك وتصميم 

إعلانات مبتكرة لتتميز في مجال الإعلانات“
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ستتعرف من خلال هذا البرنامج على كيفية 
التأثير على رغبات المستهلكين واحتياجاتهم"

بفضل هذا التدريب ستكون على اطلاع دائم 
بالاتجاهات الجديدة في مجال البحث الإبداعي.

مع TECH سوف تتعمق أكثر في الدعاية 
المجانية وتجعل العلامات التجارية تصبح أخباراً.

البرنامج يضم أعضاء هيئة تدريس محترفين يصبون في هذا التدريب خبرة عملهم، بالإضافة إلى متخصصين معترف 
بهم من الشركات الرائدة والجامعات المرموقة.  

سيتيح محتوى البرنامج المتعدد الوسائط، والذي صيغ بأحدث التقنيات التعليمية، للمهني التعلم السياقي والموقعي، 
أي في بيئة محاكاة توفر تدريبا غامرا مبرمجا للتدريب في حالات حقيقية.  

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلّم القائم على حل المشكلات، والذي يجب على المهني من خلاله محاولة حل 
مختلف مواقف الممارسة المهنية التي تنشأ على مدار العام الدراسى. للقيام بذلك، سيحصل على مساعدة من نظام 

فيديو تفاعلي مبتكر من قبل خبراء مشهورين.



الأهداف
من خلال شهادة الخبرة الجامعية هذه، سيتمكن الطلاب من تنفيذ استراتيجيات إبداعية في الإعلانات. بالتالي، سيبتكر 

الخريجون في السوق لجذب المزيد من اهتمام المستخدمين وسيتمكنون من تمييز أنفسهم عن المنافسين. لتحقيق 
هذا الهدف، يتم دعم المسار الأكاديمي بهيئة تدريس متخصصة في قطاع الإعلان. بهذه الطريقة، سيكون الطلاب 

مؤهلين لتصميم خطط اتصال متطورة للتميز في هذا القطاع الذي يوفر العديد من فرص العمل.
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بفضل TECH، ستتمكن من تنفيذ تقنيات مبتكرة 
في الإعلانات تجذب المستهلكين وتحتفظ بهم"
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الأهداف العامة

التعرف بعمق على المشاريع ذات القيمة الجديدة للاتصالات التجارية 	
تطوير مهارات التواصل الإبداعي لتحسين العلاقة بين العلامة التجارية والمستهلك 	
إظهار رؤية الإبداع كعامل تعاوني في تطوير الاتصال 	
تدريب المهني، من خلال المهارات اللازمة، لتحسين حل المشكلات وتطوير المهارات المهنية الأساسية 	
التعرف بشكل متعمق على العلاقة بين المبدع وبقية الوكلاء الذين يشاركون في إنشاء الاتصالات التجارية 	
إظهار وتقدير الاتجاهات الجديدة التي سيواجهها المحترفون في هذا القطاع الآن وفي المستقبل 	

سوف تُطلق العنان لإبداعك وتقود حملات 
"TECH ناجحة لأعرق الشركات من خلال
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الأهداف المحددة

الوحدة 1. كيفية إنشاء الإعلانات
شرح كيفية عمل التفكير الإبداعي الإعلاني وأهميته الاستراتيجية 	
تحليل مفصل للجماهير المستهدفة واستخدام البصيرة في الإعلانات 	
فهم كيفية تنظيم الرسالة الإعلانية 	
استكشاف مساحات متنوعة للإبداع في التواصل 	
تسليط الضوء على أهمية الإخراج الفني وتنفيذه مع احترام أسلوب العلامة التجارية 	
لمحة عن مستقبل البحث الإبداعي 	

الوحدة 2. كيفية إنشاء علامة تجارية
تحليل النماذج الإعلانية النفسية 	
استكشاف التيارات الإبداعية في مجال الإعلانات 	
شرح أهمية وفائدة العلامة التجارية 	
معالجة المفاهيم الأساسية في بناء العلامة التجارية 	
تقديم الخطوات المنطقية في بناء العلامة التجارية 	
	 sloganو claim اظهار الاختلافات بين
تحليل الإبداع في التخطيط الإعلامي 	
اكتشاف سياق العلامة التجارية الحالي 	

الوحدة 3. العلامات التجارية الشخصية والحملات السياسية
دراسة تطوير العلامة التجارية الشخصية والاستراتيجيات المطبقة على الحملات السياسية 	
اكتشف أهمية العلامة التجارية الشخصية وكيفية الترويج لها بطريقة مبتكرة 	
تعميق استراتيجيات العلامات التجارية الشخصية 	
استراتيجيات الربط الشبكي الإبداعي 	
تعلم التخطيط للحملات السياسية 	
معرفة قدرات المرشح 	



هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس 
الدورة التدريبية
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يتمثل أحد الأهداف الرئيسية لـ TECH في تقديم برامج قائمة على التميز. لهذا السبب، قامت بدمج أفضل المتخصصين 
في قطاع الإعلان في هذا البرنامج. بالتالي، فإن شهادة الخبرة الجامعية هذه  لديها هيئة تدريس تتمتع بخبرة عملية 

واسعة في هذا المجال. بفضل معرفتهم ومهاراتهم، تم تطوير موارد تعليمية توفر التقنيات المثلى لتعزيز الإبداع أثناء 
عملية الإعلان.
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ستتمكن في TECH من توسيع معارفك بمساعدة 
طاقم تدريس مرموق يضمن لك التعلم الفعال“
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هيكل الإدارة

Labarta Vélez, Fernando .أ
	 El Factor H المدير الإبداعي في
	 La Ibense مدير التسويق في
	 Beon Worldwide المدير الإبداعي للأحداث في
	 Mettre و Atrium Digital في Branded Content مدير محتوى
	 FCA BMZ Cid وفي BSBو Sur المدير الإبداعي في فريق الاتصال
متحدث في الماجستير في إدارة الأعمال والاتصال المؤسسي بجامعة إشبيلية 	
مؤلف مشارك لكتاب كيفية إنشاء علامة تجارية. دليل الاستخدام والإدارة 	
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الهيكل والمحتوى
04

يغطي برنامج شهادة الخبرة الجامعية في إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية برنامجاً كاملًا مكوناً من 3 وحدات دراسية. 
بالتالي، فإن هذا المنهج الديناميكي يضمن للطلاب توسيع معارفهم لتحقيق نقلة نوعية في مهنتهم. بهذه 

الطريقة، يكتسب الخريجون المهارات اللازمة لتنفيذ الأعمال الإبداعية التي تهدف إلى جذب اهتمام مختلف الجماهير. 
نتيجةً لذلك، تتاح لهم الفرصة للانضمام إلى أكثر المؤسسات المرموقة لقيادة حملات تواصل ناجحة.
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بفضل برنامج TECH، ستتمكن من تطبيق 
العمليات الإبداعية في قطاع الاتصالات 

والانضمام إلى أشهر الشركات"
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الوحدة 1. كيفية إنشاء الإعلانات
كيف يفكر المبدع الإعلاني  .1.1
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الإعلانات الخارجية  .5.4.1
الإخراج الفني  .5.1
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 )Relearning بفضل منهج إعادة التعلم )المعروف بـ
من TECH، ستتعلم محتويات هذا البرنامج بطريقة 

سريعة ومرنة. لا تنتظر أكثر من ذلك وقم بالتسجيل!"
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المؤهل العلمى
06

تضمن شهادة الخبرة الجامعية في إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية بالإضافة إلى التدريب الأكثر دقة وحداثة، 
الحصول على مؤهل شهادة الخبرة الجامعية الصادر عن TECH الجامعة التكنولوجية.
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أدرج في سيرتك الذاتية شهادة الخبرة الجامعية في الصحافة 
الدولية وكفاءاتك كخبير في هذا المجال المثير من العمل"
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TECH: AFWOR23S  techtitute.com/certificates الكود الفريد الخاص بجامعة

 هذه الشهادة ممنوحة إلى

المواطن/المواطنة ............. مع وثيقة تحقيق شخصية رقم ........
لاجتيازه/لاجتيازها بنجاح والحصول على برنامج

 وهي شهادة خاصة من هذه الجامعة موافقة لـ 450
 ساعة، مع تاريخ بدء يوم/شهر/ سنة وتاريخ انتهاء يوم/شهر/سنة

تيك مؤسسة خاصة للتعليم العالي معتمدة من وزارة التعليم العام منذ 28 يونيو 2018

في تاريخ 17 يونيو 2020

لـ

شهادة تخرج

إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية

شهادة الخبرة الجامعية
في

*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.

 تحتوي شهادة الخبرة الجامعية في إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية على البرنامج الأكثر اكتمالا وحداثة 
في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل شهادة الخبرة الجامعية 
الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في برنامج 
شهادة الخبرة الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين 

ولجان التقييم الوظيفي والمهني. 

المؤهل العلمي: شهادة الخبرة الجامعية في إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية 

طريقة الدراسة: عبر الإنترنت

مدة الدراسة: 6 أشهر
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طريقة الدراسة:عبر الإنترنت 	
مدة الدراسة: 6 أشهر 	
المؤهل الجامعي من: TECH الجامعة التكنولوجية 	
مواعيد الدراسة:وفقًا لوتيرتك الخاصّة 	
الامتحانات: عبر الإنترن 	



شهادة الخبرة الجامعية
إنشاء الإعلانات والدعاية الإعلانية 


