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تعرف على أحدث الاستراتيجيات والمستجدات في الاتصال المؤسسي من خلال هذا البرنامج المكثف الذي يقدمه 
محترفون ذوو خبرة واسعة في القطاع. ستتعلم كيفية تطبيق أحدث الاتجاهات في إدارة الاتصال داخل الشركة.

المقدمة
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تعتبر هذه المحاضرة الجامعية أفضل استثمار 
يمكنك القيام به عند اختيار برنامج تحديث لاستكمال 

معرفتك في الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي″
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تحتوي المحاضرة الجامعية في الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي هذه على البرنامج الأكثر اكتمالاًً وحداثة في 
السوق. أبرز خصائصها هي:

تطوير الحالات العملية المقدمة من قبل خبراء في إدارة شركات الاتصالات�	
المحتويات الرسومية والتخطيطية والعملية البارزة التي يتم تصورها بها، تجمع المعلومات العلمية والعملية حول تلك �	

التخصصات الأساسية للممارسة المهنية
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم�	
تركيزه بشكل خاص على المنهجيات المبتكرة في إدارة شركات الاتصالات�	
الدروس النظرية وأسئلة المحاضرة الجامعية ومنتديات النقاش حول المواضيع المثيرة للجدل وأعمال التفكير الفردي�	
توفر المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل بالإنترنت�	

ستمنح هذه الدورة الطالب المعارف الأكثر تقدماًً في مجال دراسي له أهمية كبيرة في أي شركة. لا يكفي أن تعرف 
كيفية الاتصال لتحقيق النجاح، بل من الضروري اليوم أن تضع نفسك كمصدر للقيمة بالنسبة للمستخدمين والعملاء الذين 

أصبحوا أكثر انتقادًًا وقدرة على التمييز بين ما هو حقيقي وما هو غير حقيقي. سيكون مسؤول الاتصال الاستراتيجي 
والمؤسسي هو المعني بمواءمة الشركة مع الاتجاهات والقيم التي تتماشى مع هويتها والتي تمتلك أكبر إمكانيات 

لجذب وزيادة ولاء عملائها المستهدفين. 

يتيح تنسيق المحاضرة الجامعية 100% عبر الإنترنت للطالب اختيار وتيرة دراسته كما يشاء. 

بالإضافة إلى ذلك، يتضمن هذا البرنامج مشاركة مدير ضيف دولي، متخصص في الاتصال والتسويق، الذي سيقدم صف 
رئيسي متقدم )Masterclass( لاستكشاف المحتويات الأكثر ابتكاراًً وتقدماًً في هذا المجال الدراسي. 

اغتنم هذه الفرصة الفريدة للوصول إلى صف 
رئيسي متقدم موجه من قبل خبير دولي له مسيرة 

مهنية معترف بها في قطاع الاتصال والتسويق" 
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تضم في هيئة التدريس متخصصين ينتمون إلى مجال الإعلام، والذين يجلبون خبراتهم العملية إلى هذا التدريب، بالإضافة 
إلى متخصصين معترف بهم من المجتمعات الرائدة والجامعات المرموقة.

سيتيح محتوى البرنامج المتعدد الوسائط، والذي صيغ بأحدث التقنيات التعليمية، للمهني التعلم السياقي والموقعي، أي 
في بيئة محاكاة توفر تدريبا غامرا مبرمجا للتدريب في حالات حقيقية.

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلّّم القائم على المشكلات، والذي يجب على المهني من خلاله محاولة حل مختلف 
مواقف الممارسة المهنية التي تنشأ على مدار السنة الدراسىة. لهذا، سيحصل المحترف على مساعدة من نظام فيديو 

تفاعلي جديد تم إنشاؤه بواسطة خبراء معترف بهم في إدارة شركات الاتصالات وذوي خبرة كبيرة.

هذا التدريب هو أفضل خيار يمكنك العثور عليه 
للتخصص في الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي"

هذا هو الخيار الأفضل للتعرف على أحدث التطورات 
في مجال الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي.

ستسمح لك هذه المحاضرة الجامعية عبر 
الإنترنت ٪100 بدمج دراستك مع عملك 

المهني مع زيادة معرفتك في هذا المجال.
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يهدف برنامج الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي إلى تسهيل أعمال المتخصصين في هذا المجال حتى يكتسبوا ويتعرفوا 
على التطورات الرئيسية في مجال الاتصال.

الأهداف
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يحتوي هذا التدريب على أفضل المواد التعليمية، 
والتي ستتيح لك دراسة سياقية تسهل التعلم"
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تدريب الإعلامي ليكون قادراً على إدارة شركة كبيرة، واكتساب المعرفة اللازمة في كل مجال من مجالات الشركة�	

تخصص تعليمي رفيع المستوى يسمح لك 
بالتعلم تدريجيًًا ودمج ما تعلمته بسرعة″
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التعرف على كافة التقنيات اللازمة لإدارة شركة الاعلام�	
تحديد أدوات وتقنيات النمو المؤسسي�	
معرفة قنوات الاتصال داخل الشركة، بحيث يمكن مشاركة الأفكار على الفور�	
تنفيذ خطة استراتيجية تسمح بالاتصال لخلق دفعة مؤسسية في عالم الأعمال�	
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يتضمن البرنامج في أعضاء هيئة التدريس خبراء مرجعيين في كل ما يتعلق بإدارة التسويق والاتصال السياسي، الذين 
يصبون في هذا البرنامج خبرة سنوات عملهم. بالإضافة إلى ذلك، يشارك متخصصون آخرون من ذوي المكانة المرموقة في 
المجالات ذات الصلة في تصميمه وإعداده، وإكمال البرنامج بطريقة متعددة التخصصات، مما يجعله، بالتالي، تجربة فريدة 

ومغذية للغاية على المستوى الأكاديمي للطالب.

هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس 
الدورة التدريبية
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لدينا أفضل أعضاء هيئة التدريس 
لمساعدتك على تحقيق النجاح المهني"
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المدير الدولي

بخبرة قوية في مجال الاتصالات والتسويقعملت Bianca Freedman كمديرة تنفيذية )CEO(لشركة Edelman فيكنداحيث 
قادت الاستراتيجية والعمليات والثقافة في المنطقة. في الواقع، لقد لعبت دورًًا حاسمًًا في تطور وتعزيز وحماية العلامات 
 Executive( التجارية والسمعة في بيئة إعلامية ديناميكية بالإضافة إلى ذلك، كانت واحدة من الخبراء في التمركز التنفيذي

Positioning( ضمن الشبكة العالمية ل Edelman، وهي منطقة حيوية يزداد الطلب فيها على قادة الأعمال.

كما شغلت مناصب بارزة أخرى فيEdelman بما في ذلكمديرة تنفيذية للعمليات )COO(ومديرة عامة. في هذه الأدوار، قادت 
بعضًًا من أهم وأعقد المشاريع في المنظمة، سواء في القطاع الخاص أو العام، حيث عملت مع بعض من أرقى الشركات في 

البلاد لتحويل وجودها أمام الموظفين والعملاء والمساهمين

تضمنت مسيرة Bianca Freedman أيضًًا مناصب في InfinityComm Inc. كمديرة حسابات وعلاقات عامة، بالإضافة إلى 
عملها في مستشفى Credit Valley كمنسقة تسويق واتصالات. كما قامت بأداء مهام مديرة تسويق وعلاقات عامة 

ووسائل التواصل الاجتماعي في Walmart، حيث لعبت دورًًا أساسيًًا في ابتكار الاتصالات، سواء في كندا أو في منطقة خليج 
سان فرانسيسكو، بالتعاون مع المجموعة العالمية  للتجارة الإلكترونية في الشركة.

يجدر بالذكر أنها، كعضو نشط في المجتمع، كانت جزءًًا من المجلس الاستشاري لبرنامج العلاقات العامة في هامبر، وتعمل 
كمتطوعة في الجمعية المجتمعية لفرسان ذوي الإعاقة )CARD(. هي ملتزمة تمامًًا بإزالة الحواجز لدخول سوق العمل، 

بالإضافة إلى دعم المواهب ذات الإمكانيات العالية.
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Freedman, Bianca .آ
المديرة التنفيذية )CEO( في Edelman، كندا�	
	� Walmart مديرة تسويق وعلاقات عامة ووسائل التواصل الاجتماعي في
	� Credit Valley منسقة تسويق واتصالات في مستشفى
	� .InfinityComm Inc مديرة حسابات وعلاقات عامة في
	� INSEAD في إدارة الشركات من IWF منحة دراسية
	� .Harvard Business School برنامج القيادة التحويلية، إدارة الأعمال وإدارة الشركات من كلية
	� .Humber دراسات عليا في العلاقات العامة من كلية
	�.McMaster بكالوريوس في العلوم السياسية ودراسات الاتصال من جامعة
	�.)CARD( عضوة في: المجلس الاستشاري لبرنامج العلاقات العامة في هامبر والجمعية المجتمعية لفرسان ذوي الإعاقة

بفضل TECH ستتمكن من التعلم 
مع أفضل المحترفين في العالم"
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هيكل الإدارة

Iñesta Fernández, Noelia .آ
متخصصة في البحوث الإعلامية�	
صحفية ومديرة وسائل التواصل الاجتماعي�	
	� Greterika أخصائية في إدارة التجارة والاتصالات في مجموعة
	�Anfeda Corporate مديرة الاتصالات والتسويق في
دكتوراه في أبحاث الإعلام من جامعة Carlos III بمدريد�	
ماجستير في إدارة وسائل التواصل الاجتماعي في معهد وسائل التواصل الاجتماعي �	
ماجستير في البحوث الإعلامية التطبيقية من جامعة Carlos III بمدريد�	
إجازة في علم الاجتماع من الجامعة الوطنية للتعليم عن بعد �	
	�UC3M إجازة في الصحافة في
	�  Alfonso X el Sabio تقنية عالية في الإنتاج السمعي البصري في معهد التعليم الثانوي
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تم تصميم هيكل المحتويات من قبل أفضل المهنيين في قطاع ادارة شركات الاتصالات، الذين يتمتعون بخبرة واسعة 
وسمعة معترف بها في المهنة.

الهيكل والمحتوى
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تحتوي المحاضرة الجامعية في الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي 
هذه على البرنامج العلمية الأكثر اكتمالاًً وحداثة في السوق.
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06
المؤهل العلمي

تضمن المحاضرة الجامعية في الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي بالإضافة إلى التدريب الأكثر دقة وحداثة، الحصول 
على مؤهل المحاضرة الجامعية الصادر عن TECH الجامعة التكنولوجية.



اجتز هذا البرنامج بنجاح واحصل على شهادتك الجامعية 
دون الحاجة إلى السفر أو القيام بإجراءات مرهقة"
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*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.

تحتوي المحاضرة الجامعية في الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي على البرنامج الأكثر اكتمالا وحداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل المحاضرة الجامعية 
الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في المحاضرة 
الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان التقييم 

الوظيفي والمهني.

المؤهل العلمي: المحاضرة الجامعية في الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي
طريقة الدراسة: عبر الإنترنت

مدة الدراسة: 6 أسابيع

TECH: AFWOR23S  techtitute.com/certificates الكود الفريد الخاص بجامعة

 هذه الشهادة ممنوحة إلى

المواطن/المواطنة ............. مع وثيقة تحقيق شخصية رقم ........
لاجتيازه/لاجتيازها بنجاح والحصول على برنامج

 وهي شهادة خاصة من هذه الجامعة موافقة لـ 150
 ساعة، مع تاريخ بدء يوم/شهر/ سنة وتاريخ انتهاء يوم/شهر/سنة

تيك مؤسسة خاصة للتعليم العالي معتمدة من وزارة التعليم العام منذ 28 يونيو 2018

في تاريخ 17 يونيو 2020

لـ

شهادة تخرج

الاتصال الاستراتيجي والمؤسسي

محاضرة جامعية 
في
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