
محاضرة جامعية
خلق علامة تجارية



محاضرة جامعية
تصميم علامة تجارية

طريقة الدراسة: أونلاين«	
مدة الدراسة: 6 أسابيع«	
المؤهل الجامعي من: TECH الجامعة التكنولوجية«	
مواعيد الدراسة: وفقًا لوتيرتك الخاصّة«	
الامتحانات: أونلاين«	

www.techtitute.com/ae/journalism-communication/postgraduate-certificate/brand-creation :رابط الدخول الى الموقع الإلكتروني

http://www.techtitute.com/ae/journalism-communication/postgraduate-certificate/brand-creation


المقدمة

الهيكل والمحتوى

الأهداف

المنهجية

المؤهل العلمى

هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس الدورة التدريبية
04

 02  01

05

06

03

الفهرس

صفحة 4 

صفحة 16

صفحة 8

صفحة 20 صفحة 12

صفحة 28



في عصر يتسم بالعولمة والرقمنة، أصبحت العلامة التجارية جانباًً رئيسياًً من جوانب النجاح في جميع مجالات الحياة. في 
حين تسعى المؤسسات إلى خلق هوية فريدة من نوعها للتميز في السوق، فإن الأفراد أيضاًً لديهم الفرصة للتميز في 

مجتمع شديد التنافسية. لهذا، هناك حاجة إلى أدوات مثالية لتحقيق الأهداف المقترحة. في هذا السياق، نفذت جامعة 
TECH برنامجاًً مبتكراًً يغطي عملية وضع العلامات التجارية بشكل شامل. بالإضافة إلى ذلك، فإن مواردها التعليمية متاحة 

%100 على الإنترنت، مما يسمح للطلاب بإكمال دراستهم بسهولة، ولا يتطلب ذلك سوى جهاز متصل بالإنترنت.

المقدمة 
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بفضل هذه المحاضرة الجامعية ستعزز تطوير 
العلامة التجارية باستخدام أحدث الأدوات الرقمية"
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نعيش اليوم في مجتمع مترابط حيث يتواجد غالبية السكان على الإنترنت وشبكات التواصل الاجتماعي. نتيجة لذلك، أصبحت 
العلامة التجارية الشخصية عنصرًًا أساسيًًا في التميز عن الآخرين وإظهار خبرتك في مجالات تخصصك. للقيام بذلك بنجاح، 

من الضروري امتلاك الأدوات الفعالة لإدارة العلامة التجارية وتعزيزها. 

لهذا السبب، لدى جامعة TECH برنامج مبتكر لتوجيه الخريجين من خلال إنشاء العلامة التجارية. تحقيقاًً لهذه الغاية، 
يتناول خط سير الرحلة الأكاديمية سلسلة من الاستراتيجيات الإبداعية لتصميم المحتوى الإعلاني بفعالية. كما تم تحديد 

أسلوب Brand Wheel في المنهج الدراسي لتلخيص جوهر العلامة التجارية بيانيًًا ولتحديد موقعها المناسب في السوق. 

كما يصف المنهج عوامل مثل claim والشعار لتعزيز الرسائل وجعلها أكثر قابلية للفهم. كما يقدم مجموعة من 
الاستراتيجيات الإبداعية المستخدمة في الإعلان والتسويق marketing لجذب اهتمام الجمهور. تماشياًً مع ذلك، يقدم خط 

السير الأكاديمي بأكمله نماذج إعلانية نفسية مختلفة من أجل استكشاف التيارات الإبداعية للرسالة التجارية.

من ناحية أخرى، تتميز الشهادة الجامعية بمنهجية %100عبر الإنترنت بحيث يمكن للطالب إكمال البرنامج بشكل مريح. كل 
ما تحتاجه هو جهاز متصل بالإنترنت لتعميق معرفتك في قطاع يوفر العديد من فرص العمل. بالإضافة إلى ذلك، يعتمد 

المنهج الدراسي على طريقة إعادة التعلم Relearning المبتكرة: وهو نظام تعليمي يعتمد على التكرار، مما يضمن 
اكتساب المعرفة بطريقة طبيعية وتدريجية، دون بذل جهد في الحفظ. 

تحتوي هذه المحاضرة الجامعية في خلق علامة تجارية على البرنامج التعليمي الأكثر اكتمالاًً وحداثة في السوق. أبرز 
خصائصها هي:

تطوير دراسات الحالة التي يقدمها خبراء في مجال العلامات التجارية�	
جمع المعلومات المحدثة والتطبيقية المتعلقة بالتخصصات الضرورية من أجل الممارسة المهنية، والتي تشكل جزءا من �	

المحتويات الرسومية والتخطيطية والعملية البارزة التي صمم بها
التمارين العملية حيث يمكن إجراء عملية التقييم الذاتي لتحسين التعلم�	
تركيزها على المنهجيات المبتكرة �	
وأعمال �	 للجدل  المثيرة  القضايا  حول  مناقشة  ومنتديات  للخبراء  وأسئلة  نظرية  بدروس  استكماله  سيتم  هذا  كل 

الفردية التفكير 
توفر المحتوى من أي جهاز ثابت أو محمول متصل بالإنترنت�	

 claim سوف تتقن بامتياز مضامين
والشعار كحجة مبيعات لأي علامة تجارية"
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البرنامج يضم أعضاء هيئة تدريس محترفين يصبون في هذا التدريب خبرة عملهم، بالإضافة إلى متخصصين معترف بهم 
من الشركات الرائدة والجامعات المرموقة. 

سيتيح محتوى البرنامج المتعدد الوسائط، والذي صيغ بأحدث التقنيات التعليمية، للمهني التعلم السياقي والموقعي، أي 
في بيئة محاكاة توفر تدريبا غامرا مبرمجا للتدريب في حالات حقيقية. 

يركز تصميم هذا البرنامج على التعلّّم القائم على حل المشكلات، والذي يجب على المهني من خلاله محاولة حل مختلف 
مواقف الممارسة المهنية التي تنشأ على مدار العام الدراسى. للقيام بذلك، سيحصل على مساعدة من نظام فيديو 

تفاعلي مبتكر من قبل خبراء مشهورين. 

ستحقق أهدافك بفضل أدوات التدريس 
الخاصة بجامعة TECH، بما في ذلك مقاطع 
الفيديو التفسيرية والملخصات التفاعلية.

ستحصل على الدعم من قبل هيئة تدريس مكونة 
من متخصصين متميزين في قطاع الإعلان.

من خلال TECH ستنفذ استراتيجيات 
فعالة لتمييز علاماتك التجارية"
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تهدف هذه المحاضرة الجامعية إلى أن يقوم الطلاب بتعزيز خلق علامة تجارية باستخدام الاستراتيجيات الإبداعية الأكثر 
فعالية في مجال التسويق marketing والإعلان. من هذا المنطلق، تم إعداد المواد التعليمية من قبل طاقم تدريس 

يتمتع بخبرة مهنية واسعة في مجال العلامات التجارية. من خلال المحتوى النظري والعملي، سيتمكن الطلاب من تنفيذ 
استراتيجيات إعلانية ذات نهج إبداعي للتميز في قطاع متنامٍٍ.

الأهداف
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تدرب على الاستراتيجيات الأكثر تقدماًً 
المستخدمة في مجال الإعلان والتسويق 

marketing على مدار 6 أسابيع"
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الأهداف العامة

تحسين المعرفة والمهارات المهنية لتكون قادرًا على القيام بتكامل وأداء العمل في قسم إبداعي في أي نوع من الوكالات �	
marketing أو أقسام التسويق

استيعاب المعرفة النظرية/التطبيقية التي تسمح بتنفيذ الوظائف الإبداعية من أي منظور�	
امتلاك معرفة متعمقة بالعلاقة بين المبدع وبقية الوكلاء المشاركين في عملية التواصل التجاري�	
عرض وتقييم الاتجاهات الجديدة التي سيواجهها المهنيون في هذا القطاع الآن وفي المستقبل�	
التعرف بعمق على المشاريع ذات القيمة الجديدة للاتصالات التجارية�	
تطوير مهارات التواصل الإبداعي لتحسين العلاقة بين العلامة التجارية والمستهلك�	
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الأهداف المحددة

لا تفوّّت هذه الفرصة الأكاديمية المبتكرة 
حيث ستجد في متناول يدك جولة شاملة 
حول أكثر أنواع المحتوى الإعلاني ابتكاراًً"

فهم النماذج الإعلانية النفسية وتأثيرها على العلامة التجارية�	
تحديد التيارات الإبداعية في الإعلان وعلاقتها بالمنتجات والعلامات التجارية�	
استكشاف عملية بناء العلامة التجارية، بدءاً من إنشاء الاحتياجات إلى التمايز في السوق�	
تطوير استراتيجيات إبداعية لوضع العلامات التجارية وتمييزها بشكل فعال �	
معرفة أهمية الادعاء والشعار في الهوية والحملات الإعلانية للعلامة التجارية�	
تصميم استراتيجيات محتوى إبداعية لتسويق المحتوى، والاستفادة من المنصات الجديدة والأشكال الناشئة�	
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هيكل الإدارة وأعضاء هيئة تدريس 
الدورة التدريبية

03

بهدف تقديم تعليم راقٍٍ للجميع، تتكون TECH من فريق من المعلمين المشهورين. يتمتع أعضاء هيئة التدريس بخلفية 
مهنية واسعة، مما أدى إلى بناء علامات تجارية قوية في مؤسسات مرموقة في قطاع الإعلان. نتيجة لذلك، تقدم هذه 
المحاضرة الجامعية أحدث وأشمل الموارد المتاحة في السوق الأكاديمية. بهذه الطريقة، سيزيد الخريجون من معارفهم 

ومهارات هيئة تدريس مؤهلة تأهيلًاً عالياًً.



تقدم لك TECH جامعة متميزة مكونة من 
أفضل الخبراء في مجال الاتصالات الإعلانية"
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هيكل الإدارة

Labarta Vélez, Fernando .أ
	�El Factor H المدير الإبداعي في
	�La Ibense مدير التسويق في
	�Beon Worldwide المدير الإبداعي للأحداث في
	�FCA BMZ Cid وفي BSB وشركة Grupo de Comunicación del Sur ديجيتال ومدير الإبداع في Branded Content en Atrium مدير
متحدث في الماجستير في إدارة الأعمال والاتصال المؤسسي بجامعة إشبيلية�	
مؤلف مشارك لكتاب كيفية خلق علامة تجارية. دليل الاستخدام والإدارة �	
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الهيكل والمحتوى
04

يدعم هذا المسار الأكاديمي هيئة تدريس ذات مكانة دولية مرموقة. في هذا الصدد، يتميز الخبراء بخبرتهم المهنية 
الواسعة في قطاع الإعلانات وساهموا في إنشاء هويات طليعية. خلال فترة التدريب، سيطلق الخريجون العنان لإبداعهم 

لبناء علامات تجارية قائمة على استراتيجيات تسويقية ناجحة. بالتالي سيكونون على استعداد للشروع في فرص جديدة 
في قطاع الإعلانات. 



يمكنك الوصول إلى أحدث محتوى هذا البرنامج 
من خلال موارد الوسائط المتعددة مثل مقاطع 

الفيديو التوضيحية والملخصات التفاعلية"
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المؤهل العلمى
06

تضمن المحاضرة الجامعية في خلق علامة تجارية بالإضافة إلى التدريب الأكثر دقة وحداثة، الحصول على مؤهل 
المحاضرة الجامعية الصادر عن TECH الجامعة التكنولوجية.
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اجتز هذا البرنامج بنجاح واحصل على مؤهلك العلمي الجامعى 
دون الحاجة إلى السفر أو القيام بأية إجراءات مرهقة"
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*تصديق لاهاي أبوستيل. في حالة قيام الطالب بالتقدم للحصول على درجته العلمية الورقية وبتصديق لاهاي أبوستيل، ستتخذ مؤسسة  TECH EDUCATION الإجراءات المناسبة لكي يحصل عليها وذلك بتكلفة إضافية.

تحتوي المحاضرة الجامعية في خلق علامة تجارية على البرنامج الأكثر اكتمالا وحداثة في السوق.

بعد اجتياز التقييم، سيحصل الطالب عن طريق البريد العادي* مصحوب بعلم وصول مؤهل المحاضرة الجامعية الصادرعن 
TECH الجامعة التكنولوجية.

إن المؤهل الصادرعن TECH الجامعة التكنولوجية سوف يشير إلى التقدير الذي تم الحصول عليه في المحاضرة 
الجامعية وسوف يفي بالمتطلبات التي عادة ما تُُطلب من قبل مكاتب التوظيف ومسابقات التعيين ولجان التقييم 

الوظيفي والمهني.
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