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Apresentacao

A conexao emocional com o publico tornou-se crucial em um cenario de publicidade em
gue a concorréncia pela atengao do publico € acirrada. Como resultado, a capacidade de
contar histérias persuasivas que se conectam emocionalmente com o publico se tornou
uma habilidade muito requisitada. Em resposta a essas necessidades, este programa
académico é apresentado, no qual técnicas avangadas de Storytelling, permitindo que os
alunos criem campanhas memoraveis que tenham um impacto efetivo sobre o publico-
alvo. Além disso, sua metodologia 100% online, apoiada por uma ampla variedade de
conteudo multimidia e pelo inovador método Relearning, garante uma atualizagao flexivel
e eficaz para impulsionar o sucesso no mundo dinamico da publicidade narrativa.
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Vocé dominara o Storytelling para criar uma
comunidade leal em torno de sua marca com
uma metodologia 100% online"
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No cenario publicitario atual, a necessidade de dominar a arte do Storytelling tornou-se
imperativa para se conectar efetivamente com o publico. A saturagdo de mensagens
e a busca constante por conexdes significativas elevaram a narrativa comercial a
uma ferramenta essencial para os profissionais de criagao. Por isso, € fundamental
se aprofundar em suas particularidades e técnicas para ter sucesso em um ambiente
em que a narrativa persuasiva nao € apenas um ativo, mas um diferencial essencial na
criagao de conexdes auténticas com os consumidores.

Para ampliar o conhecimento dos publicitarios e comunicadores sobre todos esses
aspectos, a TECH oferece este Programa Avangado. O programa aborda diretamente os
desafios atuais desse setor e, a0 mesmo tempo, oferece aos alunos 0s recursos narrativos
mais atualizados. Ao mesmo tempo, para aumentar a criatividade e a originalidade dos
alunos, o programa de estudos define varios softwares especificos criados para esse
campo e suas aplicagoes.

Por outro lado, o programa avangado abrange as ferramentas necessarias para gerar
experiéncias interativas e participativas mais eficientes em uma campanha publicitaria
que envolva e se conecte profundamente com o comprador. Além disso, o programa
académico aponta para as oportunidades criativas do Metaverso, abordando um terreno
inovador em que as narrativas promocionais podem transcender os limites convencionais
e envolver os consumidores em experiéncias imersivas.

Por outro lado, a metodologia do programa € adaptada a realidade digital atual, oferecendo
uma experiéncia 100% online que permite que os profissionais acessem e ampliem seus
conhecimentos sem restrigbes geograficas. Também destaca o uso do método Relearning,
baseado na repeticdo de conceitos-chave para consolidar o conhecimento e facilitar um
aprendizado mais eficaz e duradouro. Essa abordagem flexivel e pratica garante que
0s alunos nao apenas absorvam as teorias, mas também internalizem as habilidades
necessarias para se destacarem no empolgante mundo do Storytelling.

Este Programa Avangado de Storytelling para Publicidade conta com o conteudo mais
completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em
Storytelling para Publicidade

+ Os conteldos gréaficos, esquematicos e extremamente praticos fornece
informacédo atualizada e pratica sobre aquelas disciplinas essenciais para o
exercicio da profissédo

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagao € realizado para
melhorar a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

+ LicGes tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discussado sobre temas
controversos e trabalhos de reflexdo individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o contetdo a partir de qualquer dispositivo,
fixo ou portatil, com conexdo a Internet

Vocé se destacara em um setor

altamente competitivo gracas ao
conteudo inovador que aprendera
na melhor universidade digital do
mundo, de acordo com a Forbes”



Torne-se um pioneiro no uso do
Metaverso e da IA para impulsionar
suas campanhas publicitarias”

A equipe de professores deste programa inclui profissionais desta drea, cuja experiéncia
€ somada a esta capacitagao, além de reconhecidos especialistas de conceituadas
sociedades cientificas e universidades de prestigio.

O conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada através
de um ambiente simulado, proporcionando uma capacitagao imersiva e programada
para praticar diante de situagdes reais.

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas,
através da qual o profissional devera resolver as diferentes situagdes de pratica

profissional que surgirem ao longo do curso académico. Para isso, contara com a ajuda
de um inovador sistema de video interativo realizado por especialistas reconhecidos.
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Impulsione sua carreira

na universidade mais bem
avaliada do mundo, de acordo
com a plataforma Trustpilot.

Inscreva-se e vocé desenvolvera
historias cativantes e
implementara campanhas
publicitarias bem-sucedidas.
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Objetivos

Este Programa Avangado tem como objetivo principal capacitar os alunos no dominio
do Storytelling publicitario. Para isso, o programa de estudos inclui as habilidades
necessarias para cativar a atencdo do publico de forma eficaz. Por meio de uma

abordagem estratégica, os formandos adquirirdo as habilidades essenciais para criar
histérias poderosas e auténticas que repercutam nas emocgdes e motivagées do

publico. Este programa busca ndo apenas aprimorar as habilidades de contar histérias,
mas também melhorar a capacidade dos alunos de criar campanhas que nao apenas
informem, mas também inspirem e se conectem com o publico de forma duradoura.
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Vocé cativara seu publico com histdrias
memoraveis que aumentam o impacto
de suas campanhas publicitarias.
Alcance seus objetivos com a TECH!
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Objetivos gerais

+ Mostrar e avaliar as novas tendéncias que os profissionais desse setor encontraréo
agora e no futuro

+ Capacitar o profissional, por meio das habilidades necessarias, a aprimorar a solugao
de problemas e desenvolver as competéncias profissionais essenciais

+ Conhecer profundamente os novos projetos de valor para a comunicagao comercial

+ Mostrar a visdo da criatividade como um agente colaborativo no desenvolvimento
da comunicagao

+ Obter um conhecimento profundo das ferramentas mais recentes para apoiar a
criatividade

+ Desenvolver acdes e iniciativas para melhorar os resultados criativos, em
colaboragdo com os outros agentes envolvidos em sua concepgao

+ Usar ferramentas para apoiar a criatividade

Vocé alcancara seus objetivos e
dominara a psicologia do Storytelling
para influenciar as percepgdes e
decisdes de seus consumidores”
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Objetivos especificos

Mddulo 1. A geragao de ideias publicitarias Maddulo 3. A criatividade publicitaria aplicada
+ Estimular a geragao de ideias inovadoras + Pesquisar as possibilidades do metaverso, da inteligéncia artificial (I1A) e da
+ Aprimorar o0 ambiente criativo neurociéncia
+ Explicar a atividade do pensamento criativo + Descobrir 0 que € 0 metaverso e como ele esta afetando a criatividade
+ Detalhar como funciona o software do pensamento criativo publicitario + Obter conhecimentos sobre o metaverso nos negocios
+ Aprimorar a criatividade nas equipes + Examinar como a IA esta mudando a criagéo e o consumo de conteudo e sua

. - influéncia no ambiente de trabalho criativo
+ Aproveitar o legado criativo de outras pessoas

. . + Olhar para o futuro e explorar as oportunidades criativas desta nova era
+ Explorar a criatividade em diferentes campos P P P

+ Analisar como as marcas podem se destacar no metaverso e como isso afeta a

Médulo 2. O branded content distribuicdo e o relacionamento com os consumidores

+ Destacar a importancia do branded content e sua relagao com o marketing de

te0d + Conhecer as habilidades e atitudes necessarias para prosperar neste ambiente em
contelido

constante mudanga

+ Explicar o que é branded content e suas semelhancas com a publicidade tradicional L , e N .
+ Descobrir vérias oportunidades criativas, como experiéncias imersivas, avatares de

+ Detalhar os requisitos para a criagao de branded content marca eventos virtuais. etc

+ Abordar os tipos de branded content que podem ser bem-sucedidos + Estudar a relacio entre neurociéncia e criatividade
+ Apontar as caracteristicas dos videos virais e suas utilidades

+ Apresentar 0 marketing de conteudo como um componente essencial da nova
comunicagao
+ Atribuir significado ao storytelling e sua distribuicdo em varias plataformas e redes sociais

+ Estudar as caracteristicas e diferencas dos eventos virtuais
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Direcao do curso

No que se refere ao corpo docente deste Programa Avancado, a TECH selecionou

especialistas com um solido histérico no setor de publicidade. Este corpo docente,
composto por profissionais experientes, garante uma capacitacéo eficaz que esta

alinhada com as demandas atuais do setor. Sua extensa experiéncia nao apenas
enriquece a perspectiva teérica, mas também fornece uma visao inestimavel sobre
como aplicar as habilidades de Storytelling de forma impactante em campanhas
publicitarias. Além disso, para reforcar esse conhecimento, € utilizado o método
Relearning que proporciona uma experiéncia de aprendizado solida e duradoura.
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Torne-se um estrategista especialista
em conteudo narrativo com os melhores
criativos de publicidade”
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Direcao

Sr. Fernando Labarta Vélez

+ Diretor de criagéo da El Factor H
+ Gestor de marketing da La Ibense
+ Diretor de Criacdo de Eventos da Beon Worldwide
+ Diretor de Branded Content na Atrium Digital e Mettre
Diretor de criagao do Southern Communication Group, BSB e FCA BMZ Cid
Professor do Mestrado em Gestao de Comunicagdo Empresarial e Institucional da Universidade de Sevilha

Coautor do livro: Cémo crear una marca. Manual do usuario e de gestao
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Estrutura e conteudo

Este programa oferece um plano de estudos no qual o aluno se aprofundara na arte
de contar histérias que impactam o publico de forma eficaz. Para isso, 0 programa
aborda a importéancia das figuras de linguagem na comunicagao empresarial.
Além disso, a criatividade multimidia se destaca como um componente essencial,
permitindo a integragéo de imagens, sons e outros elementos para enriquecer suas
histérias. Por outro lado, este Programa Avancado define a relagdo entre Storytelling
e Inteligéncia Artificial, bem como a geragado de contetddo para o Metaverso.
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Um plano de estudos que lhe ajudara a dominar
técnicas avancadas de narragdo de historias que
aumentarao a eficacia de suas campanhas'
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Mddulo 1. A geracao de ideias publicitarias

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

O que € preciso para ter a ideia?

1.1.1.  Apresenta o problema

1.1.2.  Parar para pensar, o primeiro passo para se diferenciar
1.1.3.  Pense, reflita, pense novamente... E assim por varios dias
1.1.4.  Convencimento para alcangar

1.1.5.  Um ambiente criativo estimula a criatividade

1.1.6.  Como sua criatividade se propaga?

1.1.7. Saiado escritério, viva, aproveite

1.1.8. O briefing criativo

1.1.9. Exigéncia criativa

1.1.10. Quebrar com o estabelecido

1.1.11. A palavra-chave: associagao

O pensamento criativo

1.2.1. Pessoas que teorizaram sobre o pensamento criativo

1.2.2.  Aspectos-chave para estimular o pensamento criativo, segundo de Bono

1.2.3.  Conclusdes

O processo criativo

1.3.1. O conceito criativo

1.3.2.  Aestratégia criativa em fungao do ciclo de vida do produto
1.3.3.  Estratégias de langamento

0 software do criativo publicitério

1.4.1.  Agbes do pensamento criativo publicitario
1.42. Fases

1.4.3. Possibilidades de uso

1.4.4.  Normas de seguranga

1.45.  Processo de pensamento

A equipe criativa

1.5.1. O redator publicitario

1.5.2. O designer e o diretor de arte

1.5.3.  Odiretor criativo

1.54.  Ocriativo

1.5.6.  Seis chapéus para pensar

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

0 pensamento retorico

1.6.1.  Figuras retoricas mais utilizadas

1.6.2. Importancia das figuras retéricas na comunicagao comercial
1.6.3.  Exemplos de anuncios retoricos
Projetar com criatividade

1.7.1.  Manipulagao da imagem

1.7.2.  Produgao

1.7.3.  Retorica visual

1.7.4. Atipografia na publicidade
Recomendacdes para criar

1.8.1.  Copies significativos

1.8.2.  Frases dos grandes criativos publicitarios
1.8.3.  Recomendagdes de designers célebres
Tipos de criatividade

1.9.1. Artistica

1.9.2. Cientifica

1.9.3. Tecnoldgico

1.9.4.  Empresarial

1.9.6. Publicidade

1.9.7. Designer

Perfis criativos

1.10.1. Visionarios

1.10.2. Experimentadores

1.10.3. Observadores

1.10.4. Conectores

1.10.5. Analiticos

1.10.6. Colaboradores

1.10.7. Narradores
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Mddulo 2. O branded content

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

O que é o branded content

2.1.1. Qual é a semelhanca entre a publicidade e o branded content
2.1.2. O que é necessario para cria-lo?

2.1.3.  Tipologia

2.1.4.  Qual conteudo sera bem-sucedido?

2.1.5.  Caracteristicas dos videos virais

2.1.6. Utilidade

O que é o marketing de conteudo

2.2.1.  Conteudo relevante e util

2.2.2.  Conteudo interativo

2.2.3.  Storytelling

2.2.4.  Conteudo multiplataforma, cross-media e transmidia
2.2.5.  Ovalor agregado

2.2.6.  Criatividade nas redes sociais

2.2.7. Como ter sucesso nas midias sociais?

2.2.8.  Como fazer com que nosso contelido alcance?
Criatividade multimidia

2.3.1.  Podcast

2.3.2.  Videocast

2.3.3.  Photosaring

2.3.4. Plataforma de apresentagao

2.3.5.  Videos
O que é um evento?
241 0Oqueé?

2.4.2. Diferenga entre a criatividade de um anuncio e a de um evento

2.4.3. Alinteratividade de um anuncio
e a interatividade de um evento

Por que um evento é realizado?

2.51.  Celebragéo e entretenimento

2.52. Comercializag&o e promogao

2.5.3.  Educagao e formagao

2.54. Redes e conexdes

2.5.5.  Responsabilidade social e captagéo de recursos
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2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Como € criada a ideia do evento?

2.6.1. Como gerar ideias criativas?

2.6.2.  Como desenvolver uma proposta detalhada?
2.6.3.  Conclusdes

Onde e como organizar um evento

2.7.1.  Oevento certo no lugar certo

2.7.2. O orgamento certo

2.7.3.  Nao ha espago para improvisagao

2.7.4.  Acomidaem seu ponto

2.7.5. O que pode dar errado em um evento? Exemplos
27.6. UmplanoB

Como estimular a emogao em um evento?

2.8.1.  Surpresa nos eventos

2.8.2.  Empatia nos eventos

2.8.3.  Sentimentos

Criatividade em todo o processo organizacional

2.9.1. Criatividade na geragéo de ideias

2.9.2.  Criatividade no design de experiéncia

2.9.3. Criatividade em planejamento e logistica

2.9.4. Criatividade no design de materiais e promogéo
2.9.5. Criatividade na criagao de experiéncias interativas e participativas
2.9.6. Surpresas e elementos inesperados

2.9.7. Criatividade em entretenimento e conteudo
2.9.8. Resolugao criativa de problemas em tempo real
2.9.9. Criatividade até na hora da coleta

2.9.10. Criatividade no pré-evento e pds-evento

Eventos virtuais

2.10.1. O que é um evento virtual?

2.10.2. Diferengas entre um evento virtual e um presencial
2.10.3. Criatividade em eventos virtuais

Maédulo 3. A criatividade publicitaria aplicada

3.1. O Metaverso
3.1.1. Oqueé?
3.1.2.  Que oportunidades criativas oferece?
3.1.3.  Exemplos
3.2.  Empresas do metaverso
3.2.1.  Clientes do metaverso
3.22. NFTs
3.2.3.  Setores empresariais
3.2.4.  Trabalhar no metaverso
3.2.5. Blockchain e metaverso
3.3. 0O salto para o metaverso
3.3.1.  Humanizacédo digital
3.3.2.  Avatarizagéo
3.3.3.  Ofuturo
3.4. Inteligéncia artificial e geragédo de conteudo para o metaverso
347, 1A
3.4.2.  Osconteudos
3.4.3. Ostextos
3.44. Osaudios
3.4.5.  Asimagens
3.4.6. O mundo do trabalho
3.5, Imaginemos a era do metaverso e da inteligéncia artificial
3.5.1.  Que oportunidades criativas oferece?
3.5.2.  Exemplos
3.5.3.  Concluses
3.6. O monopdlio das marcas
3.6.1.  Um Unico metaverso
3.6.2. Ascadeias de distribuicdo das marcas
3.6.3. O consumidor acionista
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3.7. Como os criativos trabalhardo nesta nova era?
3.7.1.  AptidGes
3.7.2. Atitudes
3.7.3.  Conclusoes
3.8.  Oportunidades criativas no metaverso
3.8.1.  Experiéncias imersivas
3.8.2. Avatares de marca
3.8.3.  Eventos virtuais
3.8.4. Personalizacdo
3.8.5. Colaboragdes criativas
3.8.6. Realidade aumentada
3.8.7.  Publicidade nativa
3.8.8.  Inovagdo constante
3.9.  Oportunidades criativas na IA
3.9.1. Geragao de contetdo personalizado
3.9.2. Otimizagao de campanhas de marketing
3.9.3.  Design e criagdo de imagens e videos
3.9.4. Realidade aumentada (RA) e realidade virtual (RV)
3.9.5. Mdsica e arte generativas
3.9.6. Automacéao de processos criativos
3.9.7. Links de valor
3.10. Neurociéncia
3.10.1. Neurociéncia cognitiva
3.10.2. Neuromarketing
3.10.3. Neurociéncia emocional

Um programa criado para desenvolver suas
habilidades de contar historias e se conectar
emocionalmente com seu publico”
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de

aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Leadership & Team

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo 0 mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver
situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara vVocé para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.



teCh 28 | Metodologia

Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Programa Avangado de Storytelling para Publicidade garante, além da capacitagao
mais rigorosa e atualizada, o0 acesso a um titulo de Programa Avancado emitido pela
TECH Universidade Tecnologica.
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Conclua este programa de estudos com
SUCesSso e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avancado de Storytelling para Publicidade conta com o conteddo mais
completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, o aluno recebera por correio o certificado* do
Programa Avangado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Storytelling para Publicidade
Modalidade: online

Duragao: 6 meses

(]
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» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comdocumento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de
Storytelling para Publicidade
Este é um curso préprio desta Universidade, com duragédo de 450 horas, com data de inicio

dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagédo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cddigo Gnico TECH: AFWOR23S _techtitute.comtitulos.

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avancado
Storytelling para Publicidade

» Modalidade: online

» Duragao: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Hordrio: no seu proprio ritmo

» Provas: online



Programa Avancado
Storytelling para Publicidade
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