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Apresentacao

A esséncia das relagtes publicas consiste em conhecer, administrar e pesquisar
os diferentes publicos que uma organizagdo apresenta, visando criar uma
necessidade e incentiva-los a comprar através de campanhas publicitarias em
diferentes canais. Por essa raz&o, o perfil do publicitério e de profissionais de
relagdes publicas é altamente valorizado na atualidade, representando a meta que
muitos graduados em jornalismo e comunicacao desejam alcancar, sendo esse
0 objetivo deste programa da TECH. Ao longo desses meses, 0 aluno aprendera
a identificar os perfis profissionais na area de publicidade e de relagbes publicas,
bem como as principais habilidades exigidas em sua pratica profissional.
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Um Programa Avancado que ira capacita-lo
em todas as areas de publicidade e relagbes
publicas com a solvéncia de um profissional de
alto nivel”
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As relacdes publicas séo fundamentais dentro das organizagdes, pois contribuem
para a gestdo estratégica da comunicagao em qualquer empresa. Trata-se de um

departamento que esta ganhando cada vez mais relevancia, visto que esta comprovado
a sua influéncia significativa na melhoria das receitas empresariais.

Portanto, o acesso a esses departamentos por profissionais altamente qualificados
no setor é indispensavel nos dias atuais. A maior parte dos profissionais que decidam
trabalhar nessa drea séo aqueles que atuam na area do jornalismo e da comunicagao e
que, conscientes do seu bom dominio da lingua, encontram uma nova oportunidade de
trabalho nesse campo.

Por esse motivo, a TECH decidiu aprimorar a qualificagdo desses profissionais e
desenvolveu este programa especifico sobre a publicidade e as relagdes publicas,
com o qual serd possivel impulsionar suas carreiras. Através desse programa, o aluno
podera conhecer os fundamentos da teoria da publicidade com uma visdo abrangente
do sistema publicitario, sua histéria, seus protagonistas e o processo criativo, além
do planejamento e seus possiveis efeitos sociais.

Sem duvida, um programa de alto nivel académico que sera fundamental para o
crescimento profissional definitivo e que, além disso, se caracteriza pela vantagem
de ser disponibilizado em um formato 100% online, o que sera um diferencial para o
aluno que precisa conciliar seus estudos com as demais obrigacoes didrias, sejam elas
profissionais ou pessoais.

Este Programa Avancado de Publicidade e Relagdes Publicas conta com o conteudo
mais completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O uso da mais recente tecnologia em software de ensino online

+ Sistema de ensino extremamente visual, apoiado por contetdos graficos e
esquematicos de facil assimilagdo e compreensao

+ O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em pratica
+ Sistemas de video interativo de Ultima geragado

+ O ensino esta apoiado pela pratica online

+ Sistemas de atualizagao e requalificagdo continua

+ Aprendizagem autorregulada, o que permite total compatibilidade com
outras ocupagoes

+ Exercicios praticos para autoavaliagdo e verificagdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educacionais: perguntas aos especialistas, foruns de
discussao e conhecimento

+ A comunicagé@o com a equipe de professores e o trabalho de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o conteldo a partir de qualquer dispositivo, fixo
ou portatil, com conexao a Internet

+ Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis

Através deste programa, vocé conhecera o
auténtico funcionamento dos departamentos de
publicidade e relagbes publicas das empresas”
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O projeto metodoldgico desse inovador Estude com uma equipe de profissionais
programa de publicidade e relagcbes atuantes que reuniram as informacoes
publicas iré conduzi-lo por diferentes mais recentes dessa area.

abordagens didaticas para permitir uma
aprendizagem dinamica e eficaz”

Adquira a qualificacdo necessaria para ter
acesso a posicoes relevantes na area da
publicidade e das relagdes publicas.

A equipe de professores deste programa inclui profissionais do cenario jornalistico
escrito, cuja experiéncia € somada a esta capacitacao, além de reconhecidos
especialistas de conceituadas instituicdes e universidades de prestigio.

O seu conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
oferece ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara uma aprendizagem imersiva programada para capacitar

em situacgdes reais.

Este programa se fundamenta na Aprendizagem Baseada em Problemas, através
da qual o aluno devera resolver as diferentes situages da pratica profissional que
surgirem ao longo do curso. Para isso, o profissional contara com a ajuda de um
inovador sistema de video interativo desenvolvido por conceituados especialistas na
area do Jornalismo Escrito.
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Objetivos

O principal objetivo da TECH é capacitar profissionais altamente qualificados para o
mercado de trabalho. Além disso, este objetivo é complementado, de forma global, com
o impulso do desenvolvimento humano que determina as bases para uma sociedade
melhor. Isso se materializara com o auxilio aos profissionais no acesso a um nivel
muito mais elevado de competéncia e controle. Uma meta que, em apenas alguns
meses, 0 aluno conseguira alcangar com um programa de alta intensidade e precisao.
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Se 0 seu objetivo é tornar-se um
especialista em publicidade e relagdes
publicas, matricule-se nesse programa
altamente académico”
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Objetivos gerais

+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar a comunicacgao publicitaria adequada
utilizando as ferramentas digitais mais avancadas

+ Saiba como gerenciar a comunicagdo em organizagdes e empresas em tempos de crise

Uma excelente maneira para
aprimorar sua qualificacdo na drea
publicitaria e de relacbes publicas”




Objetivos especificos

Médulo 1. Fundamentos de Relagdes Publicas
+ Dominar os elementos, formas e processos das linguas publicitarias e outras formas
de comunicacao, utilizando o conhecimento da lingua, analisando os diferentes niveis e

componentes que compdem o sistema linguistico, assim como os produtos discursivos que

fazem parte das diferentes tipologias textuais
+ Compreender os sistemas de andlise de campanhas publicitérias e de relagdes publicas

+ Delimitar cada uma das fungdes para a gestdo da empresa de publicidade e relacdes
publicas, destacando suas principais aplicagdes

Médulo 2. Teoria da Publicidade
+ Conhecer as as areas de publicidade e relagdes publicas e suas estruturas e
estruturas organizacionais

+ identificar os perfis profissionais do publicitario e do profissional de relages publicas, bem
como as principais habilidades exigidas em sua pratica profissional

+ Identificar os principios fundamentais da criatividade humana e sua aplicagao nas
manifestacdes de comunicagdo persuasiva

+ Saber aplicar processos criativos ao campo da comunicacao, especialmente no campo da
publicidade e das relagbes publicas

+ Saber como descrever a estrutura das agéncias de publicidade

+ |dentificar os processos e estruturas organizacionais do processo de publicidade e relagdes
publicas
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Mddulo 3. Histéria da publicidade e das relagdes publicas

*

*

Compreender e analisar os efeitos da comunicagao publicitaria sobre a sociedade e a
cultura

Conhecer a evolugéao histdrica da publicidade e das relagdes publicas

Saber relacionar a publicidade com outras manifestagGes culturais, como literatura, arte ou
cinema, entre outras

Compreender a estrutura e transformagao da sociedade atual em relagéo aos elementos,
formas e processos da comunicagdo publicitdria e de relagdes publicas

Relacionar a publicidade e as relagdes publicas de uma forma coerente com outras ciéncias
sociais e humanas

Reconhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras formas
de comunicagao persuasiva

Médulo 4. Empresa de Publicidade e Relagdes Publicas

*

Reconhecer a estrutura e transformacéao da sociedade atual em relagdo aos elementos,
formas e processos da comunicagao publicitaria e de relaces publicas

Fomentar a criatividade e a persuasao através de diferentes midias e meios de comunicagéo

Reconhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras formas
de comunicagao persuasiva

Reconhecer as ferramentas significativas e apropriadas para o estudo da publicidade e das
relagdes publicas

Conhecer as areas de publicidade e relacdes publicas e seus processos e

estruturas organizacionais

Saber como descrever a estrutura das agéncias de publicidade

Delimitar cada uma das fungdes para a gestdo da empresa de publicidade e relagdes publicas,
destacando suas principais aplicagoes
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Estrutura e conteudo

Este plano de estudos foi estruturado para que o profissional de jornalismo e comunicagéo
adquira um conhecimento detalhado da publicidade e das relacdes publicas, uma area
fundamental para todas as companhias, promovendo o reconhecimento da marca

e incentivando as compras. Trata-se de um programa desenvolvido em um formato
100% online, possibilitando que o aluno acesse de forma conveniente todos os recursos
académicos essenciais para aprimorar sua capacitacao nessa area.




Estrutura e contetdo | 15 tec!’:

Um programa educacional de alto

I! nivel que aumentara sua capacitacdo
- atingindo os mais altos padrées de
qualidade”
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Médulo 1. Fundamentos de Relagdes Publicas

1.1. Estrutura tedrica de relagbes publicas
1.1.17. Introdugéo
1.1.2. Pesquisa de relagdes publicas
1.1.3. Estrutura tedrica de relagdes publicas
1.1.4. Relagdes publicas e elementos relacionados
1.1.5. Definigao de relagdes publicas
1.2. Evolugao historica
1.2.1. Fases
1.2.2. Estrutura tedrica de relagbes publicas

1.2.3. Tendéncias em relagdes publicas
1.3. Comunicagao externa

1.3.1. Caracteristicas e audiéncias

1.3.2. Relagdes com a midia

1.3.3. Fornecimento de informag&es
1.4. Comunicagao interna

1.4.1. Introdugéo

1.4.2. Fungdes e objetivos

1.4.3. Tipos de comunicagao interna
1.4.4. Ferramentas de comunicagao interna
1.5. Relagdes publicas e opinido publica
1.5.1. Imagem poderosa da midia
1.5.2. Alinfluéncia limitada da midia
1.5.3. Efeitos estruturais na sociedade
1.6. Relagbes publicas internacionais
1.6.1. Caracteristicas da sociedade internacional
1.6.2. Definigao
1.6.3. O papel das relagdes publicas internacionais
1.6.4. Tipos de agao

1.7. Relagbes publicas e crise
1.7.1. A organizagao em uma crise
1.7.2. Caracteristicas das crises
1.7.3. Tipologias de crises

o e ra—r—
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1.8. Fases das crises
1.8.1. Fase preliminar
1.8.2. Fase aguda
1.8.3. Fase cronica
1.8.4. Fase pds-traumatica
1.9. Preparando um plano de crise
1.9.1. Andlise de problemas potenciais
1.9.2. Planejamento
1.9.3. Adequagao de pessoal
1.10. Tecnologias de comunicagao em crises
1.10.1. Vantagens
1.10.2. Desvantagens
1.10.3. Ferramentas

Maddulo 2. Teoria da Publicidade

2.1. Fundamentos da Propaganda
2.1.1. Introdugéo
2.1.2. Nogdes basicas de publicidade e marketing
2.1.2.1. Marketing
2.1.2.2. Publicidade
2.1.3. Publicidade, relagdes publicas e propaganda
2.1.4. Dimensdes e alcance social da publicidade contemporanea
2.1.5. Publicidade bem sucedida: KFC
2.2. Historia da publicidade
2.2.1. Introdugéo
2.2.2. Origem
2.2.3. Arevolucao industrial e a publicidade
2.2.4. O desenvolvimento da industria publicitaria
2.2.5. Publicidade no mundo da Internet
2.2.6. Publicidade bem sucedida: o estudo de caso da Coca-Cola

=5la) i \
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2.3. Publicidade e seus protagonistas I: O anunciante
2.3.1. Introdugéo
2.3.2. 0 Funcionamento da industria publicitaria
2.3.3. Tipos de anunciantes
2.3.4. Propaganda no organograma empresa
2.3.5. Publicidade bem sucedida: o estudo de caso da Facebook
2.4. Publicidade e seus protagonistas Il: Agéncias de Propaganda
2.4.1. Introdugéo
2.4.2. A agéncia de publicidade: profissionais da comunicagéo publicitaria
2.4.3. A estrutura organizacional das agéncias de publicidade
2.4.4. Tipos de agéncias de publicidade
2.4.5. Gestao de tarifas em agéncias de publicidade
2.4.6. Publicidade bem sucedida: Nike
2.5. Publicidade e seus protagonistas IlI: O destinatario da publicidade
2.5.7. Introdugao
2.5.2. O destinatario da publicidade e seu contexto
2.5.3. O destinatario da publicidade como consumidor
2.5.4. Necessidades e desejos na publicidade
2.5.5. Publicidade e memodria: sobre a eficacia da publicidade
2.5.6. Publicidade bem-sucedida: estudo de caso IKEA
2.6. 0 processo de criagdo publicitaria I: do anunciante aos meios
2.6.1. Introdugéo
2.6.2. Aspectos preliminares do processo de publicidade criativa
2.6.3. O brief de publicidade ou brief de comunicagdo
2.6.4. Estratégia criativa
2.6.5. Estratégia de midia
2.1.5.1. Publicidade bem sucedida: Apple
2.7. 0 processo de criagao publicitaria II: Criatividade e publicidade
2.7.1. Introdugéo
2.7.2. Fundamentos do trabalho criativo publicitario
2.7.3. A criatividade publicitaria e seu status comunicativo
2.7.4. Trabalho criativo em publicidade
2.7.5. Publicidade de sucesso: estudo de caso Real Madrid

2.8. 0 processo de criagdo publicitaria lll: idealizagdo e desenvolvimento do manifesto publicitario
2.8.1. Introdugéo
2.8.2. Projeto e estratégia criativa
2.8.3. O processo de design criativo
2.8.4. Os dez caminhos basicos da criatividade de acordo com Lluis Bassat: Géneros
publicitarios
2.8.5. Formatos publicitarios
2.8.6. Publicidade bem sucedida: Mc Donalds
2.9. Planejamento da midia publicitaria
2.9.1. Introdugéo
2.9.2. Meios e planejamento
2.9.3. Meios publicitarios e sua classificagao
2.9.4. Ferramentas para a Planejamento do Meios
2.9.5. Publicidade bem sucedida: Pepsi
2.10. Publicidade, sociedade e cultura
2.10.7. Introdugao
2.10.2. Arelagéo entre a Propaganda e a sociedade
2.10.3. Publicidade e emogoes
2.10.4. Publicidade, assuntos e coisas
2.10.5. Publicidade bem sucedida: Burger King

Médulo 3. Historia da publicidade e das relagdes publicas

3.1 Atividade publicitaria de pré-impresséo
3.1.1. Publicidade em suas formas mais antigas
3.1.2. Primeiras demonstra¢des
3.1.3. 0 mundo antigo

3.2. Desde a prensa de impresséo até a revolugao industrial

3.2.1. Alguns aspectos que contribuiram para o surgimento da prensa de impressao
na Europa

3.2.2. Primeiras expressoes: folhetos e cartazes
3.2.3. Marcas e etiquetas

3.2.4. Anuncios gritantes e charlatées

3.2.5. O estandarte e o mural comercial

3.2.6. 0 nascimento de um novo meio

3.2.7. Comunicagao e poder: o controle da persuasao



3.3. As revolugbes
3.3.1. A publicidade e a revolugao industrial
3.3.2. O longo e sinuoso caminho para a liberdade de imprensa
3.3.3. Da propaganda a publicidade
3.3.4. Propaganda e publicidade politica: conceitos
3.3.5. Caracteristicas deste anuncio
3.3.6. A revolugdo industrial no nascimento da publicidade comercial
3.4. Nascimento da publicidade
3.4.1. A origem da publicidade comercial
3.4.2. A revolugédo tecnoldgica
3.4.3. Sistemas de impressao
3.4.4 O papel
3.4.5. Fotografia
3.4.6. O telégrafo
3.4.7. Publicidade impressa
3.4.8. Os cartazes
3.5. Consolidagéo da atividade publicitaria
3.5.1. Fatores econdémicos entre 1848-1914
3.5.2. Novas formas de marketing
3.5.3. Osjornais
3.5.4. As revistas
3.5.5. A arte do cartaz
3.5.6. Fundamentos da publicidade moderna
3.5.7. Agéncias de publicidade americanas
3.5.8. Técnica e arte publicitaria
3.6. Publicidade entre duas guerras
3.6.1. Caracteristicas do periodo 1914-1950
3.6.2. Publicidade na Primeira Guerra Mundial
3.6.3. Consequéncias da Primeira Guerra Mundial sobre a publicidade
3.6.4. As agdes publicitarias na Segunda Guerra Mundial
3.6.5. Consequéncias da Segunda Guerra Mundial sobre a publicidade
3.6.6. Midia publicitaria
3.6.7. Posteres e design grafico publicitario
3.6.8. Publicidade ao ar livre
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3.6.9. O cinema
3.6.10. O filme como meio de persuasao
3.6.11. 0 rédio
3.6.12. Radio comercial
3.7. 0 desenvolvimento da tecnologia publicitaria
3.7.1. Atividade publicitaria entre 1914 e 1950
3.7.2. A organizagao da publicidade
3.7.3. Agéncias e estilos
3.8. Publicidade eletronica
3.8.1. T.V. A terceira dimensao da publicidade
3.8.2. Publicidade nas décadas de 1950 e 1960
3.8.3. A chegada da televisdo
3.9. Publicidade atual
3.9.1. Introdugéo
3.9.2. O contexto atual da publicidade: uma perspectiva tecnolégica
3.9.3. Principais desafios da comunicagdo publicitdria de hoje
3.9.4. Principais oportunidades na comunicagao publicitéria hoje
3.10. Historia das relagdes publicas
3.10.1. As origens
3.10.2. Bernays e suas contribui¢des
3.10.3. Expansédo: as Relagdes Publicas na segunda metade do século XX

4.1. Estrutura das agéncias de publicidade e/ou relagdes publicas
4.1.1. Estrutura
4.1.2. Funcdes
4.1.3. Selegdo de agéncias
4.2. Gestéo econdmica da agéncia
4.2.1. Tipos de forma juridica
4.2.2. Modelo de negdcio
4.2.3. Desenvolvimento e monitoramento de projetos

tecn

Mddulo 4. Empresa de Publicidade e Relagdes Publicas
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4.3. Relagbes econdmicas no negocio da publicidade
4.3.1. Relagbes econdmicas com 0s anunciantes
4.3.2. Relagbes econdmicas com funcionarios e parceiros
4.3.3. Proprietério Unico e auténomo
4.4. A conta de exploragao da agéncia de publicidade
4.4, Investimento, receita e faturamento
4.4.1.1. Gastos
4.4.1.2. Pessoal
4.41.3. Aluguel
4.4.1.4. Amortizacdo
4.4.1.5. Despesas nao faturaveis
4.4.1.6. Prospeccéao
4.4.1.7. Inadimpléncia
4.4.1.8. Despesas financeiras
4.4.2. Resultados
4.4.3. Orgamento anual
4.5. Relagao entre publicidade e relagdes publicas
4.5.1. Com relagdo aos objetivos
4.5.2. Com relagdo aos destinatarios da atividade
4.5.3. Sobre a selecao da midia e dos veiculos de comunicacéo
4.6. Sistemas de remuneragao
4.6.1. Remuneragao das agéncias
4.6.2. Dimensao contabil da agéncia
4.6.3. Determinando o orgamento
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o “ws FA[E 4.7. Relacbes com os stakeholders externos
==:,, : "m m 4.7.1. Relagbes com agéncias publicitarias
o : 4.7.2. Relagdes com agéncias de midia
i 4.7.3. Relagbes com as agéncias de consumo final
4.8. Estratégias de crescimento organizacional
4.8.1. Holdings
4.8.2. Cadeia de valor
4.8.3. Desaflos crescimento organizacional
4.9. Organograma interno de uma agéncia de publicidade
4.9.1. Modelo de gestdo da agéncia
4.9.2. Departamento de Atendimento
4.9.3. Departamento de Criagéo
4.9.4. Departamento de Midia
4.9.5. Departamento de Produgao
4.10. Gestao de equipes
4.10.1. A motivagao
4.10.2. Gestdo de mudancas e lideranca
4.10.3. Comunicagao interna

Uma experiéncia de capacitacdo unica,
fundamental e decisiva para impulsionar
seu crescimento profissional”
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de
aprendizagem gue se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizacao’
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Estudo de caso para contextuali zar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH voceé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo o mundc’

\Voce tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, atraves de atividades de
colaboragao e casos reais, como resolver
situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

NOSSO programa prepara VOceé para
enfrentar novos desafios em ambientes
incertos e alcangar o sucesso na sua
carreirg’

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terao que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos os melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que Voce se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equacao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educacional, preparado cuidadosamente para os profissionais:

Material de estudo

>

O conteudo didatico foi elaborado especialmente para este curso pelos especialistas
que irdo ministra-lo, o que permite que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso com as técnicas mais inovadoras e oferecendo
alta qualidade em todo o material que colocamos a disposicédo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O chamado "Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além
de gerar seguranca para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de aptidoes e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver as habilidades e competéncias
especificas em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar
as destrezas e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto
globalizado em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas no cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteudo de forma atraente e dinamica, através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacdo para que
ele possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Certificado

O Programa Avangado de Publicidade e Relagdes Publicas garante, além da
capacitacao mais rigorosa e atualizada, o0 acesso a um titulo de Programa Avangado
emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
sucesso e receba o seu certificado sem sair
de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Publicidade e Relagbes Publicas conta com o conteldo
mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio o certificado* correspondente
ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagao
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagdo de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Publicidade e Relag6es Publicas

Modalidade: online

Duragédo: 6 semanas

(]
te C n universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

SrfSra.__________________,comdocumento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de
Publicidade e Relagdes Publicas
Este é um curso préprio desta Universidade, com duragdo de 450 horas, com data de inicio

dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagéo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

T

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

codigo tnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/itulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avanc¢ado

Publicidade e Relacdes
Publicas

» Modalidade: online

» Duracdo: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Hordrio: no seu préprio ritmo

» Provas: online
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