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Apresentacao

A velocidade com que as mudangas no mercado afetam empresas, profissionais

e clientes torna-se necessario uma capacitagdo em marketing estratégico e

vendas inteligentes, a fim de orientar a atividade em fungado das exigéncias reais

do cliente, o verdadeiro protagonista deste século. Por isso, as companhias '
estdo criando departamentos de marketing competitivos, capazes de atrair

consumidores e atingir seus objetivos. Trata-se de um perfil profissional cada

vez mais valorizado e que exige constante especializacoes para adaptar-se

rapidamente as mudangas do ambiente, razao pela qual a TECH desenvolveu este ‘

abrangente programa académico.
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Um Programa Avancado que lhe permitira trabalhar
em todas as areas do marketing, com a confianca de
um profissional de alto nivel”
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O Programa Avangado de Marketing € um plano de estudos de alto nivel, que permitira ao
aluno dar um passo solido e solvente nessa area, obtendo as habilidades profissionais
necessarias para trabalhar como especialista no setor. Ao longo desses meses de estudo,
o profissional de jornalismo e comunicagao aprendera a identificar métodos e técnicas
de marketing especificos para a tomada de decisGes na area de publicidade e relagdes

publicas: posicionamento, segmentagao, procedimentos de andlise e medicao da eficacia,

entre outras questdes de maior relevancia que o aluno abordara durante esse programa.
Além disso, serdo analisados topicos fundamentais para a empresa, como o marketing
estratégico, as diferentes ferramentas de marketing operacional e 0 manual de vendas,
além da internet, das novas tecnologias e da auditoria de marketing.

Por outro lado, 0 aluno sera orientado na analise da realidade econémica de forma
racional, possibilitando a identificagédo das varidveis de um problema relevante,
identificando as diferentes alternativas de a¢ao e selecionando a mais adequada de
acordo com os objetivos estabelecidos. Também abordaremos o funcionamento e as
consequéncias dos sistemas econémicos, as diferentes alternativas para alocagéo de
recursos, o acumulo de riqueza e a distribuicdo de renda, como também analisaremos
e desenvolveremos habilidades que permitirdo utilizar o marketing de forma estratégica.
Portanto, o aluno podera analisar sua posigao relativa em um mercado, compreendendo
as relagbes entre os diferentes protagonistas, estabelecendo as diretrizes que irdo ajuda-lo
a alcangar seus objetivos.

Para isso, combinaremos o estudo tedrico com a analise de casos reais a fim
de aprendermos com as experiéncias reais dos mercados atuais. Ao final deste
programa, o aluno terd adquirido as competéncias especificas para trabalhar, tanto
em ambito técnico como gerencial, nos departamentos de marketing de companhias
de diferentes setores, obtendo o impulso necessario para aumentar suas vendas e,
consequentemente, os beneficios econémicos.

Este Programa Avangado de Marketing conta com o conteudo mais completo e atualizado
do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

+ O uso da mais recente tecnologia em software de ensino online

+ O sistema de ensino, intensamente visual, apoiado por conteldos graficos e esquematicos
de facil assimilagdo e compreenséo

+ O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em pratica

+ Sistemas de video interativo de Ultima geragado

+ Ensinamentos apoiados pela pratica online

+ Sistemas de atualizagao e requalificagdo continua

+ Aprendizagem autorregulada, o que permite total compatibilidade com outras ocupagoes
+ Exercicios praticos para autoavaliagdo e verificagdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educacionais: perguntas aos especialistas, féruns de
discussao e conhecimento

+ A comunicagéo com a equipe de professores e o trabalho de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o conteudo a partir de qualquer dispositivo, fixo ou
portatil, com conex&o a Internet

+ Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis

Um programa avancgado que
ira capacita-lo utilizando os
mais recentes conceitos e
estratégias de marketing”



Ao cursar este programa da TECH,
vocé abrira novos caminhos em sua
trajetoria profissional, garantindo sua
integracdo em equipes renomadas”

O corpo docente deste programa é composto por profissionais de diferentes areas
relacionadas a esta especialidade Dessa forma, a TECH pode oferecer o objetivo de
atualizacdo académica a que se propds. Uma equipe multidisciplinar de profissionais
experientes em diferentes ambientes, que desenvolverao os conhecimentos teoricos,
de forma eficiente, mas, acima de tudo, colocarao a servigo dos estudantes os
conhecimentos praticos derivados de sua propria experiéncia.

Este dominio do assunto é complementado pela eficacia do desenho metodologico.
Desenvolvido por uma equipe multidisciplinar de especialistas em e-learning, esta
capacitacao integra os Ultimos avancos da tecnologia educacional. Desta forma, o
estudante podera estudar com uma gama de ferramentas multimidia confortaveis e
versateis que lhe dardo a operabilidade de que necessita para seu processo de estudo.

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas. Uma
abordagem que concebe a aprendizagem como um processo eminentemente pratico.
Para consegui-lo remotamente, utilizamos a pratica online. Com a ajuda de um sistema
inovador de video interativo e do Learning From an Expert o aluno podera adquirir os
conhecimentos como se estivesse diante de um caso real. Um conceito que lhe permitira
integrar e fixar a aprendizagem de uma forma mais realista e permanente.
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Faca este Programa Avancado
e torne-se um dos profissionais
mais requisitados do momento.

Gracas a metodologia de ensino
inovadora deste programa, o
aluno podera aprender de forma
Imersiva em situacoes reais.
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Objetivos

O principal objetivo deste programa da TECH ¢é oferecer ao profissional de jornalismo e
comunicacao a capacitagao necessaria para atuar com sucesso nos departamentos
de marketing das empresas, podendo aplicar as principais ferramentas disponiveis
nessa area com facilidade e atendendo as necessidades da companhia. Uma
capacitagao que reune as informacdes mais relevantes nesse campo, tornando-se
uma guia de trabalho extremamente Util.
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i il Se vocé pretende tornar-se um especialista
em Marketing, neste Programa Avanc¢ado vocé
e encontrara as ferramentas necessarias para se
— desenvolver com sucesso”
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+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar a comunicacgéo publicitaria adequada
utilizando as ferramentas digitais mais avancadas
+ Saiba como gerenciar a comunicagdo em organizagoes e empresas em tempos de crise
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Um caminho para o crescimento
profissional que impulsionara vocé
para uma maior competitividade
no mercado de trabalho”
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Objetivos Especificos

Médulo 1. Introdugdo a economia Mddulo 3. Marketing estratégico
+ Relacionar os conceitos basicos da teoria econémica geral e da teoria do consumidor a + Ser capaz de lidar com o tratamento informativo dos avangos cientificos de uma maneira
publicidade e seus efeitos na sociedade de mercado compreensivel e eficaz
+ Reconhecer e dominar os principais conceitos, teorias e metodologias da sociologia para + Ser capaz de relacionar a publicidade e as relagdes publicas de forma coerente com outras
a analise critica da realidade social dos processos de comunicagao persuasiva ciéncias sociais e humanas
+ Ser capaz de identificar os fundamentos tedricos e praticos da pesquisa estatistica e sua + Analisar as principais caracteristicas e processos da comunicagao politica estratégica e aplicada
aplicagao na pesquisa e no planejamento de midias e suportes + Manejar as ferramentas existentes para contribuir para o posicionamento de sucesso da

Médulo 2. Fundamentos do Marketing empresa no ambiente online e offline

+ Possuir habilidades de busca de informagdes e de pesquisa de mercados, bem como a
capacidade de compreender o ambiente econémico ao redor

+ |dentificar métodos e técnicas especificas de marketing para a tomada de decisGes na
area de publicidade e relagdes publicas: posicionamento, segmentacéo, procedimentos de
analise e medicao da eficacia, entre outros

+ Reconhecer a estrutura e transformacéo da sociedade atual em relagao aos elementos,
formas e processos da comunicagao publicitaria e de relagbes publicas

*

Compreender a estrutura da midia e seus principais formatos, como expressoes dos
modos de vida e culturas das sociedades em que desempenham sua fungao publica

*

Reconhecer os aspectos socioldgicos, econémicos e juridicos que influenciam a
comunicagao publicitéria e o desenvolvimento das relagdes publicas

*

Saber abordar o tratamento informativo dos avangos cientificos de uma maneira
compreensivel e eficaz
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Estrutura e conteudo

O conteudo deste Programa Avangado de Marketing da TECH foi desenvolvido
por uma equipe de professores de alto nivel, garantindo ao aluno a aquisicao das
habilidades necessarias para tornar-se um auténtico especialista em marketing.
Um programa completissimo e bem estruturado que auxiliara o profissional de
jornalismo e comunicagao a aprimorar seus conhecimentos em uma area cada
vez mais requisitada e necessaria em todas as companhias.
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Este plano de estudos visa aprimorar
a qualificacdo do aluno que deseja se
\ desenvolver no setor de marketing”
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Mddulo 1. Introdugao a economia

1.1, Introdugdo a oferta, demanda, equilibrio e mudangas no mercado
1.1.1.  Economia: principios e definicdes
1.1.1.17. Principios da economia e conceitos
1.1.1.2. Micro e macroeconomia
1.1.1.3. A escassez de recursos
1.1.7.4. Modelos basicos da economia
1.1.2. O custo da oportunidade
1.1.2.1. Analise
1.1.2.2. Valor liquido atual
1.1.3. 0 ponto de equilibrio
1.1.3.1. Conceito
1.1.3.2. Taxas de custo
1.1.3.3. Calculo e resultados
1.2, Ademanda, a oferta e as preferéncias do mercado
1.2.1.  Mercados e tipos de mercados
1.2.1.1. Conceito de mercado
1.2.1.2. Tipos de mercado
1.2.1.3. Natureza dos produtos
1.2.2.  Demanda de mercado
1.2.2.1. Definigdo e conceitualizagao
1.2.2.2. Determinantes da demanda
1.2.3.  Oferta de mercado
1.2.3.1. Definigdo e conceitualizagao
1.2.3.2. Determinagao da oferta
1.2.3.3. Ainfluéncia da competéncia
1.2.4.  Equilibrio e estatistica
1.2.4.1. Estatica comparativa
1.2.4.2. Funcdes da estatica comparativa
1.2.4.3. O equilibrio econdmico
1.2.4.4. O equilibrio dinamico




1.3.

1.4.

1.5.

1.6.
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A restrigdo orcamentaria e o equilibro do consumidor
1.3.1. Restricbes orcamentarias e deslocamentos
1.3.1.1. Conceito
1.3.1.2. Inclinagao da linha de equilibrio
1.3.1.3. Movimentos na linha de balango
1.3.2. Escolha 6tima
1.3.2.1. Conceito
1.3.2.2. Curva de indiferenca
1.3.2.3. Funcéo de utilidade
Excedente do consumidor e do produtor. A eficiéncia do equilibrio competitivo
1.41. Excedente do consumidor e produtor
1.4.1.1. Lei de rendimentos decrescentes
1.4.1.2. Curva da oferta e da demanda
1.4.1.3. Utilidade marginal crescente e decrescente
1.4.2.  Aeficiéncia do equilibrio competitivo
1.4.2.1. Conceito
1.4.2.2. As condigbes matematicas de equilibrio a curto prazo
1.4.2.3. As condigbes matematicas de equilibrio competitivo a curto prazo
Precos maximos e minimos, o efeito de um imposto indireto
1.5.1.  Pregos maximos e minimos
1.5.1.7. Conceitualizagao
1.5.1.2. Prego maximo
1.5.1.3. Prego minimo
1.5.2.  Efeito de um imposto indireto
1.5.2.1. Definigdo e conceitos mais importantes
1.5.2.2. Impacto juridico e econébmico
1.5.2.3. Andlise da Incidéncia econémica
Elasticidade de precos da demanda e fatores determinantes da elasticidade
1.6.1. Elasticidade no prego da demanda
1.6.1.1. Conceitos
1.6.1.2. Fatores que determinam a elasticidade do preco da demanda
1.6.1.3. Rendimento total e elasticidade
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1.7.

1.8.

1.9.

1.6.2.  Resumo dos tipos de elasticidade
1.6.2.1. Perfeita ou infinitamente eldstica
1.6.2.2. Perfeita ou infinitamente inelastica
1.6.2.3. Maior e menor que 1
1.6.2.4. Iguala0

Elasticidade da demanda cruzada e seu calculo analitico

1.7.1.  Elasticidade cruzada
1.7.1.1. Contexto
1.7.1.2. Conceitos e definicdes
1.7.1.3. Bens substitutos e independentes

1.7.2. Calculo analitico
1.7.2.1. Férmula
1.7.2.2. Calculo e exemplos

A fungdo da produgéo e rendimentos

1.8.1.  Afungdo da produgao
1.8.1.1. Supostos basicos
1.8.1.2. Produgéo total
1.8.1.3. Produgdo média
1.8.1.4. Produgao marginal

1.8.2. Leiderendimentos decrescentes
1.8.2.1. Conceito
1.8.2.2. Grafico e interpretagdes
1.8.2.3. Rendimentos de escala

Os custos a curto e longo prazo

1.91. Fungbes de custos
1.9.1.17. Definigao e conceitos
1.9.1.2. Os custos da empresa
1.9.1.3. Formulagao e representagdes

1.9.2.  Custos a curto prazo
1.9.2.1. Conceito e definicdes
1.9.2.2. Tipos de custo a curto prazo
1.9.2.3. Formulagao

1.10.

1.01.

1.12.

1.9.3.

Custos a longo prazo

1.9.3.1. Conceito e definigbes

1.9.3.2. Tipos de custos a longo prazo
1.9.3.3. Formulagao

Magnitudes basicas da economia

1.10.1.

1.10.2.

1.10.3.

A atividade econémica

1.10.1.1. Conceitualizagao

1.10.1.2. O crescimento econdmico
1.10.1.3. Setor publico

1.10.1.4. Objetivos gerais

indices de precos e indicadores de mercados
1.10.2.1. Conceitualizagao

1.10.2.2. indices simples e complexos
1.10.2.3. PIB nominal

1.10.2.4. PIB real

Fluxo circular de renda

1.10.3.1. Conceitualizagao

1.10.3.2. Tipos de fluxo: real e monetario
1.10.3.3. Intervengao do setor publico

Politicas monetarias

1.11.1.

1.11.2.

0O dinheiro e sua circulagéo

1.11.1.1. Conceitualizagao e objetivos

1.11.1.2. A demanda por dinheiro

1.11.1.3. Circulagéo do dinheiro

Equilibrio no mercado de dinheiro e politicas monetarias
1.11.2.1. Equilibrios no mercado

1.11.2.2. Operagbes no mercado aberto

1.11.2.3. Politica monetaria convencional e nao convencional

Estruturas e tipos de mercados

1.12.1.

Estruturas de mercado

1.12.1.1. Conceito de mercado

1.12.1.2. Concorréncia perfeita e imperfeita
1.12.1.3. Monopdlio



1.12.1.4. Oligopdlio e duopdlio
1.12.1.5. Monopso6nio
1.12.1.6. Oligopsonio
1.13. Mercados ndo competitivos
1.13.1. Concorréncia monopolistica no mercado
1.13.1.1. Conceito de monopdlio
1.13.1.2. Custo social do monopdlio
1.13.1.3. Discriminagao de pregos
1.13.2. Concorréncia no mercado de oligopdlio
1.13.2.1. Conceito de oligopolio
1.13.2.2. Diferentes tipos de oligopdlios
1.14. Modelo da oferta e demanda agregada
1.14.1. A demanda agregada
1.14.1.1. Conceito
1.14.1.2. Bases de calculo
1.14.1.3. Curva da demanda agregada
1.14.2. O multiplicador keynesiano
1.14.2.1. Conceito
1.14.2.2. Efeitos provocados pelo multiplicador
1.14.2.3. Bases de calculo
1.14.3. Aoferta agregada
1.14.3.1. Conceito
1.14.3.2. Fatores
1.14.3.3. Variagdes
1.15. Relagdes econdmicas internacionais
1.15.1. Comércio internacional
1.15.1.1. Conceitos basicos
1.15.1.2. Tipo de cambio e relagao real de intercambio
1.15.1.3. Instrumentos de politica comercial
1.15.2. Balanga de pagamentos e teoria da taxa de cambio
1.15.2.1. O balango de pagamentos
1.15.2.2. Teorias do tipo de cambio
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Médulo 2. Fundamentos de Marketing

2.1

2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

Introdugédo ao Marketing

2.1.1. Conceito

2.1.2.  Variaveis basicas do marketing

2.1.3. O marketing e a empresa

2.1.4.  Mix de marketing

2.1.5.  Futuro do Marketing

2.1.6.  Marketing estratégico

Pesquisa de mercado

2.2.1.  Conceito

2.2.2.  Sistemas de informacéo de marketing
2.2.3. O processo da pesquisa de mercado
2.2.4.  Principais técnicas de coleta de informagéo
Produto e prego

2.3.1. O produto

2.32. Opreco

A distribuicdo. Mercado e clientes

2.47.  Omercado

2472 Ocliente

2.4.3.  Canais de distribuigdo

Comunicagao integral

2.5.1.  Elementos da comunicagdo comercial
2.5.2.  Técnicas de venda

Departamento Comercial

2.6.1. O manual do vendedor

2.6.2. Organizagao do departamento comercial
A comunicagdo dentro do Marketing

2.7.1.  Publicidade

2.7.2.  Comunicagdes corporativa

2.7.3.  Promogao

2.7.4.  Merchandising e publicidade no ponto de venda
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2.8.  Marketing direto
2.8.1.  Conceito
2.82. Objetivos
2.8.3. Vendas e desvantagens
2.8.4. Ferramentas do Marketing Direto
2.8.5.  Fungdes e meios do Marketing Direto
2.9.  Plano de Marketing e Auditoria
2.9.1. Plano de marketing
2.9.2.  Auditoria de Marketing
2.10. Marketing na Internet e novas tecnologias
2.10.1. Internet
2.10.2. Principais conceitos na Internet
2.10.3. Marketing operacional na web

Interna

2.10.4. Otimizagao de motores de busca
2.10.5. Networking

2.10.6. Redes sociais

2.10.7. Comeércio eletronico

Mddulo 3. Marketing estratégico

3.1.  Marketing e Gestéo Estratégica

3.1.1.  Marketing no contexto da gestao estratégica: orientagao de
mercado

3.1.2.  Marketing e gestao estratégica da empresa
3.1.3.  Sistemas de informagao de marketing

3.2.  Andlise externa: mercados, concorréncia e ambiente em geral
3.2.1.  Analise do mercado e os clientes
3.2.2.  Andlise da concorréncia
3.2.3.  Analise de outras variaveis do ambiente. Exigéncias sociais
3.2.4. Incerteza estratégica

3.3, Analiseinterna
3.3.1.  Indicadores financeiros e de desempenho.
3.3.2.  Matrizes de negdcios e sistemas de apoio a deciséo
3.3.3.  Formulacédo de metas e objetivos
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We are creating a system where very talented creatives can develop
their own style and share everything.

Some young talented kid comes along who can take better images than me, I'll open her
images and add cherry to it to regain the number one spot. An amazing photographer
takes a photo in New York and uploads it This right now here in Thailand and soon we'll

We are creating a system ‘
where very talented creatives L
can develop their own style and :
share everything. Some yaung

talented kid comes along who

can take better images than me.

Il open her images and add

cherry to it to regain the number |

one spot. An 8Mazing photogra-

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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Estratégias de marketing (I): a empresa

3.4.1. Gestdo do ambiente e marketing de orientagéo social
3.4.2. Estratégias de desinvestimento

3.4.3. Estratégias de crescimento

Estratégias de marketing (I1): o produto e mercado

3.5.1.  Estratégias de cobertura de mercado e determinagao do publico-alvo
3.52. Estratégias competitivas

3.5.3. Aliangas estratégicas

Estratégias de marketing (IIl): o produto

3.6.1.  Anova estratégia de produto: processo de difusdo e adogéo
3.6.2.  Estratégia de diferenciagéo e posicionamento

3.6.3. Estratégias em fungado do ciclo de vida do produto
Estratégias de oferta

3.7.1.  Introdugéo

3.7.2. Estratégias de marca

3.7.3.  Estratégias de produto

3.7.4. Estratégias de prego

3.7.5. Estratégias de servigos

Estratégias de saida ao mercado

3.8.1.  Estratégias de distribuicdo

3.8.2. Estratégias de comunicagao

3.8.3. Estratégias de forga de vendas, internet e marketing direto
Organizagdo de atividades de marketing e Relacionamento
3.9.1.  Organizagao das atividades de marketing

3.9.2.  Conceito de marketing de relacionamento

3.9.3.  Conexdes de marketing

Implementagéao e controle da estratégia de marketing

3.10.1. Introdugéo

3.10.2. Plano de marketing

3.10.3. Execucdo do plano de marketing

3.10.4. Marketing interno

3.10.5. Avaliagdo e controle
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
atraves de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de

aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo 0 mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver

situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ ‘ Nosso programa prepara vocé para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

A I
Al |

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Programa Avangado de Marketing garante, além da capacitagao mais
rigorosa e atualizada, o0 acesso a um titulo de Programa Avangado emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
SUCESSOo e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Marketing conta com o conteldo mais completo e atualizado
do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio o
certificado* correspondente ao titulo de Programa Avangado emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Marketing

Modalidade: online

Duragao: 6 meses <
t universidade
ecn tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comdocumento de identidaden® _________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de

Marketing
Este é um curso proprio desta Universidade, com durag&o de 450 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagéao Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo Gnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos.

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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» Modalidade: online

» Duragdo: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Hordrio: no seu proprio ritmo

» Provas: online
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