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Apresentacao

O jornalista econémico é o intérprete dos fendbmenos que ocorrem neste campo.

Seu trabalho, em tempos turbulentos, torna-se uma prioridade em qualquer
midia. Para fazer isto com qualidade, o profissional requer um conhecimento
amplo e especifico do setor econdmico, com um tratamento completo e preciso
da terminologia deste campo, bem como o conhecimento e a compreensao dos
fenémenos que ocorrem. Este programa de estudos oferece aos estudantes um
curso altamente qualificado que Ihes permitird avangar neste campo, tornando-
se um especialista em Jornalismo Econémico, abrindo o caminho para um
trabalho que é muito requisitado na midia de hoje.
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Adquira as habilidades de um especialista
em Jornalismo EconOémico com este
programa de estudos de alta qualidade e
totalmente atualizado”
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A economia € uma das areas mais exigentes do jornalismo. Sua amplitude e impacto Este Programa Avangado de Jornalismo Econémico conta com o conteldo mais
global fazem dela um campo de interesse para quase todos os oficios, e esta diretamente completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:

envolvida com outros setores para quase todos os oficios e esta diretamente envolvido
em outros setores, como politica, esporte, entretenimento, entre outros. E por esta razao
que, para oferecer uma cobertura completa, requer profissionais capacitados com amplas
habilidades em pesquisa, andlise e divulgagao na midia.

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em
Jornalismo Econémico.

*

O conteudo grafico, esquematico e extremamente Util, fornece informagdes
cientificas e praticas sobre as disciplinas essenciais para o exercicio da profissdo
Assim, neste programa de estudos, estudaremos todos estes conceitos, que sao essenciais

para compreender a situacao atual do jornalismo em geral e do Jornalismo Econémico

em particular. Isto sera feito por meio de exemplos, com casos praticos que familiarizarao
0s estudantes com a leitura e consulta de publicagdes especializadas em Jornalismo
Econdmico. Também analisara como a economia se reflete na midia tradicional,
redirecionando as abordagens informativas e expondo de forma mais natural os contextos
em que os fatos relatados sao desenvolvidos.

+ Exercicios praticos em que o processo de autoavaliagéo € realizado para melhorar
a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

+ Aulas tedricas, perguntas a especialistas, féruns de discussao sobre temas
controversos e trabalhos de reflexéo individual

*

Disponibilidade de acesso a todo o conteudo a partir de qualquer dispositivo,

L s . _ fixo ou portatil, com conexao a Internet
Além disso, uma visao geral de como o esporte, tanto a nivel profissional quanto amador,

terd implicagGes importantes para a economia, a fim de compreender a importancia e a
influéncia de tais eventos. Também se aprofundara em conceitos tais como economia e
negocios, crises econdmicas e como elas afetam os governos em geral.

Assim, este curso € uma oportunidade Unica para o conhecimento em que o profissional

se aprofundara em conceitos necessarios para compreender o Jornalismo Econdémico atual.

Todas estas informagbes serdo apresentadas através de recursos audiovisuais, leituras

complementares e exercicios baseados em casos reais. Assim, o profissional adquirira /mpu/s[one seu curriculo com

novas competéncias através de dinamicas eficazes que expdem o jornalismo de hoje. uma capacitaga”o intensiva em

Jornalismo Econdémico e dé um
impulso a sua carreira rumo a
maxima competitividade”
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Com professores especialistas nesta

_ area de trabalho, esta capacitacdo

Cresga com o apoio de um é uma oportunidade Unica para seu
Programa Avangado de alta desenvolvimento profissional.

qualidade, que coloca a seu

servico todas as ferramentas

que VOCé possa precisar”

Com a melhor tecnologia de ensino
online do mercado, este programa
de estudos lhe permitira aprender

A equipe de professores do programa de estudos em Jornalismo Econdmico tem de uma maneira fluente e eficaz.
ampla experiéncia no ensino em nivel universitario, tanto em graduagdo como pos-
graduacao. Além disso, eles oferecem ao programa de estudos sua visao como
profissionais atuantes, o que Ihes permite conhecer em primeira méo a profunda
transformacao que o setor de comunicagao esta passando.

A metodologia dos programas oferecidos na TECH Universidade Tecnoldgica,

em formato online, permite quebrar as barreiras impostas pelas obrigagbes de
trabalho e o dificil equilibrio entre trabalho e vida pessoal. O acesso a capacitagdo
presencial € praticamente impossivel para aqueles envolvidos nas exigéncias diarias do
trabalho. E por isso que este programa de estudos € a resposta de qualidade as suas
necessidades de capacitagao

Todo este compéndio educacional torna este programa de estudos um titulo de
especializagcdo em Jornalismo Econdmico que compila todos os aspectos relevantes
e essenciais para tornar o profissional do jornalismo um verdadeiro profissional
especialista nas dreas relacionadas ao Jornalismo Econémico.
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Objetivos

O programa de estudos em Jornalismo Econémico permitird aos profissionais
da area desenvolver sua carreira no Jornalismo Econémico de forma intensiva
e flexivel. Para isso, foi desenvolvido o conteldo tedrico essencial, que equipara
com os conhecimentos e as ferramentas necessarias para trabalho pratico, que
serd realizado de forma intensiva ao longo de todo o programa de estudos.
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Aprender de forma pratica como
planejar, coletar e transmitir
informacgées econémicas com
qualidade de especialista”
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Objetivos gerais

Estabelecer a base tedrica para compreender a importancia do jornalismo
econdémico como uma das principais vertentes do jornalismo especializado.

Fornecer as ferramentas bdsicas para compreender a necessidade da especializacéo
jornalistica como um valor elementar na perspectiva futura do jornalismo.

Mostrar como um jornal local ndo especializado lida com questoes econdémicas
Determinar os fatores condicionantes das noticias econémicas, tanto na escolha

do assunto como na forma de lidar com eles

Examinar a estrutura socioeconémica em que se desenvolvem as atividades esportivas
Assimilar os diferentes modelos de negdcios associados ao esporte

Reconhecer como a atividade econémica do esporte impacta em outros aspectos

da sociedade

Identificar os conceitos relevantes dentro das principais areas de conhecimento da
economia e dos negocios

Definir terminologia chave que evite confusdo no leitor, no especialista em economia e
empresas e estabelecer as diretrizes a serem seguidas pelo redator ao apresentar as
ideias fundamentais

Aprofundar-se na especializagdo em terminologia da economia e da empresa,
bem como a identificacéo das dreas subjacentes e relevantes de conhecimento
dessas dreas

Apresentar e propor um glossario atualizado de termos de economia e empresa que
permitam desenvolver de forma auténoma e especializada a correta elaboragdo de textos
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Objetivos especificos

Médulo 1. Jornalismo Econdmico
+ Fornecer nogdes béasicas de jornalismo especializado e de jornalismo econémico

+ Compreender a necessidade da especializagao jornalistica como ferramenta para
diferenciar o jornalismo em um contexto de “infoxicagdo”

+ Desenvolver conceitos fundamentais para a compreensado do Jornalismo Econémico

+ Conhecer a perspectiva histérica, a fim de compreender a situagdo atual e
visualizar a perspectiva futura do Jornalismo Econémico

Médulo 2. Jornalismo Econdmico em jornal local
+ Diferenciar entre noticias objetivas e informagdes condicionadas
+ Mostrar algumas das rotinas informativas (e vicios) no noticiario econémico

+ Analisar em que medida a quantificagéo da linguagem econoémica influenciou no
jornalismo local

+ Aproximar o aluno de uma realidade sobre o jornalista de assuntos econdémicos, muito

distante da visdo que pode ser mostrada em filmes, séries e outras obras ficticias

+ Fornecer aos alunos as ferramentas para formar seus proprios critérios sobre as
noticias econémicas que aparecem na midia local

+ Enfatizar a tradugdo do macroeconémico para o microeconémico através do
jornalismo local

Objetivos | 11 tech

Médulo 3. Jornalismo, Economia e Esporte
+ Analisar as diferentes formas de estruturagdao de empresas esportivas e como eles
se tornam os principais atores em um negdcio macroeconoémico
+ Examinar a importancia do esporte na midia, bem como seu impacto social
+ Considerar e refletir sobre os grandes impactos econémicos gerados por
determinados eventos esportivos

+ Estudar o novo jornalismo esportivo e a importancia das redes sociais nele

Mddulo 4. Conceitos e terminologia de economia e negécios
+ Aprofundar e identificar a terminologia da economia geral, macroeconomia e
microeconomia, para contextualizar a situagao econdémica e sua influéncia tanto na
sociedade como nas empresas

+ Apresentar organizagdes e empresas através de sua terminologia, bem como as
principais relacdes com seu ambiente e outras organizagoes

+ ldentificar o papel das finangas, dos mercados financeiros e do mercado de agoes
na economia atual, sua relevancia na sociedade e nas empresas

+ Definir através da terminologia contabil como instrumento-chave na administracéo,
na tributacéo, na apresentagé@o das demonstracoes financeiras e a determinagao
da lucratividade do negdcio
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Direcao do curso

O programa de estudos em Jornalismo Econdémico é ensinado por profissionais do
setor, com ampla experiéncia em jornalismo e ensino, que tentarao Ihe dar ao aluno
uma viséo atualizadas e da profissao. Por esta razao, foi desenvolvido um programa
de estudos com um foco especial no desenvolvimento profissional a partir de uma
perspectiva que esta totalmente de acordo com a realidade do setor.
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Aprenda com especialistas na drea
e comece a se movimentar em uma
profissdo dinamica e interessante”
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Direcao

Dr. Javier Ronda Iglesias

+ Jornalista encarregado de Sucesos e Tribunais na Radio Canal Sur
Presidente do Conselho de Administragdo da Associagao de Imprensa do Campo de Gibraltar
Professor Associado da Faculdade de Comunicagdo da Universidade de Sevilha
Pesquisador
+ Autor do livro Vecino de Guardia, Tricornio de Guardia e Manual de Periodismo Judicial da Universidade de Sevilha
+ Doutor em Jornalismo e Comunicagao pela Universidade de Sevilha
+ Formado em Ciéncias da Informacdo. Universidade de Sevilha
+ Graduagdo em Direito na Universidade Ouberta da Catalunha

Recebeu a Distingdo de Soldado de Honra da UME, a Unidade de Emergéncia Militar do Ministério da Defesa. Base
Mordn de la Frontera, Sevilha

Prémio nacional da Guardia Civil na modalidade de radio.

Membro de: Associagdo de Imprensa de Sevilha, FAPE e a Associagédo de Comunicadores e Informadores Legais
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Dra. Maria de los Angeles Campra Garcia de Viguera

Diretora e Assessora de Comunicagao

Diretora de Comunicagao da Associagao de Chefes e Gerentes da Policia Local da Andaluzia, AUDEPLA
Diretora de Comunicagdo da Casa de Galicia em Sevilha, Lar Gallego

Diretora de Comunicagao da Clinica Estética GOLDEN

Diretora de Comunicagao da Fundacéo +21

Diretora de Comunicagado da Federacion Nacional de Cofradias de Pescadores

Assessora de Comunicagao da Unixa Abogados y Consultores

Doutor em Jornalismo e Comunicagao pela Universidade de Sevilha

Formada em Ciéncias da Comunicacéao pela Universidade Camilo José Cela, Madri

Palestrante na UNED em Ceuta como especialista em Gabinetes de Comunicagdo no Curso de Verdo “lmagem e
Poder da Midia"

Palestrante na UNED em Ceuta como especialista em Gabinetes de Comunicagdo das Jornadas “Imagem e Poder da Midia"
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Professores

Sr. Juan Carlos Figuereo Benitez

*

*

*

*

Jornalista especializado em Comunicacéo Institucional e Politica
Jornalista do Departamento Editorial da GN10 DIGITAL NEWS
Graduagao em Jornalismo pela Universidade de Sevilha

Mestrado em Comunicagéo Institucional e Politica pela Universidade de Sevilha

Dra. Nuria Sanchez-Gey

*

*

*

Diretora de Projeto e Chefe de Comunicagéo da Fundagdo José Manuel Lara
Jornalista, Redatora e Repdrter de Assuntos Atuais da Informativos Telecinco

Professora da Graduagao em Comunicacgéo e Comunicagéao Digital no Centro Universitario
San Isidoro

Professora do Mestrado em Jornalismo Esportivo, Faculdade de Comunicagao,
Universidade de Sevilha

Professora na Escola Andaluza de Repdrteres

Doutorado Inter-Universitario em Comunicagao pela Faculdade de Comunicagao da
Universidade de Sevilha, no campo do Jornalismo

Formada em Comunicagao, Jornalismo, pela Faculdade das Ciéncias de Informagéo da
Universidade de Sevilha

Curso de Estudos Avancados em Jornalismo pela Universidade de Sevilha

Estagio Internacional de Comunicagédo na Universidade de Lagos, em Portugal

Sr. Ignacio Mateo Martin
+ Desenvolvimento de aplicativos web na ATOS

+ Fundador da revista digital La Paradinha

+ Redator da ABC de Sevilha na segao de Economia e na seg¢ao de Andaluzia

+ Redator na Europa Press Andalucia

+ Redator no escritério de imprensa da Agéncia de Meio Ambiente e Agua da Andaluzia
+ Redator no Estadio Deportivo

+ Formado em Jornalismo pela Universidade de Sevilha

+ Técnico Superior em Desenvolvimento de Aplicagoes Web na IES Jacaranda

+ Mestrado oficial em Relagdes Internacionais pela Universidade Pablo de Olavide em
conjunto com a Universidade Internacional da Andaluzia

Sra. Marta Pérez Siglienza
+ Supply Chain Operations na Airbus Crisa

+ Composite Materials Procurement na Airbus

*

Especialista em compras na Tramas+
+ Professora na Universidade Pablo de Olavide

+ Doutora em Gestao Estratégica e Negdcios Internacionais pela Universidade de Sevilha

*

Dupla graduagao em Negdcios e Direito pela Universidade Pablo de Olavide

*

MBA pela Universidade de Malaga

+ Mestrado em Tomada de Decistes pela Universidade de Alcala
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Sr. Andrés Garcia Latorre
+ Editor e coordenador do jornal La Voz de Cadiz

+ Reporter no El Correo de Andalucia
+ Redator e locutor em Cadena SER

+ Programa Avangado de Community Managment pela Universidad Nacional de
Educacion a Distancia

+ Formado em Jornalismo pela Universidade de Sevilha

Uma experiéncia de capacitacdo unica,
fundamental e decisiva para impulsionar
seu crescimento profissional”
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Estrutura e conteudo

O temario deste Programa Avancado foi desenvolvida com o objetivo de garantir que
os estudantes adquiram cada uma das habilidades necessarias para se tornarem
verdadeiros profissionais neste campo. O contetldo deste curso permite ao estudos
aprender todos os aspectos das diferentes disciplinas em com esta drea, sendo muito
completo e estruturado com os mais altos padroes de qualidade.



Estrutura e contetido |19 tec’:

Estruturado em unidades didaticas completas,
orientadas para uma aprendizagem efetiva e
rapida, este programa de estudos € totalmente
compativel com sua vida pessoal e profissional”
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Modulo 1. Jornalismo Econémico 1.9. Dificuldades de comunicagéo entre jornalistas e especialistas. Mudanga de

papéis na relagéo com as fontes de informagao
1.1. Panorama atual do Jornalismo Econémico ! . . ~
1.9.1. Tipologia das fontes de informagéo
1.9.2.  Fontes primarias para Jornalismo Econémico

1.9.3.  Relagdes com gabinetes de comunicagéo

1.1.1.  Determinantes estruturais
1.1.2.  Rotinas profissionais

113 Meio tecnologico 1.10. Perspectivas futuras do Jornalismo Econémico

1.10.1. O mercado da informagao
1.10.2. Necessidade de especializagao

1.2, Conceitos importantes do Jornalismo Econémico
1.2.1. 0 que é o Jornalismo Especializado?
1.2.2. Ramos do jornalismo especializado

1.10.3. As oportunidades de emprego

1.2.3. Jornalismo Econémico
1.3.  Origem da especializag&o jornalistica. Jornalismo Econémico Mddulo 2. Jornalismo Econdmico em jornal local
1.3.1. Saturagdo da midia de informagdes generalistas 27

Economia em um ambiente local

1.3.2. Crise de leitores da imprensa escrita 2.1.1.  Quais informagBes econémicas vocé estd interessado em um jornal local?
1.3.3.  Fragmentagéo do publico de massa 2.1.2. O problema dos juros: ser preciso e acessivel
1.4. Surgimento de publicagGes especializadas 2.1.3. Que peso tem a informag&o econdmica num jornal local?
1.4.1. Perspectiva historica 2.2, 0Ojornalista de economia em uma midia local
1.4.2. Cabegalhos principais 2.2.1.  Quem é responsavel pela preparagdo da informagao econémica?
1.4.3.  Incorporagdo de especialistas em redagbes gerais 2.2.2.  Asvantagens do jornalista local na drea de economia
1.5, Novas funcdes da midia de comunicagao tradicional 2.2.3.  Ameacas do jornalista local
1.5.1.  Informagé&o de qualidade 2.3.  Jornalismo local em crise
152, Os meios de referéncia 2.3.1. O que consideramos uma crise e como ela condiciona a informacao?
1.5.3.  Slow Journalism 2.3.2.  Acrise econémica de 2008
1.6.  Capacidade da informagao jornalistica para transmitir conhecimento especializado 2.3.3. A COVID-19 e sua difuséo
1.7. Niveis de especializag@o na Imprensa Econdémica 2.4, Eventos locais e a economia
1.7.1.  Jornalismo Econémico em publicagdes generalistas 241 Aeconomia para medir o sucesso de um evento
1.7.2.  Imprensa especializada 2.4.2.  Carnaval de Cadiz como exemplo de economia de festas
1.7.3.  Jornalismo Econémico no radio e na televisao 2.4.3.  LaMotorada, quando a economia supera o evento
1.8. O exercicio do Jornalismo Econémico 2.5, Conflitos trabalhistas e repercussdo midiatica na imprensa econémica
1.8.1.  Principais géneros jornalisticos 251  Asmobilizagdes dos trabalhadores
1.8.2.  Publicagdes de referéncia em Jornalismo Econémico no mundo 2.52.  Demissbes
1.8.3.  Publicages de referéncia em Jornalismo Econdmico na Espanha 2.53.  Aposigéo do jornalista

2.6.  Arelagdo do jornalista com as empresas
2.6.1.  Anunciantes e “‘contra-anunciantes”
2.6.2. Interesse da empresa contra o interesse do leitor
2.6.3. (Gabinetes voltam a condicionar



2.7.

2.8.

2.9.

2.10.

Mddulo 3. Jornalismo, Economia e Esporte

3.1.

3.2.

3.3.

Grandes empresas e seu reflexo na imprensa econémica
2.7.1. O que torna uma empresa excelente?
2.7.2. Navantia, historia do setor

2.7.3. Airbus, a esperancga

Interlocutores econdémicos no jornalismo local
2.81. Empresarios

2.8.2.  Sindicatos

2.83. Politicos

Greve Informagao vs. Propaganda

2.9.1.  Numeros e histérias na imprensa local
2.9.2.  Aimportancia do contexto
2.9.3. Ainformagao contra a propaganda

A Economia num jornal fora do jornal
2.10.1. Suplementos como alternativa
2.10.2. Oseventos

2.10.3. Estar nojornal sem aparecer

Esporte profissional, esporte amador e esporte eletronico. Um negdcio macroecondmico

3.1.1.  Esporte profissional, um negdcio macroecondmico.
Transferéncias e comissoes

3.1.2.  Interesse da midia no esporte amador: o caso do futebol feminino

3.1.3. O fendmeno dos eSports

Diferentes modelos de sociedades desportivas. Os impérios esportivos

3.2.1.  Associedades esportivas. O valor do sécio
3.2.2.  Associedades an6nimas esportivas. Novos investidores,
notoriedade social
3.2.3.  Franquias americanas (NBA, MLB, NFL e NHL) e “impérios” esportivos

(Red Bull, City Football Group, Pozzo, Duchatelet etc.)
Esporte como espetdculo de massa e socializagao Esporte na imprensa econémica |
3.3.1.  Osesportes j& ignoram fronteiras: NBA, futebol americano (Superbowl)

3.3.1.7. Quebra de horério: monitoramento matinal (América) abre mais

uma porta
3.32.  0Ofendmeno do "‘museu-estadio”
3.3.3. A COVID-19 esfria a industria do esporte

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

3.10.
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A idolatria vende. Esporte na imprensa econémica |l

3.4.1. Referentes para consumidores permeaveis: criangas, adolescentes e jovens
3.4.2.  Heroes Without Borders: a globalizagao expande o recrutamento de fas
3.4.3. Asestrelas, polos fundamentais na venda de direitos televisivos

0 esporte como pilar das audiéncias televisivas. Esporte na imprensa econémica |ll

3.5.1.  Aforga da vida, da emogéo e da massa inflamada
3.52.  Uma atragéo-chave para implementar plataformas de pagamento
3.5.3.  Adeus ao carrossel. Horas estranhas para o torcedor local

Os patrocinadores: ‘Quid pro quo’

3.6.1. Casas de apostas, esse mal necessario para os clubes
3.6.2. O conflito moral entre as casas de apostas e a midia
3.6.3.  Patrocinadores locais, essenciais para a sobrevivéncia do esporte amador.

O compromisso moral do jornalista local
Os grandes impactos esportivos na economia mundial e na imprensa econdémica

3.7.1.  Jogos Olimpicos e copas do mundo de futebol como turbinas
econdmicas. O caso de Barcelona 92

3.7.2.  Aliga dos Campedes como fonte de riqueza e empoderamento turistico

3.7.3.  Asleis Bosman e Simutenkov. Paraisos fiscais e particularidades da

tributagao
A cobertura da midia molda os novos formatos. Rentabilidade econémica e imprensa

3.8.1.  Liga dos Campedes, Liga Europa, Copa Libertadores, Superliga Europeia?

3.8.2. Aadaptagao do esporte em busca da rentabilidade econémica. A Copa
Davis reinventada

3.8.3. Liga das Nagdes e adeus aos amistosos

O ‘Clickbait’ vira o foco para buscar lucratividade

3.9.1.  Quando o esporte deixa de ser esporte na midia
3.9.2. O perigo da exposigao em redes sociais
3.9.3. O potencial comercial do lado 'humano' do idolo

A reinvencao estilistica do jornalismo esportivo para captar o publico. Repercussao
na imprensa econémica

3.10.1. The Bad Receiver: brincando de ser 'Jornalistas’
3.10.2. Ex-atletas como focos para atrair publico

3.10.3. Anova linguagem esportiva do formato digital
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Mddulo 4. Conceitos e terminologia de economia e negocios

4.1, Economia geral para jornalistas econdémicos |
4.1.1.  Macroeconomia
4.1.2.  Microeconomia
4.1.3.  Economia internacional
4.2.  Economia e estrutura de mercado. Economia geral para jornalistas econémicos I
4.21. Compradores e demanda
4.2.2. Vendedores e oferta
4.2.3.  Redes e outras estruturas
4.3.  Organizagdo, empresas e sociedades. Fontes de informagéao do Jornalismo Econémico |
4.3.1.  Organizagao como entidade
4.3.2.  Empresa, marca e ambiente
4.3.3. Formas juridicas de empresas

4.4 Outras estruturas organizacionais como fontes de informacgéo para o
jornalista econémico Il

4.471. Grupos empresariais
442 Fundagoes
4.43.  Cadeias de valor
4.5, Empresa e estratégia. Conceitos-chave em Jornalismo Econémico |
4.5.1. Planejamento e Estratégia
4.52. Estratégias genéricas e tradicionais
4.53.  Novas estratégias da empresa
4.6.  Mercados e finangas. Conceitos-chave em Jornalismo Econémico |l
4.6.1.  Mercado de agbes cotadas
4.6.2. Analise fundamental e analise técnica
4.6.3. Futuros, opgoes e outros derivados financeiros
4.6.4.  Mercado Financeiros Internacionais
47. Gestéo financeira |
4.7.1. Fontes de financiamento
4.7.2.  Estrutura financeira empresarial
4.7.3.  Financiabilidade, solvéncia e liquidez
4.7.4. Cobrangas e pagamentos
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4.8.

4.9.

4.10.
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Contabilidade e negdcios: contabilidade financeira e dados informativos Il
4.8.1.  Plano Geral de Contabilidade

4.8.2. Estrutura contabil

4.8.3.  Quadro de contas

Contabilidade e negdcios: contabilidade interna e noticias econémicas Il
49.1. Contabilidade interna

49.2.  Cdlculo do valor

493. Gestdo de estoque

494.  Estrutura de custos

495 Analise do ponto de equilibrio

Terminologia-chave para jornalistas econémicos

4.10.7. Introdugéo

4.10.2. Confusdes frequentes

4.10.3. Glossario de termos

Com a melhor tecnologia de
ensino online do mercado,
este programa de estudos lhe
permitira aprender de uma
maneira fluente e eficaz”
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de
aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao”
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver

situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara vVocé para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecao dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como “Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.

Metodologia |31 tecn




06
Certificado

O Programa Avangado de Jornalismo Econémico garante, além da capacitacdao
mais rigorosa e atualizada, 0 acesso a um titulo de Programa Avancado emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
SUCesso e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Jornalismo Econdmico conta com o contelido mais
completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado* do
Programa Avangado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagdo de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Jornalismo Econémico
Modalidade: online

Duragao: 6 meses

[]
t e C universidade
» tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra. ________ com documento de identidade n® ______ R
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de

Jornalismo Econémico

Este é um curso proprio desta Universidade, com durag&o de 600 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagdo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

codigo tnico TECH: AFWOR23S_techtitute.com/itulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avancgado
Jornalismo Econdtmico

» Modalidade: online

» Duragdo: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Horario: no seu préprio ritmo

» Provas: online
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