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Apresentacao

A realidade da publicidade tem se tornado cada vez mais competitiva, com diferentes marcas
inovando sua estratégia de geragao de conteudo. Isso faz com que o publico exija ser surpreendido
para captar sua atencdo. Nesse contexto, tanto a originalidade quanto a alta especializacdo
se tornaram uma necessidade para comunicadores e criativos. Dessa forma, este programa
oferece um aprofundamento nos principais desafios e estratégias de desenvolvimento de campanhas
promocionais. Para isso, seu programa de estudos foi desenvolvido por especialistas com ampla
experiéncia no setor. Além disso, a metodologia 100% online da TECH, apoiada por uma ampla
variedade de contetidos multimidia e pelo método Relearning, garante uma experiéncia de aprendizagem

flexivel e eficaz.
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Inscreva-se agora neste programa
100% online para impulsionar sua
carreira e desenvolver campanhas
publicitarias impactantes”
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O setor de publicidade esta em um estado constante de evolucdo, marcado pela
mudanga de modelos criativos, pelo surgimento de novas tecnologias e pela crescente
demanda por maior eficiéncia na execugao de campanhas. Este contexto exige que
os profissionais de publicidade se mantenham atualizados com as ultimas tendéncias,
bem como adquiram habilidades que lhes permitam se destacar. E nesse cenério que
o programa da TECH Universidade Tecnoldgica se apresenta como um recurso essencial,
fornecendo uma capacitagdo pratica e estratégica para se destacar nesse campo dinamico.

Assim, o plano de estudos deste Programa Avangado de Desenvolvimento Criativo
de Campanhas Publicitarias aborda especificamente os desafios contemporaneos,
aprofundando-se em modelos criativos em constante mudanga e na integragao eficiente
de novas tecnologias em campanhas publicitarias. Também analisa a necessidade
de desenvolver contetdo multiplataforma, crossmedia e transmedia para se conectar
efetivamente com diversos publicos e em diferentes canais. Além disso, a otimizagéo
do Storytelling nas diversas midias, tanto online como offline. Essa abordagem néo
apenas se adapta as demandas atuais, mas também antecipa e prepara os alunos para
os desafios futuros.

Em termos de metodologia, destaca-se por ser 100% online, permitindo que os profissionais
tenham acesso a formacgéo sem restricdes geograficas. A metodologia Relearning
¢ apresentada como uma abordagem eficaz, baseada na repetigao de conceitos-chave
para fixar o conhecimento e facilitar o aprendizado continuo. Essa combinagao
de flexibilidade e abordagem pratica garante que os alunos ndo apenas adquiram
conhecimento tedrico, mas também desenvolvam habilidades que sdo imediatamente
aplicaveis no ambiente de trabalho.

Este Programa Avangado de Desenvolvimento Criativo de Campanhas Publicitarias
conta com o conteldo mais completo e atualizado do mercado Suas principais
caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em Desenvolvimento
Criativo de Campanhas Publicitarias

+ Os conteudos graficos, esquematicos e extremamente praticos fornece informagao
atualizada e préatica sobre aquelas disciplinas essenciais para o exercicio da profissdo

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo é realizado para melhorar
a aprendizagem

+ Destaque especial para as metodologias inovadoras

+ Liges tedricas, perguntas a especialistas, foruns de discusséo sobre temas controversos
e trabalhos de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o conteldo a partir de qualquer dispositivo, fixo
ou portatil, com conexao a Internet

Eleve sua carreira profissional a outro patamar
com este Programa Avangado, na qual vocé
lidara com as relagcées do publicitario com
outras partes interessadas”
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Obtenha uma atualizagdo sobre estratégias
eficazes de marketing de conteudo na melhor
universidade digital do mundo, de acordo

Vocé aprofundara sua compreenséo coma Forbes.
da necessidade de implementar

novas tecnologias para obter um
anuncio inovador” Matricule-se e vocé dominara
habilidades avancadas de Storytelling para
cativar seu publico e gerar impressées
duradouras nos usuarios.

O corpo docente do programa conta com profissionais do setor, que transferem
toda a experiéncia adquirida ao longo de suas carreiras para esta capacitagao, além
de especialistas reconhecidos de sociedades de referéncia e universidades de prestigio.

O conteudo multimidia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem contextualizada, ou seja, realizada através
de um ambiente simulado, proporcionando uma capacitagao imersiva e programada
para praticar diante de situacoes reais.

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas,
através da qual o profissional deverd resolver as diferentes situagdes de pratica
profissional que surgirem ao longo do curso académico. Para isso, contara com a ajuda
de um inovador sistema de video interativo realizado por especialistas reconhecidos.
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Objetivos

O principal objetivo deste Programa Avangado € capacitar os alunos no desenvolvimento
criativo de campanhas publicitarias. Para isso, analisa as habilidades essenciais para
se destacar em um ambiente de publicidade competitivo e em constante mudanca.
Além disso, este programa se aprofunda na relevancia que o Branded Content adquiriu
e no valor agregado que sua simbiose com o marketing de conteudo traz. Todos esses
objetivos séo alcancados de maneira simples e eficaz por meio do uso da metodologia

inovadora Relearning.
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Mais de 450 horas do melhor conteudo
multimidia para ajudar vocé a atingir
todos 0s seus objetivos o0 aguardam
neste Programa Avancado”
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Objetivos gerais

+ Aprimorar o conhecimento e as habilidades profissionais para poder realizar a integragao
e 0 desempenho do trabalho em um departamento de criagdo de qualquer tipo de agéncia
ou departamento de marketing

Assimilar o conhecimento tedrico/pratico que permite que as fungdes criativas sejam
realizadas a partir de qualquer perspectiva

Obter um conhecimento aprofundado da relagéo entre o criativo e o restante dos agentes
envolvidos na gestao da comunicagéo comercial

Mostrar e avaliar as novas tendéncias que os profissionais desse setor encontrardo
agora e no futuro

Capacitar o profissional, por meio das habilidades necessarias, a aprimorar a solugéao
de problemas e desenvolver as competéncias profissionais essenciais

Conhecer profundamente os novos projetos de valor para a comunicagdo comercial
acomunicagao

Obter um conhecimento profundo das ferramentas mais recentes para
apoiar a criatividade

Desenvolver acdes e iniciativas para melhorar os resultados criativos, em colaboragao
com 0s outros agentes envolvidos em sua concepgao

« Usar ferramentas para apoiar a criatividade




Objetivos especificos

Médulo 1. Criatividade publicitaria

*

*

*

Compreender em profundidade o que é criatividade, como ela se desenvolveu com
0 avanco das novas tecnologias e como ela influencia diferentes areas profissionais

Detalhar os desafios que um criativo enfrenta

Evidenciar os valores da colaboracéo criativa

Demonstrar a relevancia da criatividade em diferentes profissoes
Examinar as melhores condigdes para estimular a a criatividade
Compreender o papel da criatividade na publicidade

Estudar as referéncias artisticas da criatividade

Prever os desafios do ambiente competitivo e em constante mudancga
Convidar para ultrapassar limites

Ajudar a entender que todo desafio é uma oportunidade de crescimento

Mddulo 2. O branded content

*

*

*

*

*

*

*

*

Destacar a importancia do branded content e sua relagdo com o marketing de contetido
Explicar o que é branded content e suas semelhangas com a publicidade tradicional
Detalhar os requisitos para a criagao de branded content

Abordar os tipos de branded content que podem ser bem-sucedidos

Apontar as caracteristicas dos videos virais e suas utilidades

Apresentar o marketing de conteido como um componente essencial da nova comunicacao
Atribuir significado ao storytelling e sua distribuicdo em varias plataformas e redes sociais

Estudar as caracteristicas e diferengas dos eventos virtuais

Objetivos |11 tech

Mddulo 3. Competéncias de um criativo publicitario
+ Analisar as habilidades profissionais necessarias para ter sucesso na area da
criatividade publicitéria
+ Aprender a procurar empregos de forma criativa, criar uma marca pessoal forte e lidar com
0 desemprego e as mudangas no setor

+ Investigar como agir no trabalho, tanto em momentos de sucesso quanto de fracasso,
e como se integrar ao ambiente de trabalho

+ Conhecer as carreiras de profissionais criativos e empresas de destaque nas areas
de marketing e publicidade

+ Ajudar a entender o que significa sucesso e como alcanga-lo
+ Abordar como € a vida de um criativo, tanto no trabalho quanto fora dele

+ Saber como tirar o maximo proveito da profissao criativa

Torne-se um criador publicitario
excepcional e supere suas metas
de carreira. Matricule-se ja!”
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Direcao do curso

Em sua maxima de oferecer uma educacéo de elite para todos, a TECH conta com

especialistas com um histoérico excepcional no campo do Desenvolvimento Criativo
de Campanhas Publicitérias. A vasta experiéncia desses profissionais garante uma
capacitacao eficaz e adaptada as demandas atuais do setor. Com seu conhecimento
pratico e visdo estratégica, os alunos nao receberao apenas preparacao teorica, mas
também uma imerséao profunda em desafios e oportunidades do mundo real. Esses
publicitarios renomados orientardo os alunos durante os 6 meses do desenvolvimento
académico do programa.
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Vocé dominara habilidades
estratégicas que lhe permitirdo
alcancar o sucesso com lideres
no campo da publicidade criativa”
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Direcao

Sr. Fernando Labarta Vélez
+ Diretor de criagdo da El Factor H
+ Gestor de marketing da La Ibense

+ Diretor de Criacéo de Eventos da Beon Worldwide

+ Direcor de Branded Content na Atrium Digital e Mettre Diretor de criagdo do Southern Communication Group, BSB e FCA BMZ Cid

Professor do Mestrado em Gestéo de Comunicagdo Empresarial e Institucional da Universidade de Sevilha

Coautor do livro: Cémo crear una marca. Manual do usuario e de gestao
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Estrutura e conteudo

O Programa Avangado de Desenvolvimento Criativo em Campanhas Publicitérias oferece
uma imersdo abrangente nos desafios e estratégias essenciais para se destacar
no setor. O plano de estudos se aprofunda nos desafios que os criativos enfrentam
no desenvolvimento de estratégias inovadoras, fornecendo ferramentas praticas para
superar obstaculos e promover a originalidade. Além disso, se aprofunda em conceitos
cruciais, como o marketing de conteudo, revelando como criar narrativas persuasivas
para cativar o publico. Também aborda, por meio de 450 horas de conteddo multimidia,
situagOes realistas, capacitando os alunos sobre como agir quando uma marca perde
a credibilidade no setor.
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Com o plano de estudos da TECH, vocé
se destacara em um setor de publicidade
em constante evolugdo”
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Maédulo 1. Criatividade publicitaria 15, 0 contexto de um projeto criativo

1.1. O que éacriatividade? 1.5.1. Introdugao no mercado de um produto inovador
1.1.1.  Definigdes 1.5.2.  Estratégia para abordar a criatividade
1.1.2.  Modelos criativos em constante mudanga. Surgimento de novas tecnologias, 1.5.3.  Produtos ou servigos complexos
necessidade de ganhos de eficiéncia 1.5.4.  Comunicagao personalizada
1.1.3.  Desafios para os criativos no desenvolvimento de 1.6.  Tipos de antncios. Criativos e no criativos

estratégias inovadoras.

0s beneficios da colaboragao 1.6.1.  Inovadores, genéricos, imitagdes, etc

1.6.2. Diferengas entre os anuncios originais
1.6.3.  Maneiras de conquistar clientes com criatividade
1.7.  Criatividade artistica na comunicacéo

1.1.4.  Profissdes em que ha demanda por criatividade
1.1.5. Pessoas que se destacaram por sua criatividade excepcional
1.2. As melhores condigdes para criar. Geragao de ideias

121 Fases da criatividade 1.7.1. 21 razbes para ser criativo

1.7.2. 0 que chamamos de arte na comunicagao?
1.7.3.  Referéncias artisticas de criatividade publicitaria
1.8.  Novos desafios criativos

1.2.2.  Foco no problema

1.2.3.  Relaxar, aproveitar

1.24. Errar

1.2.5.  Brincadeiras e técnicas para estimular as brincadeiras
1.3. O sujeito criativo

1.8.1.  Novos canais, tecnologias, tendéncias, etc

1.8.2. 0 desenvolvimento de um novo formato

1.8.3.  Anecessidade de implementar novas tecnologias em um anuncio inovador
1.8.4. Aentrada de concorrentes

1.3.1.  Demandas sobre a criatividade
1.3.2. Estabilidade

1.3.3.  Akryptonita do criativo

1.3.4. Apaixonar-se pelo projeto
1.3.5.  Criatividade boa ou ruim?
1.3.6.  Amemoria do criativo

1.8.5. Ciclo de vida de uma ideia
1.8.6. Sustentabilidade, linguagem inclusiva
1.9. Tendéncias em criatividade publicitaria
1.9.1. Papel dos clientes na tomada de decistes

1.4. Desafios para a criatividade no desenvolvimento de estratégias inovadoras 192 Novos metodos e meios

1.41. Relagdes com clientes: empresas, individuos, organizagées, territorios 193. Novas tecnologias

1.4.2.  Relagdes com outros stakeholders: fornecedores (fotégrafos, planejadores, 1.10. Limites da criatividade publicitaria

emissoras, designers, etc.), colegas, gerentes de agéncia, inteligéncia artificial, etc. 1.10.1. Acesso as ideias mais inovadoras
1.4.3.  Relacionamento com os consumidores 1.10.2. O custo de uma boa ideia
1.4.4.  Aimportancia de criar em equipe 1.10.3. Arelevancia de uma mensagem

1.10.4. O mapa de decisdo
1.10.5. Encontrando o equilibrio certo
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Modulo 2. O branded content 2.6.  Como é criada a ideia do evento?

2.6.1.  Como gerar ideias criativas?
2.6.2.  Como desenvolver uma proposta detalhada?
2.6.3.  Conclusdes

2.1. O que é o branded content
2.1.1.  Qual é a semelhanca entre a publicidade e o branded content

2.1.2. O que € necessario para cria-lo? )
2.7.  Onde e como organizar um evento

2.1.3.  Tipologia
2.7.1.  Oevento certo no lugar certo

2.1.4.  Qual conteudo serd bem-sucedido?
2.7.2. O orgamento certo

2.7.3.  Nao ha espacgo para improvisagao
2.7.4.  Acomidaem seu ponto

2.1.5.  Caracteristicas dos videos virais
2.1.6. Utilidade

2.2. 0 que é o marketing de conteldo
2.7.5. 0O que pode dar errado em um evento? Exemplos

276. UmplanoB
2.8.  Como estimular aemogdo em um evento?

2.2.1.  Conteudo relevante e util
2.2.2.  Conteudo interativo
2.2.3.  Storytelling

2.2.4.  Conteudo multiplataforma, cross-media e transmidia 281 Surpresa nos eventos

2.8.2.  Empatia nos eventos

2.2.5.  Ovalor agregado )
2.8.3. Sentimentos

2.2.6.  Criatividade nas redes sociais o o
2.9.  Criatividade em todo o processo organizacional

2.9.1. Criatividade na geragéo de ideias
2.9.2.  Criatividade no design de experiéncia

2.2.7. Como ter sucesso nas midias sociais?

2.2.8.  Como fazer com que nosso conteudo alcance?
2.3.  Criatividade multimidia

2.3.1.  Podcast

2.3.2.  Videocast

2.3.3.  Photosaring

2.3.4. Plataforma de apresentagéo

2.9.3. Criatividade em planejamento e logistica

2.9.4. Criatividade no design de materiais e promogao

2.9.5. Criatividade na criagao de experiéncias interativas e participativas
2.9.6. Surpresas e elementos inesperados

2.9.7.  Criatividade em entretenimento e conteudo

2.3.5.  Videos
24 0queéum evento? 2.9.8. Resolugdo criativa de problemas em tempo real
. 247, Oqueé? ' 2.9.9. Criatividade até na hora da coleta

2.4.2. Diferenga entre a criatividade de um anuncio e a de um evento 2910, Criatividade no pre-evento e pos-evento
2.10. Eventos virtuais
2.10.1. O que é um evento virtual?

2.10.2. Diferengas entre um evento virtual e um presencial

2.4.3. Ainteratividade de um anuncio e a interatividade de um evento
2.5, Por que um evento é realizado?
2.51. Celebragdo e entretenimento
. - 2.10.3. Criatividade em eventos virtuais
2.52. Comercializagao e promogao
2.5.3.  Educagao e formagao
2.54. Redes e conexodes

2.5.5.  Responsabilidade social e captagéo de recursos
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Médulo 3. Competéncias de um criativo publicitario

3.1, Profissdes
3.1.1.  ProfissGes relacionadas ao marketing
3.1.2.  Profissoes relacionadas a publicidade
3.1.3.  Exemplos
Como identificar talentos?
3.2.1. Habilidades relacionadas a criatividade publicitaria
3.2.2.  Atividades relacionadas a criatividade publicitaria
3.2.3. Exemplos
Como conseguir um emprego em criatividade publicitaria?
3.3.1.  Como se candidatar a um emprego de forma criativa?
3.3.2. Como criar uma marca que |he garanta estabilidade no emprego?
3.3.3.  Como lidar com um periodo de de desemprego?
3.34. Como se adaptar as mudancgas no setor?
Como agir no local de trabalho?
3.4.1.  Quando vocé obtera sucesso?
3.4.2.  Quando vocé ird falhar?
3.4.3. Como seintegrar?
Como agir quando sua marca perde a credibilidade no setor?
3.51.  Reposicionamento da marca
3.5.2.  Reativagao da marca
3.53.  Exemplos
Trajetorias de criativos de referéncia
3.6.1.  Criativos de marketing
3.6.2.  Criativos de publicidade
3.6.3. Exemplos
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Trajetorias de empresas que sao referéncia
3.7.1.  Empresas e departamentos de marketing
3.7.2.  Empresas de publicidade
3.7.3.  Exemplos
Como obter sucesso?
3.8.1. 0Oqueésucesso?
3.8.2.  Pense bem e vocé estara certo
3.83. Exemplos
Como € a vida de um criativo?
3.9.1.  Notrabalho
3.9.2. Forado trabalho
3.9.3.  Conclustes
. Como aproveitar a profissdo criativa?
3.10.1. Paixao pela criatividade
3.10.2. Gestdo do estresse e bloqueio criativo
3.10.3. Cultivando a criatividade pessoal

Com este programa, vocé dominara

0S Briefs criativos e as propostas
persuasivas para 0s clientes. Nao hesite
mais e participe deste Programa Avancgado”
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Metodologia

Este programa oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia

€ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning. Este
sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais prestigiadas
do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas p rincipais publicagées cientificas,
como o New England Journal of Medicine.




Metodologia | 23 tec’;

Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la
atraves de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizacao’”
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais
em todo o mundo”.

Vocé tera acesso a um sistema

de aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo
ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades
de colaboracao e casos reais, como resolver

situagbes complexas em ambientes reais de negocios.

Metodologia | 25 tECh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo,
criado do zero, que prope os desafios e decisbes mais exigentes nesta area,
em ambito nacional ou internacional. Através desta metodologia, o crescimento

pessoal e profissional € impulsionado em diregdo ao sucesso. O método
do caso, técnica que constitui a base deste conteldo, garante que a realidade
econdmica, social e profissional mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara vocé para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos

M "

€ a/cangar O SUCEeSSO na Sua carrelra .

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912
para que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no
conteudo tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacoes
realmente complexas para que tomassem decisGes conscientes e julgassem
a melhor forma de resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino
padréao em Harvard.

Em uma determinada situagao, o que um profissional deveria fazer? Esta € a pergunta
que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para
a agao. Ao longo do programa, os alunos irdo se deparar com diversos casos reais.

Ter&o que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar e defender suas
ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% , baseado na repeticéo,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o estudo de caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH vocé aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os profissionais do futuro. Este método,
na vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade é a Unica com licenca para usar este método
de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis de satisfagéo
geral de nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade dos materiais,
estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com relagdo aos
indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao € um processo linear, ela acontece
em espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos
cada um desses elementos de forma concentrada. Esta metodologia ja capacitou

mais de 650.000 universitarios com sucesso sem precedentes em campos tao
diversos como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
administrativas, ciéncia do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histdria,
mercados e instrumentos financeiros Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um grupo de alunos universitarios de alto perfil socioeconémico
e uma média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esfor¢co e mais desempenho, fazendo com que vocé
se envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo

seu espirito critico e sua capacidade de defender
argumentos e contrastar opiniées: uma equagao de sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
que o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa de estudos estéo ligados ao contexto
onde o participante desenvolve sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educacional, preparado cuidadosamente para os profissionais:

Material de estudo

>

O conteudo didatico foi elaborado especialmente para este curso pelos especialistas
que irdo ministra-lo, o que permite que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso com as técnicas mais inovadoras e oferecendo
alta qualidade em todo o material que colocamos a disposicédo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

0 chamado “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memaria, além
de gerar seguranca para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de aptidoes e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver as habilidades e competéncias
especificas em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar
as destrezas e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto
globalizado em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas no cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dinamica, através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como “Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo
do programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliagdo para
gue ele possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Certificado

O Programa Avangado de Desenvolvimento Criativo de Campanhas Publicitarias
garante, além da capacitagdo mais rigorosa e atualizada, 0 acesso a um titulo
de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos com
SuCesso e receba o seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Desenvolvimento Criativo de Campanhas Publicitarias
conta com o conteldo cientifico mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, o0 aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade
Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagcao
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagéo de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Desenvolvimento Criativo de Campanhas Publicitérias

Modalidade: online

Duracéo: 6 meses . o
t universidade
e C n tecnoldgica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra.___________________,comdocumento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de
Desenvolvimento Criativo de Campanhas Publicitarias
Este é um curso préprio desta Universidade, com duragdo de 450 horas, com data de inicio

dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigcdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagdo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

T

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

cdigo dnico TECH: APWOR23S.techtitute comjtitulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avancado
Desenvolvimento
Criativo de Campanhas
Publicitarias

» Modalidade: online

» Duragao: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica

» Horario: no seu proprio ritmo
» Provas: online
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