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Apresentacao

O estudo da Comunicacao Social é fundamental para o profissional de publicidade e relagoes
publicas, proporcionando um conhecimento detalhado da forma como a sociedade se
relaciona e se expressa. Por isso, a qualificagao nesta area é extremamente necessaria, ja
gue a comunicacao é a base da publicidade. Ao longo dos meses deste programa da TECH,
0 aluno aprendera a expressar-se de forma fluente e eficaz, tanto oralmente como por
escrito, utilizando os recursos linguisticos mais adequados para cada trabalho.
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Aprenda a expressar-se com a habilidade de
um especialista em comunicacao, aplicando
todas as ferramentas linguisticas existentes
paraelaborar suas mensagens publicitarias”
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0 conhecimento avangado em Comunicagao Social é fundamental para o profissional Este Programa Avangado de Comunicagao Social conta com o contetido mais
de publicidade e relagdes publicas, 0 que permitira adquirir um excelente dominio da completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:
linguagem, adaptado as necessidades das mensagens e do publico-alvo. Dessa forma,
este Programa Avangado de Comunicagao Social da TECH foi desenvolvido para oferecer
ao jornalista um conhecimento profundo desse campo, o que sera determinante para
0 seu desenvolvimento profissional.

+ 0 uso da mais recente tecnologia em software de ensino online

+ 0 sistema de ensino, intensamente visual, apoiado por contetdos graficos e esquematicos
de facil assimilagao e compreensado

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas atuantes
Especificamente, este programa visa conscientizar e capacitar o aluno na compreensao

e analise critica da realidade social, baseando-se nas contribuicbes conceituais e tedricas
da Sociologia. A qualificagao do profissional nessa area implica um conhecimento adequado

+ Sistemas de video interativo de Ultima geragdo

+ Ensinamentos apoiados pela pratica online

das estruturas, processos e relagBes presentes nos contextos sociais onde se desenvolve + Sistemas de atualizagéo e requalificagdo continua
a vida cotidiana das pessoas, grupos e organizagoes. A intervengao especializada nesses + Aprendizagem auto-regulada, o que permite total compatibilidade com outras ocupagoes
campos devera considerar a influéncia e as limitagoes que as dimensdes sociopoliticas, « Exercicios préticos para autoavaliacio e verificacio da aprendizagem

econdmicas e culturais exercem sobre o comportamento das pessoas

, , + Grupos de apoio e sinergias educacionais: perguntas aos especialistas, féruns de discussao
e no desenvolvimento das sociedades.

e conhecimento
A TECH realizara um estudo interdisciplinar dos conceitos basicos da Ciéncia da + A comunicagao com a equipe de professores e o trabalho de reflexdo individual
Comunicagao, concentrando-se nas pesquisas realizadas sobre o processo simbdlico da
comunicagao humana. Além disso, o programa analisara a fungao publica da informagao
e a estrutura do sistema de comunicagao, enfatizando especialmente a responsabilidade dos
comunicadores em relagéo a sociedade. Esta capacitagao também contemplara o estudo
dos efeitos dos meios de comunicagdo na opinido publica e o controle do processo
de informagéo.

+ Disponibilidade de acesso a todo o conteuido a partir de qualquer dispositivo, fixo ou portétil,
com conexao a Internet

*

Bancos de documentacao de apoio permanentemente disponiveis

Este Programa Avancado tem o objetivo de proporcionar uma revisao completa
e especifica da Comunicagao Social, 0 que permitira ao aluno atuar na area da

publicidade, seja em ambito técnico ou gerencial, oferecendo maior seguranca A rea//zagéo deste Programa Avangado

e precisdo no uso da linguagem adaptada as mensagens comunicativas a serem Ihe permit/ré compreender de forma

transmitidas ao publico-alvo. . o ' . ~
clara, a importancia da comunicagéo
na sociedade”
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Especialize-se em Comunicacao Social
Qualifique-se em uma universidade e aplique todo esse conhecimento em
do século XXI que aposta no formato sua pratica diaria.
online para favorecer o conhecimento
dos seus alunos”

A metodologia didatica deste
programa lhe permitira obter

A equipe de professores deste programa é formada por profissionais de diferentes uma visao muito mais realista da
areas relacionadas com esta especialidade. Desta forma, a TECH podera garantir Comunicaga”o Social.
0 seu objetivo de atualizagao académica. Uma equipe multidisciplinar de profissionais
experientes em diferentes ambientes, que desenvolverao os conhecimentos tedricos,
de forma eficiente, mas, , acima de tudo, colocarao a servigo dos estudantes

os conhecimentos praticos derivados de sua propria experiéncia.

0 dominio desta disciplina serd complementado com a eficécia do design metodoldgico.
Desenvolvido por uma equipe de especialistas em e-learning, integrando os ultimos
avangos em tecnologia educacional. Desta forma, o aluno podera estudar com uma
gama de ferramentas multimidia confortaveis e versateis que lhe dardo a operabilidade
de que necessita para seu processo de estudo.

A concepgao deste programa se concentra na aprendizagem baseada em problemas.
Uma abordagem que considera a aprendizagem como um processo eminentemente
pratico. Para consegui-lo remotamente, utilizamos a pratica online. Com a ajuda de
um sistema inovador de video interativo e do Learning From an Expert o aluno podera
adquirir os conhecimentos como se estivesse diante de um caso real. Um conceito que
lhe permitira integrar e fixar o aprendizado de uma forma mais realista e permanente.
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Objetivos

A TECH desenvolveu um completo programa sobre a Comunicagao Social, visando
principalmente a compreensao do aluno sobre a importancia deste conceito para o seu
crescimento profissional, bem como a evolugao da comunicagao ao longo da historia.
Trata-se de um objetivo que sera alcancado gracas a um plano de estudos de alto nivel
académico, que inclui os aspectos mais relevantes dessa area, a fim de proporcionar
ao aluno as qualificagdes necessarias para aprimorar sua pratica didria, obtendo por
sua vez, um crescimento pessoal e profissional.
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Alcance o sucesso profissional
desejado, elevando sua qualificacdo
através deste Programa Avancado”
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Objetivos Gerais

+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar a comunicagao publicitaria adequada
utilizando as ferramentas digitais mais avangadas

+ Saiba como gerenciar a comunicagdo em organizagdes e empresas em tempos de crise

A

Uma jornada académica e profissional
que Ira Impulsiona-lo para uma maior
competitividade no mercado de trabalho”
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Objetivos Especificos

Médulo 1. Sociologia Geral + Identificar os principios fundamentais da criatividade humana e sua aplicagao nas

+ Realizar andlises criticas da realidade social através de sua leitura sociolégica manifestagGes de comunicagéo persuasiva

+ Expressar com fluéncia e eficacia na comunicacao oral e escrita, aproveitando os recursos + Saber aplicar processos criativos ao campo da comunicagao, especialmente no campo
linguisticos mais apropriados da publicidade e das relagdes publicas

+ Reconhecer a estrutura e transformagao da sociedade atual em relagéo aos elementos, + Compreender os sistemas de analise de campanhas publicitarias e de relagdes publicas
formas e processos da comunicagado publicitaria e de relagdes publicas + Saber como descrever a estrutura das agéncias de publicidade

+ Compreender a estrutura da midia e seus principais formatos , como expressdes dos + Delimitar cada uma das funcdes para a gestdo da empresa de publicidade e relagoes
modos de vida e culturas das sociedades em que desempenham sua fungéo publica publicas, destacando suas principais aplicagoes

+ Reconhecer os aspectos socioldgicos, econémicos e juridicos que influenciam

o o . T Madulo 3. Introducao a Psicologia da Comunicagao
a comunicacao publicitaria e o desenvolvimento das relagoes publicas

+ Capacitar o aluno para relacionar a publicidade e as relagdes publicas de forma coerente
+ Saber abordar o tratamento informativo dos avancos cientificos de uma maneira com outras ciéncias sociais e humanas

compreensivel e eficaz . . L .
P + Capacitar o estudante para compreender os conceitos basicos e modelos tedricos

Médulo 2. Teoria da Comunicagao Social da comunicagao humana, seus elementos e caracteristicas, bem como o papel que
+ Conhecer as areas de publicidade e relagées publicas e seus processos e estruturas desempenha nos processos psicoldgicos da publicidade e das relagdes publicas
organizacionais + Preparar o estudante para identificar e analisar os processos psicossociais, cognitivos
+ Identificar os perfis de profissionais de relagbes publicas e publicitarios, bem como e emocionais da publicidade e da comunicagao de relagdes publicas

as principais habilidades exigidas em sua préatica profissional

+ Dominar os elementos, formas e processos das linguas publicitarias e outras formas
de comunicacgao, utilizando o conhecimento da lingua, analisando os diferentes niveis
e componentes que compdem o sistema linguistico, assim como os produtos discursivos
que fazem parte das diferentes tipologias textuais
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Estrutura e conteudo

Este programa apresenta um plano de estudos abrangente que contempla os aspectos
mais relevantes da Comunicacgado Social, uma area fundamental da publicidade e das
relagbes publicas. Um conteudo didatico elaborado por uma equipe de professores
altamente qualificada com um objetivo claro: aprimorar a qualificagdo dos profissionais
para ajuda-los a obter uma mudanga positiva em sua profisséo. Sem duvida, é o melhor
programa que o profissional dessa area académica encontrara no mercado.
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Este plano de estudos ira permitir
umaanalise imersiva dos principais
aspectos da Comunicacao Social”
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Mddulo 1. Sociologia Geral

1.1.

A perspectiva socioldgica

1.1.1.
1.1.2.

A sociologia como ciéncia
As origens da sociologia: 0s primeiros sociélogos

Agéao, estrutura e mudanga social

1.2.1.
1.2.2.
1.2.3.

A acéao social
A estrutura social
A mudanca social

Pessoa, cultura e sociedade

1.3.1.
1.3.2.
1.3.3.
134
1.3.5.

Bases normativas para a agao social

Bases ideais e simbolicas da agao social

A cultura: componente essencial da sociedade
A diversidade cultural

Etnocentrismo e relatividade cultural

0 processo de socializagdo

1.4.1.
1.4.2.
1.4.3.
1.4.4.
1.4.5.
1.4.6.

A socializagao

O processo de socializagao

Mecanismos de socializagdo

Fases do processo de socializagdo

Agentes tradicionais de socializagao

Novos agentes de socializagao na sociedade global

Adaptagao e desvio social

1.5.1.
1.5.2.
1.5.3.

Adaptacéo e conformidade social
O desvio social
Principais teorias do desvio

Desigualdade, estratificagéo e exclusdo social

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.

A desigualdade social

Desigualdade e estratificagdo social

Teorias sobre a desigualdade e a estratificagdo social
A exclusao social
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Familia e relacionamentos

1.7.1.  Conceitos basicos para analise familiar

1.7.2. Aevolucao histérica da instituigao familiar

1.7.3.  Perspectivas tedricas sobre a familia

1.7.4.  Avioléncia na familia

1.7.5.  Atransformacéao familiar

Sociedade e politica

1.8.1.  Sociedade e politica: uma relagdo multidimensional
1.8.2. Politica, estado, poder e autoridade

1.8.3.  Regimes politicos

1.8.4. Os agentes politicos

Meios de comunicacéo social

1.9.1.  Aimportancia social dos meios de comunicagao

1.9.2. Etapas culturais da evolugdo dos meios de comunicagao
1.9.3.  Teorias sobre os meios de comunicagao

1.9.4.  Principais dimensées da analise midiatica

1.9.5.  Conteldo, publico e globalizagado dos meios de comunicacéo
A globalizagéo

1.10.1. O que é a globalizagao?

1.10.2. O debate sobre a globalizagao

1.10.3. Aaceleragao do processo de globalizagao: principais causas
1.10.4. Algumas consequéncias da globalizagao

Mddulo 2. Teoria da Comunicacgao Social

2.1.

2.2.

Introdugao. A Ciéncia da Comunicagdo como Ciéncia Social

2.1.7.  Introdugéo: o estudo da comunicagao como ciéncia social
2.1.2. 0 conhecimento

2.1.3.  0s métodos cientificos

2.1.4. Conceitos comuns em pesquisa cientifica

Elementos da comunicagdo. Campos cientificos da comunicagéo social
2.2.1.  Apesquisa empirica sobre os fenémenos comunicativos

2.2.2. 0 conceito de comunicagéo

2.2.3. Campos cientificos da comunicagao
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2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

Trajetdrias da pesquisa em comunicagao social

2.3.1.  Asorigens do estudo da comunicagao

2.3.2. 0 periodo moderno: a divisao entre a teoria da argumentagao e a arte da pronudncia
2.3.3. 0 século 20: a retdérica dos meios de comunicagao
Comportamento comunicativo

2.4.1.  Delimitagao do conceito de conduta comunicativa
2.4.2.  Aetologia animal e o estudo da comunicagao humana
2.4.3. 0 contexto bioldgico da comunicagdo

2.4.4.  Comunicagéo Intrapessoal

2.4.5.  Padrdes de comportamento comunicativo

2.4.6. 0 estudo do comportamento comunicativo ndo-verbal
A transagdo comunicativa

2.5.1.  Ointercambio simbodlico e a cultura humana

2.5.2.  Anadlise transacional

Identidade, autoconceito e comunicagao

2.6.1.  Micropolitica transacional e autoconceito: interagdo como negociagao de
identidades

2.6.2. Aapresentagdo de si mesmo em rituais cotidianos

2.6.3.  Aconstrugao do autoconceito e sua expressao

2.6.4.  Autoconceito motivado a interagir

2.6.5.  Pragmatica Conversacional

Comunicagao em grupos e organizagoes

2.7.1.  Ogrupo social

2.7.2. Asredes sociais, sociometria e a comunicagao intra e intergrupal
2.7.3.  Unidades e niveis de analise da comunicagao grupal

2.7.4. Ateoria da difusdo das inovagdes

2.7.5.  Acomunicagao nas organizagdes

Comunicagdo midiatica (1). Teorias sobre os efeitos poderosos da midia
2.8.1.  Comunicagéo de midia

2.8.2. Caracteristicas da midia e de suas mensagens

2.8.3.  Os poderosos efeitos dos meios de comunicagdo de massa

2.9.

2.10.

Comunicagao midiatica (I). Os efeitos limitados

29.1.
29.2.
29.3.

Abordagem geral a seguranga relativa da midia
Processamento seletivo
Os usos e gratificagdes da comunicagdo de massa

A comunicagao computadorizada e a realidade virtual como objetos de estudo
emergentes

2.10.1.
2.10.2.

2.103.
2104

Comunicagao mediada por computador: o problema de sua integragéo tedrica

Progresso para a consolidagao de um corpus tedrico para a comunicagao
mediada por computador

Evolugéo da teoria dos usos e recompensas
A realidade virtual como um objeto de estudo emergente

Moddulo 3. Introdugao a Psicologia da Comunicagao
31,

3.2.

3.3.

Histéria da Psicologia

3.1.1.
3.1.2.
3.1.3.
3.1.4.

Comegamos com o estudo da psicologia

A ciéncia em evolugdo Mudancas histdricas e de paradigma
Paradigmas e estagios em psicologia

Ciéncia cognitiva

Introdugao a psicologia social

3.2.1.
3.2.2.

Comegando com o estudo da psicologia social: a influéncia
Empatia, altruismo e comportamento de ajuda

Cognigdo social: o processamento de informagdes sociais

3.3.1.
3.3.2.
3.3.3.
3.3.4.
3.35.
3.3.6.

Pensar e saber, necessidades vitais

Cognigao social

Organizando informacgdes

Pensamento: prototipico ou categorico

Os erros que cometemos ao pensarmos: os vieses inferenciais
Processamento automatico de informagdes



3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Psicologia da personalidade

3.4.1. 0Oqueéo"eu"? Identidade e personalidade

3.4.2. Auto-consciencializagao

3.4.3.  Aauto-estima

3.4.4.  Autoconhecimento

3.4.5.  Variaveis interpessoais na configuragédo da personalidade
3.4.6. Variaveis macro-sociais na formagao da personalidade

As emocdes

3.5.1. Do que falamos quando ficamos emocionados?

3.5.2. A Natureza das emogoes

3.5.3.  Emocoes e personalidade

3.5.4. Deoutra perspectiva Emogdes sociais

Psicologia da comunicagéo Persuasao e mudanga de atitude
3.6.1. Introdugdo a Psicologia da Comunicagao

3.6.2. Atitudes

3.6.3.  Modelos histéricos no estudo da comunicagao persuasiva
3.6.4. 0 modelo de probabilidade de elaboragéo (elm)

3.6.5.  Processos de comunicagao através da midia

O emissor

3.7.1.  Afonte da comunicagao persuasiva

3.7.2. Caracteristicas da fonte Credibilidade

3.7.3. Caracteristicas da fonte A atratividade

3.7.4. Caracteristicas do transmissor O poder

3.7.5.  Processos em comunicagao persuasiva Mecanismos baseados na cognigao

primaria

3.8.

3.9.

3.10.

Estrutura e conteido | 17 tecn

A mensagem

3.8.1.
3.8.2.
3.8.3.
3.8.4.

Comecamos olhando para a composigao da mensagem

Tipos de mensagens: mensagens racionais vs. emocionais

Mensagens emocionais e comunicagao: mensagens indutoras de medo
Mensagens racionais e comunicagao

O destinatario

3.9.1.
3.9.2.

0O papel do destinatario de acordo com o Modelo de Probabilidade de Elaboragéo
Necessidades e motivos do destinatario: seu impacto na mudanca de atitudes

Novas perspectivas no estudo da comunicagao

3.10.1.
3.10.2.
3.10.3.
3.10.4.

Processamento nao consciente de informagdes Processos automaticos
Medigdo de processos automaticos na comunicagao

Primeiros passos em novos paradigmas

Teorias de sistemas de duplo processamento

Uma experiéncia de capacitagdo unica,
fundamental e decisiva para impulsionar
seu crescimento profissional”
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Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia
¢ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina
mais prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas
principais publicagdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que
abandonaaaprendizagem linearconvencional
para realiza-la através de sistemas de ensino
ciclicos: uma forma de aprendizagem que se
mostrou extremamente eficaz, especialmente
em disciplinas que requerem memorizacao”
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um método revolucionario para
desenvolver as habilidades e o conhecimento. Nosso objetivo " . " Mount Everest

A

¢ fortalecer as competéncias em um contexto de mudanca,
competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira
experimentar uma forma de
aprender que esta revolucionando
as bases das universidades
tradicionais em todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, atravées de atividades de
colaboracéao e casos reais, como resolver
situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.

Metodologia | 21 tECh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta area, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional é
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste contelido, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara Vocé
para enfrentar novos desafios

em ambientes incertos e alcancar
0 SUCEesSo na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negdcios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito nao aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situagdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma
de resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrao em
Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Esta é a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agéo. Ao longo do programa, os alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar,
argumentar e defender suas ideias e decisoes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de
caso com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na
repeticao, combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada
aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos os melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade é uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagao geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relagédo aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert



A
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No nosso programa, a aprendizagem nao € um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
tao diversas como bioguimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histdria

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondmico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagdo, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equacao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagdes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
que o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteldo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irdo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico e
concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o
método de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que
proporcionam alta qualidade em todo o material que é colocado a disposi¢ao do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert" fortalece o conhecimento e a memaria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisées dificeis no futuro

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada area tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado em que
vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitacao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selegao dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagdo. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o contetdo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitagéo por meio da apresentagao de conteldo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacado, para que
possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Certificado

O Programa Avangado de Comunicagao Social garante, além da capacitagdo mais
rigorosa e atualizada, o0 acesso a um titulo de Programa Avangado emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este programa de estudos
COM SUCEesso e receba seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Programa Avangado de Comunicagao Social conta com o conteddo mais
completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, 0 aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade
Tecnologica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo
obtida no Programa Avangado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Comunicagao Social
N.° de Horas Oficiais: 450h

]
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Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,comdocumento de identidaden® _________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de

Comunicagao Social
Este é um curso proprio desta Universidade, com durag&o de 450 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagéao Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo Gnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/titulos.

+Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciara a obtengao do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avancado
Comunicacao Social

» Modalidade: online

» Duragao: 12 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Dedicagdo: 16h/semana

» Hordrio: no seu proprio ritmo

» Provas: online



Programa Avancado
Comunicacao Social
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