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Apresentacao

A publicidade é fundamental em todas as empresas €, embora possa ser transmitida
em diferentes formatos, o audiovisual € um dos principais, uma vez que a combinagao
perfeita de imagem e som tem um maior impacto no publico. Este Curso de
Especializagao destina-se aos profissionais do jornalismo que pretendem melhorar a
sua especializagdo no dominio da publicidade audiovisual. Assim, ao longo dos meses
de duragéo da especializacao, os alunos irdo aprender a analisar textos publicitarios a
partir de uma perspetiva critica e a identificar os diferentes elementos das mensagens,
bem como a produzir pegas publicitarias atempadamente, de acordo com as
especificacdes dos diferentes géneros de publicidade e relagdes publicas.
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Especialize-se em Publicidade Audiovisual e
crie campanhas exclusivas que favorecem
0 crescimento economico das empresas”
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Este Curso de Especializagdo em Publicidade Audiovisual foi concebido tendo em
conta as necessidades académicas dos profissionais do jornalismo e da comunicagao.
Deste modo, os seus objetivos centram-se em saber aplicar a metodologia cientifica das
teorias da comunicagao e analisar os processos psicologicos basicos da comunicagéo e
do recetor da publicidade. Para o efeito, serdo analisados os fundamentos para o dominio
dos elementos bdsicos da comunicagao audiovisual. Além disso, o papel decisivo da
imagem no século XXI torna necessario analisar a interrelacao entre os elementos
verbais e iconicos na mensagem comunicativa. + Sistemas de video interativos de Ultima geracéo

+ Ensino apoiado pela telepratica

Este Curso de Especializagao em Publicidade Audiovisual conta com o contetdo
educacional mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas s&o:

+ A utilizagao da mais recente tecnologia em software de ensino online

*

0 sistema de ensino, intensamente visual, apoiado por contetdos graficos
e esquematicos, é facil de assimilar e compreender

+ Desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas no ativo

Gragas a esta especializagao, o0 aluno ird adquirir as competéncias necessarias para
poder distinguir e apreciar os procedimentos utilizados na construcdo de materiais + Sistemas de atualizagdo e requalificagdo continua

cinematograficos, televisivos, video e multimédia.

Outro dos aspetos abordados sera a produgao de publicidade audiovisual e a analise
dos quatro intervenientes diretamente envolvidos nas fases de contratagado, execugao
e distribuicéo do trabalho: 0 anunciante, a agéncia, a empresa de produgao audiovisual
e os meios de difusao e distribuicdo. A empresa de producdo audiovisual tem uma
relacéo direta com a agéncia (que serd a contratada) e uma relagéo indireta com o
anunciante. O material produzido pela empresa de producao deve ser preparado e
aprovado para ser corretamente distribuido através dos meios de difusdo escolhidos
(cinemas, televisdo, Internet, aplicagdes, etc.). Por conseguinte, esta especializagdo ird
abordar os processos de produgéo (pré-produgao, producéo e pos-producédo) para o
desenvolvimento de pecas publicitarias.

Sem duvida, uma especializacdo muito abrangente que ird marcar um antes e um
depois na certificagao dos jornalistas, dotando-os dos conhecimentos necessarios
para trabalhar com sucesso no dominio da publicidade, especialmente em formatos
audiovisuais.

+ Aprendizagem autoregulada, permitindo total compatibilidade com outras ocupagdes
+ Exercicios praticos de autoavaliagéo e verificagcdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educativas: perguntas ao especialista, foruns
de discusséo e conhecimento

+ Comunicagdo com o corpo docente e trabalhos de reflexdo individual

+ adisponibilidade de acesso ao conteldo a partir de qualquer dispositivo fixo ou
portatil com ligagado a Internet

+ Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis

A TECH Universidade Tecnoldgica
conta com a metodologia de ensino
mais inovadora do panorama
academico atual.



A TECH Universidade Tecnoldgica
coloca a sua disposicao uma
multiplicidade de recursos tedricos e
praticos para obter um conhecimento
aprofundado na area da Publicidade
Audiovisual”

O corpo docente desta especializagdo € composto por profissionais de diferentes
areas relacionadas com esta especialidade. Desta forma, a TECH pode oferecer o
objetivo de atualizacao académica a que se propds. Uma equipa multidisciplinar de
profissionais qualificados e experientes em diferentes ambientes que desenvolveréo
os conhecimentos tedricos de uma forma eficiente, mas acima de tudo, colocardo ao
servigo dos alunos os conhecimentos praticos decorrentes da sua propria experiéncia.

Este dominio do assunto é complementado pela eficacia do projeto metodoldgico.
Desenvolvido por uma equipa de especialistas em e-learning , integra os ultimos
avancgos na tecnologia educativa. Desta forma, o aluno podera estudar com uma gama
de ferramentas multimédia praticas e versateis que lhe daréo a operabilidade de que
necessita no processo de estudo.

A concecao desta especializacdo centra-se na Aprendizagem Baseada em Problemas.
Uma abordagem que concebe a aprendizagem como um processo eminentemente
pratico. Para alcancar isto remotamente, € utilizada a telepratica. Assim, com a ajuda
de um sistema inovador de videos interativos e o Learning from an Expert, o aluno
sera capaz de adquirir os conhecimentos como se estivesse a lidar com um caso real.
Um conceito que Ihe permitira integrar e ancorar a aprendizagem de uma forma mais
realista e permanente.
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Uma especializagdo unica que ira
marcar a diferenca na sua certificagéo
no setor da Publicidade Audiovisual”

Inscreva-se neste Curso de
Especializacdo e tenha acesso ilimitado
a todos 0s seus conteudos.
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Objetivos

Este Curso de Especializagao foi desenvolvido pelos professores da TECH com o

objetivo principal de oferecer aos jornalistas os conhecimentos mais avangados sobre

Publicidade Audiovisual, para que os profissionais adquiram, através de um estudo

intensivo, as competéncias necessarias para se desenvolverem com sucesso num

setor altamente competitivo. Uma especializagdo que se destina, em particular, a /
profissionais com experiéncia no setor que pretendem melhorar a sua certificagao para

se destacarem na sua pratica didria.
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Se 0 seu objetivo € reorientar 0 seu
futuro profissional em direcédo a novos
caminhos de sucesso, este € 0 Curso
de Especializacdo para si”
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Objetivo geral

+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar uma comunicagao publicitaria
adequada, utilizando as ferramentas digitais mais avangadas

Desenvolva as competéncias
necessarias para ser bem
sucedido neste dominio”




Objetivos especificos

Modulo 1. Introdugao a psicologia da comunicagao

+ Permitir ao aluno relacionar a publicidade e as relagbes publicas de uma
forma coerente com outras ciéncias sociais e humanas

+ Permitir ao estudante compreender os conceitos basicos e modelos tedricos da
comunicagao humana, 0s seus elementos e carateristicas, bem como o papel que
desempenha nos processos psicologicos da publicidade e das relagdes publicas.

+ Preparar o aluno para identificar e analisar os processos psicossociais, cognitivos e
emocionais da comunicacao publicitaria e de relagoes publicas
Maddulo 2. Narrativa audiovisual
+ Aplicar a metodologia cientifica das teorias da comunicacéo

+ Analisar os processos psicoldgicos basicos da comunicagao e do recetor da
publicidade

+ Dominar as diretrizes basicas que regem a comunicagao audiovisual e que
servem de base a pratica da publicidade e das relacdes publicas

+ Descrever a evolugao geral dos meios de comunicagao social através
do seu desenvolvimento historico
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Médulo 3. Publicidade audiovisual
+ Compreender a natureza e o potencial comunicativo das imagens e do design grafico
+ Saber planear campanhas publicitarias de forma estratégica
+ Conhecer o processo criativo da publicidade

+ Saber analisar textos publicitarios numa perspetiva critica e identificar os diferentes
elementos das mensagens

+ Produzir pegas publicitarias atempadamente e de acordo com as especificagdes
dos diferentes géneros de publicidade e relagdes publicas

+ Ser capaz de desempenhar o papel profissional de redator publicitario numa agéncia de
publicidade ou num departamento de publicidade de uma empresa ou instituigdo

+ Ser capaz de desempenhar o papel profissional de diretor de arte numa agéncia de
publicidade ou num departamento de publicidade de uma empresa ou instituicao

+ Participar na producdo de publicidade audiovisual

+ Ser capaz de dominar as diretrizes basicas que regem a publicidade audiovisual
para a produgado de produtos publicitérios audiovisuais

+ Dominar as diretrizes basicas que regem a publicidade audiovisual para a producao
de produtos publicitarios audiovisuais
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Estrutura e conteudo

O conteudo deste Curso de Especializagdo foi desenvolvido pelos diferentes
especialistas com um objetivo claro: assegurar que os alunos adquiram todas e cada
uma das competéncias necessarias para se tornarem verdadeiros especialistas neste
campo. Uma especializagao que abrange os aspetos mais relevantes da Publicidade
Audiovisual e que se tornara um verdadeiro guia de trabalho para os profissionais do
setor, que irdo encontrar as informacdes mais relevantes e Uteis para a sua profisséo.

PRODUCTION
DIRECTOR
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Uma especializacdo muito abrangente,
muito bem estruturada, que ira facilitar a
Sua aprendizagem e o ajudara a melhorar
as suas competéncias neste dominio”
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Mddulo 1. Introducao a psicologia da comunicagao

1.1.  Historia da psicologia
1.1.1.  Introdugao
1.1.2.  Comegamos com o estudo da psicologia
1.1.3.  Aciéncia em evolugao. Mudangas historicas e de paradigma
1.1.4. Paradigmas e fases da psicologia
1.1.5.  Aciéncia cognitiva
1.2 Psicologia social
1.2.1.  Introducéao
1.2.2.  Comegamos com o estudo da psicologia social: a influéncia
1.2.3.  Empatia, altruismo e comportamento de ajuda
1.3.  Acognicéo social
1.3.1. Introdugéo
1.3.2.  Pensar e saber, necessidades vitais
1.3.3.  Acognicdo social
1.3.4. Organizar a informagao
1.3.5. 0 pensamento: prototipico ou categorico
1.3.6.  Os erros de pensamento que cometemos: os enviesamentos inferenciais
1.3.7. 0 processamento automatico de informacgéo
1.4.  Psicologia da personalidade
1.41. Introdugéo
1.42. 0queéoeu?ldentidade e personalidade
1.43. Aauto-consciencializagao
1.4.4.  Aautoestima
1.4.5. 0 autoconhecimento
1.4.6. Variaveis interpessoais na formagéo da personalidade
1.4.7. Variaveis macrossociais na formagado da personalidade

1.4.8. Novas perspetivas no estudo da personalidade Personalidade
narrativa




1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

As emogdes

1.5.1. Introdugao

1.5.2.  De que falamos quando ficamos emocionados?
1.5.3.  Anatureza das emogoes

1.54. Emogdes e personalidade

1.5.5.  De outra perspetiva. As emogdes sociais

Psicologia da comunicagdo  Persuasédo e mudanga de atitudes

1.6.1. Introdugao
1.6.2.  Asatitudes 2.1.
1.6.3.  Modelos historicos no estudo da comunicagado persuasiva
1.6.4. 0 modelo de probabilidade de elaboragéo (ELM)
1.6.5.  Processos de comunicagao através dos meios de comunicagao social
O emissor
1.7.1.  Introdugao
1.7.2.  Afonte da comunicagao persuasiva
1.7.3. Carateristicas da fonte. A credibilidade
1.7.4.  Carateristicas da fonte. O atrativo 2.2.
1.7.5.  Carateristicas do emissor. O poder
1.7.6.  Processos em comunicagao persuasiva Mecanismos baseados na
cognigao primaria
1.7.7.  Novos processos na comunicagao Mecanismos baseados na cognigao
primaria
A mensagem
1.8.1. Introdugdo
1.8.2.  Comegamos por olhar para a composigdo da mensagem 23
1.8.3.  Tipos de mensagens: mensagens racionais vs. emocionais
1.8.4.  Mensagens emocionais e comunicagdo: mensagens indutoras de medo
O recetor
1.9.1. Introdugéo
1.9.2. 0 papel do recetor de acordo com o modelo de probabilidade de
elaboragéo
1.9.3.  Necessidades e motivagdes do recetor: 0 seu impacto na
mudanga de atitudes
1.9.4.  Necessidade de estima e comunicagao
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1.10. Novas abordagens ao estudo da comunicagao

1.10.1.
1.10.2.
1.10.3.
1.10.4.
1.10.5.

Introdugao

0 processamento inconsciente de informag&o. Os processos automaticos
Medigdo de processos automaticos na comunicagao

Primeiros passos em novos paradigmas

As teorias de sistemas de duplo processamento

Mddulo 2. Narrativa audiovisual

Narrativa audiovisual

2.1.1. Introdugéo

2.1.2.  Conceitos fundamentais da narrativa audiovisual
2.1.3.  Uma abordagem metodoldgica
2.1.4.  Particularidades do discurso audiovisual
2.1.5.  Linguagem audiovisual

2.1.6. Aimagem

2.1.7. 0Osom

0 discurso e as estancias de enunciagao
221, Introdugéo

2.2.2.  Asfungdes do relato

2.2.3.  Aconstrugao do texto narrativo
224 Asinstancias enunciadoras
2.2.5.  Tipologias de narradores

2.2.6. Segmentacédo

2.2.7.  Onarrador

A histdria e os eixos da narrativa

2.3.1.  Introdugéo

2.3.2.  Ahistoria

2.3.3.  Agéo narrativa

2.3.4. 0Otempo

2.3.5. Espaco

2.3.6. Osom
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2.4, Aconstrugdo do discurso audiovisual: o guido
247,  Introdugéo

2472 0Oguido
243. Aideia
2.4.4.  Género

2.4.5.  Personagens e didlogo
2.4.6. Guido literario vs. Guido técnico
2.5, Teoria e andlise da edigdo de filmes
2.5.1.  Introdugao
2.5.2.  Definigdo da montagem
2.5.3.  Asunidades basicas da narrativa cinematogréafica
2.54. Primeiras abordagens teéricas
2.5.5.  Tipos de montagem
2.5.6.  Amontagem invisivel: o raccord. Glossario sobre montagem
2.6. Contagem de historias cinematograficas: das origens a pés-modernidade
2.6.1.  Introdugéo
2.6.2.  Asorigens do cinema
2.6.3.  Ocinema das origens: articulagéo espago-temporal
2.6.4. Avanguardae o cinema
2.6.5. 0O cinema de Hollywood
2.6.6.  Ocinema de arte e 0 ensaio
2.6.7. Cinema contemporaneo
2.7.  Cinema informatico: dos telejornais aos documentarios
2.7.1.  Introdugéo
2.7.2.  Cinema informativo
2.7.3.  Noticiarios cinematograficos
2.7.4. O documentario
2.7.5.  Cinema informativo de ficgdo
2.7.6. O valor dos relatorios de noticias como fonte histérica

2.8.

2.9.

2.10.

Discurso televisivo: informacéo e entretenimento

2.8.1. Introdugéo

2.8.2. Discurso televisivo

2.8.3.  Narratologia da informagao audiovisual

2.84. Géneros de Informac&o audiovisual

2.8.5.  Oinfotainment

2.8.6.  Programas de entretenimento

2.8.7.  Ahistoria ficticia da televisdo

0 discurso publicitario audiovisual: spot, trailer e videoclipe
29.1.  Introdugéo

2.9.2.  Narrativa publicitaria nos meios audiovisuais

Novos meios de comunicagao e estruturas narrativas na era digital
2.10.1. Introdugéo

2.10.2. O paradigma digital

2.10.3. Os novos meios de comunicagao social do século XXI
2.10.4. Novas praticas de comunicagao social

2.10.5. A condigao pés-média

Mddulo 3. Publicidade Audiovisual

3.1.

3.2.

3.3.

Introdugao a publicidade audiovisual

3.1.1. O que é a publicidade audiovisual?

3.1.2.  Origem

3.1.3.  Meios de comunicagéo de publicidade audiovisual
0 spot publicitario

3.2.1.  0Oqueéum spot?

3.2.2.  Estrutura narrativa de um spot publicitario
3.2.3. Histdria do spot publicitério

Equipa técnica de uma produgao audiovisual |

3.3.1.  Asequipas de produgao e diregao

3.3.2.  Fungbes das equipas de produgao e diregéo
3.3.3.  Organograma
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3.4.  Equipa técnica de uma produgédo audiovisual I
3.4.1.  Asequipas técnicas e artisticas
3.4.2.  Fungles das equipas técnicas e artisticas
3.4.3. Organograma
3.5, Pré-producgéo I: da ideia ao guido de filmagem
3.5.1.  Processo criativo baseado no briefing
3.5.2.  Guido literdrio: exemplo
3.5.3.  Guido técnico: exemplo
3.6. Storyboard
3.6.1.  Storyboard interno
3.6.2.  Storyboard de apresentacéo
3.6.3.  Storyboard de filmagem
3.7. 0 guiéo técnico: os estilos de realizagao
3.7.1.  Linguagem cinematografica
3.7.2.  Encenagéao
3.7.3.  Planeamento técnico
3.8.  Pré-producdo Il: 0 plano de filmagem e o orgamento
3.8.1.  Design de lluminagao
3.8.2.  Design de som
3.8.3.  Protocolo de filmagem
3.8.4.  Orgamento
3.9.  Aprodugado de um spot publicitario
3.9.1.  Quem participa na realizagao de um spot?
3.9.2.  Ordem de filmagem
3.9.3.  Afilmagem
3.10. Pos-produgéo de um spot publicitario
3.10.7. A montagem
3.10.2. Tipos de montagem
3.10.3. A pds-produgdo de imagem e som
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem. A nossa
metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.
Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagées,
tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para o levar
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que provou ser extremamente
eficaz, especialmente em disciplinas que requerem
memoriza¢ao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar uma forma
de aprendizagem que abala as fundacées das
universidades tradicionais de todo o mundo’

Tera acesso a um sistema de aprendizagem
baseado na repeticdo, com ensino natural e

progressivo ao longo de todo o programa
de estudos.




O estudante aprendera, atraves de atividades
de colaboracéo e casos reais, a resolugéo

de situacoes complexas em ambientes
empresariais reais.

Metodologia | 21 teCh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancgar o sucesso na sua carreira’

O método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente utilizado
pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que os estudantes
de direito ndo so6 aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, o método do
caso consistia em apresentar-lhes situagdes verdadeiramente complexas, a fim de
tomarem decisGes informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as resolver. Em
1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acdo. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisoes.



tecn 22| Metodologia

Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo
de Caso com um sistema de aprendizagem 100% online
baseado na repeticdo, que combina 8 elementos didaticos
diferentes em cada licéo.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método
de ensino 100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda
da pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade € a Unica universidade de lingua espanhola licenciada
para utilizar este método de sucesso. Em 2019, conseguimos melhorar os
niveis globais de satisfacéo dos nossos estudantes (qualidade de ensino,
qualidade dos materiais, estrutura dos cursos, objetivos...) no que diz
respeito aos indicadores da melhor universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo é um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma

idade média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos
esforco e mais desempenho, envolvendo-o mais na
Sua capacitacdo, desenvolvendo um espirito critico,

defendendo argumentos e opinides contrastantes:
uma equacéao direta ao suCesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educacional, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ministrar
0 curso, em especifico para 0 mesmo, para que o desenvolvimento didatico seja
realmente especifico e concreto.

Estes conteldos sdo entéo aplicados em formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem
componentes de alta qualidade em cada um dos materiais que sdo colocados a
disposicao do aluno.

—
Masterclasses
Existem provas cientificas acerca da utilidade da observagao por terceiros
especialistas.
O que se designa de Learning from an Expert fortalece o conhecimento e a
recordacdo, e constroi a confianga em futuras decisdes dificeis.
Estagios de aptidoes e competéncias
Exercerdo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista deve desenvolver no quadro da globalizacao em que
vivemos.
Leituras complementares
Artigos recentes, documentos de consenso e guias internacionais, entre outros. Na
\l/ biblioteca virtual da TECH, o aluno terad acesso a tudo o que precisa para completar a sua

qualificacao.
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Estudos de Caso

Completarao uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos especificamente
para esta licenciatura. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas do panorama internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contelidos de forma atrativa e dindmica em
contelidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais, a fim de refor¢ar o conhecimento.

Este sistema educativo Gnico para a apresentacao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como um "Caso de Sucesso Europeu”.

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao longo do
curso, por meio de atividades e exercicios de avaliagao e autoavaliacdo, para que o
aluno controle o cumprimento dos seus objetivos.
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Certificacao

O Curso de Especializacdo em Publicidade Audiovisual garante, para além do
conteudo mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um Curso de Especializacao emitido
pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com
sucesso e receba o seu certificado
sem sair de casa e sem burocracias”
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Este Curso de Especializagao em Publicidade Audiovisual conta com o contetdo
educativo mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Curso de Especializagao emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificacéo
obtida no Curso de Especializagdo, atendendo aos requisitos normalmente exigidos
pelas bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagéo de carreiras profissionais.

Certificagdo: Curso de Especializagdao em Publicidade Audiovisual
ECTS: 18

Carga horaria: 450 horas .
universidade
tecn tecnoldgica

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,como documento de identificagdon®_______________
Por ter completado e certificado com sucesso o

CURSO DE ESPECIALIZAGAO

em
Publicidade Audiovisual
Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 18 ECTS e equivalente a 450
horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclus&o a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagédo
Pdblica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

G

cddigo Gnico TECH: AFWOR23S techtitute.com/!titulos

*Apostila de Haia Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo com um custo adicional.
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Curso de Especializacao
Publicidade Audiovisual

» Modalidade: online

» Duracdo: 6 meses

» Certi icagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Créditos: 18 ECTS

» Horario: ao seu proéprio ritmo

» Exames: Online
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