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Apresentacao

O programa de criatividade publicitaria proporcionara ao aluno uma visao abrangente
do pensamento criativo, bem como sua aplicacao na area da publicidade e das relagdes
publicas. Através dessa capacitagao, o aluno sera capaz de compreender e assimilar

0 processo criativo em qualquer circunstancia vital, enfatizando a comunicagéo
persuasiva. Dessa forma, o profissional podera adquirir as ferramentas necessarias
para administrar com sucesso a criagao publicitaria, alcangando posic¢oes relevantes
no setor, nas quais podera contribuir com todo o seu valor para atingir os objetivos
estabelecidos pela empresa.
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Os criativos publicitarios séo um dos perfis
profissionais mais disputados atualmente, visto que
seu trabalho favorece a rentabilidade das empresas”
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A criatividade é um aspecto fundamental da publicidade, um setor onde é necessario Este Programa Avangado de Criatividade Publicitaria conta com o conteddo mais
manter-se em constante inovagao para transmitir sua mensagem ao publico de forma completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sdo:

eficaz. Por esse motivo, a qualificagdo do profissional nessa area € de grande relevancia
na sociedade atual, caracterizada pela crescente dependéncia da publicidade através
de diferentes canais, a fim de direcionar suas agdes comerciais.

+ 0 uso da mais recente tecnologia em software de ensino online

+ O sistema de ensino, intensamente visual, apoiado por conteldos

graficos e esquematicos de facil assimilagdo e compreenséo
Com o objetivo de qualificar o profissional dessa area, a TECH desenvolveu este

Programa Avancado com grande qualidade académica, que permitird ao aluno
adquirir uma perspectiva abrangente sobre a redacao de textos publicitarios e a

+ O desenvolvimento de estudos de caso apresentados por especialistas em pratica
+ Sistemas de video interativo de Ultima geragao

possibilidade de conhecer a finalidade de um anuncio. Para isso, serdo abordadas * Ensinamentos apoiados pela pratica online

varias regras e adverténcias, com o objetivo de tornar a redagao eficaz e profissional. + Sistemas de atualizagéo e requalificagéo continua

Além disso, a TECH disponibilizard um compéndio de conhecimentos relacionados a + Aprendizagem autorregulada, o que permite total compatibilidade com
redacdo de textos publicitérios, possibilitando ao aluno aprender a aplicar e analisar outras ocupagoes

as peculiaridades de redagao das diferentes mensagens: cartas, folhetos, anuncios + Exercicios préaticos para autoavaliagéo e verificagdo da aprendizagem

de imprensa, outdoors, comerciais, spots, etc., tanto em aspectos tedricos como + Grupos de apoio e sinergias educacionais: perguntas aos especialistas, foruns
em casos praticos. Dessa forma, o aluno sera capaz de implementar as diretrizes, de discussao e conhecimento

principios e modelos de referéncia aprendidos sobre a redagéo publicitaria nas
midias e plataformas mais atuais, incluindo a internet e as redes sociais, adquirindo
habilidades de redagéo e a capacidade de estimular a imaginagao gerando ideias
originais em qualquer formato publicitario.

+ A comunicagé@o com a equipe de professores e o trabalho de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso a todo o conteudo a partir de qualquer dispositivo,
fixo ou portatil, com conexao a Internet

) ) o + Bancos de documentagao de apoio permanentemente disponiveis
Esse programa destina-se especialmente ao profissional que busca tornar-se um

diretor de arte na area da publicidade. Uma das principais caracteristicas desse perfil de
profissional € a ambic&o por aprimorar constantemente sua atuagao, a fim de conhecer
e explorar os limites da comunicagao para surpreender e captar o receptor de sua
mensagem, razao pela qual esse Programa Avangado sera um diferencial de qualidade

em sua formagao, marcando um antes e um depois em sua forma de trabalhar. Conhega 0S principais desafios da
Sem duvida, um programa que sera um divisor de dguas na qualificagdo do aluno e que, criatividade pub//’c/tér/'a e desenvolva
além disso, podera estudar de forma 100% online, 0 que € uma vantagem, sobretudo, . -

para o profissional que precisa conciliar o tempo de estudo com as demais obrigagdes as habilidades necessarias para ser
diarias. Essa modalidade digital é garantida gracas ao uso de metodologias didaticas bem-sucedido nesta drea”

totalmente inovadoras, que facilitardo a aprendizagem.
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Este Programa Avancado lhe
permitira atuar no setor publicitario,

Se vocé busca posigoes relevantes na 1tare,
desenvolvendo sua faceta mais criativa.

area da publicidade, este Programa
Avancado sera uma qualificagéo
essencial em seu curriculo”

A TECH aposta na inovagao
tecnoldgica e no ensino digital como
o principal método de aprendizagem.

O corpo docente deste programa é composto por profissionais de diferentes areas
relacionadas a esta especialidade Dessa forma, a TECH pode oferecer o objetivo de
atualizacdo académica a que se propds. Uma equipe multidisciplinar de profissionais
experientes em diferentes ambientes, que desenvolverdo os conhecimentos teoricos,
de forma eficiente, mas, acima de tudo, colocardo a servigo dos estudantes os
conhecimentos praticos derivados de sua propria experiéncia.

Este dominio do assunto é complementado pela eficacia do desenho metodoldgico.
Desenvolvido por uma equipe multidisciplinar de especialistas em e-learning, esta
capacitacdo integra os Ultimos avancos da tecnologia educacional. Desta forma, o
estudante podera estudar com uma gama de ferramentas multimidia confortaveis e
versateis que lhe dardo a operabilidade de que necessita para seu processo de estudo

A estrutura deste programa se concentra na Aprendizagem Baseada em Problemas.
Uma abordagem que concebe a aprendizagem como um processo eminentemente
pratico. Para consegui-lo remotamente, utilizamos a pratica online. Com a ajuda
de um sistema inovador de video interativo e do Learning From an Expert o aluno
podera adquirir os conhecimentos como se estivesse diante de um caso real. Um
conceito que lhe permitira integrar e fixar a aprendizagem de uma forma mais
realista e permanente.




02
Objetivos

O principal objetivo deste Programa Avangado de Criatividade Publicitaria da TECH é
proporcionar ao aluno as ferramentas necessarias, tanto técnicas como pessoais, que
serdo fundamentais para o crescimento profissional no setor publicitario, permitindo
alcancar o nivel de exceléncia exigido pelas atuais companhias. Dessa forma, o aluno
adquirira um capacitacdo avangada que permitira ao aluno desenvolver suas habilidades
mais criativas para criar mensagens publicitarias de sucesso.




AR ™
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Se vocé € apaixonado pela publicidade, ndo perca este
Programa Avancado, onde encontrara as ferramentas
essenciais para desenvolver seu lado mais criativo”
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Objetivo Geral

+ Adquirir os conhecimentos necessarios para realizar a comunicacéo publicitaria
adequada utilizando as ferramentas mais avangadas

Um caminho para o crescimento
profissional que impulsionara vocé
para uma maior competitividade
no mercado de trabalho”




Objetivos Especificos

Mddulo 1. Criatividade em comunicagao
+ Compreender a estrutura e transformagao da sociedade atual em relagdo aos elementos,
formas e processos da comunicagao publicitaria e de relagdes publicas
+ Fomentar a criatividade e a persuasao através de diferentes midias e meios de comunicagao

+ Conhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias
e outras formas de comunicagao persuasiva

+ Conhecer as ferramentas significativas e apropriadas para o estudo da publicidade e das
relagdes publicas

+ Conhecer as as areas de publicidade e relagdes publicas e suas estruturas e
estruturas organizacionais

+ |dentificar os perfis profissionais de publicidade e de relagdes publicas, bem
como as principais habilidades exigidas a eles em sua prética profissional

+ ldentificar os principios fundamentais da criatividade humana e sua aplicagéo nas
manifestagdes de comunicagao persuasiva

Mddulo 2. Criatividade publicitaria I: Redagao
+ Saber usar tecnologias e técnicas de informagao e comunicagao, nos varios meios ou
sistemas de midia combinados e interativos

+ Reconhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras
formas de comunicagéo persuasiva

+ Reconhecer as ferramentas significativas e apropriadas para o estudo da publicidade e
das relagoes publicas

+ Saber analisar os elementos que constituem a mensagem publicitaria: elementos graficos,
elementos audiovisuais e elementos musicais e sonoros

Objetivos | 11 tecn

+ Assumir o papel criativo de redator dentro de uma agéncia de publicidade ou de um
departamento de publicidade de uma empresa ou instituicao

+ Ser capaz de desempenhar o papel profissional de redator dentro de uma agéncia de
publicidade ou de um departamento de publicidade de uma empresa ou instituicao

Mddulo 3. Criatividade publicitaria Il: Dire¢ao de arte
+ Compreender a natureza e o potencial comunicativo das imagens e do design grafico

+ Conhecer o processo criativo publicitario

+ Produzir obras publicitarias em tempo oportuno, de acordo com as
especificagdes dos diferentes géneros de publicidade e relagdes publicas

+ Ser capaz de desempenhar o papel profissional de diretor de arte dentro de uma agéncia
de publicidade ou de um departamento de publicidade de uma empresa ou instituicao

+ Participar na producdo de publicidade audiovisual

+ Fomentar a criatividade e a persuaséo através de diferentes midias e meios
de comunicagao
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Estrutura e conteudo

Este Programa Avancgado de Criatividade Publicitéria da TECH conta com um plano
de estudos cuidadosamente estruturado em unidades didaticas que facilitaréo a

aprendizagem do aluno. Dessa forma, serd possivel manter-se atualizado em um
setor altamente competitivo que requer profissionais qualificados e atualizados
com as principais técnicas da area. Um programa unico, tanto pela qualidade do seu

contetdo como pela equipe de professores.




Estrutura e contetido | 13 tec!:

Obtenha uma experiéncia académica de
sucesso atraves dos conceitos e estratégias
mais recentes em criatividade publicitaria”
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Médulo 1. Criatividade na Comunicagao 17.

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

1.6.

Criar é pensar

1.1.1.  Aarte da pensar

1.1.2.  Pensamento criativo e criatividade

1.1.3.  Pensamento e cérebro 18
1.1.4. Aslinhas de pesquisa sobre criatividade: sistematizagao

Natureza do processo criativo

1.2.1.  Natureza da criatividade

1.2.2.  Anogédo de criatividade: criagdo e criatividade 19
1.2.3.  Acriagdo de ideias a servico da comunicagéo persuasiva

1.2.4. Natureza do processo criativo na publicidade

Ainvengdo

1.3.1.  Evolugdo e analise histérica do processo de criagédo

1.3.2.  Natureza do canone classico da inventio

1.3.3.  Avisdo classica da inspiragdo na origem das ideias

1.34. Invengdo, inspiragao, persuasao

Retdrica e comunicagdo persuasiva

Comportamento e personalidade criativa

1.5.1. Acriatividade como caracteristica pessoal, como produto e como processo

1.5.2.  Comportamento criativo e motivagao 29
1.5.3.  Percepgao e pensamento criativo

1.5.4.  Elementos de criatividade

Habilidades e capacidades criativas

1.6.1. Sistemas de pensamento e modelos de inteligéncia criativa 23
1.6.2. 0 modelo tridimensional da estrutura do intelecto de Guilford

1.6.3. Interagdo entre fatores e capacidades do intelecto

1.6.4. Habilidades criativas

1.6.5. Competéncias criativas

As fases do processo criativo

1.7.1.  Acriatividade como um processo
1.7.2.  Asfases do processo criativo
1.7.3.  As fases do processo criativo na publicidade

A solugéo de problemas

1.8.1.  Criatividade e resolugao de problemas
1.8.2.  Bloqueios perceptivos e emocionais
1.8.3.  Metodologia da invengado: programas e métodos criativos

0Os métodos do pensamento criativo

1.9.1. 0 brainstorming como modelo de criagdo de ideias
1.9.2.  Pensamento vertical e lateral
1.10.  Criatividade e comunicagdo publicitaria
1.10.1. O processo criativo como um produto especifico da comunicagéo publicitaria
1.10.2. Carater do processo criativo na publicidade: a criatividade e o processo
de criagdo na publicidade
1.10.3. Principios metodoldgicos e efeitos da criagao publicitaria
1.10.4. Criagao publicitaria: do problema a solugao
1.10.5. Criatividade e comunicagao persuasiva

1.41. Retdrica e publicidade

1.4.2.  As partes retdricas da comunicagdo persuasiva Maédulo 2. Criatividade Publicitaria I: Redacao Publicitaria
1.4.3. Figuras retéricas 21
1.44. Leisretoricas e fungbes da linguagem publicitaria

Conceito de redagao

2.1.1.  Redagéo e escrita

2.1.2.  Redagdo e pensamento
2.1.3.  Redagao e organizagao
Fundamentos da redagéo publicitaria
2.2.1. Acorregéo

2.2.2.  Aadaptagao

2.2.3. Aeficécia

Caracteristicas da redagao publicitaria
2.3.1.  Nominalizagao

2.3.2. Desestruturagdo

2.3.3.  Concentragdo expressiva
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2.4, Textoeimagem
2.4.1. Do texto aimagem
2.42.  Fungdes de texto
2.4.3.  Fungoes daimagem
244 Relagdo entre texto e imagem

b ] 4

3 s 2.5, Amarcaeoslogan
THISYEAR Y g 2.51. Amarca
WS = 2.52. Caracteristicas da marca
2.5.3.  Oslogan
2.6. Publicidade direta
2.6.1.  Ofolheto
2.6.2. 0O catdlogo
2.6.3.  Outros anexos
2.7.  Publicidade na imprensa: o antncio em grande formato
2.7.1.  Jornais e revistas
2.7.2.  Superestrutura
2.7.3. Caracteristicas formais
2.7.4.  Caracteristicas de redagdo
2.8.  Publicidade de imprensa: outros formatos
2.8.1.  Anuncios por palavras
2.8.2.  Superestrutura
2.8.3. Areclamagao
2.8.4.  Superestrutura
2.9. Publicidade exterior
29.1.  Formatos
2.9.2. Caracteristicas formais
2.9.3. Caracteristicas de redagdo
2.10. Publicidade no radio
2.10.1. Alinguagem do radio
2.10.2. Os anuncios no radio
2.10.3. Superestrutura
2.10.4. Tipos de anuncios
2.10.5. Caracteristicas formais
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2.11. Publicidade audiovisual
2.11.1. Aimagem
2.11.2. Otexto
2.11.3. Musica e efeitos sonoros
2.11.4. Formatos publicitarios
2.11.5. Oroteiro
2.11.6. O Story Board

Mddulo 3. Criatividade Publicitaria II: Direcao de Arte

Temas e objeto do design grafico publicitario
3.1.1.  Perfis profissionais relacionados
3.1.2.  Contexto académico e competéncias
3.1.3.  Anunciante e agéncia

Dire¢do criativa e ideia criativa

3.2.1.  Processo criativo

3.2.2.  Tipos de processos criativos

3.2.3.  Diregdo de arte e ideia formal

O papel do diretor de arte

3.31.  0Oqueédiregéo de arte?

3.3.2.  Como funciona a diregao de arte
3.3.3.  Aequipe criativa

3.3.4. O papel do diretor de arte
Fundamentos do design grafico publicitario
3.4.1. Conceitos e padrbes de design
3.4.2.  Tendéncias e estilos

3.4.3.  Pensamento, processo e gestdo de projetos
3.4.4. Metafora cientifica

Metodologia da grafica publicitaria

3.5.1.  Criatividade gréfica

3.5.2.  Processo de design

3.53.  Comunicagéo e estética
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3.6. Estratégia grafica
3.6.1.  Apreensao formal
3.6.2.  Mensagem gréfica
3.6.3.  Estado estético
3.7. Arquitetura gréfica
3.7.1.  Tipometria
3.7.2. Espagos graficos
3.7.3. Malhas
3.7.4.  Normas da paginas
3.8.  Artes finais
3.8.1. Artesfinais
3.8.2.  Processos
3.8.3.  Sistemas
3.9.  Criag&o de suportes graficos publicitarios
3.9.1.  Empresa de publicidade
3.9.2.  Imagem Visual Organizacional (IVO)
3.10. Anuncios graficos publicitarios
3.10.1. Packaging
3.10.2. Sites
3.10.3. Imagem corporativa em sites

Uma experiéncia de
capacitacéo unica, fundamental
e decisiva para impulsionar seu
crescimento profissional”
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Metodologia

Este curso oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia é
desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais
prestigiadas do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas principais
publicacdes cientificas, como o New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona
a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de

aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memorizagcao"
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo € fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais em
todo 0 mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo

ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades de
colaboracédo e casos reais, como resolver

situagdes complexas em ambientes reais
de negocios.

Metodologia | 21 teCh

Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo, criado do zero, que
propGe os desafios e decisbes mais exigentes nesta drea, em ambito nacional ou
internacional. Através desta metodologia, o crescimento pessoal e profissional €
impulsionado em diregao ao sucesso. O método do caso, técnica que constitui

a base deste conteldo, garante que a realidade econdmica, social e profissional
mais atual seja adotada.

‘ ‘ Nosso programa prepara vocé para enfrentar

novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912 para
que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes realmente
complexas para que tomassem decisdes conscientes e julgassem a melhor forma de
resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino padrdo em Harvard.

Em uma determinada situagado, o que um profissional deveria fazer? Estaé a
pergunta que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem
orientado para a agao. Ao longo do programa, 0s alunos irao se deparar com
diversos casos reais. Terdo que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar
e defender suas ideias e decisdes.
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Metodologia Relearning

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% online, baseado na repeticao,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 2019, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH o aluno aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os diretores do futuro. Este método, na
vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade € uma das Unicas que possui a licenga para usar
este método de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis
de satisfagdo geral dos nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade
dos materiais, estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com
relacao aos indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao é um processo linear, ela acontece em
espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos cada
um desses elementos de forma concéntrica. Esta metodologia ja capacitou mais
de 650 mil graduados universitarios com um sucesso sem precedentes em areas
téo diversas como bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
gerenciais, ciéncias do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia

ou mercados e instrumentos financeiros. Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um corpo discente com um perfil socioecondémico médio-alto e uma
média de idade de 43,5 anos.

A I
Al |

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé se
envolva mais em sua especializagao, desenvolvendo o
espirito critico e sua capacidade de defender argumentos
e contrastar opinides: uma equagao de sucesso.

A partir das ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagoes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
gue o lugar e o contexto onde aprendemos algo é fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning, os
diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto onde o aluno
desenvolve sua pratica profissional.
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Neste programa, oferecemos o melhor material educacional, preparado especialmente para os profissionais:

Material de estudo

>

Todo o conteudo foi criado especialmente para o curso pelos especialistas que irédo
ministra-lo, o que faz com que o desenvolvimento didatico seja realmente especifico
e concreto.

Posteriormente, esse conteudo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso, com as técnicas mais inovadoras que proporcionam
alta qualidade em todo o material que € colocado a disposi¢éo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

O “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memoria, além de gerar
seguranga para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de habilidades e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver competéncias e habilidades especificas
em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar as competéncias
e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto globalizado

em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e
orientados pelos melhores especialistas do cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dindmica através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como "Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo do
programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliacéo, para
gue possa comprovar que esta alcancando seus objetivos.
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Certificado

O Programa Avangado de Criatividade Publicitaria garante, além da capacitacéo
mais rigorosa e atualizada, o0 acesso a um titulo de Programa Avancado emitido pela
TECH Universidade Tecnologica.
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Conclua este programa de estudos com sucesso
e receba seu certificado sem sair de casa e sem
burocracias”




tECh 28 | Certificado

Este Programa Avangado de Criatividade Publicitaria conta com o conteddo mais
completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagdes, o aluno receberd por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade
Tecnolodgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagao
obtida no Programa Avancado, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagao de carreira profissional.

Titulo: Programa Avangado de Criatividade Publicitéria

Modalidade: online

Duragao: 6 meses . o
t universidade
ecn tecnolégica

Outorga o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra.___________________,comdocumento de identidaden® ________
por ter concluido e aprovado com sucesso o

PROGRAMA AVANGADO
de
Criatividade Publicitéria
Este é um curso préprio desta Universidade, com duragdo de 450 horas, com data de inicio

dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educagdo Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

T

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo unico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Programa Avancado
Criatividade Publicitaria

» Modalidade: online

» Duracao: 6 meses

» Certificado: TECH Universidade Tecnoldgica
» Horario: no seu proéprio ritmo

» Provas: online



Programa Avancado
Criatividade Publicitaria
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