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Apresentacao

A Comunicagao Publicitaria esta inserida em um ambiente dinamico e diverso,
impulsionado por avangos tecnologicos e mudangas no comportamento do consumidor.

De fato, a digitalizagéo revolucionou a forma como as marcas se conectam com

seu publico, permitindo uma segmentacao mais precisa e estratégias de Marketing
personalizadas. Além disso, a proliferagéo de plataformas de redes sociais e o crescimento
do conteudo gerado pelos usuarios redefiniram as estratégias publicitarias, priorizando
a autenticidade e a interacdo online. Nesse contexto, a TECH criou um programa
completo, estruturado em duas segdes: uma tedrica totalmente online e outra que
consiste em uma pratica de 3 semanas em um renomado escritorio de advocacia.
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Este Mestrado Proprio Semipresencial te capacitara
em Comunicacdo Publicitaria, desde a compreensao
da psicologia do consumidor até o dominio das ferramentas
criativas e das habilidades de gestéo digital”
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0 avanco da tecnologia revolucionou a forma como as marcas se conectam com Este Mestrado Proprio Semipresencial em Comunicacéo Publicitaria contém o programa
os consumidores, introduzindo novas plataformas e ferramentas que permitem uma mais completo e atualizado do mercado. Suas principais caracteristicas sao:
segmentacao mais precisa e uma interagao mais direta. Desde as redes sociais até

a Realidade Aumentada, as possibilidades sao infinitas, desaflando os profissionais
de Comunicacao Publicitaria a se adaptar rapidamente e criar estratégias que se
destaquem em um ambiente saturado de mensagens publicitarias.

+ Desenvolvimento de mais de 100 casos praticos apresentados por docentes universitarios
e profissionais da comunicagao especializados em publicidade e Marketing.

+ Seus contetdos graficos, esquematicos e eminentemente praticos, com 0s quais
sdo concebidos, reinem informagdes essenciais sobre as estratégias e ferramentas
indispensaveis para o exercicio profissional.

Assim nasce este Mestrado Proprio Semipresencial, que abordara a estrutura da comunicagao,
proporcionando aos profissionais uma compreensao solida dos principios fundamentais
gue regem a transmissao eficaz de mensagens publicitarias. Além disso, sera complementado
com uma introducao a psicologia da comunicagao, explorando como 0s processos
mentais e emocionais influenciam as respostas do publico a publicidade.

+ Aulas tedricas, perguntas aos especialistas, féruns de discussao sobre temas
controversos e trabalhos de reflexdo individual

+ Acesso a todo o conteldo desde qualquer aparelho fixo ou portatil com

O conteldo também se concentrara na linguagem publicitaria e na criatividade .
conexao a Internet

em comunicagao, fornecendo aos jornalistas as ferramentas para desenvolver mensagens
persuasivas e originais. Também serdo examinados tanto a redagéo quanto a diregao
de arte, aspectos cruciais na produgao de conteudo publicitario de qualidade.

+ Além disso, vocé podera realizar um estagio em um dos melhores empresas da area

Finalmente, serdo abordados a identidade corporativa e a opinido publica, bem como
0 mundo das redes sociais e 0 Community Management, preparando os graduados
para enfrentar os desafios do ambiente digital. Além disso, serdo compreendidas
as regulamentacoes legais e éticas que regem a pratica publicitaria, garantindo que
os profissionais estejam preparados para operar dentro dos limites legais e éticos

enquanto promovem produtos e servigos. . . . ~
dramon " : Adicione ao seu estudo online a realizagéo
Assim, a TECH desenvolveu um programa universitario completo, dividido em dois

segmentos distintos. A primeira parte sera realizada totalmente online, adaptando-se de um estag/o presenaa/ em Uma empresa
as necessidades especificas dos alunos e empregando a inovadora metodologia de I\/Iarketmg e pub//C/dade, com OS mals

Relearning, que se baseia na repeticao de conceitos-chave para facilitar uma melhor altos padrées de qua//'dade eoque ha de mais
assimilagdo do conteudo. A segunda parte consistira em um estagio presencial

de 3 semanas em uma destacada empresa do setor publicitario. recente em TGCI’)O/OQI@



Desafie a sua criatividade!

VVocé analisara o papel que
essa habilidade fundamental
desempenha na comunicagéo
publicitaria, desde a redacéo efetiva
até a direcédo de arte inovadora”

Em esta proposta de Mestrado Proprio, profissionalizante e em modalidade
semipresencial, o programa visa atualizar profissionais da publicidade que atuam

em empresas de Marketing e publicidade e que requerem um alto nivel de qualificagéo.
Os conteudos sdo baseados nas Ultimas evidéncias cientificas e orientados de maneira
didatica para integrar o saber tedrico na pratica publicitaria, e os elementos teérico-praticos
facilitardo a atualizagdo do conhecimento.

Gracas ao seu conteudo multimidia elaborado com a mais recente tecnologia
educacional, permitira ao profissional de publicidade um aprendizado situado e contextual,
ou seja, um ambiente simulado que proporcionara um aprendizado imersivo
programado para treina-lo em situagdes reais. O design deste programa € baseado
na Aprendizagem Baseada em Problemas, na qual o aluno devera resolver as situagbes
de pratica profissional que forem apresentadas ao longo do curso. Para isso, contara
com a ajuda de um inovador sistema de video interativo desenvolvido por destacados
especialistas nesta area.
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Vocé adquirira uma capacitacdo completa
e atualizada em Comunicacdo Publicitaria,
preparando-se para enfrentar os desafios
do mercado com conhecimento e habilidades
solidas. O que vocé esta esperando
para matricular-se.

Vocé se aprofundara na psicologia da
comunicacgao, obtendo uma compreensao
profunda de como 0s processos mentais
e emocionais influenciam as respostas
do publico as estratégias publicitarias.
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Por que fazer esta
Capacitacao Pratica?

Fazer um Mestrado Proprio Semipresencial em Comunicagado Publicitaria oferecera uma oportunidade

Unica para aqueles que desejam se aprofundar no fascinante mundo da publicidade com flexibilidade
e profundidade. Este tipo de programa combina a comodidade de estudar online com a interagéo direta
e o0 aprendizado pratico, um enfoque hibrido que facilitara a aplicagéo imediata dos conhecimentos
tedricos em projetos reais, fomentando o desenvolvimento de habilidades praticas e a criagédo de
uma rede de contatos profissionais. Além disso, ao abranger temas tao diversos quanto a psicologia

da comunicagao, a criatividade publicitaria e a gestdo de redes sociais, 0 programa preparara
os profissionais para enfrentar os desafios atuais e futuros do campo publicitario.
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Vocé obtera conhecimentos teoricos solidos por
meio dos recursos digitais mais inovadores, para
depois se beneficiar de um estagio presencial
em uma empresa publicitaria de renome”
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1. Atualizar-se através da mais recente tecnologia disponivel

Entre as inovagbes mais destacadas em Comunicagao Publicitaria esta o uso

de Inteligéncia Artificial e Machine Learning, permitindo a criagdo de campanhas
altamente personalizadas e segmentadas em tempo real. As plataformas de andlise
de Big Data também proporcionam insights profundos sobre o comportamento
do consumidor, facilitando estratégias mais efetivas e precisas. Além disso, a Realidade
Aumentada (AR) e a Realidade Virtual (VR) estdo transformando as experiéncias dos
usuarios, oferecendo interagdes mais imersivas e memoraveis.

2. Aprofundar através da experiéncia dos melhores especialistas

A extensa equipe de profissionais que acompanhara o especialista ao longo de todo
o periodo pratico proporciona um nivel de exceléncia e assegura uma atualizagéo
sem igual. Com um orientador designado especificamente, o aluno podera trabalhar
em projetos reais em um ambiente de vanguarda, o que lhe permitird incorporar em
sua pratica didria os procedimentos e ferramentas mais efetivos em Comunicagéo
Publicitaria.

3. Ter acesso a ambientes profissionais de exceléncia

A TECH seleciona cuidadosamente todos os centros disponiveis para a realizacao das
Capacitagdes Praticas. Dessa forma, o especialista tem a garantia de que terd acesso
a um ambiente de trabalho de prestigio na area de Comunicacéo Publicitaria. Dessa
forma, ele podera vivenciar o dia a dia de uma area de trabalho exigente, rigorosa
e minuciosa, sempre aplicando as mais recentes estratégias e teorias em sua
metodologia de trabalho.
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4. Combinar a melhor teoria com a pratica mais avangada

O mercado académico esta repleto de programas pedagogicos que muitas vezes nao
estdo bem adaptados a rotina didria do especialista e que exigem longas horas
de estudo, frequentemente incompativeis com a vida pessoal e profissional. Por isso,
a TECH oferece um novo modelo de aprendizagem, 100% pratico, que permite liderar
grandes projetos no campo da Comunicagao Publicitaria e, o melhor de tudo, coloca-lo
em pratica profissional em apenas 3 semanas.

5. Abrir a porta para novas oportunidades

A crescente importancia das redes sociais e do conteldo gerado pelos usuarios
oferece novas vias para a interacado direta e auténtica com os consumidores. De
fato, 0 auge de plataformas emergentes e formatos inovadores, como o Marketing
de Influéncia, também amplia as possibilidades criativas e de alcance. Assim, ao se
manter atualizado sobre essas tendéncias e se adaptar rapidamente as mudancas
do mercado, os profissionais de Comunicagao Publicitaria descobrirdo oportunidades
Unicas para se destacar, fortalecer o reconhecimento da marca e alcangar um impacto
significativo.

Faca uma imersé&o pratica total
no centro de sua escolha”
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Objetivos

Entre os objetivos deste Mestrado Préprio Semipresencial esta capacitar os alunos
para compreender a estrutura e o funcionamento da Comunicacéo Publicitaria, bem
como dominar técnicas de criatividade, redacao, diregao de arte e gestao de identidade
corporativa. Além disso, sera promovido o pensamento critico e a capacidade
de andlise diante dos desafios éticos e legais do campo publicitario, preparando os graduados
para se destacarem em um ambiente profissional exigente e em constante evolugéo.
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“ - - Ao finalizar o Mestrado Préprio Semipresencial,

VOCE estara preparado para enfrentar os desafios
do mundo publicitario contemporaneo, aproveitando
as oportunidades das formas de comunica¢ao
na era digital”
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Objetivo geral

O objetivo principal desta capacitacdo académica sera capacitar os jornalistas para
adquirir conhecimentos e habilidades que lhes permitam comunicar-se eficazmente
em diversos contextos, canais sss plataformas, utilizando linguagesssns apropriadas
para cada estilo comunicativo. Assim, com uma combinacao de teoria e pratica,
aprofundar-se-a nos principios fundamentais da comunicagao, bem como nas
ferramentas e estratégias especificas para desenvolver mensagens persuasivas e criativas
que ressoem com o publico-alvo

Vocé se equipara com habilidades
especificas em areas-chave, como
criatividade, redacéo persuasiva,
dire¢cdo de arte e gestéo da
identidade corporativa. Com todas
as garantias de qualidade da TECH”
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Objetivos especificos

Mddulo 1. Estrutura da comunicagao
+ Poder Compreender os conceitos basicos e modelos tedricos da comunicagao humana,
seus elementos e caracteristicas, bem como o papel nos processos psicoldgicos
da publicidade e das relagdes publicas

+ Poder contextualizar adequadamente os sistemas de meios de comunicacéo e a estrutura
mundial da comunicacéo

+ Descrever as principais tendéncias de pesquisa em comunicagéo social e seus diferentes
modelos: comportamentalista, funcional, construtivista e estruturalista

+ Saber definir a estrutura de agao dos grandes grupos de midia e seus
processos de concentragao

Mddulo 2. Introdugao a psicologia da comunicagao
+ Capacitar o aluno para relacionar a publicidade e as relagbes publicas de forma coerente
com outras ciéncias sociais e humanas

+ Capacitar o estudante para compreender os conceitos basicos e modelos tedricos
da comunicag@o humana, seus elementos e caracteristicas, bem como o papel que
desempenha nos processos psicologicos da publicidade e das relagbes publicas

+ Preparar o estudante para identificar e analisar os processos psicossociais, cognitivos
e emocionais da Comunicacao Publicitaria e das relagoes publicas

Médulo 3. Linguagem Publicitaria
+ Dominar os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras
formas de comunicagao, utilizando o conhecimento da lingua, analisando os diferentes
niveis e componentes que integram o sistema linguistico, assim como os produtos
discursivos que fazem parte das diferentes tipologias textuais
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+ Aplicar processos criativos ao campo da comunicagao, especialmente no campo
da Publicidade e das Relagdes Publicas

+ Reconhecer a estrutura e transformacao da sociedade atual em relagdo aos elementos,
formas e processos da comunicagao publicitaria e de relagdes publicas
+ Fomentar a criatividade e a persuasao através de diferentes midias e meios de comunicagéo

+ Reconhecer as ferramentas significativas e apropriadas para o estudo da publicidade e das
relagdes publicas

Médulo 4. Criatividade na Comunicagao
+ Compreender a estrutura e transformagao da sociedade atual em relagao aos elementos,
formas e processos da comunicagao publicitaria e de relagdes publicas

+ Conhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras formas
de comunicagao persuasiva

+ Conhecer as ferramentas significativas e apropriadas para o estudo da publicidade e das
relagdes publicas

+ Conhecer as areas de publicidade e relagdes publicas e seus processos
e estruturas organizacionais

+ identificar os perfis profissionais do publicitario e do profissional de relagdes publicas, bem
como as principais habilidades exigidas em sua pratica profissional

+ Identificar os principios fundamentais da criatividade humana e sua aplicagdo nas
manifestacdes de comunicagdo persuasiva

Mddulo 5. Criatividade Publicitaria I: Redacao
+ Saber usar tecnologias e técnicas de informacéo e comunicagao, nos varios meios
ou sistemas de midia combinados e interativos

+ Reconhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e outras
formas de comunicagéo persuasiva

+ Saber analisar os elementos que constituem a mensagem publicitaria: elementos graficos,
elementos audiovisuais e elementos musicais e sonoros

+ Assumir o papel criativo de redator dentro de uma agéncia de publicidade ou de um
departamento de publicidade de uma empresa ou instituicao

+ Ser capaz de desempenhar o papel profissional de redator dentro de uma agéncia
de publicidade ou de um departamento de publicidade de uma empresa ou instituicao

Médulo 6. Criatividade Publicitaria Il: Diregao de Arte
+ Compreender a natureza e o potencial comunicativo das imagens e do design grafico

+ Conhecer o processo criativo publicitario

+ Produzir obras publicitarias em tempo oportuno, de acordo com as especificagdes dos
diferentes géneros de publicidade e relagdes publicas

+ Poder realizar o papel profissional de diretor de arte em uma agéncia de publicidade
ou em um departamento de publicidade de uma empresa ou instituicao

+ Participar na produgao de publicidade audiovisual
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Médulo 7. Identidade Corporativa Médulo 9. Redes socias e Community management
+ Capacitar o aluno para estimular a criatividade e a persuaséo através de diferentes midias + Capacitar o aluno a compreender a importancia da Internet na busca e gestéo da informagé&o
e meios de comunicagao na area de publicidade e relagdes publicas , em sua aplicagdo a casos especificos
+ Capacitar 0 aluno para compreender os principais debates e acontecimentos da midia + Ter a capacidade de analisar, processar, interpretar, elaborar e estruturar
decorrentes da situagao atual e como eles sao gerados e divulgados de acordo com a comunicacgéo digital
estratégias de comunicagéo e interesses de todos os tipos + Capacitar o aluno para analisar e otimizar o uso de novos canais de comunicagéo
+ Preparar o aluno para conhecer as ferramentas significativas e adequadas para o estudo e estratégias de midia digital pelo profissional de publicidade e relagdes publicas
da Publicidade e das Relagdes Publicas + Compreender a importancia das redes sociais e 0 e-mobile como uma revolugéo comercial
+ Capacitar o aluno para atuar como profissional de publicidade e as relagdes publicas e usar essas ferramentas para atingir os objetivos de publicidade e relacGes publicas

de acordo com as regras legais e éticas da profisséo
9 g P Mddulo 10. Direito Publicitario

+ Compreender os principais debates e acontecimentos da midia decorrentes da situagao

*

Conhecer o departamento de comunicagao dentro das empresas e instituicoes

+ Ser capaz de aplicar as técnicas necessrias para a gestdo de um departamento de comunicagéo atual e como eles sdo gerados e difundidos de acordo com estratégias de comunicagao
dentro de empresas e instituicdes e interesses de todos os tipos
+ Saber organizar eventos no ambito privado e publico, seguindo as diretrizes do protocolo + |dentificar os métodos e problemas dos diferentes ramos de pesquisa no campo

Médulo 8. Opinizo Pblica das Ciéncias da Comunicacéo

+ Reconhecer os conceitos basicos e modelos tedricos da comunicagdo humana, seus + Analisar a mensagem publicitaria com o objetivo de produzir publicidade livre de discriminagéo

elementos e caracteristicas, e seu papel nos processos psicoldgicos da publicidade social e utilizando a €tica profissional
e das relagdes publicas + Estar familiarizado com a estrutura ética da profissao publicitaria e de relagbes publicas

+ Saber refletir com solidez tedrica e rigor empirico sobre os processos através dos + Compreender 0s aspectos legais que regulam a atividade publicidade e de relagdes publicas
quais o profissional de publicidade e relagdes publicas ajuda a construir e expressar + Conhecer o alcance e os limites do direito da publicidade

a opinido publica
+ |dentificando as multiplas expressdes, fendmenos e processos da opinido publica

+ Saber relacionar a publicidade e as relaces publicas de forma coerente com outras
ciéncias sociais e humanas
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Este programa universitario desenvolvera competéncias integrais nos alunos, capacitando-os
para se destacar no dinamico campo da publicidade contemporanea. Entre essas
competéncias, estardo a capacidade de analisar e compreender as necessidades
e preferéncias da audiéncia, assim como desenvolver estratégias criativas e persuasivas
gue gerem impacto e conectem com o publico-alvo. Além disso, serdo adquiridas

habilidades técnicas em redagao persuasiva, direcao de arte, gestao da identidade
corporativa e manejo eficaz das redes sociais e do Community Management. m
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@ @ Em este programa universitario de alta qualidade,

sera promovido o pensamento critico, a resolu¢do
de problemas e a capacidade de adaptar-se
rapidamente as mudancas no ambiente midiatico”
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Competéncias gerais

+ Adquirir as habilidades necessarias para a pratica profissional da Comunicagdo
Publicitaria com o conhecimento de todos os fatores necessarios para realiza-la
com qualidade e habilidade

Vocé se preparara para liderar projetos
publicitarios inovadores e bem-sucedidos
em qualquer contexto profissional,
por meio dos melhores materiais
didaticos, na vanguarda tecnologica

e educacional”
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Competéncias especificas

Descrever as caracteristicas e fundamentos da comunicacéo
Conhecer a comunicagao social humana como uma ciéncia social
Utilizar as diferentes plataformas de comunicagao online
Desenvolver um plano de criagdo de identidade corporativa

Criar a comunicagao no ambiente digital

Utilizar mecanismos psicoldgicos presentes na comunicagao
Utilizar a linguagem publicitaria

Aplicar técnicas criativas na comunicagao

Redatar textos publicitarios

Realizar a diregao de arte em contextos publicitarios

Desenvolver a identidade corporativa de uma organizagédo
Reconhecer os fluxos da opinido publica e a capacidade de exercer forga sobre eles
Realizar atividades de Community management eficientes

Conhecer o0 marco legal que influencia a publicidade
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Estrutura e conteudo

Desde a compreenséo dos fundamentos tedricos da comunicagao até o dominio das
estratégias criativas e digitais, este programa oferecera uma combinacao equilibrada
de conhecimentos tedricos e habilidades praticas. Assim, os conteudos incluirdo
modulos sobre a estrutura da comunicacao, a psicologia do consumidor, a linguagem
publicitaria, a criatividade na comunicagao, a redagao persuasiva, a diregao de arte,
a identidade corporativa, a opinido publica, o manejo das redes sociais e o direito
da publicidade.




Estrutura e contetdo | 23 tec/t

Os conteudos da capacitacdo abrangeréao
uma ampla gama de topicos, projetados
5 para proporcionar uma capacitagcdo completa
e atualizada em Comunicacédo Publicitaria”
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Mddulo 1. Estrutura da comunicagao

1.1. Teoria, conceito e método de estrutura da comunicagao
1.1.1. Autonomia da disciplina e das relagdes com outras matérias
1.1.2. O método estruturalista
1.1.3. Definigdo e objeto da estrutura da comunicagéo
1.1.4. Guia para a andlise da estrutura da comunicagéo
1.2. Nova ordem internacional de comunicagéo
1.2.1. Controle e propriedade da comunicagao
1.2.2. Comercializagao da comunicagao
1.2.3. Dimenséo cultural da comunicagao
1.3. Grandes agéncias informativas
1.3.1. O que € uma agéncia de informagao
1.3.2. Informagdes e noticias Importancia do jornalista
1.3.3. Antes da internet, as grandes incognitas
1.3.4. Um mapa globalizado Do local ao transnacional
1.3.5. As agéncias de noticias podem ser vistas gragas a Internet
1.3.6. As grandes agéncias mundiais
1.4. Aindustria publicitaria e sua relagao com o sistema de midia
1.4.1. Industria publicitaria, industrias da consciéncia
1.4.2. A necessidade de publicidade na midia
1.4.3. A estrutura da indUstria publicitaria
1.4.4. A midia e a sua relagdo com a industria da publicidade
1.4.5. Regulamentagdo e ética publicitaria
1.5. Cinema e 0 mercado da cultura e do lazer
1.5.1. Introdugéo
1.5.2. A complexidade do cinema
1.5.3. A origem da industria
1.5.4. Hollywood, a capital mundial do cinema
1.5.5. O poder de Hollywood

1.5.6. Desde os Oscars dourados de Hollywood até o photocall de novas plataformas

1.5.7. As novas telas

1.6. O poder politico e a midia
1.6.1. Influéncia da midia na formagao da sociedade
1.6.2. Meios de comunicagao e poder politico
1.6.3. Manipulagéo e poder (politico)
1.7. Concentragao da midia e politicas de comunicagao
1.7.1. Abordagem tedrica dos processos de crescimento externo
1.7.2. Concorréncia e politicas de comunicagao na Unido Europeia
1.8. Estrutura da comunicagao
1.8.1. O setor de comunicagao no contexto da atividade econémica
1.8.2. 0 mercado da comunicagao
1.8.3. A comunicagao no sistema de produgao espanhol: entre a concorréncia
perfeita e o oligopdlio
1.8.4. O setor publico e privado de comunicagao
1.8.5. Principais setores da midia no mercado de noticias espanhol
1.8.6. Estrutura da televisao
1.8.7. A Radio
1.8.8. Midia impressa e digital
1.8.9. Os grupos de comunicagdo e suplementos
1.8.10. O declinio da imprensa livre e a emergente imprensa digital
1.9. Estrutura de comunicagdo na Ameérica Hispanica
1.9.1. Introdugao
1.9.2. Abordagem histérica
1.9.3. Bipolaridade do sistema de midia hispano-americano
1.9.4. A midia hispanica nos Estados Unidos
1.10. Uma perspectiva da estrutura da comunicagéo e do jornalismo
1.10.7. A digitalizagéo e a nova estrutura da midia
1.10.2. A estrutura da comunicagéo nos paises democraticos



Mddulo 2. Introducao a psicologia da comunicagao

2.1. Historia da Psicologia
2.1.7. Comegamos com o estudo da psicologia
2.1.2. A ciéncia em evolugdo Mudangas histéricas e de paradigma
2.1.3. Paradigmas e estagios em psicologia
2.1.4. Ciéncia cognitiva
2.2. Introdugao a psicologia social
2.2.1. Comegando com o estudo da psicologia social: a influéncia
2.2.2. Empatia, altruismo e comportamento de ajuda
2.3. Cognigao social: o processamento de informagdes sociais
2.3.7. Pensar e saber, necessidades vitais
2.3.2. Cognigdo social
2.3.3. Organizando informagoes
2.3.4. Pensamento: prototipico ou categorico
2.3.5. Os erros que cometemos ao pensarmos: 0s vieses inferenciais
2.3.6. Processamento automatico de informagoes
2.4. Psicologia da personalidade
2.4.1.0 que é 0 "eu"? Identidade e personalidade
2.4.2. Autoconsciencializagao
2.4.3. A autoestima
2.4.4. Autoconhecimento
2.4.5. Variaveis interpessoais na configuragao da personalidade
2.4.6. Varidveis macro-sociais na formagao da personalidade
2.5. As emogdes
2.5.1. Do que falamos quando ficamos emocionados?
2.5.2. A Natureza das emocoes
2.5.3. Emogodes e personalidade
2.5.4. De outra perspectiva Emogdes sociais
2.6. Psicologia da comunicagao Persuaséo e mudanca de atitude
2.6.1. Introducéo a psicologia da comunicagao
2.6.2. Atitudes
2.6.3. Modelos histéricos no estudo da comunicagao persuasiva
2.6.4. 0 modelo de probabilidade de elaboragéo (ELM)
2.6.5. Processos de comunicagao através da midia
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2.7. 0 emissor

2.7.1. A fonte da comunicagao persuasiva

2.7.2. Caracteristicas da fonte Credibilidade

2.7.3. Caracteristicas da fonte A atratividade

2.7.4. Caracteristicas do transmissor O poder

2.7.5. Processos em comunicagao persuasiva Mecanismos baseados na cognigao primaria
2.8. Amensagem

2.8.1. Comegamos olhando para a composi¢cdo da mensagem

2.8.2. Tipos de mensagens: mensagens racionais vs. emocionais

2.8.3. Mensagens emocionais e comunicagéo: mensagens indutoras de medo

2.8.4. Mensagens racionais e comunicagao
2.9. 0 destinatério

2.9.1. O papel do destinatario de acordo com o Modelo de Probabilidade de Elaboragao

2.9.2. Necessidades e motivos do destinatario: seu impacto na mudanga de atitudes
2.10. Novas perspectivas no estudo da comunicagéo

2.10.1. Processamento ndo consciente de informagdes Processos automaticos

2.10.2. Medicdo de processos automaticos na comunicagao

2.10.3. Primeiros passos em novos paradigmas

2.10.4. Teorias de sistemas de duplo processamento

Médulo 3. Linguagem Publicitaria

3.1. Pensar e escrever: definicdo

3.1.1. Defini¢éo de copywriting

3.1.2. Histdrico de redagéo e estdgios de profissionalizagao
3.2. Copywriting e criatividade

3.2.1. Restrigbes a redagao

3.2.2. Competéncia linguistica

3.2.3. Tarefas do redator

3.2.4. Definigao do papel do redator
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3.3. 0 principio da coeréncia e da conceitualizagéo de campanhas 3.7.5. As caracteristicas do slogan
3.3.1. O principio da unidade de campanhas 3.7.6. A elocucao do slogan
3.3.2. A equipe criativa 3.7.7. As formas do slogan
3.3.3. 0 processo de conceitualizagao: criatividade oculta 3.7.8. As fungbes do slogan
3.3.4. 0 que é um conceito 3.8. Principios da redacao aplicada e o binébmio reason why+USP
3.3.5. Aplicagdes do processo de conceitualizagao 3.8.1. Rigor, clareza, precisao
3.3.6. O conceito publicitario 3.8.2. Sintese e simplicidade
3.3.7. Utilidade e vantagens do conceito publicitario 3.8.3. Condigdes do texto publicitario
3.4. Publicidade e retorica 3.8.4. Aplicagao do bindmio Reason Why + USP
3.4.7. Copywriting e retorica 3.9. Copywriting em midia convencional e nao convencional
3.4.2. Localizagao da retorica 3.9.1. A divisdo above-the-line/below-the-line
3.4.3. As fases da retdrica 3.9.2. Integragdo: superando a controvérsia ATL- BTL
3.4.3.1. Discurso publicitario e discursos retoricos classicos 3.9.3. Copywriting para TV
3.4.3.2. Topoi e a reason why como argumentagao 3.9.4. Copywriting de radio
3.5. Fundamentos e caracteristicas da redagao 3.9.5. Copywriting de imprensa
3.5.1. A corregéo 3.9.6. Copywriting para o exterior
3.5.2. A adaptagéo 3.9.7. Copywriting em midia ndo convencional
3.5.3. Aeficdcia 3.9.8. Copywriting no marketing direto
3.5.4. Caracteristicas da redagao publicitaria 3.9.9. Copywriting para o interativos
3.5.4.1. Morfolégico: nominalizagao 3.10. Critérios para avaliagao de copia publicitaria e outros casos de redagéo
3.5.4.2. Sintatica: desestruturagao 3.10.1. Modelos classicos de andlise publicitaria
3.5.4.3. Gréficos: pontuagao enfatica 3.10.2. Impacto e relevancia
3.6. Estratégias de argumentagao 3.10.3. O check-list do redator
3.6.1. A descricéo 3.10.4. Tradugao e adaptagao de textos publicitarios
3.6.2. O entusiasta 3.10.5. Novas tecnologias, novos idiomas
3.6.3. Anarrativa 3.10.6. Escrevendo na Web 2.0
3.6.4. A Intertextualidade 3.10.7. Naming, publicidade de guerrilha e outros casos de redagéo publicitaria
3.7. Estilos e slogans na redagao de textos ” —— . =
37.1. A duragdo da sentence
3.7.2. Os estilos 4.1. Criar é pensar
3.7.3. 0 slogan 4.1.1. A arte da pensar
3.7.4. Uma frase de origem bélica 4.1.2. Pensamento criativo e criatividade

4.1.3. Pensamento e cérebro
4.1.4. As linhas de pesquisa sobre criatividade: sistematizagao



4.2. Natureza do processo criativo
4.2.1. Natureza da criatividade
4.2.2. Anogao de criatividade: criagao e criatividade
4.2.3. A criagao de ideias a servigo da comunicagao persuasiva
4.2.4. Natureza do processo criativo na publicidade
4.3. Ainvencéo
4.3.1. Evolugéo e analise historica do processo de criagéo
4.3.2. Natureza do canone classico da inventio
4.3.3. A visdo classica da inspiragdo na origem das ideias
4.3.4. Invencao, inspiragdo, persuasao
4.4 Retorica e comunicagao persuasiva
4.4.1. Retorica e publicidade
4.4.2. As partes retoricas da comunicagao persuasiva
4.4.3. Figuras retoricas
4.4.4. |eis retoricas e fungbes da linguagem publicitaria
4.5. Comportamento e personalidade criativa

4.5.1. A criatividade como caracteristica pessoal, como produto e como processo

4.5.2. Comportamento criativo e motivagao
4.5.3. Percepgao e pensamento criativo
4.5.4. Elementos de criatividade
4.6. Habilidades e capacidades criativas
4.6.1. Sistemas de pensamento e modelos de inteligéncia criativa
4.6.2. 0 modelo tridimensional da estrutura do intelecto de Guilford
4.6.3. Interagao entre fatores e capacidades do intelecto
4.6.4. Habilidades criativas
4.6.5. Competéncias criativas
4.7. As fases do processo criativo
4.7.1. A criatividade como um processo
4.7.2. As fases do processo criativo
4.7.3. As fases do processo criativo na publicidade
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4.8. A solugao de problemas

4.8.1. Criatividade e resolugéo de problemas

4.8.2. Blogueios perceptivos e emocionais

4.8.3. Metodologia da invengdo: programas e métodos criativos
4.9. Os métodos do pensamento criativo

4.9.1. 0 brainstorming como modelo de criagéo de ideias

4.9.2. Pensamento vertical e lateral
4.10. Criatividade e comunicagao publicitaria

4.10.1. O processo criativo como um produto especifico da comunicagao publicitaria
4.10.2. Carater do processo criativo na publicidade: a criatividade e o processo

de criacao na publicidade
4.10.3. Principios metodoldgicos e efeitos da criagdo publicitéria
4.10.4. Criagao publicitaria: do problema a solugéo
4.10.5. Criatividade e comunicagdo persuasiva

Médulo 5. Criatividade Publicitaria I: Redacéo Publicitaria

5.1. Conceito de redagao
5.1.1. Redagao e escrita
5.2. Fundamentos da redagao publicitaria
5.2.1. A corregao
5.2.2. A adaptagao
5.2.3. A eficdcia
5.3. Caracteristicas da redagao publicitaria
5.3.1. Nominalizagao
5.3.2. Desestruturacgao
5.4. Texto e imagem
5.4.1. Do texto a imagem
5.4.2. Fungdes de texto
5.4.3. Fungbes da imagem
5.4.4. Relagéo entre texto e imagem
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5.5. Amarca e o slogan
5.5.1. Amarca
5.5.2. Caracteristicas da marca
5.5.3. O slogan
5.6. Publicidade na imprensa: o anincio em grande formato
5.6.1. Jornais e revistas
5.6.2. Superestrutura
5.6.3. Caracteristicas formais
5.6.4. Caracteristicas de redagao
5.7. Publicidade de imprensa: outros formatos
5.7.1. Anuncios por palavras
5.7.2. Superestrutura
5.7.3. Areclamagao
5.7.4. Superestrutura
5.8. Publicidade exterior
5.8.1. Formatos
5.8.2. Caracteristicas formais
5.8.3. Caracteristicas de redacéo
5.9. Publicidade no radio
5.9.1. Alinguagem do radio
5.9.2. Os anuncios no radio

5.9.3. Superestrutura

5.9.4. Tipos de anuncios

5.9.5. Caracteristicas formais
5.10. Publicidade audiovisual

5.9.1. Aimagem

5.10.2. O texto

5.10.3. Musica e efeitos sonoros

5.10.4. Formatos publicitarios

5.10.5. O roteiro

5.10.6. O storyboard
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Mddulo 6. Criatividade publicitaria II: Direcdo de Arte

6.1. Temas e objeto do design grafico publicitario
6.1.1. Perfis profissionais relacionados
6.1.2. Contexto académico e competéncias
6.1.3. Anunciante e agéncia
6.1.4. Diregao criativa e ideia criativa
6.1.5. Diregao de arte e ideia formal

6.2. O papel do diretor de arte
6.2.1. 0 que é diregéo de arte?
6.2.2. Como funciona a diregéo de arte
6.2.3. A equipe criativa
6.2.4. O papel do diretor de arte

6.3. Fundamentos do design grafico publicitario
6.3.1. Conceitos e padrdes de design
6.3.2. Tendéncias e estilos
6.3.3. Pensamento, processo e gestdo de projetos
6.3.4. Metéfora cientifica

6.4. Metodologia da grafica publicitaria
6.4.1. Criatividade grafica
6.4.2. Processo de design

6.5. Estratégia grafica
6.5.1. Apreensdo formal
6.5.2. Mensagem gréafica

6.6. Arquitetura grafica
6.6.1. Tipometria
6.6.2. Espacgos graficos
6.6.3. Malhas
6.6.4. Normas da paginas

6.7. Artes finais
6.7.1. Processos e sistemas
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6.8. Criagao de suportes graficos publicitarios
6.8.1. Empresa de publicidade
6.8.2. Imagem Visual Organizacional (IVO)
6.8.3. Anuncios graficos publicitarios
6.8.4. Packaging
6.8.5. Sites

6.9. Fundamentos da edigéo de video
6.9.1. Ferramentas de edigao de video

Modulo 7. Identidade Corporativa

7.1. Aimportancia da imagem nas empresas
7.1.1. 0 que é imagem corporativa?
7.1.2. Diferencgas entre identidade e imagem corporativa
7.1.3. Onde a imagem corporativa pode ser manifestada?

7.1.4. Situagbes de mudanga de imagem corporativa, por que alcangar uma boa imagem
corporativa?

7.2. Técnicas de pesquisa em Imagem Corporativa
7.2.1. Introdugado
7.2.2. 0 estudo da imagem da empresa
7.2.3. Técnicas de pesquisa de imagem corporativa
7.2.4. Técnicas qualitativas de estudo de imagem
7.2.5. Tipos de técnicas quantitativas

7.3. Auditoria e estratégia de imagem
7.3.1. 0 que é auditoria de imagem
7.3.2. Diretrizes
7.3.3. Metodologia da auditoria
7.3.4. Planejamento estratégico

7.4. Cultura empresarial
7.4.1. 0 que é cultura empresarial?
7.4.2. Fatores envolvidos na cultura empresarial
7.4.3. Fungdes da cultura empresarial
7.4.4. Tipos de cultura empresarial

7.5. Responsabilidade Social Corporativa e Reputagdo Corporativa
7.5.1. RSC: Conceito e aplicagdo da empresa
7.5.2. Diretrizes para integrar a RSC nas empresas
7.5.3. A comunicagdo da RSC
7.5.4. Reputagéo corporativa
7.6. Exemplos das identidades corporativas internacionais mais relevantes
7.7.Imagem e posicionamento de marcas
7.7.1. As origens das marcas
7.7.2. 0 que é uma marca?
7.7.3. A necessidade de construir uma marca
7.7.4. Imagem e posicionamento de marcas
7.7.5. 0 valor das marcas
7.8. Gestédo da imagem através da comunicagéo de crise
7.8.1. Plano estratégico de comunicagao
7.8.2. Quando tudo da errado: comunicagéo de crise
7.8.3. Casos

7.9. Ainfluéncia da internacionalizagao sobre
Imagem corporativa

7.9.1. 0 novo cenario da industria publicitaria
7.9.2. 0 marketing promocional
7.9.3. Caracteristicas
7.9.4. Perigos
7.9.5. Tipos e técnicas promocionais
7.10. A distribuigdo e a imagem do ponto de venda
7.10.1. Os principais protagonistas na distribuigdo comercial

7.10.2. Aimagem das empresas de distribuigao comercial através do posicionamento

7.10.3. Através de seu nome e logotipo



Méddulo 8. Opiniao Publica

8.1. O conceito de opinido publica
8.1.1. Introdugéo
8.1.2. A opinido publica como um fenémeno individual e coletivo
8.1.3. A opinido publica como um fendmeno racional e como uma forma de controle social
8.1.4. Fases do crescimento da opinido publica como disciplina
8.1.5. O século XX: o século da opinido publica
8.1.6. Principais preocupagdes da opinido publica que a mantém como uma disciplina
8.2. Quadro tedrico da opinido publica
8.2.1. Principais orientagoes e perspectivas da disciplina da opinido publica no século XX
8.2.2. Autores do século XX: Robert E. Park e a concepgao espacial da opiniao publica
8.2.3. Walter Lippmann: opinido publica enviesada
8.2.4. Jurgen Habermas: a perspectiva politico-valorativa
8.2.5. Niklas Luhmann: opinido publica como modalidade comunicativa
8.3. Psicologia social e opinido publica
8.3.1. Introdugédo: caracteristicas psicossocioldgicas e a opiniao publica
8.3.2. Varidveis psicossociais na relagdo de entidades persuasivas com seus publicos
8.3.3. A adaptagao da opinido publica para mensagens persuasivas: o conformismo
8.4. Modelos de influéncia da midia
8.4.1. Tipos de «efeitos» na midia
8.4.2. A pesquisa dos efeitos da midia
8.4.3. 0 retorno ao poder da midia (modelos a partir de 1970)
8.5. Opinido publica e comunicagéo politica
8.5.7. Introdugao: opinido publica e comunicagao politica
8.5.2. Comunicagao politica eleitoral. A propaganda
8.5.3. Comunicagao politica dos governos
8.6. Opiniao publica e eleigdes
8.6.1. As campanhas eleitorais influenciam a opinido publica?

8.6.2. O efeito da midia nas campanhas eleitorais como um reforgo das opinides
existentes: a teoria da exposicao seletiva

8.6.3. Os efeitos Bandwagon e Underdog
8.6.4. A percepgao da influéncia da midia sobre os demais: o efeito da terceira pessoa
8.6.5. A influéncia dos debates eleitorais e dos comerciais de televisédo
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8.7. Governo e opinido publica

8.7.1. Introdugéo

8.7.2. Representantes e seus representados

8.7.3. Partidos politicos e opinigo publica

8.7.4. As politicas publicas como expresséo da agdo do governo
8.8. A mediagao politica da imprensa

8.8.1. Introdugéo

8.8.2. Jornalistas como mediadores politicos

8.8.3. Disfuncbes de mediagao jornalistica

8.8.4. Confianga nos jornalistas como intermediarios
8.9. A esfera publica e os modelos emergentes de democracia

8.9.1. Introdugéo: a esfera publica democratica

8.9.2. A esfera publica na sociedade da informacgéo

8.9.3. Modelos emergentes de democracia
8.10. Métodos e técnicas de pesquisa da opiniéo publica

8.10.7. Introdugao

8.10.2. Enquetes de opinido

8.10.3. A analise quantitativa de contetdo

8.10.4. A entrevista em profundidade

8.10.5. Os grupos de discussao:

Mddulo 9. Redes socias e Community management

9.1. Introdugédo e tipologia das redes sociais
9.1.1. Midia social versus midia tradicional
9.1.2. O que é uma rede social?
9.1.3. Evolugéao das redes sociais na internet
9.1.4. As redes sociais na atualidade
9.1.5. Caracteristicas das redes sociais na internet
9.1.6. Tipologia de midia social

9.2. Fungdes do Community Manager
9.2.1. Afigura do Community Manager e seu papel na empresa
9.2.2. Guia do Comunnity Manager
9.2.3. O perfil do Community Manager
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9.3. Rede social dentro da estrutura da empresa

9.3.1. Aimportancia das midias sociais nos negocios

9.3.2. Os diferentes perfis que trabalham com redes sociais

9.3.3. Como escolher a melhor estrutura para a gestdo das midias sociais?

9.3.4. Atendimento ao cliente em redes sociais

9.3.5. Relacionamento da equipe de midia social com outros departamentos da empresa

9.4. Introdugao ao Marketing Digital

9.4.1. Internet: O marketing torna-se infinito
9.4.2. Objetivos do Marketing na Internet
9.4.3. Principais conceitos na Internet
9.4.4. Marketing operacional na web

9.4.5. Otimizagao de motores de busca
9.4.6. As redes sociais

9.4.7. Community Manager

9.4.8. 0 e-Commerce

9.5. Plano estratégico para redes sociais e Social Media .

9.5.1. A importancia de ter um plano de midia social alinhado com o plano estratégico
da empresa

9.5.2. Analise preliminar
9.5.3. Objetivos

9.5.4. Estratégias

9.5.5. Agbes

9.5.6. Orgcamentos

9.5.7. Calendario

9.5.8. Plano de Contingéncia

9.6. Reputagdo online
9.7. Principais redes sociais |

9.7.1. Facebook: aumentando a presenga da marca
9.7.1.1. Introdugdo: O que é o Facebook e como ele pode nos ajudar?
9.7.1.2. Principais elementos no campo profissional
9.7.1.3. Promogéao de conteudo
9.7.1.4. Analitica00

9.7.2. Twitter: 140 caracteres para atingir os objetivos
9.7.2.1. Introdugéo: O que é Twitter e como ele pode nos ajudar?
9.7.2.2. Principais elementos
9.7.2.3. Promogéao de conteudo
9.7.2.4. Analiticas
9.7.3. LinkedIn A rede social profissional por exceléncia
9.7.3.1. Introdugéo: O que é o LinkedIn e como ele pode nos ajudar?
9.7.3.2. Principais elementos
9.7.3.3. Promogéao de contetdo
9.8. Principais redes sociais |l
9.8.1. YouTube: 0 segundo maior mecanismo de busca na internet
9.8.2. Principais elementos
9.8.3. Publicidade
9.8.4. YouTube Analytics
9.8.5. Casos de sucesso
9.8.6. Instagram e Pinterest O poder da imagem
9.8.7. Instagram
9.8.8. Casos de sucesso
9.8.9. Pinterest
9.9. Blogs e marca pessoal
9.9.1. Definicdo
9.9.2. Tipologia
9.10. Ferramentas para 0 Community Manager
9.10.7. Monitoramento e programagao Hootsuite
9.10.2. Ferramentas especificas para cada rede social
9.10.3. Ferramentas para a escuta ativa
9.10.4. Ferramentas de encurtamento de URL
9.10.5. Ferramentas para geragao de conteudo
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Madulo 10. Direito Publicitario 10.6. O contrato de criacdo publicitaria

10.6.1. Conceito
10.6.2. Caracteres
10.6.3. Conteudo
10.6.4. Incumprimento
10.6.5. Extingéo
10.7. O contrato de difuséo publicitaria
10.7.1. Conceito
10.7.2. Caracteres
10.7.3. Conteudo
10.7.4. Incumprimento

10.7. Nogbes basicas da lei publicitaria

10.1.1. Conceito e surgimento da lei publicitaria

10.1.2. Sujeitos da redagéo publicitaria

10.1.3. Os direitos da personalidade

10.7.4. Obra publicitaria, propriedade intelectual e industrial

10.1.5. Outras formas de protegado da obra publicitaria
10.2. As fontes da lei publicitaria

10.2.7. Regime juridico e normas

10.2.2. Fontes da lei publicitaria

10.2.3. Limites para a eficécia das normas

10.3. Publicidade ilegal 10.7.5. Extingéo
10.8. O contrato de patrocinio

10.8.1. Conceito

10.3.1. Publicidade contraria a constituicéo
10.3.2. Publicidade de menores de idade

10.3.3. Publicidade subliminal 1082 Caracteres
10.8.3. Conteudo

10.8.4. Incumprimento
10.8.5. Extincéo
10.9. Etica publicitaria e autorregulamentacao

10.3.4. Publicidade contraria a normativa especifica
10.3.5. Delito publicitério

10.4. A publicidade desleal
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Estagio

Depois de passar pelo periodo tedrico online, o programa de estudos inclui um periodo
de capacitagao pratica em uma companhia de publicidade de referéncia. O Corpo
estudantil tera a sua disposicdo o apoio de um orientador que o acompanhara durante
todo o processo, tanto na preparagao quanto no desenvolvimento do estagio.
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Vocé adquirira competéncias e conhecimentos
- que serdo imediatamente aplicaveis no mundo
profissional, preparando-se para enfrentar
e superar 0s desafios da Comunicac¢éo
: Publicitaria moderna”
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O periodo de capacitagao pratica deste programa de Comunicacao Publicitaria consiste
em um estdagio presencial em uma empresa de prestigio, com duragéo de 3 semanas,
de segunda a sexta-feira, com 8 horas consecutivas de capacitagao pratica,

ao lado de um especialista assistente. Assim, essa experiéncia permitird aos alunos
trabalhar em projetos reais junto a uma equipe de profissionais de referéncia na area
de Marketing e publicidade, aplicando as estratégias juridicas mais inovadoras

e bem-sucedidas.

Nesta proposta de capacitacao, totalmente pratica, as atividades sao voltadas para
o desenvolvimento e aprimoramento das competéncias necessarias para a prestacao
de servigos publicitarios para individuos e instituicdes, e para a capacitacédo especifica
para o exercicio da atividade.

Trata-se, sem duvida, de uma oportunidade para aprender trabalhando em empresas
especializadas em Comunicagao Publicitaria, participando de projetos reais que desafiem
0s conhecimentos dos especialistas. Portanto, esta é uma nova forma de entender
e integrar as Ultimas estratégias e ferramentas de publicidade, e transforma um
centro de referéncia no cendrio educacional ideal para essa experiéncia inovadora
no aperfeicoamento das competéncias profissionais.

O ensino pratico sera realizado com a participagao ativa do aluno executando as atividades
e 0s procedimentos de cada drea de competéncia (aprender a aprender e aprender

a fazer), com o acompanhamento e a orientagao dos professores e de outros colegas
de curso para favorecer o trabalho em equipe e a integragdo multidisciplinar como
competéncias transversais para a pratica da Comunicagéo Publicitaria (aprender a ser
e aprender a relacionar-se).
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Os procedimentos descritos abaixo constituirdo a base da parte pratica da capacitacao,
e sua implementagéao estara sujeita a disponibilidade e carga de trabalho do préprio
centro, sendo as atividades propostas as seguintes:

- ama
=

rosHiBA! |

Modulo Atividade Pratica

Colaborar no desenvolvimento de conceitos criativos para campanhas publicitarias

Criar conteldo visual, incluindo graficos, imagens e videos

Design Criativo
Participar de sessodes de brainstorming e desenvolvimento de storyboards

Projetar materiais promocionais como folhetos, banners e anuncios digitais

Assistir no planejamento e execucédo de campanhas publicitarias

Coordenar a logistica de eventos promocionais e ativagcdes de marca

Gestéao de Projetos
Monitorar o progresso dos projetos e atualizar os cronogramas de trabalho

Colaborar com equipes internas e externas para garantir a entrega pontual dos projetos

Assistir na redagao de comunicados de imprensa e conteddo para redes sociais

Comunicagéo Manter a comunicagdo com clientes e fornecedores para coordenar atividades

e Relaqoeg Participar de reunides internas e externas, tomando notas e realizando
Interpessoais acompanhamentos

Apoiar na gestdo das redes sociais da empresa, respondendo a comentarios
e mensagens dos seguidores

Coletar dados sobre tendéncias do mercado publicitario

Analisar a concorréncia e suas estratégias de comunicagao
Pesquisa e analise

Realizar estudos de mercado e andlise de audiéncia

Pesquisar novas plataformas e tecnologias publicitarias emergentes
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Seguro de responsabilidade civil

A principal preocupacéo desta instituicao é garantir a seguranga dos profissionais
que realizam o estagio e dos demais colaboradores necessarios para 0 processo
de capacitagdo pratica na empresa. Entre as medidas adotadas para alcancar este
objetivo esta a resposta a qualquer incidente que possa ocorrer ao longo do processo
de ensino-aprendizagem.

Para isso, esta entidade educacional se compromete a fazer um seguro de responsabilidade
civil que cubra qualquer eventualidade que possa surgir durante o periodo de estagio
no centro onde se realiza a capacitagao pratica.

Esta apdlice de responsabilidade civil tera uma cobertura ampla e devera ser aceita antes
do inicio da capacitagao pratica. Desta forma, o profissional ndo tera que se preocupar com
situacoes inesperadas, estando amparado até a conclusao do programa pratico no centro.




Condicoes da Capacitacao Pratica
As condigdes gerais do contrato de estdgio para o programa sao as seguintes:

1. ORIENTACAO: durante o Mestrado Préprio Semipresencial o aluno contara com

dois orientadores que irdao acompanha-lo durante todo o processo, esclarecendo

as duvidas e respondendo perguntas que possam surgir. Por um lado, contara com um
orientador profissional, pertencente ao centro onde é realizado o estagio, que terd
0 objetivo de orientar e dar suporte ao aluno a todo momento. E por outro, contara com
um orientador académico cuja missao sera coordenar e ajudar o aluno durante todo
0 processo, esclarecendo duvidas e viabilizando o que for necessario. Assim, o aluno
estara sempre acompanhado e podera resolver as duvidas que possam surgir, tanto
de natureza pratica quanto académica.

2. DURACAO: o programa de estagio terd uma duragdo de trés semanas continuas
de capacitagao pratica, distribuidas em jornadas de 8 horas, cinco dias por semana.
Os dias e horarios do programa seréo de responsabilidade do centro e o profissional
serd informado com antecedéncia suficiente para que possa se organizar.

3. NAO COMPARECIMENTO: em caso de ndo comparecimento no dia de inicio

do Mestrado Préprio Semipresencial, 0 aluno perdera o direito de realiza-la sem que
haja a possibilidade de reembolso ou mudanca das datas estabelecidas. A auséncia
por mais de dois dias sem causa justificada/médica resultara na renuncia ao estagio
e, consequentemente, em seu cancelamento automatico. Qualquer problema que
possa surgir durante a realizacao do estagio, devera ser devidamente comunicado
ao orientador académico com carater de urgéncia.
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4. CERTIFICAGAOQ: ao passar nas provas do Mestrado Préprio Semipresencial, o aluno
recebera um certificado que comprovara o periodo de estdgio no centro em questao.

5. RELAGAO DE EMPREGO: o Mestrado Proprio Semipresencial ndo constitui relagéo
de emprego de nenhum tipo.

6. ESTUDOS PREVIOS: alguns centros podem exigir um certificado de estudos prévios
para a realizagao do Mestrado Proprio Semipresencial. Nestes casos, sera necessario
apresenta-lo ao departamento de estagio da TECH para que seja confirmada a atribuicéo
do centro escolhido.

7.NAO INCLUIDO: o Mestrado Préprio Semipresencial ndo incluird nenhum elemento
nao descrito nas presentes condigées. Portanto, nao inclui acomodacao, transporte
para a cidade onde o estdgio sera realizado, vistos ou qualquer outro servigo
ndo mencionado anteriormente.

Entretanto, em caso de duvidas ou recomendacdes a respeito, o aluno podera consultar
seu orientador académico. Este Ihe proporcionara as informagdes necessarias para
facilitar os procedimentos.
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Onde posso realizar
o Estagio?

Este programa de Mestrado Préprio Semipresencial inclui um estagio pratico em uma
companhia de Publicidade de prestigio,onde os alunos colocardo em pratica tudo
0 que aprenderam sobre o desenvolvimento de projetos de Marketing e. Nesse sentido,
e com o objetivo de aproximar esta capacitagao a um maior nimero de profissionais,
a TECH oferece ao aluno a oportunidade de cursa-la em diferentes Instituigoes ao redor
do territério nacional. Dessa forma, a instituicdo fortalece seu compromisso com
a educacéao de qualidade e acessivel para todos.

o WA
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Vocé podera realizar seu estagio presencial, com
duracdo de 3 semanas, em uma prestigiada
empresa especializada em Comunicag¢éo
Publicitaria, sob a supervisdo dos melhores
especialistas nesta area”
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Os alunos poderao realizar a parte pratica deste Mestrado Proprio Semipresencial
nos seguintes centros:
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corporativos, promocionais, institucionais e spots publicitarios.

Capacitagdes praticas relacionadas:
-Comunicagédo Publicitaria
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Endereco: Calle Italia 33, Bajo Izq,
CP 03003, Alicante

Servigos publicitarios, de design e produgéo audiovisual em
cinema, arte e cultura, com profissionais multidisciplinares.

Capacitagdes praticas relacionadas:
-Comunicagéo Multimidia
-Comunicacédo Publicitaria
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Dominar todos 0s métodos mais avan¢ados
de avaliacédo do rendimento esportivo’
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Metodologia

Este programa oferece uma maneira diferente de aprender. Nossa metodologia

€ desenvolvida através de um modo de aprendizagem ciclico: o Relearning. Este
sistema de ensino é utilizado, por exemplo, nas faculdades de medicina mais prestigiadas
do mundo e foi considerado um dos mais eficazes pelas p rincipais publicagées cientificas,
como o New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para realiza-la
através de sistemas de ensino ciclicos: uma forma
de aprendizagem que se mostrou extremamente eficaz,
especialmente em disciplinas que requerem memoriza¢ao”
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Estudo de caso para contextualizar todo o conteudo

Nosso programa oferece um meétodo revolucionario para desenvolver as habilidades
e 0 conhecimento. Nosso objetivo é fortalecer as competéncias em um contexto
de mudanga, competitivo e altamente exigente.

Leadership & Team

Com a TECH vocé ira experimentar uma
forma de aprender que esta revolucionando
as bases das universidades tradicionais
em todo o mundo”

Vocé tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticao, por
meio de um ensino natural e progressivo
ao longo de todo o programa.




O aluno aprendera, através de atividades
de colaboracao e casos reais, como resolver
situagbes complexas em ambientes reais de negocios.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este curso da TECH é um programa de ensino intensivo,
criado do zero, que prope os desafios e decisbes mais exigentes nesta area,
em ambito nacional ou internacional. Através desta metodologia, o crescimento

pessoal e profissional € impulsionado em diregdo ao sucesso. O método
do caso, técnica que constitui a base deste conteldo, garante que a realidade
econdmica, social e profissional mais atual seja adotada.

Nosso programa prepara VOCé para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira”

0 método do caso € o sistema de aprendizagem mais utilizado nas principais
escolas de negocios do mundo, desde que elas existem. Desenvolvido em 1912
para que os estudantes de Direito ndo aprendessem a lei apenas com base no
conteudo tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacoes
realmente complexas para que tomassem decisGes conscientes e julgassem
a melhor forma de resolvé-las. Em 1924 foi estabelecido como o método de ensino
padréao em Harvard.

Em uma determinada situagao, o que um profissional deveria fazer? Esta € a pergunta
que abordamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para
a acao. Ao longo do programa, os alunos irdo se deparar com diversos casos reais.

Ter&o que integrar todo o conhecimento, pesquisar, argumentar e defender suas
ideias e decisoes.
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Relearning Methodology

A TECH utiliza de maneira eficaz a metodologia do estudo de caso
com um sistema de aprendizagem 100% , baseado na repeticéo,
combinando 8 elementos didaticos diferentes em cada aula.

Potencializamos o estudo de caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, entre todas as universidades
online do mundo, alcancamos 0s melhores
resultados de aprendizagem.

Na TECH vocé aprende através de uma metodologia de vanguarda,
desenvolvida para capacitar os profissionais do futuro. Este método,
na vanguarda da pedagogia mundial, se chama Relearning.

Nossa universidade é a Unica com licenca para usar este método
de sucesso. Em 2019 conseguimos melhorar os niveis de satisfagéo
geral de nossos alunos (qualidade de ensino, qualidade dos materiais,
estrutura dos curso, objetivos, entre outros) com relagdo aos
indicadores da melhor universidade online.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem nao € um processo linear, ela acontece
em espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, combinamos
cada um desses elementos de forma concentrada. Esta metodologia ja capacitou

mais de 650.000 universitarios com sucesso sem precedentes em campos tao
diversos como bioguimica, genética, cirurgia, direito internacional, habilidades
administrativas, ciéncia do esporte, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, historia,
mercados e instrumentos financeiros Tudo isso em um ambiente altamente
exigente, com um grupo de alunos universitarios de alto perfil socioeconémico
e uma média de idade de 43,5 anos.

O Relearning permitira uma aprendizagem com menos
esforco e mais desempenho, fazendo com que vocé
se envolva mais em sua especializa¢ao, desenvolvendo

Seu espirito critico e sua capacidade de defender
argumentos e contrastar opinides: uma equacao de Sucesso.

A partir das Ultimas evidéncias cientificas no campo da neurociéncia, sabemos
como organizar informagdes, ideias, imagens, memarias, mas sabemos também
que o lugar e o contexto onde aprendemos algo € fundamental para nossa
capacidade de lembra-lo e armazena-lo no hipocampo, para manté-lo em nossa
memoria a longo prazo.

Desta forma, no que se denomina Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa de estudos estao ligados ao contexto
onde o participante desenvolve sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educacional, preparado cuidadosamente para os profissionais:

Material de estudo

>

O conteudo didatico foi elaborado especialmente para este curso pelos especialistas
que irdo ministra-lo, o que permite que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Posteriormente, esse conteldo é adaptado ao formato audiovisual, para criar o método
de trabalho online da TECH. Tudo isso com as técnicas mais inovadoras e oferecendo
alta qualidade em todo o material que colocamos a disposicédo do aluno.

Masterclasses

Ha evidéncias cientificas sobre a utilidade da observacgao de terceiros especialistas.

0 chamado “Learning from an expert” fortalece o conhecimento e a memaria, além
de gerar seguranca para a tomada de decisdes dificeis no futuro.

Praticas de aptidoes e competéncias

Serdo realizadas atividades para desenvolver as habilidades e competéncias
especificas em cada drea tematica. Praticas e dindmicas para adquirir e ampliar
as destrezas e habilidades que um especialista precisa desenvolver no contexto
globalizado em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que for necessario para
complementar a sua capacitagao.




Estudos de caso

Os alunos irdo completar uma selecdo dos melhores estudos de caso escolhidos
especialmente para esta capacitagao. Casos apresentados, analisados e orientados
pelos melhores especialistas no cenario internacional.

Resumos interativos

A equipe da TECH apresenta o conteldo de forma atraente e dinamica, através
de pilulas multimidia que incluem audios, videos, imagens, graficos e mapas
conceituais para consolidar o conhecimento.

Este sistema exclusivo de capacitacdo por meio da apresentacao de contetdo
multimidia foi premiado pela Microsoft como “Caso de sucesso na Europa”.

Testing & Retesting

Avaliamos e reavaliamos periodicamente o conhecimento do aluno ao longo
do programa, através de atividades e exercicios de avaliacao e autoavaliagdo para
gue ele possa comprovar que esta alcangando seus objetivos.
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Certificado

O Mestrado Proprio Semipresencial em Comunicagao Publicitaria garante,
além da capacitagdo mais rigorosa e atualizada, o acesso a um titulo
de Programa Avangado emitido pela TECH Universidade Tecnologica.
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Conclua este programa de estudos com
sSucesso e receba seu certificado sem
sair de casa e sem burocracias”
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Este Mestrado Proprio Semipresencial em Comunicacgao Publicitaria conta com
o conteudo cientifico mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, o0 aluno recebera por correio o certificado*
correspondente ao titulo de Mestrado Préprio Semipresencial emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagdo obtida
no Mestrado Proprio Semipresencial, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de empregos, concursos publicos e avaliagéo de carreira profissional.

[}
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Outorga o presente

DIPLOMA

e ,comdocumento de identidade n® ___
por ter concluido e aprovado com sucesso o programa de

MESTRADO PROPRIO SEMIPRESENCIAL

em
Comunicacgéo Publicitéria
Este é um curso proprio desta Universidade, com duragéo de 1.620 horas, com data de inicio
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituicdo Privada de Ensino Superior reconhecida
pelo Ministério da Educag&o Publica em 28 de junho de 2018.

Em 17 de junho de 2020

Ma.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo iinico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

Titulo: Mestrado Préprio Semipresencial em Comunicagao Publicitaria

Modalidade: Semipresencial (Online + Estégio)

Duragao: 12 meses

Mestrado Préprio Semipresencial em Comunicagéo Publicitéria

Contelido programatico

Tipo de disciplina Horas Curso  Disciplina Horas  Tipo
Obrigatéria (OB) 1.500 1 Estrutura da comunicagéo 150 0B
Optativa (OP) 0 ! @0 a psicologia da 150 o8
Estégios Externos (€E) 1 Linguagem Publicitaria 150 OB
. 120 1 Criatividade na Comunicagao 15 0B
Y 1 Criatividade Publicitaria I: Redag&o Publicitaria 150 0B
Total 1.620 1 Criatividade publicitéria Il: Diregdo de Arte 150 OB
1 Identidade Corporativa 150 0B
1 Opinido Publica 150 0B
1 Redes socias e Community management 150 0B
1 Direito Publicitario 150 0B
L S
O~ te Cn universidade
Ma.Tere Guevara Navarro J tecno{(’glca
Reitora

*Apostila de Haia: Caso o aluno solicite que seu certificado seja apostilado, a TECH Global University providenciard a obtengdo do mesmo a um custo adicional.
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Mestrado Proprio Semipresencial
Comunicagao publicitaria

Modalidade: Semipresencial (Online + Estagio)
Duragao: 12 meses
Certificado: TECH Universidade Tecnolégica



Mestrado Proprio Semipresencial
Comunicacao publicitaria
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