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Apresentacao

A evolugao do produto audiovisual desde o seu inicio tem sofrido uma escalada impressionante
em todos 0s seus aspetos. A nivel técnico, os avangos tém levado a niveis de capacidade

que permitem a criacdo de formatos e produtos revolucionarios e muito interessantes. Mas esta
evolugao tambeém tem tido lugar nos estilos de comunicagao. Este programa vai leva-lo a aprender
os diferentes momentos e carateristicas do produto audiovisual no contexto internacional, numa

capacitagdo da mais alta qualidade; a marca distintiva de todos os programas da TECH.
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Uma viagem preparatoria de alta qualidade
através da Teoria e Critica do Produto Audiovisual”
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Para trabalhar no setor audiovisual, é essencial ter um conhecimento profundo de uma
industria que se move com as suas proprias peculiaridades. Ao longo dos varios topicos
que compdem este Mestrado, serao discutidos todos os campos em que o produto
audiovisual € desenvolvido.

Para tal, é essencial desvendar os aspetos que intervém na comunicagao visual.
Obviamente, a imagem e as suas formas de expressdo séo a base do produto
audiovisual, embora devam participar de forma complementar com as outras partes
da mensagem. Saber como lidar com as suas chaves de comunicagao € o equivalente
a falar a lingua desta industria competitiva.

Mas ndo sdo apenas as chaves que constituem o elemento visual que sdo importantes.
Durante o Mestrado estudara as carateristicas do jornalismo cultural, o conhecimento
dos movimentos artisticos contemporaneos e outros temas relacionados com o
movimento internacional em que o produto audiovisual € criado, produzido, distribuido e
consumido.

Neste sentido, a TECH ira dedicar especial atencao aos cinemas das mais diversas
partes do mundo, desvendando a relacao entre 0 momento social e politico e a criacao
audiovisual.

Um compéndio que sera aplicado a producao de produtos, com uma viséo
contemporanea do que esta a acontecer neste momento no panorama televisivo
em termos de formatos e géneros, e em termos de consumo e audiéncias.

Este Mestrado em Teoria e Critica do Produto Audiovisual conta com
o conteudo educacional mais completo e atualizado do mercado. As carateristicas
gue mais se destacam séo:

+ A mais recente tecnologia em software de ensino online

+ Sistema de ensino intensamente visual, apoiado por contetdos graficos e esquematicos
facil de assimilar e compreender

+ Desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas no ativo
+ Sistemas de video interativos de Ultima geracéo

+ Ensino apoiado pela telepratica

+ Sistemas de atualizagdo e requalificagéo continua

+ Aprendizagem auto-regulada: total compatibilidade com outras profissdes

+ Exercicios praticos de autoavaliagéo e verificagcdo da aprendizagem

+ Grupos de apoio e sinergias educativas: perguntas ao especialista, féruns de discussao
e conhecimento

+ Comunicagdo com o professor e trabalhos de reflexao individual

+ Disponibilidade de acesso aos contetdos a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil
com ligagdo a internet

+ Bancos de documentagao complementar permanentemente disponiveis, inclusive apos
0 CUrso

Domine os aspetos teoricos e criticos do produto
audiovisual e traga para a sua capacitacdo 0s
conhecimentos mais atualizados neste campo”




Uma aprendizagem contextualizada e real que
lhe permitira por em pratica a sua aprendizagem
atraves de novas aptidées e competéncias”

O corpo docente é composto por profissionais no ativo. Desta forma, a TECH garante que
cumpre o objetivo de atualizagao pretendido. Uma equipa multidisciplinar de professores
preparados e experientes em diferentes ambitos, que desenvolverdo o conhecimento
tedrico de forma eficiente, mas, sobretudo, que colocardo ao servico do curso académico
0s conhecimentos praticos decorrentes da sua propria experiéncia: uma das qualidades
que diferenciam esta especializacao.

Este dominio da matéria € complementado pela eficacia do desenho metodoldgico
deste Mestrado. Desenvolvido por uma equipa multidisciplinar de especialistas em
e-learning integra os Ultimos avangos na tecnologia educacional. Desta forma,

o profissional poderd estudar com uma gama de ferramentas multimédia confortaveis
e versateis que lhe darédo a operabilidade de que necessita na sua capacitagao.

A concegao deste curso centra-se na Aprendizagem Baseada em Problemas:

uma abordagem que concebe a aprendizagem como um processo eminentemente
pratico. Para o conseguir de forma remota, utilizaremos a telepratica: Com a ajuda

de um sistema inovador de video interativo, e do Learning from an Expert podera adquirir
0s conhecimentos como se estivesse diante do cendrio que esta atualmente a aprender.
Um conceito que permitird que a aprendizagem seja integrada e fundamentada de forma
mais realista e permanente.
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Uma analise dos diferentes campos em que
se move e atraves dos quais € produzida a
mensagem no ambiente audiovisual.

Um curso pratico e real que lhe permitira
progredir gradualmente e em seguranca.
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Objetivos

Os objetivos que a TECH propde em cada um dos seus programas preparativos estao centrados
em alcancar um impulso global para o desenvolvimento dos seus estudantes, ndo s6 no campo
académico, no qual sédo estabelecidos os mais altos padroes de qualidade, mas também no campo

pessoal. Para este fim, oferece um desenvolvimento capacitativo estimulante e flexivel para alcancar

a satisfagcdo de completar os objetivos de forma eficaz.
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Aprenda de forma eficiente e estimulante e atinja
0S seus objetivos profissionais com a qualidade
de um programa de grande impacto preparativo”
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Objetivos gerais

+ Estudar em profundidade no ambito do jornalismo, mais especificamente no campo
da Teoria e da Critica do Produto Audiovisual

+ Aprender a desempenhar fungbes neste campo num ambiente especializado e profissional

Estimulamos o seu crescimento profissional
com este Mestrado em Teoria
e Critica do Produto Audiovisual”

5
i}
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Objetivos especificos

Médulo 1. Comunicagao visual Mddulo 3. Jornalismo cultural
+ Conhecer as principais concecdes da imagem + Ter as competéncias transversais e especificas necessarias para lidar com sucesso
+ Identificar os processos de percecdo da imagem visual com a realidade do jornalismo cultural em diferentes campos
+ Assinalar os elementos béasicos da gramatica da imagem + Conhecimento aprofundado da comunicag&o digital e do jornalismo cultural

*

Saber identificar, criar e desenvolver histérias com os diferentes pontos que as abrangem,
marcadas pelo rigor e pela marca pessoal

+ Analisar o papel da imagem visual na sociedade contemporanea

+ Analisar imagens isoladas e contextualmente ou sequencialmente

*

. . . N . Conhecer e desenvolver as diretrizes essenciais para a documentagao em jornalismo cultural
+ Relacionar os processos de concegao e producao de mensagens visuais com o exercicio

da atividade jornalistica e o design editorial + Conhecer, compreender e identificar novas edigoes em jornalismo, cultura e web 3.0
+ Conhecer a utilizagao de redes sociais no ambito do jornalismo cultural

Médulo 2. A andlise imagem audiovisual . . -
e dos géneros jornalisticos

+ Aprender as nogdes basicas da natureza e funcionamento da imagem em movimento

*

Saber fazer uso da informagao através dos meios de comunicagéo social e desenvolver

+ Compreender os principios do discurso audiovisual (cinema e televiséo) m plano de comunicacéo
u uni

+ Desenvolver a capacidade de interpretar e analisar os mecanismos que determinam

. - : ‘ + Desenvolver contetdos especificos dentro do jornalismo cultural em termos
a producao de significado na imagem em movimento

de posicionamento
+ |dentificar a pertenga a um certo estilo na imagem em movimento

Maddulo 4. Movimentos artisticos contemporaneos

+ Adquirir competéncias bésicas para a andlise da construgdo formal e narrativa de narrativas o _ X
+ Aprender os principios fundamentais que regem o mundo da arte contemporanea

audiovisuais
. y - . 4 o . + Conhecer as principais tendéncias da arte moderna e contemporanea
+ Desenvolver uma capacidade critica e criativa em relacé@o ao discurso audiovisual e a sua princip P
evolugao no contexto da cultura audiovisual contemporénea + Reconhecer a importancia de analisar a arte no seu contexto histoérico, social, cultural
e ideologico

+ Desenvolver a sensibilidade artistica e o julgamento critico e estético

+ Estudar as estreitas relagdes entre a arte e 0 ambito da comunicagdo audiovisual
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Maddulo 5. Estrutura do sistema audiovisual

*

*

+ Mergulhar no quadro historico, politico-econémico, social e tecnoldgico em que os produtos

*

*

Conhecer as bases do funcionamento do sistema audiovisual (fixar contetidos
fundamentais, conhecer autores/textos trabalhados em cada tépico)

Adquirir a capacidade de andlise tedrica e critica das estruturas organizacionais
da comunicacdo audiovisual (compreenséo das principais ideias, conceitos

e elementos relacionados)

audiovisuais séo produzidos, distribuidos e consumidos

Conhecer a natureza e as inter-relagoes entre os temas da comunicagao audiovisual:
autores, instituigoes, empresas, meios de comunicagao, apoios e recetores

Identificar as questdes e debates atuais relativos ao sistema audiovisual

Médulo 6. Cinema norte-americano e europeu

*

*

*

*

*

*

Conhecer o desenvolvimento e a evolugdo dos principais meios audiovisuais (cinema
e televisdo) ao longo da historia

Aprender as chaves historicas dos processos audiovisuais e a sua relevancia para

a compreensao do panorama contemporaneo

Distinguir as filiages e parentescos na grande familia audiovisual de acordo com

0 seu contexto historico, social e cultural

Saber analisar e interpretar os produtos audiovisuais de uma perspetiva mais integradora,
tendo em conta a sua dimensao socio-histdrica

Ter um conhecimento panoramico do cinema norte-americano nos Seus primeiros
anos de vida

Identificar os diferentes periodos histéricos, géneros, movimentos, estilos e principais
autores do cinema norte-americano

Conhecer as abordagens fundamentais da teoria do género cinematografico, bem como
a histéria e problematicas dos principais géneros cinematograficos de Hollywood
Conhecer as tradigdes, temas e problemas do cinema europeu

Analisar e interpretar o cinema americano contemporaneo

Médulo 7. Cinema na América Latina, Asia e Africa
+ Conhecer a historia e a problematica contemporanea do cinema hispano-americano

*

Identificar os diferentes periodos historicos, movimentos, estilos e principais autores
do cinema latino-americano

+ Contextualizar, analisar e interpretar o cinema latino-americano contemporaneo, tendo
em conta as suas crescentes dimensdes transnacionais

*

Conhecer a histéria e a problematica contemporanea do cinema no Oriente, Africa e India

*

Distinguir os diferentes periodos, movimentos e estilos geopoliticos e 0s seus
correspondentes periodos historicos

+ Contextualizar, analisar e interpretar o cinema acima mencionado, tendo em conta
as suas dimensdes cada vez mais transnacionais

Mddulo 8. Industrias culturais e novos modelos empresariais de comunicacao
+ Estudar as Transformagdes que tiveram lugar nas Industrias Culturais na oferta e no
consumo em Redes Digitais, nos seus Aspetos Econémicos, Politicos e Socioculturais

+ Para aprofundar os desafios que o ambiente digital tem colocado aos modelos
empresariais das empresas de jornalismo e outras industrias culturais tradicionais

+ Analisar e conceber estratégias inovadoras, que contribuam para a melhoria dos
processos de gestéo e de tomada de decis@o, bem como para o desenvolvimento
de produtos de informagao em linha com as necessidades do publico e dos anunciantes

+ Compreender as mudangas nos processos de organizagéo e gestdo dos recursos
estratégicos, humanos, materiais e técnicos dos novos negocios no ambiente digital



Médulo 9. Géneros, formatos e programagao televisiva

*

*

*

*

*

*

*

*

Conhecer o conceito de género como aplicado a produgao de ficgéo
e entretenimento televisivo

Distinguir e interpretar os varios géneros de produgéo de ficgdo e entretenimento televisivo

e a sua evolugdo ao longo do tempo

Ter a capacidade de analise cultural, social e economica dos géneros televisivos como
espinha dorsal da criagéo audiovisual e das praticas de consumo

Conhecer as modificagdes e hibridizages que ocorrem nos géneros de televiséo

no contexto da televisao contemporanea

Reconhecer os diferentes formatos no contexto da paisagem televisiva atual
Identificar as principais caracteristicas de um formato, a sua estrutura, funcionamento
e fatores de impacto

Saber interpretar, analisar e comentar um formato de televisdo a partir de uma
perspetiva profissional, estética e cultural

Conhecer as chaves tedricas e o contexto profissional, social e cultural da
programacao televisiva, com especial atengao a programagao televisiva no modelo
televisivo espanhol

Ter o conhecimento das principais técnicas e processos da programagao na
televisao generalista

Compreender e analisar criticamente os processos da oferta televisiva, a sua evolugdo e a
realidade atual, em relagdo ao fendmeno da rececéo e aos contextos sociais e culturais em

que esta é produzida
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Modulo 10. Cinema, televisao e sociedade contemporanea
+ Identificar as principais tendéncias dos modelos de representagao contemporanea
na televisao e no cinema

+ Desenvolver um raciocinio critico face aos processos de criagdo e andlise dos diferentes
modos de representagédo no audiovisual

+ Distinguir e estudar os processos socioculturais e 0 seu impacto nos procedimentos
de representagdo do audiovisual

+ Desenvolver a capacidade de compreender e analisar criticamente as produgoes
cinematograficas contemporaneas a partir de uma perspetiva social, cultural e estética

+ Aprender as bases tedricas e metodoldgicas para analisar o cinema e a televisdo como
geradores de representagado social e a produgéo de significados

+ Adquirir a capacidade de distinguir e analisar criticamente as mutacdes que ocorrem
no cinema e televisdo contemporaneos, no seu contexto social e dimensao cultural

Estimulamos o seu crescimento
profissional com este Mestrado
em Teoria e Critica do Produto Audiovisual”



03
Competencias

A diferenca fundamental que este programa traz aos estudantes € o empenho na
aquisicao real de competéncias e aptidoes que lhes permitam ascender na sua trajetoria
profissional para niveis superiores de qualidade. Um critério de exceléncia que encontrara
em todas as partes do programa e em todos os aspetos desta especializacao.
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Consegue com este Mestrado o conhecimento mais
extenso em relagdo a historia passada e presente
da comunicacao audiovisual a nivel internacional”
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S D'~ . . .
CompetenCIas gerais
~ Q

|
+ Realizar uma analise completa e documentada do produto audiovisual atual
com referéncias ao seu desenvolvimento histérico no ambiente internacional

‘ ‘ Inscreva-se no melhor programa
de Mestrado em Teoria e Critica

do Produto Audiovisual no
cenario universitario atual”

IHITHHHITH)
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Competéncias especificas

+ Descrever a gramatica da imagem e 0s seus processos de percecao

+ Colocar as imagens em relagao ao contexto

+ Utilizar e analisar as imagens no uso jornalistico

+ Reconhecer o discurso audiovisual

+ Saber quais sao os estilos audiovisuais

+ Descrever os principios do discurso audiovisual

+ Descrever o que € o jornalismo cultural

+ Saber como mover-se eficazmente na rede 3.0

+ Utilizar as redes sociais num ambiente jornalistico

+ Descrever os principios do discurso audiovisual

+ Possuir juizo estético

+ Determinar a relagao entre a arte e o produto audiovisual

+ Conhecer e aplicar as estruturas organizacionais da comunicacao audiovisual
+ Saber adaptar-se aos padrées de consumo do momento

+ Conhecer o codigo relacional dos diferentes agentes da comunicagdo audiovisual
+ Ter um visdo contextual

+ Conhecer os momentos histéricos e evolutivos do meio audiovisual nas suas
diferentes expressoes

+ Reconhecer as chaves historicas, sociais e culturais dos mesmos
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Contar com o conhecimento extenso da situagdo do cinema latino-americano,
historicamente e atualmente

Contar com o conhecimento extenso da situag&o do cinema no Oriente, Africa e india,
historicamente e atualmente

Ser capaz de contextualiza-los de um ponto de vista transnacional
Ser capaz de se adaptar as mudangas de oferta e consumo
Reconhecer os desafios do panorama digital

Conceber estratégias de gestao inovadoras

Reconhecer todos os géneros da produgao audiovisual

Explicar a relagdo entre géneros e dinamica social

Compreender o estado atual do consumo televisivo

Reconhecer as diferentes chaves comunicativas dos varios formatos em relagao aos
contextos culturais

Saber que tendéncias sociais estao atualmente representadas na televiséo e no cinema

Discernir influéncias e produzir uma andlise critica das produgdes cinematograficas
em relagao ao ambiente particular e global a todos os niveis de interacdo
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Estrutura e conteudo

O programa esta configurado como uma viagem muito completa através de cada um
dos conhecimentos necessarios para compreender e assumir as formas de trabalho
neste campo. Com uma abordagem centrada na aplicagéo pratica que lhe permitira
crescer como profissional desde o primeiro momento da capacitagao.
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Um curriculo abrangente centrado na aquisi¢ao de
conhecimentos e na sua conversao em competéncias
reais, criado para o impulsionar a exceléncia”
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Mddulo 1. Comunicagao visual

1.1.

1.2.

1.3.

Comunicagao visual

1.1.7.
1.1.2.

1.1.4.

Introdugao

Comunicagao visual e alfabetizagéo visual

1.1.2.1. A aprendizagem sobre cultura visual
1.1.2.2. Linguagem natural ou linguagem arbitraria
Qualidades da comunicagéo visual

1.1.3.1. Imediatismo

1.1.3.2. Regras basicas para selegéo bibliografica, verificagao, citagéo
e referenciagéo

1.1.3.3. Grau de complexidade da mensagem
Definigao da Comunicagao Visual

Design grafico

1.2.7.
1.2.2.
1.2.3.

1.2.4.
1.2.5.

Introdugao

0 design

Design gréafico

1.2.3.1. O grafismo

1.2.3.2. Design e arte

Design grafico e comunicagéo
Areas de aplicagdo do design gréafico

Antecedentes e evolugdo da Comunicagao Visual

1.3.1.
1.3.2.
1.3.3.
1.3.4.

1.3.5.
1.3.6.
1.3.7.
139

Introdugao

O problema da origem

A pré-historia

A ldade Antiga

1.3.4.1. Grécia

1.3.4.2. Roma

A ldade Média

A Renascenca: a ascensao da imprensa grafica na Europa
Do século XVI ao século X VI

0 século XIX e a primeira metade do século XX

1.4.

1.5.

1.6.

1.7.

0O significado das mensagens visuais
1.41. Introdugao
1.4.2.  Aimagem, objeto significante
1.4.3. A qualidade representativa da imagem: a iconicidade
1.4.3.1. Tipo, Pattern e Form
1.44. A qualidade plastica da imagem
1.4.4.1. O sinal plastico
1.45.  Aqualidade simbdlica
1.4.6. Outros codigos visuais
A persuasao
1.5.1.  Introdugdo
1.5.2. A persuasdo da publicidade
1.5.3.  Carateristicas
Elementos relacionados com a representagao da imagem
1.6.1. Introdugao
1.6.2.  Elementos relacionados com a representagéo da imagem
1.6.3.  Elementos relacionados com a representac¢éo da imagem
1.6.3.1. O conceito da representacgéo
1.6.3.2. A articulagao da representagéo
1.6.3.3. A significagéo plastica
1.6.4.  Elementos morfolégicos da imagem
1.6.5. Elementos escalares da imagem
1.6.5.1. O tamanho
1.6.5.2. Aescala
1.6.5.3. A proporgao
1.6.5.4. O formato
A composigao
1.7.1.  Introdugéo
1.7.2. Composigao ou sintaxe visual
1.7.3. 0 equilibrio
1.7.4.  Elementos dinamicos de representagao
1.7.5.  Composigao normativa
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1.8. Coreluz
1.8.1. Introdugao
1.8.2.  Luz, cor e percepgao
1.8.2.7. Aluz e o espectro cromatico visivel
1.8.2.2. A percecdo da luz e as cores
1.8.2.3. A capacidade de adaptacgao do sistema perceptivo
1.8.2.4. A temperatura de cor de uma fonte de luz
1.8.3.  Cores primarias
1.8.4. Técnicas basicas de reproducao a cores
1.8.5.  Dimensdes da cor
1.8.6. Tipos de harmonia e construgéo de palete
1.8.7. Fungdes plasticas da cor
1.9. ATipografia
1.9.1. Introdugao
1.9.2.  Estrutura formal e medigao de taxas
1.9.3. Classificagao dos caracteres tipograficos
1.94. Acomposicao do texto
1.9.5.  Questdes que afetam a legibilidade
1.10. Design editorial e infograficos
1.10.7. Introducao
1.10.2. Desenho editorial
1.10.3. Infograficos
1.10.4. Funcgdes do design jornalistico
1.10.5. Nota final sobre o termo design jornalistico
1.10.6. Arbitrariedade ou naturalidade do design jornalistico
1.10.7. Articulagéo da linguagem visual do design jornalistico
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Mddulo 2. Andlise da imagem audiovisual Médulo 3. Jornalismo cultural

2.1.  Fundamentos tedricos e metodologia de analise 3.1.  Conceito e delimitagdes do jornalismo cultural
2.1.1.  Diferengas entre a critica cinematografica e a analise cinematografica: 3.1.1.  Introdugao: conceito de cultura
o método cientifico 312 Informag&o cultural sobre arte
212, Critérios para a critica cinematografica 3.1.3.  Informag&o cultural sobre as artes do espetaculo
2.2, Aanalise de filmes: instrumental e métodos | 3.1.4. Informacao cultural sobre cinema
2.2.1.  Aproposta de Jaques e Michel Marie Aumont 3.1.5.  Informagao cultural sobre musica
22.2.  Aproposta de Francesco Casetti e Federico di Chio 3.16. Informacéo cultural em livros
2.3.  Aanalise de filmes: instrumental e métodos I 32.  AsOrigens do Jornalismo Cultural
2.3.1.  Aandlise de filmes de acordo com David Bordwell 32.1. Introdugdo
2.4, Aabordagem historica da analise cinematografica 322, Asorigens da informaco cultural na imprensa
24.1. As abordagens tradicionais 3.2.3.  Asorigens da informagdo cultural na radio
2.4.2. Aproposta de Robert Allen e David Gomery 3.2.4. Asorigens da informag&o cultural na televiséo
2.5, Aanalise da imagem cinematogréfica 33 A Pratica do Jornalismo Cultural
2.5.1. Averosimilhanga espacial e o planeamento dramatico e psicolégico 33.1. Introdugdo

do modelo classico . . .
T de Identificac 3.3.2.  Consideragdes gerais
T $ processos de |dentificagao 3.3.3.  Fatores de interesse e critérios de avaliagao para a elaboragado

2.5.3.  Aaproximagao estética de informagao cultural
2.6.  Abordagem cultural a analise de imagens cinematograficas 3.4.  As fontes do Jornalismo Cultural
2.6.1.  Andlise cinematografica e cultura popular 3.4.1. Introdugdo
2.6.2.  Abordagens culturais a andlise cinematografica 3.4.2. Fontes gerais de informac&o cultural
2.7. Aanalise daimagem televisiva 3.4.3. Fontes especificas de informacg&o audiovisual sobre cultura
2.7.1.  Principais métodos e técnicas de investigacdo para a abordagem 3.5.  Géneros em Informacéo Cultural

da andlise televisiva

3.5.1.  Introdugéo
2.7.2. Estudo de caso

bord histérica d i levisi 3.5.2.  Noticias
2.8.  Aabor agem’ ‘|stor|caA éana ise Te evisiva o 353  Entrevista
2.8.1. Aandlise televisiva a partir de uma perspetiva histérica 354 Crénica

2.8.2. Estudos de casos 355  Reportagem

3.6.  Diversificagao Atual da Informagdo Cultural na Imprensa, Radio e Televisdo
3.6.1.  Introdugéo
3.6.2.  Informagao cultural na imprensa
3.6.3. Informacao cultural na radio

2.9.  Andlise de programas informativos audiovisuais
2.9.1.  Andlise dos produtos audiovisuais de informagao
2.9.2.  Estudo de caso

2.10. Andlise da imagem publicitaria
2.10.1. Analise dos produtos audiovisuais persuasivos

3.6.4. Informagao cultural na televisdo
2.10.2. Andlise do videoclip



3.7.

3.8.

3.9.

3.10.

Médulo 4. Movimentos artisticos contemporaneos

41.

4.2.

4.3.

Cultura e Internet

3.7.1.
3.7.2.
3.7.3.

Introdugao
A cultura e Internet
Beneficios da cultura

Marketing cultural

3.8.1.
3.8.2.
3.8.3.

Introdugao
Marketing cultural
Como funciona o marketing cultural?

Anadlises da cultura

3.9.1.
3.9.2.
3.9.3.
3.9.4.

Introdugao

Abordagem tedrica e metodoldgica da cultura
Cultura, comunicagéo e significado

Cultura e imaginario

Cibercultura e jornalismo digital de conteudo cultural
3.10.1. Introdugéo

3.10.2. Definigdo de cibercultura
3.10.3. Cibercultura e jornalismo digital de contetdo cultural

3.10.4. Chaves para jornalismo digital de conteudo cultural

Introdugao

4.1.1.
41.2.

A busca da modernidade na arquitetura contemporanea

A arquitetura Ocidental desde meados do século XIX até a Primeira
Guerra Mundial

0 Movimento Moderno na Arquitetura

4.2.1.

422
4.2.3.

Racionalismo, funcionalismo e vanguarda. Movimento Moderno
e Estilo Internacional

As utopias do Futurismo, Expressionismo e Construtivismo Russo
Arquitetura e totalitarismos

A Arquitetura apds a Segunda Guerra Mundial (1945-1965)

4.3.1.

4.3.2.
433.
4.3.4.

A difusdo do Estilo Internacional nos EUA e a reconstrugdo do pos-guerra
na Europa

A evolugao dos CIAM e o Urbanismo Racionalista
0 Organicismo
Brutalismo e expressionismo estrutural

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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Arquitetura da desconstrugéo e a reciclagem (1965-)
4.4.1.  0OHigh-Tech

4.4.2.  ADesconstru¢do na arquitetura

4.4.3. Aeradadisperséo

O Impressionismo e as origens da arte moderna |

4.51. O lImpressionismo: a cor como ferramenta para a transformagao
da pintura

4.52.  Asvanguardas historicas: Pos-Impressionismo, Pontilhismo, Neo-
Impressionismo, Fauvismo

O Impressionismo e as origens da arte moderna |l

4.6.1.  Aviaanalitica: o Cubismo e a transformagao da arte a partir do volume
das coisas. O Futurismo

4.6.2.  Aviaespiritual: Kandinsky, Malevich, Mondrian e a abstragao
4.6.3.  Avia subjetiva: expressionismos e surrealismos

0 novo sistema da arte apos a Segunda Guerra Mundial. A institucionalizagao
da vanguarda

4.7.1.  Aviaintelectual: Duchamp, do dadaismo a arte concetual

A Arte pop: gosto popular e Kistch Vs. “alta cultura”

48.1. Aviaironica: Warhol e a arte pop

4.8.2. Influéncias da Arte Pop no cinema

Arte minimal e concetual

49.1. Rumo a desmaterializagao da obra de arte: arte minimal e arte concetual
49.2.  Artes da acdo: a critica do sistema. Performance, happening, body-art, land-art
A pos-modernidade. O regresso a pintura: transvanguarda e neo-expressionismos
4.10.1. O regresso da pintura: transvanguarda e neo-expressionismos

4.10.2. Arte e pés-estruturalismo

4.10.3. As opgbes comprometidas
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Médulo 5. Estrutura do sistema audiovisual

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

5.10.

Uma introdugéo as Industrias Culturais (IC)

51.1.  Conceitos de cultura Cultura-Comunicagao
51.2. Teoria e evolugao da C.|.: tipologia e modelos
Industria cinematografica |

52.1. Caracteristicas e principais atores

5.2.2.  Estrutura do sistema cinematografica
Industria cinematografica I

5.3.1.  Aindustria cinematografica americana

5.3.2.  As produtoras independentes

5.3.3. Problemas e debates na industria cinematografica
Industria cinematografica lll

54.1. Regulamento do cinema: Estado e Cultura Politicas para a protegéo
e promogao da cinematografia

5472 Casos de Estudo

Industria televisiva |

5.5.1. Televisao econémica

5.5.2.  Modelos fundadores

55.3. Transformagéo

Industria televisiva Il

5.6.1. Aindustria televisiva dos EUA

5.6.2. Caracteristicas principais

5.6.3.  Regulamentacao do Estado

Industria televisiva IlI

57.1. Televisao de servigo publico na Europa
5.7.2.  Crises e debates

Os eixos de mudanga

5.8.1. Novos processos no sector audiovisual
5.8.2. Debates regulamentares

Televisdo Digital Terrestre (TDT)

59.1. 0O papel do Estado e as experiéncias
59.2.  Asnovas caracteristicas do sistema de televisao
Novos operadores na paisagem audiovisual
5.10.1. Plataformas de servigos Over the Top (OTT)
510.2. Consequéncias do seu surgimento

Médulo 6. Cinema norte-americano e europeu

6.1.  As orignes do cinema. Primeiros movimentos cinematograficos
6.1.1. O grupo dos pioneiros
6.1.2. O cinema de Georges Meliés
6.1.3. A Escola de Brighton
6.1.4.  Film d'Art
6.1.5.  Movimento Kolosal
6.2. Aarticulagao da linguagem cinematografica. O esplendor do cinema mundo
6.2.1.  Rumo a uma linguagem cinematografica David W. Griffith
6.2.2.  Cinema expressionista alemao
6.2.3. O cinema revolucionario soviético
6.3.  Cinema classico de Hollywood |
6.3.1. O sistema de estudos
6.3.2. Asestrelas de Hollywood
6.3.3.  Hollywood: fabrica de géneros
6.3.4. Ateoria dos géneros cinematograficos
6.4.  Cinema classico de Hollywood Il

6.41.  Os géneros no cinema classico norte-americano: drama, comédia, film noir

6.5.  Cinema classico de Hollywood Il

6.5.1.  Os géneros no cinema classico norte-americano: o suspense, o western,

cinema bélico, o musical
6.5.2.  Aevolugdo dos géneros
6.6. O cinema europeu apoés a Segunda Guerra Mundial
6.6.1.  Acrise do modelo classico: contexto histérico. O Neorrealismo
6.6.2.  Os novos cinemas: Nouvelle vague
6.6.3.  Osnovos cinema: o Free Cinema
6.7. Vanguardas classicas e modernas
6.7.1. O cinema experimental
6.7.2.  Expressionismo, Dadaismo, Surrealismo
6.7.3. Casos de Estudo
6.8. A sobrevivéncia e o declinio dos classicos. O novo Hollywood
6.8.1.  Contribui¢des europeias para o cinema americano
6.8.2. Autores e filmes



6.9.  Outros cinemas da era contemporanea
6.9.1.  Cinema social britanico
6.9.2.  Movimento Dogma
6.9.3.  Cinema de autor
6.10. Tecnologia e estética: o cinema na era do audiovisual
6.10.1. A chegada do cinema digital
6.10.2. Casos praticos

Modulo 7. Cinema na América Latina, Asia e Africa

7.1.  Abordagem tedrica e metodoldgica
7.1.1.  Debates tedricos sobre terminologia e categorias geopoliticas
7.1.2. 0O estudo do cinema periférico
7.1.3. O estudo do cinema latino-americano
7.2.  Historia do cinema latino-americano
7.2.1.  Argentina
7.2.2.  México
7.2.3.  Outras cinematografias
7.3.  Chaves do Cinema latino-americano contemporaneo |
7.3.1.  Argentina

7.3.2.  México
7.4.  Chaves do cinema latino-americano contemporaneo Il
7.4.1.  Brasil
7.4.2.  Uruguai
7.43. Chile

7.4.4.  Colémbia
7.5, Cinema Transnacional na América Latina
7.5.1. O cinema (trans) nacional da América Latina
7.5.2.  Coprodugdes cinematogréficas
7.6.  Ocinema na Asia
7.6.1. O cinema num contexto periférico
7.6.2. O nascimento na industria do cinema
7.6.3. 0 desenvolvimento do cinema na Asia

7.7.

7.8.

7.9.

7.10.
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0 cinema na Africa

7.7.1.  Nigéria

7.7.2.  Marrocos

7.7.3.  Outras cinematografias

0 cinema na India

7.8.1. O primeiro cinema

7.8.2. 0O cinema da India independente

7.8.3.  De Satyajit Ray ao novo cinema

7.8.4.  Cinema contemporaneo: Bollywood

Perspetivas transnacionais. Cinema na diaspora

7.9.1.  Cinema da didspora

7.9.2.  Outros cinemas da diaspora e perspetivas transnacionais
Cinema das mulheres na América Latina, Asia, Africa e india
7.10.1. Introdugao

7.10.2. América Latina

7.10.3. Asia, Norte de Africa, India

Médulo 8. Industrias culturais e novos modelos empresariais de comunicagao

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

Os conceitos de cultura, economia, comunicagao, tecnologia, IC
8.1.1.  Cultura, Economia, Comunicagao
8.1.2.  Industrias Culturais

Tecnologia, comunicagao e cultura

8.2.1.  Cultura artesanal mercantilizada
8.2.2. Do espetaculo ao vivo as artes visuais
8.2.3.  Museus e patrimonio

Os principais setores das Industrias Culturais
8.3.1.  Produtos editoriais

8.3.2.  0sC.l'sdefluxo

8.3.3.  Modelos hibridos

A Era Digital nas Industrias Culturais

8.4.1.  Industrias Culturais Digitais

8.4.2.  Novos modelos na Era Digital
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8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

Os meios digitais e os meios de comunicagéo na era digital
8.5.1. O negdcio da Imprensa online

8.5.2.  Aradio no ambiente digital

8.5.3.  Especificidades dos meios de comunicagdo na era digital
Globalizagao e diversidade na Cultura

8.6.1.  Concentragao, internacionalizagao e globalizagao das Industrias Culturais
8.6.2. Aluta pela diversidade cultural

As politicas culturais e cooperagao

8.7.1.  Politicas culturais

8.7.2. O papel dos Estados e regides dos paises

A diversidade musical na nuvem

8.8.1. O sector da musica hoje

8.8.2.  Anuvem

8.8.3. Iniciativas latinas/ iberoamericanas

Diversidade na industria audiovisual

8.9.1. Do pluralismo a diversidade

8.9.2. Diversidade, cultura e comunicagao

8.9.3. Conclusdes e propostas

Diversidade audiovisual na Internet

8.10.1. O sistema audiovisual na era da Internet

8.10.2. Ofertas televisivas e diversidade

8.10.3. Conclusoes

Maddulo 9. Géneros, formatos e programacao televisiva
9.1.

9.2.

9.3.

O género na televisao

9.1.1.  Introdugéo

9.1.2.  Géneros de televisdo

0O formato na televisao

9.2.1.  Abordagem do conceito de formatos
9.2.2. Formatos de televisédo

Criar televisao

9.3.1. O processo criativo no entretenimento
9.3.2. O processo criativo na figdo

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Evolugdo dos formatos no mercado internacional de hoje |
9.41. Consolidagédo do formato

9.42. O formato reality TV

9.43. Novidades em Reality TV

9.4.4. ATelevisdo digital terrestre e a crise financeira
Evolugdo dos formatos no mercado internacional de hoje |l
9.5.1. Mercados emergentes

9.52.  Marcas globais

9.53. Atelevisdo reinventa-se

9.54. Aeradaglobalizagéo

Vender o formato O Pitching

9.6.1.  Venda de um formato de televisdo

9.6.2. O Pitching

Introdugdo a programagao televisiva

9.7.1. O papel da programagao

0.7.2.  Fatores que afetam a programacgao

Modelos de programagao televisiva

9.8.1.  Estados Unidos e Reino Unido

A pratica profissional da programagao televisiva

9.9.1. O departamento de programagao

9.9.2.  Programagéo para televisao

Pesquisa de audiéncias

9.10.1. Pesquisa do publico em televisao

9.10.2. Conceitos de audiéncia e classificagbes
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Médulo 10. Cinema, televisdo e sociedade contemporanea 10.8. Arepresentagdo da mulher em séries de ficgdo
10.8.1. Introducéo

10.8.2. Casos de Estudo

10.9. Arepresentagao do controlo nas séries de ficgéo
10.9.7. Introducéo
10.9.2. Casos de Estudo

10.10. Representagdes do terrorismo no cinema e na televisao
10.10.7. Representagdes do terrorismo

10.1. Visualidade e olhar
10.1.1. Aprender a olhar

10.1.2. A antropologia visual
10.1.3. Aviséo

10.2. Imagens da diferenca
10.2.1. Aconstrucéo
10.2.2. Arepresentacdo
10.2.3. Significado

10.3. Oimaginario
10.3.1. O imaginario
10.3.2. Estruturas antropologicas do imaginario
10.3.3. A convengao

10.4. Modos de representagéo
10.4.1. Introdugao
10.4.2. Ocinema
10.4.3. Atelevisdo

10.5. Comunicacdo e cultura popular Estude ao seu pr(jpr[o ritmo, com
10.5.1. Estudos culturais flexibilidade d
10.5.2. Ateoria critica dos meios de comunicagdo afiexioniaaae ae um programa que
10.5.3. A cultura popular combina a aprend/'zagem com outras

10.6. Representagdo e alteridade ocupacgoes de uma forma confortavel e real”
10.6.1. Introdugao

10.6.2. Representagao e alteridade no imaginario ocidental do africanismo
10.7. Representacdo e “Star system”

10.7.1. O “Star System" como produto cultural

10.7.2. Casos de Estudo
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem.

A nossa metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem

ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagoes,
tais como a New England Journal of Medicine.
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que provou ser extremamente eficaz, especialmente em
disciplinas que requerem memorizagédo”

a @ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona a
aprendizagem linear convencional para o levar através de
/ sistemas de ensino ciclicos: uma forma de aprendizagem
4
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar
uma forma de aprendizagem

que abala as fundagdes das
universidades tradicionais de todo
0 mundo”

Tera acesso a um sistema de

aprendizagem baseado na repeticdo, com
ensino natural e progressivo ao longo de
todo o programa de estudos.




O estudante aprendera, atraves de
atividades de colaboragdo e casos reais,
a resolucéo de situagcbes complexas em
ambientes empresariais reais.

i
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

‘ ‘ O NOSSo programa prepara-o

para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
sucesso na sua carreira”

0 método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente
utilizado pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que

os estudantes de direito nao s6 aprendessem o direito com base no conteudo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes verdadeiramente
complexas, a fim de tomarem decisdes informadas e valorizarem juizos sobre a
forma de as resolver. Em 1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao
em Harvard.

Numa dada situacéo, o que deve fazer um profissional? Esta é a questao que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acgao. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisées.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso com
um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repetigao, que
combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas as
universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da
pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola
licenciada para utilizar este método de sucesso. Em 2019,
conseguimos melhorar os niveis globais de satisfagao dos nossos
estudantes (qualidade de ensino, qualidade dos materiais, estrutura
dos cursos, objetivos...) no que diz respeito aos indicadores da melhor
universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo é um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforgo e
mais desempenho, envolvendo-o0 mais na sua capacitacao,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo
argumentos e opinides contrastantes: uma equacao direta
a0 suCcesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros
especializados.

O denominado Learning from an Expert constréi conhecimento e memaria, e gera
conflanga em futuras decisées dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros. Na
\l/ biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar a
Sua capacitacao




Metodologia |35 tecn

Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Histéria de Sucesso Europeu”

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo e auto-
avaliagao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificacao

O Mestrado em Teoria e Critica do Produto Audiovisual garante, para além de um
conteudo mais rigoroso e atualizado, 0 acesso a um grau de Mestre emitido pela
TECH Global University.




Certificacdo | 37 tec/’,

Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa
e sem burocracias”




tECh 40 | Certificacéo

Este programa permitira a obtengao do certificado proprio de Mestrado em Teoria e Critica do
Produto Audiovisual reconhecido pela TECH Global University, a maior universidade digital do
mundo.

A TECH Global University, ¢ uma Universidade Europeia Oficial reconhecida publicamente

pelo Governo de Andorra (bollettino ufficiale). Andorra faz parte do Espago Europeu de
Educacgao Superior (EEES) desde 2003. O EEES € uma iniciativa promovida pela Unido Europeia
com o objetivo de organizar o modelo de formagao internacional e harmonizar os sistemas

de ensino superior dos paises membros desse espago. O projeto promove valores comuns, a
implementagao de ferramentas conjuntas e o fortalecimento de seus mecanismos de garantia
de qualidade para fomentar a colaboragao e a mobilidade entre alunos, pesquisadores

e académicos.
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______________ com documento de identidade _______________aprovou
satisfatoriamente e obteve o certificado préprio do:

Mestrado em Teoria e Critica do Produto Audiovisual

Trata-se de um titulo préprio com duragéo de 1.800 horas, o equivalente a 60 ECTS, com data de
dd/mm/aaaa e data final dd/mm/aaaa.

A TECH Global University € uma universidade oficialmente reconhecida pelo Governo de Andorra em
31 de janeiro de 2024, que pertence ao Espago Europeu de Educagéo Superior (EEES).

Em Andorra la Vella, 13 de margo de 2024

S5

Dott. Pedro Navarro lllana
Rettore

cdigo inico TECH: BBADCEADBECB99D techtitute.com/titulos

*Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH Global University providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.

Esse titulo proprio da TECH Global University, € um programa europeu de formagao continua e
atualizagdo profissional que garante a aquisigdo de competéncias em sua drea de conhecimento,
conferindo um alto valor curricular ao aluno que conclui o programa.

Titulo: Mestrado em Teoria e Critica do Produto Audiovisual

Modalidade: online

Duragdo: 12 meses

Acreditagao: 60 ECTS

Mestrado em Teoria e Critica do Produto Audiovisual

Distribui¢do Geral do Plano de Estudos Distribui¢ao Geral do Plano de Estudos

Tipologia ECTS Curso Disciplina ECTS  Caracter
Obrigatéria (OB) 60 1°  Comunicagao visual 6 0B
Opgao (OP) 0 1°  Anélise da imagem audiovisual 6 0B
Estagio (PR) o 1° Jornalismo cultural 6 0B
Tese de Mestrado ° 1 i artisticos 6 08
1°  Estrutura do sistema audiovisual 6 0B
Total 60 1°  Cinema norte-americano e europeu 6 0B
1°  Cinema na América Latina, Asia e Africa 6 0B
1°  Industrias culturais e novos modelos empresariais 6 0B

de comunicagdo

19 Géneros, formatos e programagao televisiva 6 0B
1°  Cinema, televiséo e sociedade contemporéanea 6 OB

S5

Dott. Pedro Navarro lllana
Rettore
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https://bopadocuments.blob.core.windows.net/bopa-documents/036016/pdf/GV_2024_02_01_09_43_31.pdf
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Mestrado

Teoria e Critica do Produto
Audiovisual

» Modalidade: online

» Duragdo: 12 meses

» Certificagdo: TECH Global University
» Acreditagdo: 60 ECTS

» Hordrio: no seu proéprio ritmo

» Exames: online



Mestrado
Teoria e Critica do Produto Audiovisual
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