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Apresentacao

A radio é um dos principais meios de comunicagao de massa e tem carateristicas
especificas quando se trata de transmitir mensagens. Portanto, ha necessidade

de profissionais especializados neste campo que sejam capazes nao so6 de escrever
mensagens para a radio, mas também de fazer a voz e tratar da edigdo. O programa
em Radiojornalismo foi concebido para especializar os profissionais do jornalismo
neste campo e para promover o dominio, técnicas e as Ultimas tendéncias deste
meio de comunicagao.
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Este programa permitir-lhe-a melhorar as
suas competéncias e tornar-se um jornalista
de sucesso no mundo da radio”
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A radio é um dos setores que tem mais adeptos, pois tem sido um dos mais populares
desde os seus primérdios. O seu imediatismo e a possibilidade de a desfrutar
de qualquer lugar tornaram possivel o sucesso deste formato.

Da mesma forma, como canal imediato de comunicagéo, a radio é utilizada por muitos
jornalistas em todo o mundo. Sendo um formato sonoro permite-lhes ser eficazes

e oportunos com os diferentes modelos que se oferecem de jornalismo. Ao longo

da historia, os modelos mais marcantes dentro da radio tém sido: programas
noticiosos, entrevistas, novelas de radio e talk shows informativos, muitos deles
partindo de eventos sociais, culturais, econdmicos, desportivos e internacionais.

Deve ter-se em conta que a transmissao de informacéo pode ser realizada através
de diferentes meios de comunicacgéo e, especificamente, este mestrado visa formar
estudantes em Radiojornalismo.

O programa abrange tudo, desde a teoria do jornalismo até ao processo de escrita,

um elemento basico em qualquer formato jornalistico, ou de publicidade. Mas também
cobre dois setores fundamentais no mundo da radio: o jornalismo desportivo e o
jornalismo cultural. Além disso, uma parte fundamental deste mestrado é dedicada a
aprendizagem sobre as particularidades do jornalismo e a comunicagao radiofonicos.

Este programa é o mais completo e dirigido para que o profissional do ambito do
jornalismo possa atingir um nivel de desempenho superior, baseado nos fundamentos
e nas Ultimas tendéncias na radio. Aproveite a oportunidade e torne-se um profissional
com bases sélidas através deste programa académico e com a ajuda da mais recente
tecnologia educacional 100% online.

Este Mestrado Préprio em Radiojornalismo conta com o contetdo educacional
mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas sao:

+ O desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas em radiojornalismo

+ 0 seu conteldo gréafico, esquematico e eminentemente pratico fornece informagéo
cientifica e pratica sobre as disciplinas que sdo essenciais para a pratica profissional

+ As novidades sobre o radiojornalismo

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo pode ser levado a cabo a fim
de melhorar a aprendizagem

+ 0 seu especial foco em metodologias inovadoras no radiojornalismo

+ O sistema de aprendizagem interativo baseado em algoritmos para a tomada de decisdes
sobre as situagdes propostas na radio

+ As licBes tedricas, perguntas ao especialista, féruns de discussio sobre questoes
controversas e atividades de reflexdo individual

+ Adisponibilidade de acesso ao contelido a partir de qualquer dispositivo fixo ou portatil
com ligagdo a internet

Trabalhe com os melhores profissionais
do ensino neste Mestrado Proprio com
valor curricular de exceléncia”



Este Mestrado Proprio € perfeito para
que saiba como contar a historia que
quer contar e fazé-lo de uma forma
profissional”

O seu corpo docente inclui profissionais da area do jornalismo, que trazem a sua
experiéncia para esta capacitagao, assim como especialistas reconhecidos
de sociedades de referéncia e universidades de prestigio.

O seu contetudo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara uma aprendizagem imersiva programada para se treinar em
situacdes reais.

A concegao deste programa foca-se na Aprendizagem Baseada em Problemas, através
da qual o aluno tera de tentar resolver as diferentes situacoes da atividade profissional
que vao surgindo. Para isso, o profissional contara com a ajuda de um inovador sistema
de video interativo, realizado por especialistas reconhecidos com grande experiéncia

na drea do Radiojornalismo.
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N&o perca a oportunidade de aumentar
a sua competéncia em radiojornalismo.

Conheca as ultimas tendéncias
do radiojornalismo e seja o
melhor neste setor.
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Objetivos

Este Mestrado Proprio destina-se aos profissionais do jornalismo, para que possam
adquirir as ferramentas necessarias ao desenvolvimento neste campo especifico,
aprender sobre as Ultimas tendéncias e aprofundar as questdes que se encontram
na vanguarda desta area. Apenas com a preparagao correta, o jornalista podera
captar o que quer através da radio
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Este Mestrado Proprio em Radiojornalismo
permitir-lhe-a especializar-se neste vasto
setor da comunicacdo”
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Objetivo geral

+ Atingir os conhecimentos necessarios para escrever, expressar e transmitir informacao,
através dos diferentes géneros jornalisticos para radio

Desenvolva as suas capacidades para
se tornar um jornalista versatil que esta
na vanguarda das ultimas tendéncias”




Objetivos especificos

Modulo 1. Teoria do jornalismo
+ Dominar a tradigdo jornalistica desde as suas origens até aos dias de hoje, com enfoque
nos principais meios de comunicagao social, jornalistas e grande cobertura noticiosa

+ Analisar os tipos de jornais que existem e 0 seu conteudo
+ Conhecer as principais ferramentas jornalisticas e os seus critérios de selegao

+ Conhecer e analisar 0s elementos do jornal

Modulo 2. Narrativa audiovisual
+ Compreender a importancia da narrativa audiovisual na esfera comunicativa atual

+ Dominar as orientagoes basicas que regem a comunicagao audiovisual para a elaboragao
dos diferentes géneros da radio
+ Conhecer as particularidades do discurso audiovisual

+ Conhecer os conceitos fundamentais da narrativa visual

Mddulo 3. Documentagao informativa
+ |dentificar os perfis profissionais do jornalista, bem como as principais competéncias
que lhe sdo exigidas na sua pratica profissional

+ Localizar, recuperar e utilizar a informagao, bem como fornecer uma visao do estado atual
da documentacéo nas suas diferentes facetas

+ Documentar os processos de informagao e gerir as novas tecnologias relacionadas
com o tratamento de documentos

+ Proporcionar uma visdo pratica do trabalho que desempenha de um documentarista
nos meios de comunicagao social

+ Dominar os elementos da sociedade da informagao e do conhecimento
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Médulo 4. Teoria da publicidade
+ Compreender as teorias sobre a publicidade, marketing, relaces publicas e comunicagéo
empresarial

+ Compreender a origem, evolugao e impacto econémico e social da publicidade
+ Saber descrever a estrutura das agéncias de publicidade
+ Conhecer as nogoes basicas de publicidade e marketing

*

Delimitar cada uma das fungdes para a gestdo da empresa Informativa, destacando
as suas principais aplicagdes

Mddulo 5. Comunicagao radiofénica
+ Utilizar as tecnologias e técnicas de informagdo e comunicagéo nos diferentes meios
ou sistemas mediaticos combinados e interativos

+ Trazer conhecimentos, ideias e debates de conteldo informativo a sociedade através
de diferentes formas de jornalismo e diferentes meios de comunicagéo

*

Conhecer a histéria da radiodifuséo a nivel nacional e internacional, bem como
0 seu impacto na sociedade

+ Conhecer e compreender a estrutura do panorama radiofénica e as suas particularidades
no ambiente atual

+ Dominar as orientagdes basicas que regem a comunicagao radiofénica para a elaboragao
dos diferentes géneros da radio

+ Conhecer os principais marcos na histéria da radiodifusao
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Médulo 6. Radiojornalismo
+ Compreender a estrutura dos media e os seus principais formatos como expressées dos
estilos de vida e culturas das sociedades em que desempenham a sua funcéo publica

+ Conhecer a evolugdo historica dos modos e tradigdes jornalisticas contemporaneas
europeias e internacionais, analisando e investigando as mensagens que transmitem
e 0 seu impacto social

+ Atuar como um profissional de comunicagdo de acordo com as regras legais e éticas
da profissao

+ Distinguir os elementos envolvidos na elaboracdo da mensagem radiofénica
+ Distinguir os tipos de programas radiofonicos e a sua composicao

+ Conhecer a evolucdo da informacéao radiofénica

Modulo 7 Jornalismo Desportivo
+ Escrever pegas jornalisticas no campo do desporto de acordo com as especificagdes dos
diferentes géneros informativos (noticia), interpretativos (crénica, entrevista e reportagem)
e de opinido (editorial, coluna, artigo, etc.)

+ Conhecer os meandros da imprensa desportiva
+ Analisar a programagao desportiva na radio

+ Analisar as tendéncias na programagao desportiva na radio

Médulo 8 Jornalismo cultural
+ Compreender a importancia da cultura no ambitos jornalistico

+ Analisar textos jornalisticos relacionados com a esfera cultural e artistica
+ Analisar contetdos culturais nos varios canais de comunicagao

+ Escrever textos de acordo com os varios géneros jornalisticos de informacéo,
interpretagdo e opinido, intimamente relacionados com a difusé@o da cultura
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Médulo 9. Empresa informativa
+ |dentificar as fungdes e estratégias implementadas pelas organizag®es para estar
presentes nos meios de comunicagao ou para promover uma melhor comunicagao
com os seus clientes, fornecedores e empregados

+ Compreender 0s mecanismos organizacionais necessarios para desenvolver os diferentes
aspetos de uma empresa de comunicacao e o seu desempenho num contexto globalizado

+ Conhecer os tipos de empresas informativas que existem
+ Saber como é estruturada uma empresa informativa
Moédulo 10. Opiniao publica
+ Situar a fungdo publica do jornalista como um guia da opinido publica e em relagdo
ao papel do jornal como ator politico e mediador social

+ Conhecer e identificar as multiplas expressoes, fendmenos e processos da opinido publica

+ Refletir com solidez tedrica e rigor empirico sobre 0s processos através dos quais
a profissao jornalistica ajuda a construir e expressar a opinido publica

+ Expressar e agir sobre a opinido publica, utilizando todos os métodos, linguagens e suportes
tecnoldgicos atualmente a disposicao para o jornalismo

+ Conhecer o conceito de opinido publica
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Competencias

Apos a aprovagao na avaliagéo do Mestrado Préprio em Radiojornalismo,
o profissional tera adquirido as competéncias profissionais necessarias para
realizar um trabalho de qualidade e adquirira também novas competéncias

e técnicas que o ajudardo a complementar os conhecimentos que ja possui.
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Com a realizacdo deste Mestrado Proprio conseguira
adquirir as competéncias necessarias para levar o seu
desempenho a um nivel superior”
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Competéncias gerais

+ Escrever, divulgar e transmitir informacao através da radio

Inscreva-se no melhor programa de
Mestrado Proprio em Radiojornalismo
no cenario universitario atual”
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Competéncias especificas

+ Identificar os principais instrumentos jornalisticos e utiliza-los na redagao de informagao
+ Escrever e dar voz a pecas jornalisticas de diferentes géneros

+ Conhecer as origens e a evolucéo historica do jornalismo a nivel internacional

+ Conhecer a histéria mundial e como se informou sobre ela

+ Utilizar el discurso y narrativa audiovisual en las creaciones periodisticas

+ Saber documentar-se para elaborar informagoes proprias
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Estrutura e conteudo

A estrutura dos conteldos foi concebida por uma equipa de profissionais

em jornalismo, conscientes da atual relevancia da capacitacédo para aprofundar
a area do conhecimento, a fim de realizar trabalhos de qualidade profissional
utilizando as novas ferramentas disponiveis.
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Este Mestrado Proprio conta com o conteddo
educativo mais completo e atualizado do mercado”
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Mddulo 1. Teoria do jornalismo

1.1

1.2.

1.3.

1.4.

Definigéo e tipos de jornais
1.1.1.  Introdugédo: o estudo da comunicagdo como ciéncia social
1.1.2.  Conceitos-chave: comunicagao, informagao e jornalismo
1.1.3.  Os meios de comunicagao e a sua relagdo com a comunidade
1.1.4.  Jornais e a sua relagao com outros meios de comunicagao
1.1.5.  Definigéo e carateristicas do didrio
1.1.5.7. Histdria
1.1.5.2. Tematicas
1.1.5.3. Preco de venda
1.1.5.4. Formato
1.1.6.  Os conteudos do diario
1.1.6.1. Seccdes
Principais ferramentas jornalisticas
1.2.1.  Introdugao
1.2.2.  Principais ferramentas jornalisticas
1.2.3.  Critérios de selegéo
1.2.3.1. O que sao?
1.2.3.2. Classificagdes
1.2.3.3. Relagao com a atualidade
Elementos do jornal
1.3.1. Introdugao
1.3.2.  Elementos do jornal
1.3.3. Diferentes elementos
O jornalista e as suas capacidades ou competéncias jornalisticas
1.41. Introdugao
1.4.2.  Ojornalista e as suas competéncias ou capacidades jornalisticas
1.4.3. Debate sobre a profissao jornalistica
1.44.  Atitudes
1.4.4.1. Atitudes praticas
1.4.4.2. Atitudes inteletuais e morais

L4




1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

A organizagao de um jornal

1.5.7.
1.5.2.
1.5.38.
1.54.

1.5.5.

Introdugao

Duas estruturas numa: a empresa e a redagao
Principios editoriais

Estatutos de redagao

1.5.4.1. Papéis na redagéo

Epilogo: da versdo digital a edigéo digital

O trabalho jornalistico

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.
1.6.6.

Introdugao

0 trabalho jornalistico

0 que € uma e como estd organizada uma redagédo?
Diariamente

A planificagdo a longo prazo

Trabalho individual e coletivo

1.6.6.1. Trabalhos individuais

1.6.6.2. Trabalhos coletivos

1.6.6.3. Livros de estilo

Deontologia jornalistica

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.
1.7.4.
1.7.5.

Introdugdo

Origem e evolugao historica
1.7.2.1. O relatorio Hutchins
1.7.2.2. O relatorio McBride

Uma forma de regular a profissdo
Fungbes da autorregulagéo
Codigos deontologicos

Tipos de jornalismo

1.8.1.
1.8.2.

Introdugao

Jornalismo de investigagdo

1.8.2.1. Qualidades do jornalista de investigagado
1.8.2.2. Esquema Williams

1.8.2.3. Técnicas de Investigagao-Inovagéo

1.9.

1.10.

1.8.3.

1.8.4.

1.8.5.
1.8.6.
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Jornalismo de precisdo

1.8.3.1. Especializagbes do jornalismo de precisao
Jornalismo de servigo

1.8.4.1. Carateristicas tematicas

A especializacéo jornalistica

Desenvolvimento da informagéao especializada

Jornalismo e retérica

1.9.1.
1.9.2.
1.9.3.
1.9.4.
1.9.5.

Introdugao

Separagdo Informagao-Opiniéo

As teorias dos géneros jornalisticos
Contribuigbes da retorica

A elocutio ou elocugdo

0 jornalismo como ator politico

1.10.1.
1.10.2.
1.10.3.

1.10.4.

1.10.5.
1.10.6.
1.10.7.
1.10.8.

Introdugao

O jornal de acordo com os tedricos

O jornal, ator de conflito

1.10.3.1. O jornal como comunicagao

1.10.3.2. O jornal nos niveis extra, inter e intra

O jornal como pacificador

1.10.4.17. Mecanismo de alerta

1.10.4.2. Criador de atmosferas, mobilizador para a paz

0O jornal como um sistema complexo de criagéo e resolugéo de problemas
O jornal como instituicdo missionaria

0O jornal como vértice de um tridngulo de relagdes amor-6dio

0 jornal como contador de histérias e participante em conflitos

0 jornalismo como ator sociail

1111
1.11.2.
1.11.3.
1.11.4.
1.11.5.

Introdugao
O jornal como intérprete e mediador

0O jornal como membro do sistema politico e como sistema parapolitico
0

jornal como informador e pseudo-comunicador politico
0j

ornal como destinatario das politicas de comunicagao de outros atores sociais
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Madulo 2. Narrativa audiovisual

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

A narrativa audiovisual

2.1.1.  Introdugéo

2.1.2.  Conceitos fundamentais da narrativa audiovisual
2.1.3.  Uma aproximacéo metodologica
2.1.4.  Particularidades do discurso audiovisual
2.1.5.  Alinguagem audiovisual

2.1.6.  Aimagem

2.1.7. 0Osom

O discurso e as estancias de enunciagao
2.21.  Introdugéo

2.2.2.  As fungdes do relato

2.2.3.  Aconstrugao do texto narrativo
2.2.4. Asinstancias enunciadoras

2.2.5. Tipologias de narradores

2.2.6. Afocalizagdo

2.2.7. O narratario

A histdria e 0s eixos da narragao

2.3.1.  Introdugéo

2.3.2.  Ahistoria

2.3.3.  Aacdo narrativa

2.34. Otempo

2.3.5. Espaco

2.3.6. 0Osom

A construgao do discurso audiovisual: o guido
2.47.  Introdugéo

242 0guido

243 Aideia

2.5.

2.6.

2.7.

2.44.  Osgéneros
2.4.4.1. O cinema fantastico e de terror
2.4.4.2. 0 cinema bélico
2.4.4.3. A comédia
2.4.4.4. 0 musical
2.4.4.5. 0 documentario
2.4.5.  Aspersonagens e o didlogo
2.4.6. O guido literario vs. O guido técnico
Teoria e analise da montagem cinematografica
2.5.1.  Introdugao
2.5.2.  Definigdo da montagem
2.5.3.  Asunidades basicas da narrativa cinematogréfica
2.54.  Primeiras aproximagoes teoricas
2.5.5.  Tipos de montagem
2.56.  Amontagem invisivel. Glossario sobre a montagem
A narracgéo cinematografica: das origens a p6s-modernidade
2.6.1.  Introdugéo
2.6.2. Asorigens do cinema
2.6.3. O cinema das origens: articulagéo espago-temporal
2.6.4.  Asvanguardas e o cinema
2.6.5. O cinema de Hollywood
2.6.6. Ocinema de arte e 0 ensaio
2.6.7. O cinema contemporaneo

0 cinema informatico: dos telejornais ao documentario

271, Introdugéo

2.7.2. O cinema informativo

2.7.3.  Osnoticiarios cinematograficos

2.7.4. O documentario

2.7.5. O cinema informativo de ficgao

2.7.6. O valor dos relatorios de noticias como fonte historica



2.8.

2.9.

2.10.

Mddulo 3. Documentagao informativa

3.1.

3.2.

0O discurso televisivo: informacgéo e entretenimento
2.81. Introdugéo
2.82.  Odiscurso televisivo
2.8.3.  Narratologia da informagéao audiovisual
2.8.4.  Os géneros de Informagao audiovisual
2.8.5.  Oinfoentretenimento
2.8.6.  Os programas de entretenimento
2.8.7.  QOrelato televisivo de ficgao
0 discurso publicitario audiovisual: spot publicitdrio, trailer e videoclip
2.9.1. Introdugéo
2.9.2.  Narrativa publicitaria nos meios audiovisuais
2.9.2.1. Spot
2.9.2.2. Trailer
2.9.2.3. Videoclip
Novos meios e estruturas narrativas na era digital
2.10.1. Introdugéo
2.10.2. O paradigma digital
2.10.3. Os novos media do século XXI
2.10.4. Novas praticas mediaticas
2.10.5. A condigao postmedia

Introdugdo a documentagao como ciéncia

3.1.1.  Introdugéo

3.1.2.  Sociedade da informagao e do conhecimento
3.1.3.  Informagdo e documentacdo

3.1.4. Definigdo da documentagéo

3.1.5. O nascimento da documentagao como ciéncia
3.1.6.  Os centros de documentagéo

Histdria e carateristicas da documentagéo de informagéo
3.2.1.  Introdugao

3.2.2.  Histéria da documentagao informativa

3.2.3. Carateristicas gerais da documentagédo informativa
3.2.4.  Principios da documentagéao informativa

3.2.5.  Fungbes da documentagao informativa

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.
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As Fontes e o documento

3.3.1.  Introdugao

3.3.2.  Fontes de informagao

3.3.3.  Osdocumentos

3.3.4. Tipos de fontes documentais

A analise documental |

3.4.1. Introdugao

3.4.2.  Acadeia documental

3.4.3. Aselecdo documental

3.4.4.  Aandlise documental

3.4.5. Acatalogagao

3.4.6. Adescrigdo documental e a entrada bibliografica
A analise documental Il

3.5.1.  Introdugéo

3.5.2.  Aclassificagéo

3.53. Aindexagéo

3.54.  Oresumo

3.5.5.  Areferancia documental

3.5.6.  Aslinguagens documentais

Recuperagdo de informagao e bases de dados
3.6.1.  Introdugao

3.6.2.  Arecuperagao de informagao

3.6.3. Ossistemas de gestédo de bases de dados
3.6.4. Linguas de interrogagao e equagdes de pesquisa
3.6.5.  Aavaliagéo da recuperagdo de informagéo
3.6.6. Asbases de dados

A documentagao fotografica

3.7.1.  Introdugéo

3.7.2.  Afotografia

3.7.3. O documento fotografico

3.7.4. Critérios de selegdo fotogréfica

3.7.5. Aandlise documental das fotografias

tecn
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3.8.

3.9.

3.10.

A documentagéo radiofénica

3.8.1.
3.8.2.
3.8.3.
3.8.4.
3.8.5.
3.8.6.

Introdugao

Carateristicas do documento sonoro
Tipologia dos documentos radiofénicos
Os arquivos radiofonicos

Andlise documental da informacgé&o sonora
A documentagdo informativa na radio

A documentagao audiovisual

3.9.1.
3.9.2.
3.9.3.
3.9.4.
3.9.5.

Introdugao

0 documento audiovisual

A documentagao televisiva

A analise documental da imagem em movimento
A documentagdo cinematogréafica

A documentagao na imprensa escrita, digital e em gabinetes de comunicagao

3.10.1.
3.10.2.
3.10.3.
3.10.4.
3.10.5.

Introdugao

0 servigo basico de documentagao em meios escritos
0 processo documental em meios digitais

0 servigo de documentagéo na redagao digital

A documentagao nos gabinetes de comunicagao

Méddulo 4. Teoria da publicidade

4.1.

4.2.

Fundamentos da publicidade

4.1.7.
41.2.

4.1.3.
41.4.
4.1.5.

Introdugao

Nocgdes basicas de publicidade e Marketing

4.1.2.1. O marketing

4.1.2.2. Publicidade

Publicidade, relagGes publicas e propaganda

Dimensdes e dmbito social da publicidade contemporénea
Publicidade bem sucedida: KFC

Historia da publicidade

4.2.1.
4.2.2.
4.23.

Introdugao
Origem
A Revolugao Industrial e a publicidade

4.3.

4.4,

4.5.

4.6.

424, 0O desenvolvimento da industria publicitaria

4.2.5.  Publicidade no mundo da Internet

4.2.6. Publicidade bem sucedida: estudo de caso Coca-Cola

A publicidade e os seus protagonistas I: O anunciante

4.3.1. Introdugdo

4.3.2. 0O funcionamento da industria publicitaria

4.3.3.  Tipos de anunciantes

4.3.4. Publicidade no organigrama da empresa

4.3.5. Publicidade bem sucedida: estudo de caso Facebook

A publicidade e os seus protagonistas Il: as agéncias de publicidade
441, Introdugdo

4.472.  Aagéncia de publicidade: profissionais da comunicagao publicitaria
4.4.3. Aestrutura organizacional das agéncias de publicidade
4.4.4. Tipos de agéncias de publicidade

445 Gestdo de honorarios nas agéncias de publicidade

4.4.6. Publicidade bem sucedida: Nike

A publicidade e os seus protagonistas IlI: o recetor de publicidade

4.57. Introdugao

4.5.2. O recetor da publicidade e o seu contexto

4.53. O recetor da publicidade como consumidor

4.54.  Necessidades e desejos em publicidade

455,  Publicidade e memaria: sobre a eficacia da publicidade
4.56. Publicidade bem sucedida: estudo de caso lkea

0 processo de criagao de publicidade I: do anunciante para os meios
de comunicagao social

4.6.1.  Introdugao

4.6.2. Aspetos preliminares do processo criativo de publicidade
4.6.3. O briefing de publicidade ou briefing de comunicagao
4.6.4. Formulagdo da estratégia criativa

4.6.5. Estratégia de meios

4.6.5.1. Publicidade bem sucedida: Apple



4.7.

4.38.

4.9.

4.10.

Médulo 5. Comunicacao radiofénica

5.1

0 processo de publicidade criativa II: criatividade e publicidade
4.71.  Introdugao

4.7.2.  Fundamentos do trabalho criativo publicitario

4.7.3. Acriatividade publicitaria e o seu estatuto comunicativo
4.7.4.  Trabalho criativo em publicidade

4.7.5. Publicidade bem sucedida: estudo do caso Real Madrid

0 processo de criagao da publicidade IlI: idealizagao e desenvolvimento
do manifesto publicitario

4.8.1. Introdugao
4.82. Concecéo e estratégia criativa
4.8.3. 0 processo de concegéo criativa

4.8.4. Os dez caminhos basicos da criatividade de acordo com Lluis Bassat:

0s generos publicitarias
4.8.5.  Os formatos publicitarios
4.8.6. Publicidade bem sucedida: McDonald’s
Planeamento dos meios de comunicagao publicitarios
49.1. Introdugdo
4972. Meios e planeamento
49.3. Meios publicitarios e sua classificagdo
4.9.4. Ferramentas de planificagdo de meios
495, Publicidade bem sucedida: Pepsi
Publicidade, sociedade e cultura
4.10.7. Introdugdo
4.10.2. Arelagado entre publicidade e sociedade
4.10.3. Publicidade e emocgdes
4.10.4. Publicidade, assuntos e coisas
4.10.5. Publicidade bem sucedida: Burger King

Histéria da radiodifusao

51.1. Introdugéo

5.1.2.  Origens

51.3.  Orson Welles e "A Guerra dos Mundos"
51.4.  Aradio no mundo

5.1.5.  Anovaradio

5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.
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Panorama atual da radio na América Latina

52.1. Introdugdo

52.2. Historia da radio na América Latina

52.3. Atualidade

A linguagem da radio

53.1. Introdugao

5.3.2.  Caracteristicas da comunicagéo radiofénica
53.3. Elementos que compdem a linguagem da radio
5.3.4. Caracteristicas da construgao de textos de radio
5.3.5.  Caracteristicas da redacéo de textos de radio
53.6. Glossario de termos utilizados na linguagem radio
0 guido da radio Criatividade e expressao

54.1.  Introdugdo

54.2. 0 guido da radio

54.3.  Principios basicos de escrita de guides
Produgao, realizagéo e voz-off na radiodifusao

551. Introdugao

5.5.2.  Produgdo e realizagdo

55.3. Locugdo de radio

5.5.4. Peculiaridades da difuséo radiofénica

5.5.5.  Exercicios praticos de respiragao e fala
Improvisagao na radiodifusao

5.6.1. Introdugao

5.6.2. Peculiaridades do meio de radio

56.3. 0 que éaimprovisagdo?

5.6.4.  Como se faz a improvisagao?

5.6.5. Informacéo desportiva na radio Caracteristicas e linguagem
5.6.6. Recomendagdes lexicais
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5.7.  Géneros deradio
57.1.  Introdugdo
5.7.2.  Géneros de radio
5.7.2.1. Anoticia
5.7.2.2. Acrénica
5.7.2.3. Areportagem
5.7.2.4. Aentrevista
5.7.3. A mesaredonda e o debate
5.8. Investigagdo de audiéncias na radio
5.8.1. Introdugéo
5.82. Investigacao radiofénica e investimento publicitario
5.8.3.  Principais métodos de investigagao
5.84. Estudo geral dos media
5.8.5.  Resumo do estudo geral dos media
5.8.6. Radio tradicional vs. Radio online
59. Osomdigital
59.1. Introdugao
59.2. Nogoes basicas de som digital
59.3. Historia da gravacédo de som
5.9.4.  Principais formatos de som digital
5.9.5. Edigéo de som digital Audacity
5.10. O novo radialista
510.1. Introdugao
5.10.2. O novo radialista
5.10.3. A organizagao formal dos organismos de radiodifusdo
5.10.4. Atarefa do editor
5.10.5. Reunides de conteudos
5.10.6. Imediato ou qualidade?

Maddulo 6. Radiojornalismo

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

Historia da radio

6.1.1. O Historia da informagéo radiofénica no mundo
6.1.2.  Origem

6.1.3.  Evolugéo da informagao radiofénica

Dos géneros literarios aos radiofonicos

6.2.1. Introdugao

6.2.2.  Arazdo de ser dos géneros

6.2.3.  Dos géneros literarios aos géneros radiofonicos e jornalisticos
6.2.4. Classificagdao dos géneros radiofénicos
Informativos

6.3.1. Introdugao

6.3.2. A noticia como matéria-prima

6.3.3.  Tipos de programas Informativos

0 desporto como género radiofénico

6.4.1. Introdugdo

6.4.2. Historia

6.4.3. Os formatos desportivos

6.4.4. O futuro do desporto na radio

Programas de participagdo da audiéncia

6.5.1. Introdugao

6.5.2.  Razbes para 0 sucesso da participagdo como género radiofonico
6.5.3.  Tipologia do género de participagéo
Draméticos

6.6.1. Introdugao

6.6.2.  Os subgéneros

6.6.3. Atécnica

Musicais

6.7.1.  Introdugao

6.7.2.  Historia do género musical

6.7.3.  Os subgéneros



6.8.

6.9.

6.10.

7.1,

7.2.

Arevista

6.8.1. Introdugao

6.8.2. A magazine

6.8.3.  Arevista especializada
Histdria da publicidade

6.9.1. Introdugéo

6.9.2. Histdria da publicidade

6.9.3. Tipos de publicidade

A publicidade como género radiofénico
6.10.1. Introdugéo

6.10.2. A publicidade na radio

6.10.3. A publicidade como género radiofénico

6.10.4. O fendmeno publicitério radiofénico no processo de comunicagao

Médulo 7. Jornalismo Desportivo

A'imprensa desportiva
7.1.1.  Introdugao
7.1.2.  Atualidade
7.1.3.  Qualidade na informacé&o desportiva
7.1.3.1. Fontes
7.1.3.2. Linguagem
7.1.4.  Alimprensa desportiva local
7.1.4.1. Credibilidade da informacéo local
7.1.4.2. Tematica desportiva
Os géneros desportivos
7.2.1.  Introdugao
7.2.1.1. Do papel a web
7.2.1.2. Do analdgico ao digital
7.2.1.3. Da Informagéo a opinido
7.2.2.  Estrutura e linguagem
7.2.2.17. Titulos
7.2.2.2. Lides
7.2.2.3. Declaragbes e pontos de vista expandidos

7.3.

7.4.

7.5.
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7.2.3.  Elementos das pegas interpretativas
7.2.3.1. Cronicas
7.2.3.2. Reportagens
7.2.3.3. Entrevistas

7.2.4.  Habilidades do jornalista desportivo

A programagao desportiva na televisao

7.3.1.  Introdugéo

7.3.2.  Evolugao dos programas desportivos na televisao
7.3.2.1. O desporto nas televisdes publicas
7.3.2.2. O desporto na televisdo por subscrigdo

7.3.3.  Programacéo desportiva na televiséo
7.3.3.1. As transmissoes
7.3.3.2. O espetaculo como estratégia
7.3.3.3. A tecnologia

Tendéncias da radio

7.41. Introdugao

7.42.  Aradio

7.4.3.  Tendéncias do jornalismo radiofénico
7.4.3.1. Conteudos
7.4.3.2. Arquivo sonoro
7.4.3.3. Reportagens para radio on demand

As imagens no jornalismo desportivo

7.51.  Introdugéo

7.5.2.  Odesporto e as imagens
7.5.2.1. Conceito de desporto
7.5.2.2. Mediatiza¢éo do desporto
7.5.2.3. Conceito de imagem

7.5.3.  Aimagem no jornalismo desportivo
7.5.3.1. Conceito de jornalismo desportivo
7.5.3.2. Fotojornalismo desportivo
7.5.3.3. Aimagem em movimento

7.5.4.  Aespeculagdo medidtica do desporto
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7.6.

7.7.

7.8.

7.9.

Novas narrativas digitais no jornalismo desportivo
7.6.1. Introdugao
7.6.2.  Novas narrativas multimédia
7.6.2.1. Imagens
7.6.2.2. A mutacdo do audio e do video
7.6.3. O jornalismo de dados
7.6.3.1. Pesquisa
7.6.3.2. Andlises
7.6.4. QO relato interativo
7.6.5. Darealidade virtual a realidade aumentada
Alinguagem dos jornalistas desportivos
7.7.1.  Introdugao
7.7.2. Carateristicas
7.7.2.1. Liberdade estilistica e criatividade
7.7.2.2. Erros
7.7.3.  QObras de referéncia para o seu estudo
7.7.4.  Responsabilidade do jornalista
0O desporto feminino e os meios de comunicagao
7.8.1.  Introdugdo
7.8.2.  Desporto e género: desporto habitualmente praticado por mulheres e homens
7.8.3.  Mulher e desporto: o desporto feminino
7.8.3.1. Idades do desporto feminino
7.8.3.2. Desportos mistos
7.8.4.  Amulher no jornalismo desportivo
7.8.5.  Linguagem sexista
7.8.6.  Importancia dos novos meios de comunicagdo para o desporto feminino
Redes sociais no desporto
7.9.1.  Introdugdo
7.9.2.  Utilizagao das redes sociais no desporto
7.9.3. Consequéncias para jornalistas e profissionais dos meios
7.9.4.  Consequéncias para os atletas e amadores
7.9.4.1. Marcas pessoais
7.9.4.2. Gestao da crise

7.10. Rumo a um novo modelo de gestdo da comunicagao nas organizagbes desportivas

7.10.1. Introdugao

7.10.2. O papel da comunicagdo corporativa no desporto

7.10.3. Atores na gestdo da comunicagao desportiva

7.10.4. A evolugdo do modelo de comunicagao influenciado pelas TIC

Mddulo 8. Jornalismo cultural

8.1.

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

0 jornalismo cultural nos meios convencionais e a sua integragao no mundo digital
8.1.1.  Objetivos e fontes do jornalismo cultural nos meios audiovisuais
8.1.2.  Conhecer o seu publico e saber onde encontra-lo

8.1.3.  Programas e géneros do jornalismo cultural em meios de radio e televiséo
lineares e nao lineares

A arte de contar historias
8.2.1.  Aperspetiva da narratologia

8.2.2.  Autoconhecimento, motivagao e objetivos pessoais na pratica
do jornalismo cultural

8.2.3.  Criatividade e o ponto de vista do relato jornalistico
8.2.4.  Origor informativo na informagéo cultural

8.2.5. Alidentidade e 0 estilo marca pessoal

Guias essenciais para a documentagéo jornalistica cultural
8.3.1.  Documentacéo histérica

8.3.2.  Documentacédo atual

8.3.3.  Aatualidade enfurecida

A filosofia da comunicagao 3.0

8.41. A Web 3.0: definicbes e carateristicas

8.4.2.  Ojornalismo cultural na web 3.0

8.4.3. Carateristicas da escrita jornalistica a partir da convergéncia
Gestao de media e redes sociais

8.5.1.  Facebook

8.5.2.  Twitter
8.5.3. Instagram
8.5.4.  LinkedIn

8.5.5. Qutras redes



8.6.

8.7.

8.8.

Médulo 9. Empresa informativa

9.1.

9.2.

9.3.

Conteudo jornalistico interativo

8.6.1. O papel do jornalista profissional
8.6.2.  Informar ou entreter

8.6.3.  Mais meios digitais

8.6.4. Conteudos de jornalismo interativo
Paradigmas de comunicagao

8.7.1.  Aaudiéncia e o utilizador

8.7.2. O meio e o contetdo

8.7.3.  Osuporte

8.7.4. Otempo

8.7.5. Adesinformagéao

Posicionamento na web: SEO, SEM, SMO, SMM e SERM. Conteudos jornalisticos
especializados

8.8.1. SEO
8.82. SEM
8.83. SMO
8.84. SMM
8.8.5. SERM

Conceito e evolugdo da empresa Informativa

9.1.1. O que éaempresa informativa?

9.1.2.  Carateristicas da empresa jornalistica

9.1.3. Tipos de empresa Informativa

Organizagéo da empresa Informativa

9.2.1. Introdugao

9.2.2. O que € organizar uma empres?

9.2.3.  Saber como € estruturada uma empresa informativa?
9.2.4.  Modelos de estruturas organizativas

Estrutura multimédia da empresa informativa

9.3.1.  Introdugéo

9.3.2.  Estrutura multimédia da empresa informativa

9.3.3.  Daempresa informativa ao conglomerado multimédia
9.3.4. Aconcentragdo dos meios de comunicagéo: causas e consequéncias
9.3.5.  Grandes grupos de comunicagao

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.
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Comercializagéo do produto da empresa Informativa

9.41. Introdugao

9.42. Carateristicas da comercializagdo na empresa de informacéo
9.43. Comercializagao de acordo com o canal de distribuigdo
9.4.4. Comercializagdo na empresa digital

Receitas e gastos na empresa de informagéo

9.5.1. Introdugao

0.5.2.  Aempresa informativa no ambiente econdmico

9.5.3.  Ciclo de produgdo na empresa de informagao

9.5.4.  Estrutura econémica da empresa de informagéo

0 plano de empresa de informagéao

9.6.1. Introdugéo

9.6.2.  Circunstancias do empreendedorismo e do autoemprego no mercado da
informagéo

9.6.3. Acriagdo de uma empresa de informagéo

9.6.4. O plano de empresa de informagéo

9.6.5. Possibilidades comerciais da empresa de informacgéo

Marketing de informagao e planeamento estratégico

9.7.1.  Introdugao

9.7.2. O que € o marketing?

9.7.3. O marketing operativo

9.7.4.  Os 4 P's do marketing

Distribui¢éo e promogao do produto de informagao

9.8.1. Introdugéo

0.8.2. Adistribuigdo

9.8.3.  Promogao de produtos de informagao: promogao de vendas e promogao
publicitaria

Difusdo da informagao e audiéncias

9.9.1. Introdugéo

9.9.2. 0 que entendemos por difusdo de informagéo?

0.9.3.  Para que serve a difusdao de informagao?

9.9.4. Indicadores de difusdo e audiéncia
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9.10. Os recursos humanos e a gestao empresarial

9.10.1.
9.10.2.
9.10.3.
9.10.4.

Introducédo

A responsabilidade da empresa de informagao na gestao do pessoal
A motivacéo laboral

A direcédo da empresa de informagao

Méddulo 10. Opinido publica

10.1. O conceito de opiniao publica

10.1.7.
10.1.2.
10.1.38.
10.1.4.
10.1.5.

Introducédo

Definigéao

A opinido publica como um fendmeno racional e como uma forma de controlo social
Fases no crescimento da opinido publica como disciplina

A século XX

10.2. Quadro tedrico da opiniao publica

10.2.1.
10.2.2.
10.2.3.
10.2.4.
10.2.5.
10.2.6.

Introdugdo

Perspetivas da disciplina da opinido publica no século XX
Autores do século XX

Walter Lippmann: a opiniéo publica enviesada

Jurgen Habermas: a perspetiva politico-valorativa

Niklas Luhmann: a opinido publica como modo de comunicagao

10.3. Psicologia social e opinido publica

10.3.1.
10.3.2.
10.3.3.
10.3.4.

Introdugao

Varidveis psicossociais na relagdo de entidades persuasivas com os seus publicos
O nome

O conformismo

10.4. Modelos de influéncia mediatica

10.4.1.
10.4.2.
10.4.3.
10.4.4.
10.4.5.

Introdugao

Modelos de influéncia mediatica

Tipos de efeitos dos meios de comunicagéo
A investigagao dos efeitos dos media

O poder dos media




10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

10.9.

10.10.
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Opinido publica e comunicagao politica

10.5.1. Introdugao

10.5.2. Comunicagao politica eleitoral A propaganda

10.5.3. A comunicagao politica dos governos

Opinido publica e eleigoes

10.6.1. Introdugao

10.6.2. As campanhas eleitorais influenciam a opinido publica?

10.6.3. 0 efeito dos meios de comunicagao nas campanhas eleitorais como um reforco
das opinices

10.6.4. Os efeitos da opinido publica

Governo e opinido publica

10.7.1. Introdugao

10.7.2. Os representantes e 0s seus circulos eleitorais

10.7.3. Os partidos politicos e a opinido publica

10.7.4. As politicas publicas como expressao da agao do governo

A intermediagao politica da imprensa

10.8.1. Introdugao

10.8.2. Os jornalistas como intermediarios politicos

10.8.3. Disfungdes da intermediacao jornalistica

10.8.4. Confianga nos jornalistas como intermediarios

A esfera publica e os modelos emergentes de democracia

10.9.1. Introdugao

10.9.2. Aesfera publica na sociedade da informagao

10.9.3. A esfera publica na sociedade da informagao

10.9.4. Modelos emergentes de democracia

Métodos e técnicas de investigagéo da opinido publica

10.10.1. Introdugao

10.10.2. Sondagens de opinido

10.10.3. Tipos de inquéritos

10.10.4. Andlises



05
Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem.

A nossa metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem

ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagoes,
tais como a New England Journal of Medicine.
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@ @ Descubra o Relearning, um sistema que abandona a
aprendizagem linear convencional para o levar atraves de
sistemas de ensino ciclicos: uma forma de aprendizagem

que provou ser extremamente eficaz, especialmente em
disciplinas que requerem memorizagao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar
uma forma de aprendizagem
que abala as fundagdes das
universidades tradicionais de
todo 0 mundo”

Tera acesso a um sistema de

aprendizagem baseado na repeticdo, com
ensino natural e progressivo ao longo de
todo o programa de estudos.




O estudante aprendera, através de atividades
de colaboracéo e casos reais, a resolugéo

de situacbes complexas em ambientes
empresariais reais.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para 0 sucesso.

0 método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que
a realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o para enfrentar
novos desafios em ambientes incertos
e alcancar o sucesso na sua carreira’

0 método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente

utilizado pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que 0s
estudantes de direito ndo s6 aprendessem o direito com base no contetdo tedrico, o
método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes verdadeiramente complexas,
a fim de tomarem decis6es informadas e valorizarem juizos sobre a forma de as
resolver. Em 1924 foi estabelecido como um método de ensino padrdo em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta é a quest&o que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
agao. Ao longo do programa, os estudantes serdo confrontados com multiplos casos
da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar, argumentar e
defender as suas ideias e decisdes.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso com
um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repetigao, que
combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas
as universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da
pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola
licenciada para utilizar este método de sucesso. Em 2019,
conseguimos melhorar os niveis globais de satisfagao dos nossos
estudantes (qualidade de ensino, qualidade dos materiais, estrutura
dos cursos, objetivos...) no que diz respeito aos indicadores da melhor
universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo é um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em areas tao diversas
como a bioquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforco e
mais desempenho, envolvendo-o0 mais na sua capacitacao,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo argumentos
e opinides contrastantes: uma equacgao direta ao sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estao ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagéo por terceiros especializados!

O denominado Learning from an Expert constroi conhecimento e memoria,
e gera conflanga em futuras decisdes dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros.
\l/ Na biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar
a sua capacitacao
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Histéria de Sucesso Europeu”

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao longo de
todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagao e auto-avaliagao,
para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificacao

O Mestrado Proprio em Radiojornalismo garante, para além de um conteudo mais
rigoroso e atualizado, o acesso a um grau de Mestre emitido pela TECH Universidade
Tecnologica.



Certificagdo | 41 tecC’.

Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa
e sem burocracias"
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Este Mestrado Proprio em Radiojornalismo conta com o conteldo educacional mais O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica expressara a qualificagéo

completo e atualizado do mercado.

obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas

bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagdo de carreiras profissionais.

Uma vez aprovadas as avaliagbes, 0 aluno recebera por correio, com aviso de recegao, o

certificado* correspondente ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela TECH Universidade  Titulo: Mestrado Préprio em Radiojornalismo

Tecnoldgica ECTS 60

Carga horaria: 1.500 horas

(]
t e C universidade
» tecnolégica

Concede o presente

CERTIFICADO

Sr/Sra._____________________,como documento de identificagdon®___________

Por ter concluido e acreditado com sucesso o

MESTRADO PROPRIO
em
Radiojornalismo

Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 60 ECTS e equivalente a
1.500 horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclus@o a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Institui¢do Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagéo
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

Prof.Tere Guevara Navarro
Reitora

c6digo Gnico TECH: AFWOR23S _techtitute com:titulos

*Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciara a obtengdo do mesmo a um custo adicional.

Mestrado Préprio em Radiojornalismo

Distribui¢ao Geral do Plano de Estudos

Tipologia ECTS
Obrigatéria (OB) 60
Opgéo (OP) 0
Estagio (PR) 0
Tese de Mestrado (TFM) 0
Total 60
Mtra.Tere Guevara Navarro
Reitora

Distribucién General del Plan de Estudios

Curso  Disciplina

ECTS  Cardcter

10

Teoria do jornalismo
Narrativa audiovisual
Documentagéo informativa
Teoria da publicidade
Comunicagéo radiofénica
Radiojornalismo
Jornalismo Desportivo
Jornalismo cultural
Empresa informativa
Opinido pablica
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Mestrado Proprio
Radiojornalismo

» Modalidade: online
» Duragdo: 12 meses

Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
Créditos: 60 ECTS

» Tempo Dedicado: 16 horas/semana

» Hordrio: ao seu proprio ritmo

» Exames: online



Mestrado Proprio
Radiojornalismo
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