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Apresentacao

A televisdo é um dos principais meios de comunicagéo social que o publico escolhe para estar
informado. E um formato que permite a atualizacdo instantanea de noticias e também depende
de imagens para tornar a informagao mais interessante. Contudo, a especializagdo neste
dominio é essencial para os jornalistas que desejam trabalhar naturalmente neste meio.
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Adquira as capacidades para se tornar um excelente
jornalista e aprenda a contar o que esta a acontecer
no mundo em formato televisivo. Por esta razéo,
oferecemos-lhe este Mestrado Proprio com todos
0s ultimos desenvolvimentos na area”
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As particularidades do Jornalismo Televisivo ndo sdo normalmente ensinadas em profundidade Este Mestrado Proprio em Jornalismo Televisivo conta com o conteudo educacional

nos cursos de ciéncias da informacéo, onde a educagao é mais centrada em aspetos teoricos mais completo e atualizado do mercado. As suas principais caracteristicas sao:
do que praticos. Para conhecer realmente o que € trabalhar na televisdo requer formagéo + 0 desenvolvimento de casos praticos apresentados por especialistas

adicional com estudos de pds-graduagéo especializados. em jornalismo televisivo

0 facto é que tanto a escrita como a locug&o para televisdo, ou a forma de enfrentar + 0 seu conteudo grafico, esquematico e eminentemente pratico fornece informagéo
as camaras, € algo para o qual o jornalista deve ter adquirido grandes capacidades que cientifica e pratica sobre as disciplinas que sdo essenciais para a pratica profissional
Ihe permitem fazé-lo naturalmente, captando a atengdo da audiéncia sem distragdes. + As novidades sobre o jornalismo televisivo

+ Exercicios praticos onde o processo de autoavaliagdo pode ser levado a cabo a fim

Por esta razdo, este Mestrado Proprio visa formar os estudantes em jornalismo televisivo '
de melhorar a aprendizagem

de modo a permitir-lhes adquirir uma série de competéncias que Ihes permitam por em pratica

tudo o que aprenderam. O programa de estudos abrange tudo, desde a teoria do jornalismo + 0 seu especial foco em metodologias inovadoras no jornalismo televisivo

e da publicidade, até & comunicacéo visual, & narrativa audiovisual e ao jornalismo desportivo + O sistema de aprendizagem interativo baseado em algoritmos para a tomada de decisoes
e cultural, dois setores de grande relevancia no pequeno ecré. Além disso, como ndo podia sobre as situagGes propostas

seja de outra forma, um dos pontos fortes deste Mestrado Proprio é o estudo do Jornalismo + As ligoes teoricas, perguntas ao especialista, foruns de discussao sobre questdes

e da Comunicagdo Televisiva. controversas e atividades de reflexdo individual

+ A disponibilidade de acesso ao conteldo a partir de qualquer dispositivo fixo ou portétil

Este programa é o mais completo e dirigido para que o profissional do &mbito do jornalismo T
com ligagdo a internet

possa atingir um nivel de desempenho superior, centrados sempre no Jornalismo Televisivo.
Aproveite a oportunidade e torne-se um profissional com bases solidas através deste programa
académico e com a ajuda da mais recente tecnologia educacional 100% online.

Este programa € perfeito para que saiba
como contar a historia que quer contar
e fazé-lo de uma forma profissional”



Aprenda dos melhores profissionais

do jornalismo neste programa de
Mestrado Proprio com valor curricular de
exceléncia. E uma oportunidade Unica de
se especializar em jornalismo televisivo”

O seu corpo docente inclui profissionais da area do jornalismo, que trazem
a sua experiéncia para esta capacitagao, assim como especialistas reconhecidos
de sociedades de referéncia e universidades de prestigio.

0 seu contetdo multimédia, desenvolvido com a mais recente tecnologia educacional,
permitira ao profissional uma aprendizagem situada e contextual, ou seja, um ambiente
simulado que proporcionara uma aprendizagem imersiva programada para se treinar
em situagdes reais.

A concegao deste programa foca-se na Aprendizagem Baseada em Problemas, através
da qual o aluno tera de tentar resolver as diferentes situagdes da atividade profissional
que lhe surjam. Para tal, o profissional podera contar com a assisténcia de um sistema
inovador de video interativo desenvolvido por especialistas reconhecidos e experientes
na area do jornalismo televisivo, com grande experiéncia.
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N&o perca a oportunidade de
aumentar a sua competéncia
em Jornalismo Televisivo.

Oferecemos-lhe a melhor metodologia
de ensino do mercado e formacao
100% online para que possa combinar
0 Seu tempo de estudo com o resto das
suas obrigacbes diarias.
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Objetivos

Este programa destina-se aos profissionais do jornalismo, para que possam adquirir as
ferramentas necessarias ao desenvolvimento neste campo especifico, aprender sobre as

ultimas tendéncias e aprofundar as questdes que se encontram na vanguarda desta area.
Apenas com a preparacao adequada, o jornalista podera captar o que quiser através da televisao.
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Com este Mestrado Proprio queremos
cumprir 0 N0sso objetivo de exceléncia
educacional para que se possa especializar
neste setor tao vasto”
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Objetivo geral

+ Alcangar os conhecimentos necessarios para escrever e transmitir a informacéao através
de diferentes géneros jornalisticos no formato televisivo

Desenvolva as suas capacidades
para se tornar um jornalista
versatil que esta na vanguarda
das ultimas tendéncias”



Objetivos especificos

Médulo 1. Teoria do jornalismo

*

*

*

Dominar a tradigéo jornalistica desde as suas origens até aos dias de hoje, com enfoque
nos principais meios de comunicagao social, jornalistas e grande cobertura noticiosa.

Analisar os tipos de jornais que existem e 0 seu conteudo.

Documentar os processos de informagé&o e gerir as novas tecnologias relacionadas
com o tratamento de documentos

Conhecer as principais ferramentas jornalisticas e 0s seus critérios de selegdo

Expressar e agir sobre a opinido publica, utilizando todos os métodos, linguagens
e suportes tecnoldgicos atualmente disponiveis para o jornalismo (imprensa, radio,
televisdo e redes)

Conhecer e analisar os elementos do jornal

Médulo 2. Teoria da publicidade

*

*

*

Compreender as teorias sobre a publicidade, Marketing, relagbes-publicas
e comunicagao empresarial

Compreender a origem, evolucéo e impacto econdmico e social da publicidade
Saber descrever a estrutura das agéncias de publicidade
Conhecer as nogdes basicas de publicidade e marketing

Delimitar cada uma das fungdes para a gestdo da empresa informativa, destacando
as suas principais aplicagdes

Objetivos |11 tecn

Médulo 3. Documentagao informativa
+ |dentificar os perfis profissionais do jornalista, bem como as principais competéncias

que lhe sdo exigidas na sua pratica profissional

+ Localizar, recuperar e utilizar a informagao, bem como fornecer uma visao do estado atual

da documentagao nas suas diferentes facetas

+ Documentar os processos de informacéo e gerir as novas tecnologias

relacionadas com o tratamento de documentos

+ Proporcionar uma visdo pratica do trabalho que desempenha de um documentarista
nos meios de comunicagao social

+ Dominar os elementos da sociedade da informagéao e do conhecimento

+ Organizar conhecimentos comunicativos complexos de uma forma coerente e a sua relagao
com outras ciéncias sociais e humanas

+ Relacionar os principais marcos e tendéncias na historia da comunicagao e o seu impacto
e influéncia na sociedade

Médulo 4. Comunicagao visual

+ Compreender a natureza e o potencial comunicativo das imagens.

+ Conhecer os determinantes de uma comunicagao eficaz a grandes e pequenos publicos,
incluindo a comunicagéo nao verbal e 0 uso da linguagem corporal

+ Analisar a capacidade de persuasao da publicidade através de imagens

+ Conhecer em profundidade o design editorial e jornalistico
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Modulo 5. Narrativa audiovisual
+ Compreender a importancia da narrativa audiovisual na esfera comunicativa atual

+ Dominar as orientagbes basicas que regem a comunicagao audiovisual para a elaboragao
dos diferentes géneros da televiséo

+ Conhecer as particularidades do discurso audiovisual
+ Conhecer os conceitos fundamentais da narrativa visual

+ Permitir ao estudante fomentar a criatividade e persuaséo através de diferentes suportes
e dos diferentes meios de comunicagao

+ Conhecer os elementos, formas e processos das linguagens publicitarias e de outras
formas de comunicacéo persuasiva

+ Ter as capacidades de comunicagao verbal e escrita para transmitir ideias e decisdes
com clareza e rigor na apresentacao

+ Solucionar problemas encontrados na pratica profissional

Médulo 6. Comunicagéo televisiva
+ Analisar a mensagem na televisao
+ Saber situar a comunicagao no contexto das restantes ciéncias sociais

+ Ler e analisar textos e documentos especializados sobre qualquer tema relevante e
saber resumi-los ou adapta-los utilizando linguagem ou léxico que seja compreensivel
para um vasto publico



Médulo 7. Jornalismo televisivo
+ Comunicar e informar na linguagem propria de cada um dos meios tradicionais (imprensa,
fotografia, radio, televiséo), nas suas formas modernas combinadas (multimédia) ou novos
meios digitais (Internet), através de hipertextualidade

+ Recuperar, organizar, analisar, hierarquizar e processar informagao e comunicagao

+ Conhecer e analisar a organizagao de uma redacéo de televiséo

Médulo 8. Jornalismo desportivo
+ Escrever pegas jornalisticas no campo do desporto de acordo com as especificagdes dos
diferentes géneros informativos (noticia), interpretativos (cronica, entrevista e reportagem)
e de opinido (editorial, coluna, artigo, etc.)

+ Conhecer os meandros da imprensa desportiva
+ Analisar a programagao desportiva na televiséo

+ Analisar as tendéncias na programacao desportiva na televisao

Objetivos | 13 tecn

Modulo 9. Jornalismo cultural

*

Compreender a importancia da cultura no ambito jornalistico

+ Analisar textos jornalisticos relacionados com a esfera cultural e artistica

*

*

Analisar conteudos culturais nos varios canais de comunicagao

Escrever textos de acordo com 0s varios géneros jornalisticos de informagao, interpretagéo
e opinido, intimamente relacionados com a difusdo da cultura

Médulo 10. Empresa informativa

*

Entender as teorias sobre a publicidade, 0 marketing, as relagdes-publicas
e a comunicagao empresarial

Identificar as fungdes e estratégias implementadas pelas organizagdes para estar presentes
nos meios de comunicagao ou para promover uma melhor comunicagao com 0s seus
clientes, fornecedores e empregados

Compreender 0s mecanismos organizacionais necessarios para desenvolver os diferentes
aspetos de uma empresa de comunicagao e o seu desempenho num contexto globalizado

Conhecer os tipos de empresas informativas que existem

Saber como é estruturada uma empresa informativa
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Competencias

ApOs a aprovacéo nas avaliagdes do Mestrado Proprio em Jornalismo Televisivo, o profissional tera
adquirido as competéncias profissionais necessarias para realizar um trabalho de qualidade e além
disso, adquirira novas competéncias e técnicas que o ajudardo a complementar os conhecimentos

que ja possuli.
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Com a realizacdo deste Mestrado Proprio conseguira
adquirir as competéncias necessarias para levar
0 seu desempenho a um nivel superior”
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Competéncia geral

+ Escrever, divulgar e transmitir a informagéao através da televisdo

Inscreva-se no melhor programa
de Mestrado Proprio em Jornalismo
Televisivo no cenario universitario atual

n



*

*

*

*

*
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Competéncias especificas

Identificar o processo de comunicagao e analisar os elementos que o compdem
Conhecer as principais ferramentas jornalisticas e saber como utilizé-las
Utilizar de forma correta da imagem e da comunicagao néo-verbal

Comunicar através das imagens

Distinguir os diferentes géneros jornalisticos e aprender a utiliza-los

Realizar publicagdes em formato audiovisual
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Direcao do curso

Este programa académico conta com o corpo docente mais especializado do mercado
educativo atual. Sao especialistas seleccionados pela TECH para desenvolver todo o itinerario.
Desta forma, com base na sua prépria experiéncia e nas mais recentes evidéncias, conceberam
os conteldos mais actuais que oferecem uma garantia de qualidade numa matéria tao

relevante.
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A TECH oferece-lhe o corpo docente
mais especializado na area de estudo.

Inscreva-se ja e desfrute da qualidade
que merece”.
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Diretor Internacional Convidado

Chris Rogers € um destacado Jornalista de Investigagao e Apresentador, com ampla
experiéncia em Jornalismo de Emissdo, producdo de documentdrios e programas de
atualidades. Sua paixao por criar conteudo impatante o levou a ganhar numerosos prémios,

incluindo um BAFTA e mdltiplas indicagdes ao EMMY.

Ele tem sido fundamental no desenvolvimento, produgéo e diregdo de documentarios de
investigagao e observagao, bem como de programas de atualidades para importantes redes,
como a BBC, ITV e Sky. Sua contribuicdo mais notavel foi a criagao e produgdo executiva
do programa premiado com o BAFTA “FYI: For Your Info”, para a Sky News, reconhecido por
sua cobertura original e impato na conscientizagao publica sobre temas de relevancia atual.
Além de seu trabalho na televisdo, Chris Rogers também atuou no radio, com créditos em
emissoras como LBC, BBC Five Live, BBC Radio London e BBC World Service.

Seu trabalho tem abordado temas sensiveis, como violagdes dos Direitos Humanos, guerra,
crime, politica e questdes sociais, gerando um impato significativo em nivel internacional. Ele
foireconhecido por suas investigagdes encobertas, que expuseram as condigdes desumanas

em orfanatos na Roménia e Turquia, resultando em investigacdes em nivel europeu.

Seu documentdrio “Duchess and Daughters: The Secret Mission”, que levou encobertamente
a Duquesa de York e suas filhas para verificar as condi¢cdes desses orfanatos, gerou uma
tempestade diplomatica e recebeu atengao internacional. Além disso, seu livro “Undercover”
documentou essas investigagdes e se tornou um sucesso, alcangando o recorde dos dez

mais vendidos na Amazon, apesar dos desafios legais.
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Sr. Rogers, Chris

*

Produtor e Diretor de Longform Investigations, na BBC, Londres, Reino Unido

*

Editor do programa Breakfast with Eamonn Holmes, na GB News
Diretor Criativo e Produtor Executivo na Fresh Star Media

*

*

Produtor Executivo e Editor do programa FYI: For Your Info, na Sky News

*

Apresentador de Radio de Sunday Morning, no Bauer Media Group

+ Produtor e Reporter de ITV Tonight (Série de Documentarios), na ITV Studios
+ Apresentador de ITV News, ITV London Tonight/Today, na ITN

+ Apresentador e Editor do programa LBC Nightly News, na Global

+ Reporter da Sky News e Apresentador de Weekday Afternoons, na Sky News
+ Apresentador de Noticias no RI:SE (Sky Production), Channel 4

+ Apresentador de Radio da Capital FM London, na Global

+ Apresentador de Radio da Hallam FM, na Hallam FM & Greatest Hits Radio

+ Autor do livro “Undercover”
+ Galardoado com o prémio BAFTA

+ Licenciatura em Comunicacao e Estudos de Midia
pela Faculdade de Artes do Sudeste de Essex, Reino Unido

Gracas a TECH, podera
aprender com os melhores
profissionais do mundo”
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Estrutura e conteudo

A estrutura dos conteudos foi concebida por uma equipa de profissionais em jornalismo,
conscientes da atual relevancia da capacitagéo para aprofundar a drea do conhecimento,
para realizar trabalho de qualidade profissional utilizando as novas ferramentas disponiveis.
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Este Mestrado Proprio conta com
0 conteudo educativo mais completo
e atualizado do mercado”
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Madulo 1 Teoria do Jornalismo

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Definigdo e tipos de jornais
1.1.1.  Introdugédo: o estudo da comunicagdo como ciéncia social
1.1.2.  Conceitos-chave: comunicagao, informagao e jornalismo
1.1.3.  Os meios de comunicagao e a sua relagdo com a comunidade
1.1.4.  Jornais e a sua relagdo com outros meios de comunicagao
1.1.5.  Definigao e carateristicas do diario
1.1.5.1. Historia
1.1.5.2. Tematicas
1.1.5.3. Prego de venda
1.1.5.4. Formato
1.1.6.  Os conteudos do didrio
1.1.6.1. Secgdes
Principais ferramentas jornalisticas
1.2.1. Introdugao
1.2.2.  Principais ferramentas jornalisticas
1.2.3.  Critérios de selegao
1.2.3.1. 0 que séo?
1.2.3.2. Classificagbes
1.2.3.3. Relagao com a atualidade
Elementos do jornal
1.3.1. Introdugéo
1.3.2.  Elementos do jornal
1.3.3. Diferentes elementos
O jornalista e as suas capacidades ou competéncias jornalisticas
1.4.1. Introdugao
1.42.  Ojornalista e as suas competéncias ou capacidades jornalisticas
1.4.3. Debate sobre a profissao jornalistica
1.4.4.  Atitudes
1.4.4.1. Atitudes praticas
1.4.4.2. Atitudes intelectuais e morais

1.5.

1.6.

1.7.

1.8.

A organizagao de um jornal

1.5.1.
1.5.2.
1.5.3.
1.5.4.

1.5.5.

Introdugao

Duas estruturas numa: a empresa e a redagao
Principios editoriais

Estatutos de redagao

1.5.4.1. Papéis na redagao

Epilogo: da verséo digital a edi¢ao digital

0 trabalho jornalistico

1.6.1.
1.6.2.
1.6.3.
1.6.4.
1.6.5.
1.6.6.

Introdugao
0O trabalho jornalistico

O que é uma e como esta organizada uma redagao?

Diariamente

A planificagao a longo prazo
Trabalho individual e coletivo
1.6.6.1. Trabalhos individuais
1.6.6.2. Trabalhos coletivos
1.6.6.3. Livros de estilo

Deontologia jornalistica

1.7.1.
1.7.2.

1.7.3.
1.7.4.
1.7.5.

Introdugao

Origem e evolugéo histérica
1.7.2.1. O relatorio Hutchins
1.7.2.2. O relatério McBride

Uma forma de regular a profissao
Funcgbes da autorregulacéo
Codigos deontologicos

Tipos de jornalismo

1.8.1.
1.8.2.

Introdugao

Jornalismo de investigagao

1.8.2.1. Qualidades do jornalista de investigagao
1.8.2.2. Esquema Williams

1.8.2.3. Técnicas de investigagdo-inovagao



1.9.

1.10.

1.8.3.  Jornalismo de preciséo
1.8.3.1. Especializagbes do jornalismo de precisdo
1.8.4.  Jornalismo de servigo
1.8.4.1 Carateristicas tematicas
1.8.5.  Aespecializagao jornalistica
1.8.6. Desenvolvimento da informagao especializada
Jornalismo e retdrica
1.9.1. Introdugao
1.9.2.  Separagao informagao-opiniao
1.9.3. Asteorias dos géneros jornalisticos 29
1.9.4.  Contribuigdes da retorica
1.9.5. Aelocutio ou elocugéo
0 jornalismo como ator politico
1.10.1. Introdugéo
1.10.2. O jornal de acordo com os tedricos
1.10.3. O jornal, ator de conflito
1.10.3.1. O jornal como comunicagao 23,
1.10.3.2. O jornal nos niveis extra, inter, intra
1.10.4. 0O jornal como pacificador
1.10.4.1. Mecanismo de alerta
1.10.4.2. Criador de atmosferas, mobilizador para a paz
1.10.5. O jornal como um sistema complexo de criagéo e resolugao de problemas
1.10.6. O jornal como instituigao missionaria 24
1.10.7. O jornal como vértice de um triangulo de relagdes amor-6dio
1.10.8. O jornal como contador de historias e participante em conflitos
0 jornalismo como ator social
1.11.1. Introdugao
1.11.2. O jornal como intérprete e mediador
1.11.3. O jornal como membro do sistema politico e como sistema parapolitico
1.11.4. 0 jornal como informador e pseudo-comunicador politico
1.11.5. O jornal como destinatario das politicas de comunicagao de outros atores sociais

Estrutura e contetdo | 25 tech

Mddulo 2 Teoria da Publicidade

2.1. Fundamentos da publicidade

211, Introdugéo
2.1.2. Nocoes basicas de publicidade e Marketing
2.1.2.1. O Marketing
2.1.2.2. Publicidade
2.1.3.  Publicidade, relagées-publicas e propaganda
2.1.4.  Dimensdes e ambito social da publicidade contemporéanea
2.1.5.  Publicidade bem-sucedida: KFC
Historia da publicidade
221, Introdugéo
2.2.2.  Origem
2.2.3. ARevolucdo Industrial e a publicidade
2.2.4. O desenvolvimento da industria publicitaria
2.2.5.  Publicidade no mundo da Internet
2.2.6.  Publicidade bem-sucedida: estudo do caso Coca-Cola
A publicidade e os seus protagonistas I: O anunciante
2.3.1.  Introdugéo
2.3.2. O funcionamento da industria publicitaria
2.3.3.  Tipos de anunciantes
2.3.4.  Publicidade no organigrama da empresa
2.3.5.  Publicidade bem-sucedida: estudo de caso Facebook
A publicidade e os seus protagonistas Il: as agéncias de publicidade
241,  Introdugéo
2.4.2.  Aagéncia de publicidade: profissionais da comunicagao publicitaria
2.4.3.  Aestrutura organizacional das agéncias de publicidade
244 Tipos de agéncias de publicidade
2.4.5.  Gestao de honorarios nas agéncias de publicidade
2.4.6. Publicidade bem-sucedida: Nike
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2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

2.9.

A publicidade e os seus protagonistas llI: o recetor de publicidade
2.51.  Introdugéo
2.5.2.  Orecetor da publicidade e o seu contexto
2.53.  Orecetor da publicidade como consumidor
2.54. Necessidades e desejos em publicidade
2.55.  Publicidade e memdria: sobre a eficdcia da publicidade
2.5.6. Publicidade bem-sucedida: estudo de caso lkea
0 processo de criagdo de publicidade I: do anunciante para os meios de
comunicagao social
2.6.1.  Introdugao
2.6.2.  Aspetos preliminares do processo criativo de publicidade
2.6.3. O briefing de publicidade ou briefing de comunicagéo
2.6.4. Formulacéo da estratégia criativa
2.6.5. Estratégia de meios
2.6.5.1. Publicidade bem-sucedida: Apple
0 processo de publicidade criativa ll: criatividade e publicidade
2.7.1.  Introdugéo
2.7.2.  Fundamentos do trabalho criativo publicitario
2.7.3.  Acriatividade publicitaria e o seu estatuto comunicativo
2.7.4.  Trabalho criativo em publicidade
2.7.5.  Publicidade bem-sucedida: estudo do caso Real Madrid
0 processo de criagdo da publicidade I1l: idealizagao e desenvolvimento
do manifesto publicitario
2.81. Introdugéo
2.8.2. Concegdo e estratégia criativa
2.8.3. O processo de concegdo criativa
2.84. Os dez caminhos basicos da criatividade de acordo com Lluis Bassat:
0s géneros publicitarios
2.8.5. Osformatos publicitarios
2.8.6. Publicidade bem-sucedida: McDonalds
Planeamento dos meios de comunicagdo publicitarios
2.9.1. Introdugéo
2.9.2.  Meios e planeamento
2.9.3.  Meios publicitarios e sua classificagéo
2.9.4.  Ferramentas de planificagao de meios
2.9.5. Publicidade bem-sucedida: Pepsi

2.10. Publicidade, sociedade e cultura

2.10.1. Introdugéo

2.10.2. Arelagao entre publicidade e sociedade
2.10.3. Publicidade e emogdes

2.10.4. Publicidade, assuntos e coisas

2.10.5. Publicidade bem-sucedida: Burger King

Médulo 3 Documentacao informativa

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

Introdugédo a documentagdo como ciéncia

3.1.1.  Introdugéo

3.1.2.  Sociedade da informagéo e do conhecimento
3.1.3. Informagao e documentagéo

3.1.4.  Definigdo da documentagéo

3.1.5. O nascimento da documentagdo como ciéncia
3.1.6.  Os centros de documentagéo

Historia e carateristicas da documentagao de informacgao
3.2.1.  Introdugéo

3.2.2.  Histéria da documentagao informativa

3.2.3.  Carateristicas gerais da documentagéao informativa
3.2.4.  Principios da documentagao informativa

3.2.5.  Fungbes da documentagdo informativa

A cronica jornalistica (I). Manchetes, titulos e recursos estilisticos
3.3.1.  Introdugéo

3.3.2.  Otitulo das cronicas

3.3.3. Tiposdelide

3.3.4. O corpo: principais recursos estilisticos

3.3.5.  Obras de referéncia: conceito e classificagao

A analise documental |

3.4.1.  Introdugéo

3.4.2.  Acadeia documental

3.43. Aselecdo documental

3.4.4.  Aanalise documental

3.4.5. Acatalogagéo

3.4.6. Adescricdo documental e a entrada bibliografica



3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

A andlise documental |l

3.5.1.
3.5.2.
3.5.3.
3.5.4.
3.5.5.
3.5.6.

Introdugao

A classificagao

A indexagédo

O resumo

A referéncia documental
As linguagens documentais

Recuperagéo de informagao e bases de dados

3.6.1.
3.6.2.
3.6.3.
3.6.4.
3.6.5.
3.6.6.

Introdugao

A recuperagéo de informagéao

Os sistemas de gestao de bases de dados
Linguas de interrogagao e equagdes de pesquisa
A avaliagdo da recuperagdo de informacgéo

As bases de dados

A documentagao fotografica

3.7.1.
3.7.2.
3.7.3.
3.7.4.
3.7.5.

Introdugao

A fotografia

0 documento fotografico

Critérios de selegdo fotografica

A andlise documental das fotografias

A documentagéo radiofénica

3.8.1.
3.8.2.
3.8.3.
3.8.4.
3.8.5.
3.8.6.

Introdugao

Carateristicas do documento sonoro
Tipologia dos documentos radiofénicos
Os arquivos radiofonicos

Analise documental da informacgéo sonora
A documentagéo informativa na radio

A documentagéo audiovisual

3.9.1.
3.9.2.
3.9.3.
3.9.4.
3.9.5.

Introdugdo

0 documento audiovisual

A documentacéo televisiva

A analise documental da imagem em movimento
A documentag&o cinematogréfica

Estrutura e contetdo | 27 tech

3.10. A documentacdo na imprensa escrita, digital e em gabinetes de comunicagao

3.10.1.
3.10.2.
3.10.3.
3.10.4.
3.10.5.

Introdugao

0O servigo basico de documentagao em meios escritos
0O processo documental em meios digitais

O servigo de documentagao na redacéo digital

A documentagdo nos gabinetes de comunicagao

Médulo 4 Comunicacgao Visual

4.1.

4.2.

4.3.

Comunicagao visual

41.1.
4.1.2.

41.4.

Introdugao

Comunicagao visual e alfabetizagdo visual

4.1.2.1. A aprendizagem sobre cultura visual
4.1.2.2. Linguagem natural ou linguagem arbitraria
Qualidades da comunicagéo visual

4.1.3.1. Imediatismo

4.1.3.2. Regras basicas para selegao bibliografica, verificagéo, citagdo
e referenciagao

4.1.3.3. Grau de complexidade da mensagem
Definigdo da Comunicagéo Visual

Design grafico

4.2.1.
4.2.2.
4.2.3.

4.2.4.
4.2.5.

Introdugao

O design

Design grafico

4.2.3.1. O grafismo

4.2.3.2. Design e arte

Design grafico e comunicagéo

Areas de aplicacdo do design grafico

Antecedentes e evolugdo da comunicagao visual

4.3.1.
43.2.
4.33.
4.3.4.

Introdugao

O problema da origem
A pré-historia

A ldade Antiga
4.3.4.1. Grécia

4.3.4.2. Roma
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4.4.

4.5.

4.6.

43.5. Aldade Média
4.3.6. ARenascenga: a ascensao da imprensa grafica na Europa
4.3.7. Do século XVl ao século XVIII
4.3.8. 0O século XIX e a primeira metade do século XX
0 significado das mensagens visuais
4.47. Introdugao
4.42.  Aimagem, objeto significante
4.43.  Aqualidade representativa da imagem: a iconicidade
4.4.3.1.Tipo, Pattern e Form
4.4.4.  Aqualidade plastica da imagem
4.4.41. 0 sinal plastico
445 Aqualidade simbolica
4.4.6. Outros codigos visuais
A persuasao
4.51.  Introdugao
452. Apersuasao da publicidade
4.53. Carateristicas
Elementos relacionados com a representagao da imagem
46.1. Introdugdo
4.6.2. Elementos relacionados com a representagao da imagem
4.6.3. Elementos relacionados com a representagao da imagem
4.6.3.1. O conceito da representagao
4.6.3.2. A articulagéo da representagao
4.6.3.3. A significagao plastica
4.6.4.  Elementos morfoldgicos da imagem
4.6.5. Elementos escalares da imagem
4.6.5.1. 0 tamanho
4.6.5.2. Aescala
4.6.5.3. A proporgao
4.6.5.4. O formato



4.7.

4.8.

4.9.

4.10.
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A composigao

4.7.1.  Introdugdo

47.2. Composigao ou sintaxe visual

4.7.3.  0Oequilibrio

4.7.4.  Elementos dindmicos de representagao

4.7.5.  Composigao normativa

Coreluz

48.1. Introdugao

482. Luz, cor e percegao
4.8.2.1. Aluz e 0 espectro cromatico visivel
4.8.2.2. A percegao da luz e as cores
4.8.2.3. A capacidade de adaptagao do sistema percetivo
4.8.2.4. Atemperatura de cor de uma fonte de luz

48.3. Cores primarias

4.8.4. Técnicas basicas de reprodugao a cores

48.5. Dimensdes da cor

4.8.6. Tipos de harmonia e construgao de palete

4.8.7. Funcdes plasticas da cor

A tipografia

49.1. Introdugao

4.9.2. Estrutura formal e medicéo de taxas

49.3. Classificagdo dos carateres tipograficos

494. Acomposigdo do texto

495 Questbes que afetam a legibilidade

Design editorial e infograficos
4.10.1. Introdugao

4.10.2. Desenho editorial
4.10.3. Infograficos
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4.117. O design jornalistico na teoria da imagem
4.11.1. Introdugéo
4.11.2. Fungbes do design jornalistico
4.11.3. Nota final sobre o termo design jornalistico
4.11.4. Arbitrariedade ou naturalidade do design jornalistico
4.11.5. Articulagao da linguagem visual do design jornalistico

Modulo 5 Narrativa Audiovisual

51.  Anarrativa audiovisual
51.1. Introducéo
5.1.2.  Conceitos fundamentais da narrativa audiovisual
5.1.3.  Uma aproximagao metodologica
5.1.4. Particularidades do discurso audiovisual
51.5. Alinguagem audiovisual
5.1.6. Aimagem
51.7. 0Osom
52, Odiscurso e as estancias de enunciagao
52.1. Introdugdo
52.2. Asfungbes do relato
5.2.3. Aconstrugdo do texto narrativo
5.2.4. Asinstancias enunciadoras
52.5. Tipologias de narradores
526. Afocalizagdo
5.2.7.  Onarratario
53.  Ahistoria e os eixos da narragéo
5.3.1. Introdugao
5.3.2. Ahistdria
5.3.3. Aagao narrativa

5.3.4. Otempo
5.3.5. Espacgo
536. 0Osom

5.4.  Aconstrugéo do discurso audiovisual: o guido
54.1. Introdugdo
542 0qguido

5.5.

5.6.

5.7.

54.3. Aideia
54.4. Os géneros
5.4.4.1. 0 cinema fantastico e de terror
5.4.4.2. O cinema bélico
5.4.4.3. A comédia
5.4.4.4.0 musical
5.4.4.5. 0 documentario
54.5.  Aspersonagens e o didlogo
5.4.6. 0 guido literario vs guido técnico
Teoria e analise da montagem cinematografica
5.5.1. Introdugdo
5.5.2.  Definicdo da montagem
5.5.3.  Asunidades béasicas da narrativa cinematografica
5.5.4.  Primeiras aproximagdes teoricas
5.5.5.  Tipos de montagem
5.5.6. A montagem invisivel: o raccord. Glossario sobre a montagem
A narracéo cinematografica: das origens a pés-modernidade
5.6.1. Introdugao
5.6.2. Asorigens do cinema
5.6.3. 0 cinema das origens: articulagao espago-temporal
5.6.4. Asvanguardas e o cinema
5.6.5. 0 cinema de Hollywood
5.6.6. O cinema de arte e 0 ensaio
5.6.7. 0 cinema contemporaneo
0 cinema informatico: dos telejornais ao documentario
57.1. Introdugao
5.7.2. 0O cinema informativo
5.7.3.  Os noticiarios cinematograficos
5.7.4. 0 documentario
5.7.5. 0 cinema informativo de ficgao
5.7.6. O valor dos relatérios de noticias como fonte histérica



5.8.

59.

5.10.

Médulo 6 Comunicacao Televisiva

6.1.

6.2.

6.3.

0O discurso televisivo: informacao e entretenimento
58.1. Introdugao
5.82. 0discurso televisivo
5.8.3. Narratologia da informagao audiovisual
5.8.4. 0Os géneros de Informagéo audiovisual
5.8.5. O Infotainment
5.8.6.  Os programas de entretenimento
5.8.7. 0O relato televisivo de ficgdo
0O discurso publicitario audiovisual: spot, trailer e videoclip
59.1. Introdugao
59.2. Narrativa publicitéria nos meios audiovisuais
5.9.2.1. Spot
5.9.2.2. Trailer
5.9.2.3. Videoclip
Novos meios e estruturas narrativas na era digital
510.1. Introdugao
510.2. 0O paradigma digital
5.10.3. Os novos media do século XXI
5.10.4. Novas praticas mediaticas
5.10.5. Acondigao postmedia

A mensagem na televisao

6.1.1.  Introdugao

6.1.2. A mensagem na televisao

6.1.3. ATV como a unidao daimagem dinamica e do audio
Historia e evolugao do meio televisivo

6.2.1. Introdugao

6.2.2.  Origem do meio televisivo

6.2.3.  Historia e evolugdo no mundo do meio televisivo
Géneros e formatos de televisdo

6.3.1.  Introdugao

6.3.2.  Géneros televisivos

6.3.3.  Formatos na televiséo

6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

Estrutura e contetdo | 31 tech

0 guido na televiséo

6.41. Introdugao

6.4.2. Tipos de guigo

6.4.3. O papel do guido na televisao
Programacao televisiva

6.5.1.  Introdugdo

6.5.2.  Historia

6.5.3.  Programagao em bloco

6.5.4. Programagao cruzada

6.5.5.  Contraprogramagao
Linguagem e narragao de histdrias na televisao
6.6.1. Introdugao

6.6.2.  Alinguagem na Televisao

6.6.3. A narragdo em televisdo
Técnicas de locugao e expresséo

6.7.1. Introdugao

6.7.2.  Técnicas de locugéo

6.7.3.  Técnicas de expressao
Criatividade na Televiséo

6.8.1. Introdugéo

6.8.2.  Acriatividade na televiséo
6.8.3. O futuro da televiséo

Producgao

6.9.1. Introdugao

6.9.2.  Produgédo televisiva

6.9.3. Pré-producéo

6.9.4. Produgao e gravagao

6.9.5. Pos-produgao

Tecnologias e técnicas digitais na televisao
6.10.1. Introdugdo

6.10.2. O papel da tecnologia na televisao
6.10.3. As técnicas digitais na televisao
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Madulo 7 Jornalismo Televisivo

7.1, Organizagdo da redagao e cobertura informativa
7.1.1.  Introdugdo
7.1.2.  Organizagao numa redacao de televiséo
7.1.3.  Funcoes
7.1.4.  Cobertura informativa
7.2. Programas informativos nao didrios
7.21.  Introdugao
7.2.2. Programas informativos nédo diarios
7.2.2.1. Programas informativos de fim de semana
7.2.2.2. Programas informativos excecionais
7.3.  Programas informativos nao diarios
7.3.1.  Introdugdo
7.3.2.  Programas informativos ndo diarios
7.3.3.  Tipos de programas informativos
7.3.3.1 Stellars
7.3.3.2 Programa informativo didrio
7.3.3.3. Programas de entrevistas
7.3.3.4. Infotainment
7.4.  Acronica, a reportagem e a entrevista
7.4.1.  Introdugdo
7.4.2.  Acronica
7.4.3.  Tipos de reportagem
7.4.4.  Tipos de entrevista
7.5. O titulo de estudio
7.5.1.  Introdugdo
7.5.2. O titulo de estudio
7.5.3.  Titulos audiovisuais
7.6.  Programas de acordo com formatos. Magazines e Reality-show
7.6.1.  Introdugdo
7.6.2.  Definigdo de Magazine
7.6.3. Definicéo de Reality Show



7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

Modulo 8 Jornalismo Desportivo

8.1.

8.2.

8.3.

Programas especializados de acordo com os conteldos
7.7.1.  Introducéo

7.7.2.  Jornalismo especializado

7.7.3.  Programas especializados

A realizagdo televisiva

7.8.1.  Introdugao

7.8.2.  ARealizagdo Televisiva

7.8.3.  Pré-produgao

7.8.4. Rodagem

7.8.5.  Controlo de realizagao

Processamento de informagao em direto e em diferido
7.9.1. Introdugao

7.9.2.  Processamento da informag&o em direto
7.9.3.  Processamento da informagao em diferido
Técnicas de edigao

7.10.1. Introdugao

7.10.2. Técnicas de edigao em televisao

7.10.3. Tipos de edicdo

A imprensa desportiva

8.1.1.  Introdugéo

8.1.2.  Atualidade

8.1.3. Qualidade

8.1.4.  Desportivo local

Os géneros: do papel a internet

8.2.1.  Introducéo

8.2.2. Contextualizagdo

8.2.3. DaInformagdo a opinido

8.2.4.  Principais elementos para elaborar pegas interpretativas
8.2.5. Habilidades do jornalista desportivo

A programagao desportiva na televiséo

8.3.1. Introdugéo

8.3.2.  Evolugdo dos programas desportivos na televisao
8.3.3. Tendéncias

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.
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Tendéncias e formatos na radio atual

8.4.1. Introdugéo

8.4.2. Aradio

8.4.3.  Novas tendéncias da radio

0 poder das imagens no jornalismo desportivo
8.5.1. Introdugao

8.5.2.  Odesporto e as imagens

8.5.3.  Aimagem no jornalismo desportivo

Novas narrativas digitais no jornalismo desportivo
8.6.1. Introdugéo

8.6.2.  Novas narrativas multimédia

8.6.3.  Amutagao do dudio e do video

8.6.4. Ojornalismo de dados

A linguagem dos jornalistas desportivos

8.7.1. Introdugao

8.7.2. Carateristicas

8.7.3.  Obras de referéncia para o seu estudo
8.7.4. Responsabilidade e atitude pro-ativa do jornalista
0 desporto feminino e os meios de comunicagado
8.8.1.  Introdugao

8.8.2. Desporto e género

8.8.3.  Mulher e desporto: o desporto feminino
8.8.4.  Amulher no jornalismo desportivo
Utilizag&o das redes sociais no desporto

8.9.1. Introdugéo

8.9.2.  Autilizagdo das redes sociais

8.9.3.  Consequéncias para jornalistas e profissionais dos meios
8.9.4. Consequéncias para os atletas e amadores

Rumo a um novo modelo de gestdo da comunicagao nas organizagdes
desportivas

8.10.1. Introdugéo

8.10.2. O papel da comunicagdo corporativa no desporto
8.10.3. Atores da gestdo comunicativa do desporto
8.10.4. Conclusoes
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Maédulo 9 Jornalismo cultural

9.1.  Conceito e delimitagbes do jornalismo cultural
9.1.1.  Introdugéo O conceito de cultura
9.1.2. Informacdo cultural sobre arte
9.1.3. Informagao cultural sobre as artes do espetdculo
9.1.4. Informagao cultural sobre cinema
9.1.5.  Informagao cultural sobre musica
9.1.6. Informagao cultural em livros
9.2.  As Origens do Jornalismo Cultural
9.2.1.  Introdugéo
9.2.2. Asorigens da informacéo cultural na imprensa
9.2.3.  Asorigens da informacé&o cultural na radio
9.2.4. Asorigens da informacéo cultural na televisao
9.3.  APratica do Jornalismo Cultural
9.3.1. Introdugao
9.3.2. Consideragoes gerais

0.3.3. Fatores de interesse e critérios de avaliagdo para a elaboragdo
de informagé&o cultural

9.4.  As fontes do Jornalismo Cultural

9.41. Introdugéo

9.42. Fontes gerais de informacé&o cultural

9.4.3. Fontes especificas de informagao audiovisual sobre cultura
9.5, Géneros em Informagao Cultural

9.5.1.  Introdugao

9.5.2.  Noticias
9.5.3. Entrevista
9.5.4. Cronica

9.5.5.  Reportagem
9.6. Diversificagao Atual da Informagao Cultural na Imprensa, Radio e Televisdo
9.6.1. Introdugéo
9.6.2. Informagao cultural naimprensa
9.6.3.  Informagao cultural na radio
9.6.4. Informagao cultural na televisao

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

Cultura e Internet

9.7.1.  Introdugao

9.7.2.  Acultura e Internet

9.7.3.  Beneficios da cultura

Marketing cultural

9.8.1. Introdugéo

9.8.2.  Marketing cultural

9.8.3.  Como funciona o marketing cultural?

Anadlises da cultura

9.9.1. Introdugéo

9.9.2. Abordagem tedrica e metodoldgica da cultura
9.9.3.  Cultura, comunicagéo e significado

9.9.4. Cultura e imagindrio

Cibercultura e jornalismo digital de contetdo cultural
9.10.1. Introdugéo

9.10.2. Definigdo de cibercultura

9.10.3. Cibercultura e jornalismo digital de conteudo cultural
9.10.4. Chaves para jornalismo digital de conteudo cultural

Médulo 10 Empresa Informativa

10.1.

10.2.

Conceito e evolugédo da empresa Informativa
10.1.1. O que é a empresa informativa?
10.1.2. Carateristicas da empresa jornalistica
10.1.3. Tipos de empresa Informativa

Organizagdo da empresa Informativa

10.2.1. Introdugdo

10.2.2. O que é organizar uma empresa?

10.2.3. Saber como ¢ estruturada uma empresa informativa?
10.2.4. Modelos de estruturas organizativas



10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

Estrutura multimédia da empresa informativa

10.3.1. Introdugao

10.3.2. Estrutura multimédia da empresa informativa

10.3.3. Daempresa informativa ao conglomerado multimédia

10.3.4. A concentragdo dos meios de comunicagao: causas e consequéncias
10.3.5. Grandes grupos de comunicagado

Comercializagéo do produto da empresa Informativa

10.4.1. Introdugéo

10.4.2. Carateristicas da comercializagdo na empresa de informacgéo
10.4.3. Comercializagao de acordo com o canal de distribuigao
10.4.4. Comercializagao na empresa digital

Receitas e gastos na empresa de informacgéo

10.5.1. Introdugao

10.5.2. A empresa informativa no ambiente econdémico

10.5.3. Ciclo de produgéo na empresa de informacéo

10.5.4. Estrutura econdmica da empresa de informagao

O plano de empresa de informagao

10.6.1. Introdugao

10.6.2. Circunstancias do empreendedorismo e do autoemprego no mercado
da informagao

10.6.3. Acriagao de uma empresa de informagao

10.6.4. 0O plano de empresa de informagao

10.6.5. Possibilidades comerciais da empresa de informagéo
Marketing informativo e planeamento estratégico

10.7.1. Introdugéo

10.7.2. 0O que é o Marketing?

10.7.3. O Marketing operacional

10.7.4. Os 4 P's do Marketing

10.8.

10.9.
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Distribuicéo e promogao do produto de informagao

10.8.1. Introdugao

10.8.2. Adistribuicéo

10.8.3. Promocéo dos produtos de informagao: promogao de vendas
e promogao publicitaria

Difusdo da informagao e audiéncias

10.9.1. Introdugdo

10.9.2. 0 que entendemos por difusdo de informagao?

10.9.3. Para que serve a difusdo de informagéo

10.9.4. Indicadores de difusdo e audiéncia

10.10. Os recursos humanos e a gestdo empresarial

10.10.1. Introdugdo

10.10.2. A responsabilidade da empresa de informagao na gestao do pessoal
10.10.3. A motivagéo laboral

10.10.4. A diregdo da empresa de informagao

Uma experiéncia unica, fundamental
e decisiva para impulsionar o seu
desenvolvimento profissional”
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Metodologia

Este programa de capacitagéo oferece uma forma diferente de aprendizagem.

A nossa metodologia é desenvolvida através de um modo de aprendizagem

ciclico: o Relearning.

Este sistema de ensino € utilizado, por exemplo, nas escolas médicas mais prestigiadas
do mundo e tem sido considerado um dos mais eficazes pelas principais publicagoes,

tais como a New England Journal of Medicine.
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Descubra o Relearning, um sistema que abandona

a aprendizagem linear convencional para o levar atraves

de sistemas de ensino ciclicos: uma forma de aprendizagem
que provou ser extremamente eficaz, especialmente

em disciplinas que requerem memorizagao"
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Estudo de Caso para contextualizar todo o conteudo

0 nosso programa oferece um método revoluciondrio de desenvolvimento de
competéncias e conhecimentos. O nosso objetivo é reforgar as competéncias
num contexto de mudanca, competitivo e altamente exigente.

Com a TECH pode experimentar
uma forma de aprendizagem

que abala as fundagdes das
universidades tradicionais de todo
0 mundo”

Tera acesso a um sistema de
aprendizagem baseado na repeticdo, com
ensino natural e progressivo ao longo de
todo o programa de estudos.




O estudante aprendera, atraves de
atividades de colaboracéo e casos reais,
a resolucao de situacées complexas em
ambientes empresariais reais.
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Um método de aprendizagem inovador e diferente

Este programa da TECH é um programa de ensino intensivo, criado de raiz,

que propde os desafios e decisdes mais exigentes neste campo, tanto a nivel
nacional como internacional. Gracas a esta metodologia, o crescimento pessoal
e profissional é impulsionado, dando um passo decisivo para o sucesso. O
método do caso, a técnica que constitui a base deste conteldo, assegura que a
realidade econdmica, social e profissional mais atual é seguida.

O nosso programa prepara-o
para enfrentar novos desafios em
ambientes incertos e alcancar o
sucesso na sua carreira”

0 método do caso tem sido o sistema de aprendizagem mais amplamente
utilizado pelas melhores faculdades do mundo. Desenvolvido em 1912 para que

os estudantes de direito ndo s6 aprendessem o direito com base no contetdo
tedrico, 0 método do caso consistia em apresentar-lhes situacdes verdadeiramente
complexas, a fim de tomarem decisdes informadas e valorizarem juizos sobre a
forma de as resolver. Em 1924 foi estabelecido como um método de ensino padrao
em Harvard.

Numa dada situagao, o que deve fazer um profissional? Esta € a questédo que
enfrentamos no método do caso, um método de aprendizagem orientado para a
acao. Ao longo do programa, os estudantes serao confrontados com multiplos
casos da vida real. Terdo de integrar todo o seu conhecimento, investigar,
argumentar e defender as suas ideias e decisées.
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Relearning Methodology

A TECH combina eficazmente a metodologia do Estudo de Caso com
um sistema de aprendizagem 100% online baseado na repetigao, que
combina 8 elementos didaticos diferentes em cada ligao.

Melhoramos o Estudo de Caso com o melhor método de ensino
100% online: o Relearning.

Em 20179, alcangcamos os melhores
resultados de aprendizagem de todas as
universidades online do mundo.

Na TECH aprende-se com uma metodologia de vanguarda concebida
para formar os gestores do futuro. Este método, na vanguarda da
pedagogia mundial, chama-se Relearning.

A nossa universidade é a Unica universidade de lingua espanhola
licenciada para utilizar este método de sucesso. Em 2019,
conseguimos melhorar os niveis globais de satisfagao dos nossos
estudantes (qualidade de ensino, qualidade dos materiais, estrutura
dos cursos, objetivos...) no que diz respeito aos indicadores da melhor
universidade online do mundo.

learning
from an
expert
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No nosso programa, a aprendizagem ndo € um processo linear, mas acontece
numa espiral (aprender, desaprender, esquecer e reaprender). Portanto, cada um
destes elementos é combinado de forma concéntrica. Esta metodologia formou

mais de 650.000 licenciados com sucesso sem precedentes em dreas tao diversas
como a biogquimica, genética, cirurgia, direito internacional, capacidades de gestéao,
ciéncia do desporto, filosofia, direito, engenharia, jornalismo, histéria, mercados e
instrumentos financeiros. Tudo isto num ambiente altamente exigente, com um
corpo estudantil universitario com um elevado perfil socioeconémico e uma idade
média de 43,5 anos.

O Relearning permitir-lhe-a aprender com menos esforgo e
mais desempenho, envolvendo-0 mais na sua capacitagao,
desenvolvendo um espirito critico, defendendo
argumentos e opinides contrastantes: uma equacao direta
ao sucesso.

A partir das ultimas provas cientificas no campo da neurociéncia, ndo s6 sabemos
como organizar informagao, ideias, imagens e memarias, mas sabemos que o lugar
e 0 contexto em que aprendemos algo é fundamental para a nossa capacidade de o

recordar e armazenar no hipocampo, para o reter na nossa memoria a longo prazo.

Desta forma, e no que se chama Neurocognitive context-dependent e-learning,
os diferentes elementos do nosso programa estéo ligados ao contexto em que o
participante desenvolve a sua pratica profissional.
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Este programa oferece o melhor material educativo, cuidadosamente preparado para profissionais:

Material de estudo

>

Todos os conteudos didaticos sao criados pelos especialistas que irdo ensinar o curso,
especificamente para o curso, para que o desenvolvimento didatico seja realmente
especifico e concreto.

Estes conteldos sdo depois aplicados ao formato audiovisual, para criar o método de
trabalho online da TECH. Tudo isto, com as mais recentes técnicas que oferecem pecas
de alta-qualidade em cada um dos materiais que séo colocados a disposi¢do do aluno.

Masterclasses

Existem provas cientificas sobre a utilidade da observagao por terceiros
especializados.

O denominado Learning from an Expert constréi conhecimento e memaria, e gera
conflanga em futuras decisées dificeis.

Praticas de aptidoes e competéncias

Realizardo atividades para desenvolver competéncias e aptiddes especificas em cada
area tematica. Praticas e dinamicas para adquirir e desenvolver as competéncias e
capacidades que um especialista necessita de desenvolver no quadro da globalizacao
em que vivemos.

Leituras complementares

Artigos recentes, documentos de consenso e diretrizes internacionais, entre outros. Na
\l/ biblioteca virtual da TECH o aluno tera acesso a tudo o que necessita para completar a
Sua capacitacao
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Case studies

Completarao uma selecao dos melhores estudos de casos escolhidos especificamente
para esta situagao. Casos apresentados, analisados e instruidos pelos melhores
especialistas na cena internacional.

Resumos interativos

A equipa da TECH apresenta os contetdos de uma forma atrativa e dinamica em
comprimidos multimédia que incluem audios, videos, imagens, diagramas e mapas
concetuais a fim de reforgar o conhecimento.

Este sistema educativo Unico para a apresentagao de contelidos multimédia foi
premiado pela Microsoft como uma "Histéria de Sucesso Europeu”

Testing & Retesting

Os conhecimentos do aluno sao periodicamente avaliados e reavaliados ao
longo de todo o programa, através de atividades e exercicios de avaliagéo e auto-
avaliagao, para que o aluno possa verificar como esta a atingir os seus objetivos.
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Certificacao

O Mestrado Proprio garante, para além de um conteudo mais rigoroso e atualizado,
0 acesso a um grau de Mestre emitido pela TECH Universidade Tecnoldgica.
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Conclua este plano de estudos com sucesso
e receba o seu certificado sem sair de casa
e sem burocracias’
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Este Mestrado Préprio em Jornalismo Televisivo conta com o conteddo educacional
mais completo e atualizado do mercado.

Uma vez aprovadas as avaliacdes, o aluno recebera por correio, com aviso de rececao,
o certificado* correspondente ao titulo de Mestrado Préprio emitido pela
TECH Universidade Tecnoldgica.

.
t e C n universidade
» tecnoldgica

Concede o presente

CERTIFICADO

SrfSra._____________________,comodocumento de identificagdon®_______________
Por ter concluido e acreditado com sucesso o

MESTRADO PROPRIO

em
Jornalismo Televisivo
Este é um certificado atribuido por esta Universidade, reconhecido por 60 ECTS e equivalente a
1.500 horas, com data de inicio a dd/mm/aaaaa e data de conclus&o a dd/mm/aaaaa.

A TECH é uma Instituigdo Privada de Ensino Superior reconhecida pelo Ministério da Educagédo
Publica a partir de 28 de junho de 2018.

A 17 de junho de 2020

Prof.Tere Guevara Navarro
Reitora

Codigo dnico TECH: AFWOR23S _techtitute.com/titulos

O certificado emitido pela TECH Universidade Tecnologica expressara a qualificacao
obtida no Mestrado Proprio, atendendo aos requisitos normalmente exigidos pelas
bolsas de emprego, concursos publicos e avaliagéo de carreiras profissionais.

Titulo: Mestrado Préprio em Jornalismo Televisivo
ECTS: 60

Carga hordria: 1.500 horas

Mestrado Préprio em Jornalismo Televisivo

s Distribucion General del Plan de Estudios
Distribuigao Geral do Plano de Estudos

Curso  Disciplina ECTS  Cardcter

Tipologia ECTS

- 10 Teoria do jornalismo 6 0B
Obrigatéria (OB) 60 -

- 10 Teoria da publicidade 6 oB
Opgéo (OP) 0 ) .

Estégio (PR) o 1 Documenla?ao informativa 6 oB

Tese de Mestrado (TFM) . 1° Comunicagao visual 6 0B

1°  Narrativa audiovisual 6 0B

Total 60 10 Comunicagao televisiva 6 0B

1°  Jornalismo televisivo 6 0B

1°  Jornalismo desportivo 6 0B

1°  Jornalismo cultural 6 0B

1°  Empresa informativa 6 0B

[}
Mtra.Tere Guevara Navarro t universidade
ecn i
» tecnologica

*Apostila de Haia Caso o aluno solicite que o seu certificado seja apostilado, a TECH EDUCATION providenciara a obtencdo do mesmo com um custo adicional.
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Mestrado Proprio
Jornalismo Televisivo

» Modalidade: online

» Duragao: 12 meses

» Certificagdo: TECH Universidade Tecnoldgica
» Créditos: 60 ECTS

» Tempo Dedicado: 16 horas/semana

» Hordrio: ao seu proprio ritmo

» Exames: online



Mestrado Proprio
Jornalismo Televisivo
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